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Antagonismo social y afiliacién politica:

Alemania, Gran Bretana y Estados Unidos®

Morris Janowitz y David R. Segal

En los paises de régimen pluripartidista de Europa Occidental se ha lle-
vado a cabo con gran vigor y perspectiva histérica la investigacién empirica
en sociologia politica, en parte debido a que algunas de las proposiciones
fundamentales de los principios cultivadores de la ciencia politica podian
verificarse por medio de un cuerpo cada vez mds amplio de datos de en-
cuestas. Una preocupaciéon dominante ha sido la de evidenciar la decadencia
de la afiliacién politica apoyada en la aguda diferenciacion de clases sociales,
o lo que es lo mismo, el perfil de una politica de “lucha de clases”. Con
la aparicién de la industrializacién progresiva las bases sociales del comporta-
miento politico se han hecho mds complejas y heterogéneas (1). Al mismo
tiempo, el contenido de la politica ha dejado de ser el de una lucha ideolégica
claramente definida, para convertirse en un conjunto de exigencias encami-
nadas a conseguir logros concretos. Aceptando este cambio politico en al-
gunas sociedades industrializadas, queda todavia sin determinar el alcance
y proceso real de esta transformacidn, especialmente en términos compara-
tivos.

Modelos alternativos

Para enfrentarse con estos problemas, existen dos marcos tedricos fun-
damentales. El enfoque mds conocido de la decadencia de la politica de
lucha de clases en Europa Occidental (y su relativa ausencia de los EE. UU.),
es el concepto de politica de “mayoria de la clase media”. Esta orientacién de
prioridad a los cambios de estratificacién social derivados del desarrollo eco-

(*) Este estudio es el resultado de nuestra colaboracién con Kraus LipperT, del
Institute {iir Angewandte Sozialwissenschait, Bad Godesberg, Alemania Occidental.
Agradecemos al National Opinion Research Center, de la Universidad de Chicago;
al Survey Research Center, de la Universidad de Michigan, v al Research Services,
L.td., Londres, que nos hayan permitido el acceso a sus datos de muestras nacio-
nales. El trabajo de cilculo ha sido llevado a cabo por el Institut fiir Angewandte
Sozialwissenschaft.

(1) Ver especialmente el trabajo on Political Sociology of the International
Sociological Association Stein Rokkan, “International Cooperation in Political
Sociology: Current Eiforts and Future Possibilities”, en Erik Allardt and Yrgo
Littunen, Cleavages, Ideologies and Party System, Transactions of the Westermarck
Society. Vol X, pags. 5-18.



MORRIS JANOWITZ Y DAVID R. SEGAL

némico y, por tanto, da menos importancia al papel auténomo ¢ independiente
de las instituciones politicas (2). El acento se pone en el desarrollo econdmico
y en el bienestar, aunque se reconoce la complejidad del cambio politico.
Principalmente, los cambios en el nivel econdmico. o sea, el aumento del ni-
vel de vida, producen mayor igualdad en la estructura social que a su vez
aumenta las exigencias politicas y amplia la participacién politica, La po-
sicién socio-econdmica y, mds concretamente, la ocupacidén, se toma como
la principal medida de estratificacion social.

Se considera que una sociedad tiene una estructura de “mayoria de la
clase media” cuando el nimero de personas en la alta clase trabajadora y
en Ja baja clase media es superior al de personas en los grupos extremos,
estos es, la alta clase media y la baja clase trabajadora. En esta sociedad, la
Iinea entre la clase media y la trabajadora no estd muy definida y hay una
fusién en el estilo de vida del estrato intermedio.

Seguin este enfoque, los grupos sociales que todavia aceptan ¢! conflicto
politico y de la lucha de clases como base de su accién politica, son
residuales o marginales, y la futura pérdida de su impacto politico se ve
tan claramente como en otra época se vio su preponderancia.

De ahi que Lipset escriba: “A largo plazo, no obstante, las bases que
todavia subsisten de una politica intrinsecamente ideoldgica continuardn
declinando, debido a las contradicciones entre la realidad y su definicién de
la situacién, y debido a la irrelevancia de su llamada a la accién en términos
de una situacion que pronto dejard de existir (3).

Por supuesto la politica mayoritaria de clase media no implica el fmal
de los antagonismos de partido, pero s una limitacién de las diferencias de
partido y una transformacién de las consecuencias politicas de estas di-
visiones.

El otro modelo es el de “consenso y antagonismo” (*‘consensus and clea-
vage”). La politica y la actuacion politica son también consideradas deri-
vadas de los conflictos politicos entre estratos sociales, pero las afiliaciones
politicas significan algo mds que un simple sub-producto de la estratificacién
social. Las instituciones politicas y el liderazgo son elementos relativamente
auténomos en el proceso de cambio, y el mismo sistema de estratificacion
social estd configurado por las decisiones politicas y por la accién de los
partidos.

(2) S. M. LipskrT, “Thé Changing class structure and Contemporary European
Politics”, Daedalus. Vol 93 (Winter, 1964), pdgs. 271-303.
. (3 S. M. Lipser: op. cit,, pags. 295-296. Ver también, Robert E. Lane, “The Poli-
tics of Consensus in an Age of Alfluence”, American Political Science Review,
Vol. LIX, nim. 4 (dic. 1965), pags. 874-895.
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El enfoque del “consenso y antagonismo” presenta un modelo mds
complejo de estratificacién social, segiin el cual los conflictos politicos se
manifiestan a través de los nuevos y mds diferenciados grupos sociales que
reflejan los intereses econdmicos, profesionales y burocriticos. Asimismo,
pueden persistir o surgir como bases para una divisién que incluya elemen-
tos ideolégicos, las diferencias religiosas, étnicas y lingiiisticas.

La industrializacion produce cambios en el sistema de estratificacion, al-
terando las formas antiguas de conflicto politico y creando la base para nue-
vas formas de conflicto. Estos nuevos conflictos tienen un alcance mds limi-
tado, pero tienen consecuencias muy importantes a la hora de resolver los
problemas colectivos y pueden acumularse de tal modo que lleguen a pro-
ducir amplias tensiones. Como constituyen limitaciones en la tendencia hacia
una igualdad social mayor, en esta perspectiva es esencial no sélo la per-
sistencia de las bases sociales estructurales de la divisién, sino también la
capacidad de las instituciones politicas para ajustarse y crear las condiciones
necesarias para el consenso politico. -

Por otra parte, y en contraste con el modelo de “mayoria de la clase me-
dia” al acentuarse los aspectos de tension se concede una mayor importancia
al contexto internacional y al impacto de los asuntos extranjeros. Para Europa
Occidental, la politica de compromiso es no sélo una expresién del cambio
en la estructura social interna, sino también del reciente ajuste, después de
una intensa lucha, con la Unién Soviética. Esta nueva fase de relaciones
internacionales estd produciendo ya nuevas bases de divisién social en Euro-
pa Occidental, al hacerse mds importantes las orientaciones nacionalistas y
aparecer los sentimientos neutralistas en los debates politicos internos. Asf,
¢l modelo de “consenso y antagonismo’ no se limita a extrapolar el pasado
inmediato visto como un incremento del compromiso politico. En lugar de
ello, trata de identificar estos cambios en la estructura social, en las insti-
tuciones politicas y en el contexio internacional, que puede introducir nuevas
rigideces y conflictos en el contexto politico.

La diferencia entre las posiciones de “mayoria de la clase media” y “con-
senso y antagonismo” pueden resumirse brevemente en una dimensién socix
del cambio politico en las sociedades muy industrializadas. La perspectiva
de “mayoria de la clase media” asume que los origenes sociales del extremis-
mo politico o de la orientacién ideoldgica rigida son actualmente residuales
o marginales y se incorporardn a la estructura politica en virtud de expan-
siones econdmicas adicionales. La perspectiva de “consenso y divisién” ve
los origenes del extremismo politico y de las orientaciones ideoldgicas rigidas
como productos.del cambio social y del liderazgo politico, orientindose, por

11
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tanto, hacia el descubrimiento de nuevas fuentes de resistencia a la integra-
¢ién politica. :

Estos dos enfoques de sociologia politica no agotan el debate, aunque
abarcan los problemas bésicos investigados por quienes hacen uso de en-
cuestas. La concepcién tradicional del conflicto de clases, adaptada a los
nuevos problemas, todavia tiene vigor en los debates polémicos que utilizan
categorias socioldgicas (4).

Un derivado de estos conceptos tradicionales del conflicto de clases se
puede aplicar a los datos procedentes de encuestas. ’

Se argumenta que, mediante la especializacion y la mejora en las técnicas
de manipulacién de masas, las élites econdmicas pueden inhibir o falsear
la expresién politica de los intereses de clase.

Los procesos de comunicacion de masas, que son desatendidos especial-
mente por el modelo de mayoria de la clase media, no necesitan vincularse
a las categorias de conflicto de clase. Estos problemas son dignos de la mas
cuidada investigacién, aunque los datos actuales de encuestas no busquen
necesariamente estas metas (5).

Por supuesto, nuestro enfoque inclufa variables tradicionales del conflicto
de clases sociales, y aparecié que estas variables eran tan relevantes como
cualquier fuente particular y delimitada de divisién social, aunque dificil-
mente proporcionasen las bases para una interpretacion global del proceso
de cambio politico en las sociedades industrializadas.

Los datos de encuestas

Los datos de encuestas proporcionan una base para la verificacion de es-
tos modelos, pero el investigador que trata de hacer uso de las encuestas
nacionales con fines de comparacién se enfrenta con un dilema dificil. Por
un lado se le ofrece la posibilidad de usar en su andlisis secundario un con-
junto de encuestas dispares y faltas de coordinacién que tienen al menos
la ventaja de que en su planeacién se tuvieron en cuenta los dmbitos his-
téricos e institucionales de cada pais. No obstante, este enfoque presenta
grandes problemas debido a la incomparébilidad en la medicion de las varia-
bles claves; las limitaciones son mas serias en el sentido de que las encuestas

(4) Véase George Lichtheim, “Class and Hierarchy: A Critique of Marx?”,
European Journal of Sociology. Vol. V, niim. 1 (1964), pags. 101-111,

(5) Véase Morris Janowitz y Dwaine Marvick, Competitie Pressure and Demo-
cratic Consent: An Interpretation of the 1952 Election (Chicago: Quadrangle Books,
1963) como intento de probar esta tesis.

12
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disponibles no contienen necesariamente investigaciones sobre problemas si-
milares o tedricamente relacionados, por lo cual es dificil hacer compara-
ciones sistefndticas.

Como resultado, la literatura existente contiene muchas proposiciones
agudas, pero el andlisis es a menudo especulativo e incompleto.

Por otra parte, los investigadores aislados han tratado de conciliar la
sistematizacién y la comparatividad creando un proyecto de investigacién.
linico y aplicdndolo a varias naciones. Tal estrategia corre el riesgo de ser
criticada como un “imperialismo intelectual”, es decir, que proyecte los
supuestos y definiciones politicas de un pais a otro. En este enfoque existe
el peligro de que al buscar las variables uniformes se fracase en crear un ins-
trumento de sondeo adecuado al &mbito histdérico e institucional de cada pais.

Este estudio es una descripcién de un intento de mejorar la utilidad de
los materiales procedentes de encuestas nacionales para el andlisis nacional,
y reducir los dilemas del estudio en este campo.

El enfoque se aplicé al cuerpo de datos existente, pero igualmente podria
ser usado en la planeacién o desarrollo de nuevos esfuerzos investigadores.
En principio, no estibamos interesados en estudiar idénticas variables en
todos los pafses, sino en analizar las variables que en cada pafs tuvigsen
una importancia y significado comparables. En primer lugar, era prec.bo
formular los problemas especificos de politica comparada en términos ge-
néricos. :

Nos interesaban las consecuencias de los diferentes modelos de estrati-
ficacién social sobre la afiliacién politica. En segundo lugar, habia que crear
sistemas de indicadores operativos que reflejasen las estructuras sociales
nacionales y su equilibrio socio-politico, pero organizando los datos de ma-
nera que permitiesen la maxima comparatividad.

Las encuestas nacionales estdn muy bien adecuadas para la investigacion
nacional sobre las bases de estratificacién social en la afiliacién y participa-
¢ién politica. Los procedimientos de muestreo en los paises de Europa Oc-
cidental y en los Estados Unidos estdn basados en pardmetros nacionales y,
por tanto, consiguen datos sobre todo el pais como un conjunto, a expensas
de la comprensién de las diferencias regionales y metropolitanas, pero en
nuestro estudio las comparaciones se hacen precisamente a nivel nacional.

Este tipo de andlisis comparativo incluiria el mayor nimero posible de
paises pluripartidistas con niveles de desarrollo econdémico similares; sin em-
bargo, elegimos Gran Bretafia, Alemania Occidental y los Estados Unidos,
debido a que la estabilidad de su sistema de lucha de partidos posterior a la
guerra ha sido suficientemente como para permitir comparaciones ttiles, cn
las cuales se apoya fuertemente nuestro andlisis. El grado de precisién en las

13
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encuestas de estos paises es suficiente para registrar las diferencias relati-
vamente pequefias que caracterizan el cambio politico en una nacxon y los
DUmerosos tipos de diferencias nacionales.

No obstante, concepciones como la de la teoria de la “mayoria de la
clase media” o de “consenso y antagonismo”, presentan problemas complejos
cuando se aplican a cuerpos especificos de datos de encuestas. Las variables
que se derivan de este marco tedrico no se operacionalizan ni miden ficil-
mente. A pesar de sus esfuerzos y de nuestras definiciones explicitas, se
encubren por sutiles e implicitas preferencias ideoldgicas y politicas. ¢Cudl
de las tres naciones se aproxima mds al modelo de politica de mayoria de
la clase media? ¢De todas las posibles medidas de antagonismo social, cu4l
es la mads relevante politicamente para uno de estos tres paises? Pospondre-
mos todas estas cuestiones hasta que examinemos los datos sobre la asocia-
cién entre la posicién de clase social y la afiliacion politica. Sin embargo, hay
que sefialar que preferimos el modelo de “consenso y antagonismo”, tanto
por c{onsideraciones teéricas como por los datos existentes, y por los resul-
tados de esta investigacion empirica reforzar nuestros supuestos.

Ila comparacién entre estas naciones implicaba tres comparaciones pare-
jas.Especialmente crefamos que Gran Bretafia revelaria un nivel mucho mds
altd de polarizacién en la participacién sobre bases de estratificacién socio-
econémica que los Estados Unidos (6), ya que existen estudios que indica-
“Ban este patrén. Parecia razonable suponer que Alemania estaria més polari-
zada que Estados Unidos y menos que Gran Bretafia. Por otra parte, co-
locando a Alemania entre Gran Bretafia y los Estados Unidos, seria im-
portante saber a cudl de los dos patrones, el de Gran Bretafia o el de
Estados Unidos, se parece mds. Como demostraremos, todas estas afirma-
ciones sobre el grado relativo de estratificaciéon socio-econémica y afiliacion
politica, aun siendo correcta, podian ser explicadas y ampliadas mejor por
el modelo de “consenso y antagonismo”.

(6) Philip E. Converse define la polarizacién de status “El fortalecimiento de
las relaciones entre status y variables relevantes politico-econémicas”. Véase “The
Shiiting Role of Class in Political Attituds and Behavior”, in Eleanor Maccoby
Theodore M. Newcomb, and Eugene L. Hortley Eds., Readings in Social Psycholo-
gy (New York: Holt, Rinehardt y Winston, 1958), pag. 394; Robert R. Alford in
Party and Society (Chicago: Rand McNally, 1963), asigna a Gran Bretafia un indi-
ce medio de votacién de las clases de 40. La magnitud del mismo indice para los
Estados Unidos fue de 16. Para mds amplia informacién sobre clase social y afi-
liacién politica en Inglaterra, véase J. Blondel. Voters, Parties and Leaders The
Social Fabric of British Politics (Baltimore: Penguin Books, 1963), pag. 91 and
Rlchard Rose, Politics in England (Boston: Little, Brown and Co., 1964), pag 73;
véase también J. Bonham, The Middle Class Vote (Faber, 1954) and Mark Abrams
and Richard Rose, Must labour lose? (Baltimore: Penguin, 1960).

14
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Los sondeos nacionales de opinidn politica estin apoyados generalmente
en muestras pequefias que aportan datos importantes sobre la distribucién
global de los votos; afiliacién a partidos y actitudes, pero son muy limita-
das para los fines de un andlisis detallado. Este estudio se basa en la acumu-
lacion de encuestas nacionales similares en los tres paises. Para Alemania,
se usaron 12.676 casos recogidos por el Institut fiir Angewandte Sozial-
wissenschaft durante un periodo anual de 1963-64, y estaba compuesto por
siete encuestas. Para Gran Bretafia, los datos se basaban en 5.628 entrevis-
tas llevadas a cabo por el Research Services, Ltd., a través de cuatro en-
cuestas nacionales en el periodo anterior a las elecciones generales de 1964.
(Estudios p. 4104, J. 4285, J. 4380 y J. 4475). En cuanto a Estados Unidos,
habia un total de 11.146 casos basados en ocho encuestas nacionales hechas
e¢n el periodo de 1961 a 1964, dos de ellas por el National Opinion Research
Center (5.110 y 5.640) y seis por el Survey Research Center (ndms. 706,
711, 714, 720, 734 y 736).

La acumulacién de casos procedentes de una serie de muestras nacionales
se justifica en base a dos supuestos: En primer lugar, la investigacion previa
ha demostrado que la participacién politica y sus derivadas son relativamen-
te estables y permanentes. Por tanto, asumimos que la suma de datos reco-
gida con un corto perfodo de diferencia, no distorsionaria los resultados (7).
En segundo lugar, en cuanto a la cuestién de la junta de muestreo, se supuso
de nuevo que si las bases de probabilidades de las muestras eran similares,
serfa posible acumular muestras nacionales independientes sin introducir des-
viaciones para nuestros fines.

Estratificacion socio-econdmica y participacion politica

La primera etapa de nuestro andlisis consistia en fijar el grado de polari-
zacién en la afiliacién politica para las tres naciones. A fin de medir sobre
una base comparable la relacién entre posicidn socio-econdmica y afiliacién
politica era necesario: a) poseer un esquema conceptual de la estructura
de clases que fuese aplicable a los tres paises, y b) construir unas medidas

(7) Un estudio simulado, por medio de computadores electrénicos, de la elec-
cién presidencial de 1960, que utilizé6 datos de sondeos llevados a cabo a lo largo
de toda una década, puso de manifiesto que “son mayores las ventajas de grandes
y muy diversificadas muestras que las de los estudios por secuencias periédicas”.
Ithiel de Sola Pool, Robert P. Abelson and Samuel L. Popkin, Candidates, Issues
and Strategies (Cambridge: M. L T. Press 1964), pigs. 65-67. Sin embargo, tienen
que ser tenidos en cuenta los propésitos del analisis y las variables empleadas y
existen limitaciones muy claras sobre los espacios de tiempo a que pueden ser
referidas.
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operacionales que reflejasen fielmente cada situacion nacional. Esta tarea
se simplificaba mucho por las limitaciones inherentes a los sondeos nacio-
nales, que no recogen datos relevantes sobre los estratos sociales muy ex-
tremos. E! tamafio actual de este grupo es tan limitado que los procedi-
mientos de sondeo no proporcionan cifras analizables y, por tanto, por
simple exclusién, se soslaya este problema sociolégico que es uno de los
mas dificiles presentados en la estratificacién social. Para descubrir la es-
tructura de especialidades en una sociedad industrializada, se requiere una
clasificaciéon de categorias ocupacionales muy amplia y precisa. A pesar de
que hemos reunido las muestras de mayor tamafio para el andlisis politico
comparativo, nuestras categorias de andlisis se han visto limitadas y reflejan
las practicas actuales en los trabajos de encuestas nacionales. Estos datos se
clasifican segin la conocida over riding, distincion entre cuellos azules (blue
collar, o clase trabajadora), y cuellos blancos (white collar, o clase media).
La diferenciacién posterior entre cada uno de estos grupos era al mismo
tiempo posible y necesaria. Muchas investigaciones comparativas sobre mo-
vilidad social se han apoyado en el cambio de posiciones de cuellos azules
a blancos y viceversa, pero los resultados se han simplificado excesivamente,
y la metodologia de las encuestas nacionales permite cuando menos cuatro
tipos de modelos de estratificacién.

Creemos que la diferencia entre la clase trabajadora y la media se refle-
jaria en el “estilo de vida”, y éste podria ser medido por el nivel de educa-
cién, el de ingresos, o una combinacién de ambos. Otras categorizaciones mas
sutiles, tales como el contenido de la educacion, ambito laboral, ciclo de vida,
etcétera, no eran posibles. Sin embargo, la educacién y los ingresos estaban
altamente correlacionados y, de hecho, hay poca o ninguna diferencia sobre
cudl de estos criterios se usa como base para distinguir en el grupo de clase
media, el estrato medio y el inferior, o para hacer la distincién equivalente
en el grupo de clase trabajadora.

El problema mds importante es el de situar los puntos de corte adecuados
para cada pais, que produjesen los patrones de estratificacién socio-econémi-
ca mdis comparables o equivalentes.

Para Alemania Occidental, un ingreso mensual de 1.000 D, M. o mis
sobrepasaba la alta clase media de la baja clase media, en tanto que unos
ingresos de 600 D. M. formaban la linea divisoria entre la alta y baja clase
trabajadora. Sobre una base equivalente para los Estados Unidos unos in-
gresos anuales de 10.000 délares dividirian la clase media superior de la in-
ferior, y en cuanto a la clase trabajadora, la cifra divisoria entre el estrato
superior y el inferior era de 5.000 ddlares. Los datos de Gran Bretafia se
recogieron sobre bases algo diferentes, ya que el estrato social era juzgado
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por el entrevistador. Estas categorias se llevaron directamente a la jerarquia
de cuatro estratos. :

El término de “afiliacién politica” proporcionaba una dimensién apropia-
da para el anilisis nacional, aunque las diferencias sobre el modo de operar
el sistema electoral para crear un “régimen” nacional no pueden, claro estd,
pasarse por alto.

En Alemania la decision electoral de la nacion se hace directamente
entre los partidos: los candidatos nacionales no estdn en la lista electoral
v los votantes eligen un candidato de distrito. En Gran Bretafia el votante
toma una decisién similar, pero el candidato es mds bien el representante
para el distrito del jefe nacional del partido. En los Estados Unidos, el ciu-
dadano decide entre candidatos nacionales.

No obstante, en los tres paises, la afiliacién politica tiene un significado
parecido, ya que son partidos de masas, que tratan de ampliar al maximo
su influencia politica. La afiliacién politica se refiere al difuso compromiso
con uno u otro de los partidos politicos. Es la base sobre la cual movilizan
los partidos politicos su apoyo electoral. Es una medida que varia lenta-
mente y persistia entre las elecciones cuando se levaron a cabo estas en-
cuestas.

La afiliacidn politica estaba operacionalizada con ligeras diferencias en
cada pais con el fin de reflejar las diferencias nacionales. En los Estados
Unidos, como se hacen elecciones nacionales a intervalos regulares, se pre-
guntaba a los entrevistados: “Hablando en general, ;usted se considera
republicano, demdcrata, independiente, o qué?” Dado el alto valor cultural
de la respuesta “independiente”, a los que contestaban asi se les sondeaba
sobre sus inclinaciones. La categoria “independiente™ se reserva para las per-
sonas que no se inclinasen ni por el partido republicano ni por el de-
mdcrata,

Para Gran Bretaiia, como las elecciones no son periddicas, la medicién
de la afiliacién politica se basaba en la pregunta sobre qué partido votarian
en caso de haber elecciones. A los indecisos, que eran bastantes, se les so:n-
deaba sobre sus preferencias politicas. En Alemania, se pidié a los entrevis-
tados que expresasen su preferencia entre los distintos partidos politicos (8).
(Ver cuadro 1 para la distribucion citada de la afiliacién politica en Alemania,
Gran Bretafia y Estados Unidos.)

Para hacer estos indicadores se empled una técnica de investigacidn que
difiere de los sistemas actuales de almacenamiento y recuperacién de datos.
La tendencia actual en el andlisis secundario de datos de encuestas consiste

(8) “Ahora, en general, (cudl de los partidos politicos actualmente prefiere? (En
la medida en que pueda decirmelo.) ¢Cuil es, precisamente, el mejor?”
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en almacenar log datos en sistemas electrénicos de procesamiento de datos
y en crear categprias comunes para su utilizacion posterior.

Este enfoque tiene la ventaja de hacer mds rapido el manejo de datos pero
aleja cada vez mds el andlisis del contacto directo y la comprensidon de los
datos. Se ha creado un conjunto general de categorias, proyectado para servir
en cualquier tipo de andlisis. A causa de las amplias diferencias en los sis-
temas de recogida y codificacién, son probables los riesgos de una estandari-
zacién excesiva y rigida.

En su lugar, estos datos fuecron manejados en una confrontacion en la
cual se crearon procedimientos de comparacién especificos para cada pro-
blema de investigacidon. Los datos originales de todos los estudios de las tres
naciones fueron recogidos por el Institut fiir Angewandte Sozialwissenschaft.

En funcién de las hipdtesis especificas que tenian que ser sometidas a
prueba, se crearon categorfas que, si bien eran funcionalmente equivalentes,
reflejaban las diferencias nacionales relevantes. Los datos fueron recodifi-
cados para cada pais.

Los datos, tal como se presentan en el cuadro 2, revelan que la afi-
liacién politica estd asociada con el “status’ socio-econémico, principalmenie
en Gran Bretafia, algo menos en Alemania Occidental, y menos atin en Esta-
dos Unidos; la medida de asociacién empleada fue la de Cramer V, que se
calculé en cada pais para las personas sobre quienes habia datos suficientes
como para situar sus posiciones en este esquema de estratificacion social.

Las estadisticas resultantes fueron: para América, V. = . 171; para Ale-
mania, V = . 246, y para Inglaterra, V = . 372. Como deciamos, una defini-
cién alternativa de la posicién socio-econémica (cuadro 3) basada en un
esquema mas preciso de ocho estratos (cuatro categorias de ocupacion,
dividida cada una segln los ingresos), producia el mismo patrén relativo de
polarizacién en la afiliacién politica (la asociacién mds débil se daba en los
Estados Unidos, V = . 162; intermedia en Alemania Occidental, V = . 284,
la més alta en Gran Bretafia, V = | 294). En ambos esquemas de estratifi-
cacidn social, estas diferencias son amplias y notables. Ademds, Alemania
ocupa un lugar intermedio entre Estados Unidos y Gran Bretafia y no es
simplemente una variacidn del modelo en una u otra nacién.

Este detallado control revela que en los tres paises los partidos de orien-
tacion izquierdista fracasan en su intento de concentrarse en los grupos de¢
clase baja trabajadora en comparacién con la clase trabajadora superior.

Esto no se debe a la defeccion de otro tercer partido. Mas bien es el re-
sultado de una capacidad del partido conservador, para infiltrarse en este
grupo, reduciendo asf sus pérdidas, y un aumento en el desinterés politico en
la baja clase trabajadora.
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Sistemas de antagonismo social

La segunda etapa del andlisis trae nuevas dimensiones de la estratifica-
cién. La perspectiva de “consenso y antagonismo” sostiene que, aparte de la
clase social, los otros sistemas importantes de divisién social relacionados con
la afiliaciéon politica varian de unos paises a otros.

Por otra parte, las consecuencias que estas divisiones traen para el cam-
bio politico dependen de que sirvan para reducir o aumentar las tensiones
creadas por la estratificacién, Para Estados Unidos, la raza se tomd como una
fuente importante de afiliacién politica y religiosa. En Alemania, debido a
la ausencia de antagonismos raciales y religiosos, se supuso que operarian
como bases de divisién social el sexo y la edad (9). Esto no quiere decir que
las cuestiones raciales estén ausentes en la politica britdnica, ya que son im-
portantes. Lo que sucede es que las minorfas raciales son tan pequefias que
no constituyen un grupo socio-econémico de votantes a quien los lideres
politicos intenten atraer. En el cuadro 4 se presentd la polarizacién politica
basada en la posicién socio-econdmica para cada pais, manteniendo cons-
tante la importante variable citada mds arriba, que es el antagonismo po-
litico. Estos datos presentan las diferentes consecuencias que para cada
pais tienen las divisiones sociales, en cuanto a la afiliacién politica. ¢La
polarizacién socio-econémica es mayor o menor en estas divisiones sociales?
Para Estados Unidos, la poblacién blanca tiene una pauta de polarizacién
similar a la muestra nacional; es decir, la afiliacion demdécrata se asocia
negativamente con la posicién socio-econdmica, en un nivel ligerisimamente
inferior al de la muestra total (V de Cramer = . 149).

En cambio, la afiliacién no esta polarizada en la poblacion negra, porque
no se correlaciona con la posicidon socio-econémica. En todos los niveles,
los negros se afilian predominantemente al partido demécrata (V de Cramer
= . 0I'l). Ademss, comprobamos la importancia de la religién como una base
secundaria de polarizacién. La cifra referente a los protestantes es algo
mayor que la del conjunto de los Estados Unidos (V de Cramer = . 18), y
la diferencia entre protestantes y no protestantes —12— es menor que la exis-
tente entre negros y blancos. Por ello, la religién actia como base de pola-
rizacién en Estados Unidos, pero no tanto como la raza.

(9 Blondel, op. cit, pig. M v Rose op cit.,, ponen de relieve que en Inglaterra
las mujeres constituyen un grupo pohtxmmente limitado. Robert McKenzie and
Allan_Silver atribuyen Ia desproporcionada preferencia hacia el partldo conserva-
dor de las mujeres britinicas a una 1deolog1'1 diferencial. Véase “Conservatism,
Industrialism and The Working Class Tory in l‘ngland” Transactions of The F1i1h
World Congress of Sociology. Vol 1II, 1964, pigs. 191-202.
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Para Alemania, la religion produce algunas polarizaciones adicionales
estre la catdlica (V de Cramer = . 297), y entre los protestantes la polariza-
cién en la afiliacién politica, debido a la posicién socio-econémica, es algo
menor. En Gran Bretafia el sexo actia del mismo modo, pero con poca
fuerza; los hombres estdn polarizados politicamente en virtud de su posi-
cién socio-econdmica, en tanto que las mujeres lo estdn en menor medida
(para los hombres, V de Cramer = . 412, y para las mujeres = . 387), lo que
significa que las mujeres prefieren el partido conservador independientemen-
te de su posicién socio-econdmica. Por su parte, en Gran Bretafia la edad
actda como polarizadora, ya que las personas de edad, tanto hombres como
mujeres, y éstas mds especialmente, prefieren el partido conservador.

En la medida que la "afiliacion politica expresa una vinculacién social
dentro de un contexto econémico en el que predominan los intereses propios,
estos datos revelan con cierta precisién el alcance con que algunas variables
sociales especificas crean la base de un antagonismo politico.

Asi lo indica claramente la diferencia en las marcas que miden la pola-
rizacién politica dentro de los grupos socio-econémicos. Cuanto mayor es
la diferencia, tanto mas la variable de control opera como base de division
politica. De ahi que la mayor diferencia sea para los Estados Unidos, donde
los datos demostraron la realidad evidente de que entre los negros es mds
importante el factor racial que el de posicién socio-econdémica en cuanto a su
afiliacién politica. Las diferencias que introduce la religién en Alemania
son mucho menores y aln son menores las debidas al sexo en Gran Bretafia
(diferencias en las marcas: la raza en Estados Unidos = . 138; la religién
en Alemania = . 046; el sexo en Gran Bretafia = . 0257). Estos datos ponen
de relieve la realidad, obvia por otra parte, de que el mayor consenso sobre
la base socio-econdmica en Estados Unidos no puede hacernos olvidar el
alto grado de polarizacién sobre otras bases sociales.

Factores institucionales e integracion politica

La tercera ctapa en el andlisis de este conjunto de datos comparativos
estd destinada a buscar las variables subyacentes en la estructura social que
intervienen en la afiliacién politica.

No hay que pasar por alto que basta introducir una nueva variable ¢n
el esquema de estratificacion socio-econdémica para que se produzcan grupos
sociales con diferencias extraordinariamente amplias en las preferencias po-
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liticas. Entre los entrevistados que expresaron su preferencia politica, la va-
riacién, segun la estructura social, fue como sigue:

Gran Bretaria.

Mujeres de la alta clase media ... ... ... 75 9% conservadores
Hombres de la baja clase trabajadora ... 25 9 conservadores
< = 49 9
Alemania.
Catdlicos de la baja clase media ... ... 71 9% cristiano-demdcratas
Protestantes de la baja clase trabajadora. 27 9 cristiano-demdcratas
< = 44 9,

Estados Unidos.

Blancos de la alta clase media ... ... ... 47 9 republicanos
Negros de la baja clase trabajadora ... 17 9 republicanos
< = 30 9

Este cuadro parece apoyar la utilidad e importancia del modelo de “con-
senso y division”, sobre todo para investigar cudndo otras variables reve-
lan las bases de estructura social subyacentes en la afiliacién politica, espe-
cialmente las asociaciones institucionales.

Con el fin de reducir todo lo posible las variaciones inexplicables en la
afiliacién politica, la técnica estadistica utilizada se basd en la division no
simétrica de los grupos sociales, la llamada técnica “de arbol”. Las opera-
ciones que esta técnica emplea han sido expuestas en términos generales por
John A. Sonquist y James N. Morgan en “Deteccién y efectos de la
interaccién” (10). La técnica especifica empleada fue la creada por
J. H. Seegers (11). En este proceso, la ordenacién y dicotomizacion de las
variables se basa en los resultados de las operaciones de cdlculo.

Ncs esferzédbamos en mantener, igual que en las restantes fases del ana-
lisis, en mantener un equilibrio 6ptimo entre las variables capaces de captar
las diferencias nacionales y la comparatividad entre los tres paises. (Como
¢l andlisis s6lo podfa hacerse sobre las respuestas en que constaba la afilia-
cién politica, el nimero de casos se redujo: en Estados Unidos 9.431 casos,
en Gran Bretaiia 3.826 y en Alemania 9.493.)

(11) John A. Songuist y James N. Morgan, The Detection of Intersection Effects,
Survey Research Center, University of Michigan, 1964.

(11) J. M. G. Seegers, “De Contrasgroepen-Methode: Nadere Uitwerking en ell
Tweetal Toepassinger”, Sociale Wetenschappen, 1964, nam. 3, pdgs. 194-225.
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A pesar del enorme esfuerzo que supuso reunir estos trabajos, la estanda-
rizacién de las variables y el andlisis de los datos por medio de un control
progresivo de variables, los resultados demuestran que los socidlogos de
la politica no disponen todavia de conjuntos de datos para el andlisis nacio-
ral y entre nuestras metas todavia tenemos que dar importancia a la recogida
de materiales empiricos adecuados. Resulta interesante, ciertamente, que esto
se deba probablemente més a las limitaciones de los datos disponibles en
Estados Unidos y Gran Bretafia que en Alemania. En el caso de Alemania,
sobre la base de un andlisis previo, se construyd un arbol de muchas ramas
que explicaba mds variaciones de las que se hubiesen podido explicar por
los métodos normales de andlisis (ver cuadro 5). Pero incluso estos hallaz-
gos preliminares permiten esclarecer las pautas de homogeneidad y diver-
sidad en la estratificacion social que estdn por debajo de la afiliacién politica.

Para Gran Bretafia el andlisis de control progresivo de variables confirma
que la variable singular mds importante es la division en las posiciones de
clase social (esta variable explicé el 13,2 por 100 de la varianza). En la
clase trabajadora la otra division mds importante fue el tamafio familiar:
las personas que vivian en familias de mds de tres miembros eran mas
propensas a afiliarse al partido laborista que las que vivian en familias mas
reducidas (esta variable explicé solamente el 2,1 por 100 adicional de la
varianza). El alto grado de consenso en la afiliacion politica puede dedu-
cirse de la ausencia de nuevas bases de divisién en estos datos. Ninguna otra
variable disponible de las incluidas en las encuestas a las que tuvimos ac-
ceso aumentaba la magnitud de la varianza explicada en mas de un 1 por 100.

En los Estados Unidos surge un tipo de modelo similar con la afiliacién
religiosa como la divisién inicial mds importante. La afiliacion demdcrata
estd ligada a las “religiones minoritarias™ (catdlicas, baptistas, judias e indi-
ferentes), en contraste con los protestantes, que tienen una afiliacién repu-
blicana mayoritaria (esta variable redujo la varianza sélo en 1,6 por 100) (12).
En Estados Unidos el andlisis progresivo de variables fue tan ttil como en
Gran Bretaiia,

(12) Estos resultados no son inesperados. Al analizar los datos del American
Institute of Public Opinien Survey, nam. 631 (1960). Alford calculd los indices de vo-
tacion de clase, que eran + 19 para los protestantes v sélo + 6 para los catélicos.
Hay que sefialar que la encuesta Roper nifimero 78 para los mismos ajios da ciiras
de + 18 v + 10 para los mismos indices. La diferencia de magnitud sirve para
demostrar la variabilidad entre las muestras pequeiias en estas materias. Ver
Allord, op. cit., pig. 243,

(13) En conexién con el estudio de las elecciones alemanas de 1963, ¢l an:lisis
de los datos ha sido ampliado para incluir un gran nimero de casos y un conjunto
de variables psicosociolégicos. Estos datos se presentarin en un estudio de Klaus
Lippett y Frederike Golzem.
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En Alemania, del andlisis de control progresivo de variables surgieron
cinco grupos sociales que fueron creados inicialmente sobre la base de fa
posicién de clase social (ccupacion) y la religion. Pero el poder de explica-
cién del modelo fue mayor porque se le pudieron afiadir variables institu-
cionales, tales como afiliacién a sindicatos y préactica religiosa (13). Los
dos grupos extremos basados en sindicalismo y religiosidad eran, para la
“izquierda™, los sindicalistas catélicos no practicantes, de los cuales el 72 por
100 apoyaban al partido social-demdécrata, y en la “derecha”, los catdlicos
practicantes no sindicados, de los cuales sélo el 18 por 100 apoyaba
al S. P. D.

El andlisis de control progresivo de variables puso de relieve para Ale-
mania la importancia de la variable religiosa como base de escisién politica,
en parte debidc a que los indicadores inclufan tanto la conducta religiosa real
como la pertenencia nominal. Posteriormente se vio recompensado ¢l esfuer-
zo por indagar las variables institucionales, ya que la afiliacién a sindicatos
tiene en el pais una gran importancia. Asi, por ejemplo, las personas de
clase media que no eran catdlicas practicantes, pero que tenian afiliaciones
familiares a los sindicatos, dieron un €2,1 por 100 de preferencias por el
partido social-demdcrata, y formaban parte del grupo de orientacién izquier-
dista. En cambio, los grupes similares que carecfan de afiliaciones familiares
o los sindicatos solamente alcanzaron un 49,3 por 100 de preferencia social-
demdcrata. ‘

La pertenencia a un sindicato es un indicador sencillo pero significativo
de la integracién en el sistema politico general.

Para Estados Unidos, las estructuras de integracién equivalentes son tan
variadas que las encuestas no pueden identificarlas con precisién. Finalmen-
e los medios de comunicacién de masas, como mecanismos de integracion
en el sistema politico, no podian ser estudiados adecuadamente en ninguna
de las muestras.

Cambio poh’tico

{Qué importancia tienen estos datos para la comprension del proceso
de estabilizacién y cambio politico en las sociedades muy industrializadas?

Primero: Estos datos confirman la conclusién de que el grado de polari-
zacion de clase social en la afiliacién politica varia considerablemente in-
cluso entre estas tres naciones con estructuras sociales parecidas. Sobre la
base de otros estudios, la observacién de que Gran Bretafia estd mds pola-
rizada desde 1945 que Estados Unidos y Alemania ha planteado importan-
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tes cuestiones sobre las teorias del cambio politico basadas en la “mayoria
de la clase media”. Parece que cuanto mds persista la afiliacién politica (y
votacién por los partidos) basada en la situacién socio-econdmica, serd menos
la decadencia de la pclitica basada ideolégicamente en la lucha de clases
y, en menor medida, el pais se amoldard a una politica de compromiso. Pero
sobre la base de esle andlisis, no hay lugar para una comparacion de Gran
Bretafia con Alemania o con los Estados Unidos.

Nuestros datos se¢ refieren a las orientaciones politicas de la mayoria y
no. a las perspectivas de la élite. Sin embargo, no hay razén para afirmar
que la politica britdnica de masas tenga un electorado mas ideologizado
que Alemania o Estados Unidos. De hecho, podriamos decir que la politica
de masas britdnica es menos ideoldgica y se apoya mds en el acuerdo que
Alemania (14). Sucede lo mismo en la comparacién entre la Gran Bretafia y
Estados Unidos, o al menos, no hay diferencias perceptibles (15).

Por ejemplo, podemos utilizar una serie de comparaciones concretas so-
bre la predisposicién de las masas, tal como presentan Gabriel Almond y
Sidney Verba, para demostrar que Alemania tiene una menor cultura “demo-
cratica” basada en el acuerdo y la integracién politica, mientras que las di-
ferencias que describen entre Estados Unidos y Gran Bretafia son, en todo
caso, insignificantes, los sentimientos populares hacia el Gobierno nacional,
tal como son reflejados por las actitudes positivas sobre si el Gobierno mz-
jora o no las condiciones de vida, eran muy parecidas en Gran Bretafia y
Estados Unidos (76 por 100, 77 por 100), en tanto que en Alemania eran
claramente inferiores (€1 por 100) (16). Se hallé el mismo de actitudes en las
expectativas de ser igualitariamente tratados por la burocracia y la poli-
cfa (17). Incluso las negativas a informar sobre su voto, que son un indice
revelador y crudo del consenso politico, alcanzaron un 15 por 100 de res-
puestas en Alemania, mientras que fueron imperceptibles en Gran Bretafia y
Estados Unidos (18). Lo que es mds importante, la perfeccién de la educacién
civica, fue similar en el nivel nacional de Estados Unidos (77 por 100) y Gran
Bretafia (78 por 100), mientras que en Alemania la cifra fue menor (62 por
100) (19). Si los indices de Almond y Verba sobre competencia politica se

(14) Gabriel Almond y Sidney Verba, The Civic Culture (Princeton: University
Press, 1963). e. g. pags. 8 if.

(13) Ver Jumes B. Christoph, “Consensus and Cleavage in British Political
Ideology”, American Political Science Review. Vol LIX, ntm. 3, septiembre, 1965,
pags. 629-642.

(16) Gabriel Almond v Sidney Verba, op. cit., pig. 82.

17) Gabriel Almond v Sidney Verba, op. cit., pig. 108.

(18) Gabriel Almond y Sidney Verba, op. cit., pag. 116.

(19) Gabriel Almond v Sidney Verba, op cit,, pig. 226.
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combinan con las expectativas de tratamiento igualitario por parte de Orga-
nos administrativos, los Estados Unidos caen por debajo de Gran Bretaiia
y Alemania. Por fin, muchos de los indices, de acuerdo respecto al sistema
politico y electoral, estdn influidos por el nivel educacional, con lo cual
aparcce Estados Unidos en una situacién ventajosa. Sin embargo, si se man-
tiene constante el nivel de educacion, los americanos de clase baja tienen mar-
cas menores que los de Gran Bretafia. Se arguye frecuentemente que el pro-
ceso de cambio social y el aumento del bienestar debilitan el compromiso
ideoldgico, ya que crean mayor igualdad. No obstante, este proceso de cam-
bio social no garantiza un desarrollo equivalente de la confianza en las reglas
del juego de compromiso. Aqui vamos a tratar de las tradiciones culturales
y del impacto de las instituciones politicas sobre la estructura social.

Segundo: Al interpretar estos hallazgos sobre las relaciones entre afilia-
cién politica y posicidn socio-econdmica, es preciso volver a insistir sobre
las limitaciones de los datos de encuestas, especialmente relacionando estos
datos con las tendencias histéricas. Sin duda, hay puntos de coincidencia
importantes en los patrones de estratificacion ocupacional y socio-econdmica
en Estados Unidos, Gran Bretafia y Alemania Occidental, pero todavia su
homogeneidad no es total ni predeterminada (20). Ademads, las pautas de con-
vergencia no son necesariamente el resultado de unas semencias histdricas
similares. La aparicién de la industrializacién no ha producido los mismos
patrones en Gran Bretafia y Alemania que en Estados Unidos, ya que no
produce un “tipe” o “ideal” relativamente desarrollado de ocupaciones buro-
craticas y comerciales y una fuerza laboral agricola tradicional. En Estados
Unidos la industrializacién se insertd en una estructura social con un es-
trato comercial y administrativo poco desarrollado y una base agricola muy
heterogénea.

Estas diferencias en los patrones de estratificacion socio-econdmica, junto
con las grandes diferencias en la “standards” de vida, constituyen un tema
central en la sociologia politica comparada de Estados Unidos y Europa
Occidental. Estas diferencias explican la persistente importancia de la posi-
cién socic-econdmica en Gran Bretafia y Alemania como bases del antago-
nismo politico y la mayor polarizacion de la afiliacién politica en compara-

(20) S. M. Lipset y Reinhardt Bendix, Social Mobility in Industrial Society
(Berkeley: University of California Press. 1959) S. N. Miller, “Comparative Social
Mobility: A Trend Report and Bibliography”, Current Sociology. Vol IX. nim, 1,
1960. Ver también Morris Janowitz, “Social Stratification and Mobility in West
Germany”. American Journal of Sociology. Vol 64, nim. 1 (1958), pags. 6-24.

(21) Véase Richard Morris Titmuss, Income Distribution and Social Change
(Toronto: University of Toronto Press, 1962) y Herman P. Miller, Rich Man, Poor
Man (New York: Crowell, 1964
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cién con Estados Unidos. Pero, como ya indicdbamos, la polarizacién politica
sobre base socio-econdmica no significa necesariamente que hay mads lucha
de clases ¢ politica ideoldgica si se trata de un andlisis comparativo entre
Estados Unidos, Gran Bretafia y Alemania Occidental.

Tercero: Nuestros datos demuestran que un modelo de consenso y
antagonismo, que ademds incluya las variables socio-econdémicas y otras va-
riables estructurales, ofrece una base importante para la comparacién de los
datos de encuestas nacionales. El andlisis progresivo de variables, principal-
mente, ponfa de relieve tanto el proceso de cambio social y los nuevos
origenes de la divisién politica como la decadencia de las antiguas bases de
conflicto de clases.

Pero los datos de encuestas sélo proporcionan una base parcial para el
examen de los patrones de cambio social con fines de identificar estas nuevas
fuentes de divisién politica. Al nivel del sistema manosocial las investiga-
ciones disponibles demuestran que en las dos tltimas décadas las tendencias
hacia una mayor retribucion de la renta. asociadas con el temprano desarro-
llo de la seguridad estatal en Gran Bretafia y los Estados Unidos, ha perdido
vigor e incluso, posiblemente, han cambiado de direccién. Tales tendencias,
a menos que haya un drastico cambio en la politica de salarios e impuestos.
proporcionardn nuevos elementos de divisidn politica.

Por tanto, existen razones para pensar que el desarrollo de una mayor
divisién del trabajo y de un sistcma educativo mas diferenciado, las catego-
rias de estratificacién social utilizadas en este andlisis serdn demasiado poce
precisas para captar la realidad del cambio sccial. A pesar del éxito relativo
que tuvimos con las variables sencillas en la explicacién de la afiliacién
politica, estamos de acuerdo con Wilensky en la necesidad de un enfoque
més preciso y refinado para el estudio de la ideologia de las masas y las
preferencias politicas de las masas. En realidad, esto es precisamente lo que
el andlisis progresivo de variables demuestra:

“... Nuestros datos sugieren que necesitamos clasificar la estructura so-
cial de modo que capte la persistencia de las antiguas divisiones (edad, reli-
gion, ocupacioén) y la aparicion de nuevas (calidad y contenido de la edu-
cacidén) y lo haga ds un modo mds preciso del habitual. Decir “cuello blanco”
o “cuello azul” no es sino oscurecer lo que cualquier persona sabe por
experiencia sobre la estructura de la sociedad. Decir “profesional técnico” o
“emparentado” capta algo mas, pero no mucho, de la vida social. Los térmi-
nos “abogado” o “ingeniero” ya nos llevan mas cerca de la realidad social,
a pesar de que estos hombres llevan diferentes estilos de vida, adquiridos
en diferentes escuelas profesionales, tareas, esquemas de trabajo y contexto
organizacional. Decir “profesional que ejerce por su cuenta” es decir mds
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aan y, finalmente, particularizar en qué materias mediante la indicacién
“abogado independiente” vs. “abogado de una asesorfa juridica” es tomar
en cuenta las agudas diferencias en la base de reclutamiento (origenes socia-
les, religién, caiidad de la educacién profesional, nivel de aspiraciones y
recompensas que distinguen a ambos)” (22).

Una consecuencia importante de tal diferenciacién social para la con-
ducta politica se puede observar en los datos disponibles. Sobre los resul-
tados de éstas y de otras investigaciones hay una relacién inversa entre la
alta posicién socio-econémica y la afiliacion al partido laborista, a la Social
Democracia y al partido demécrata. Sin embargo, en el estrato medio su-
perior, las personas de ocupaciones y profesiones no relacionadas con los
negocios son mas propensas a aplicarse a estos partidos que las personas
del mismo estrato relacionadas con los negocios. Especialmente este es ¢
caso de Estados Unidos y Gran Bretafia (23). El personal administrativo,
profesional y cientifico empleado en la ensefianza, el Gobierno y las insti-
tuciones de sanidad y seguridad, tiende a ser mds polarizado politicamente
que su equivalente en la industria v el comercio. Como es ldgico, las dife-
rencias en la seleccion, el grado de educacidén, y lo que es mds importante,
las diferencias de intereses creadas por el trabajo en distintos 4mbitos labo-
rales son todas ellas factores operativos (24).

El concepto de “cristalizacion del status”, o mejor, de “congruencia” de
“status”, puede utilizarse para describir esta relacién entre estratificacion
social y orientacién politica (25). La congruencia de “status” hace referencia
a los caracteres generales y puede implicar grandes discrepancias de posicidn
social, tales como en el caso de una persona con nivel de educacién de
“clase baja” que tiene unos ingresos elevados o puede implicar diferencias
menores y mds sutiles, pero no menos importantes, tal como sucede en «ci
estrato .de clase media alta.

Las personas relacionadas con los negocios tienen menos educacién que
sus equivalentes profesionales y técnicos, mientras que sus salarios medios
son mayores (educacién universitaria incompleta, frente a educacién post-

(22) Harold L. Wilensky. “Mass Society and Mass Culture”, en Bernard Berelson
y Morris Janowitz, edts., Reader in Public Opinion and Communication. Second
edition (New York: Free Press, 1966), pags. 317-318.

(23) Angus Campbell. Philip E. Converse, Warren E. Miller, Donald E. Stokes.
The American Voter (New York: Wiley, 1%0), pigs. 482483, Mark Abmms, Re-
search Services Ltd. Informe no publicado 1966.

(24) Se puede aplicar la distincién sugerida por Guy E. Swanson y Daniel Miller
entre grupos empresariales y burocriticos. Ver Daniel R. Miller y Guy E. Swanson,
The Changing American Parent (New York: Wiley, 1938).

(23) Gerhardt Lenski, “Status Crystallization: A Non-Vertical Dimension of
Social Status”, American Sociological Review, 19 (agosto, 1934). pags. 405-413.
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graduada). Este modelo de incongruencia de “status™ delimita el contexto
social en el que se desarrolla la polarizacién politica.

Las encuestas pueden afiadir estas variables ms refinadas con el fin de
captar la mayor complejidad de los dmbitos laborales contempordneos. Sin
embargo, hay una limitacién inherente a las encuestas nacionales de pocos
casos, tales como normalmente se hacen. Si hay que comprobar la influen-
cia del origen social, de la educacién, de la experiencia en el trabajo y en
Instituciones, habrd que aumentar las muestras sucesivas existentes con sub-
muestras de los grupos de edad y ocupacion, seleccionadas segiin criterios
més tedricos y adecuados a los fines de la investigacién (26).

Cuatro: Como ya sefialdbamos, el modelo de consenso y antagonismo
no supone que los origenes sociales de la orientacidn politica ideolégicamente
rigida o los origenes del extremismo politico sean residuos o restos que la
expansién econdmica adicional incorporard a la estructura politica y, por
tanto, eliminard o absorberd. Por ejemplo, segin nuestro estudio, queda
claro que en las tres sociedades existe una tendencia en las personas de la
baja clase trabajadora a participar menos en la vida politica, a tener preferen-
cias politicas, que en cualquier otro estrato de la sociedad. Aunque la magni-
tud no es grande, refleja una vulnerabilidad persistente, producida por la cre-
ciente industrializacién. La configuracién subyacente que quiera esta falta de
participacién efectiva no puede verse en términos de educacién o ingresos
per se, sino en una serie de experiencias vitales que moldean personas y
familias sin la adecuada ligazén institucional con el sistema politico. Pero
no nos referimos solamente a los fenémenos de la “clase baja”, ya que tal
separacién puede darse en distintos puntos de la estructura social; por ejem-
plo. entre los hombres y mujeres de edad y que viven para sus familias
o entre los moéviles descendentemente. Lo que importa es que tales fuentes de
separacién permanecen a pesar del desarrollo de las sociedades fuertemente
industrializadas.

Por otra parte, las diferentes étnicas y lingiiisticas han aparecido en al-
gunas regiones de Europa Occidental como fuentes importantes de escisién
politica grave en la udltima década.

Estas diferencias constituyen fuentes independientes de polarizacién po-
liticas, pero pueden ser manifestaciones concretas de un proceso mas amplio
de conflicto politico bajo las condiciones de la industrializacién avanzada,
es decir, 1a divisién entre el centro y la periferia. En Gran Bretafia, las
diferencias étnicas y regionales se unen para apoyar la divisién politica,

(26) La planeacién del estudio sobre las elecciones alemanas de 1965, hecha por
el Instituto fiir Angewandte Sozialwissenschaft, es un paso en esta direccién,
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basada en la reaccién ante las diferentes tasas de progreso econémico. Hay
una escisién entre Inglaterra por un lado y Escocia y Gales por el otro,
que poseen tasas mds lentas de desarrollo. En grupos sociales comparables
el partido conservador goza de mads partidarios en Inglaterra que en Escocia
y Gales. .

En Alemania el fendmeno regionalista se ha desdibujado o reprimido
como consecuencia de la division bdsica entre Alemania del Este y del
Oeste, pero todavia existen bases de polarizacién entre los centros urbanos
metropolitanos y los “hinterlands” menos industrializados. En Estados Uni-
dos las diferencias regionales son amplias y complejas. El regionalismo del
Sur se apoya en factores raciales e histdricos y en la falta de desarrollo eco-
némico ; un tipo de regionalismo claramente diferente es el del Oeste, ligado
a una forma muy particular y rapida de desarrollo econémico. Como resul-
tado, los conflictos politicos e ideoldgicos tienen grandes variaciones regio-
nales, tanto en el Sur como en el Lejano Oeste.

Quinto: Este andlisis de los origenes de la afiliacion politica se ha
centrado en la politica interior, que es lo que estd implicado en la trans-
formacién de la politica de lucha de clases en politica de compromiso.
Pero yendo mds alld de nuestros hallazgos, el consenso y la divisidn estan
relacionados cada vez mds con la politica internacional a medida que aumen-
ta la educacién y la naturaleza de la guerra se hace completamente destruc-
tiva. De hecho, puede decirse que la decadencia de la politica ideoldgica
desde 1945 ha sido condicionada no sélo por los cambios en la estratificacién
social interna, sino también porque la fuerte preocupacién por la guerra
fria en los tres paises hace posible la direccién de la economia nacional en
el sentido de que reduce el conflicto politico y crea un consenso basado en
la situacién. No ponemos demasiado énfasis en considerar la percepcién de
las masas de la amenaza de guerra y de las tensiones internacionales como
una base importante y nueva de escisién politica.

Para el pasado inmediato, los datos de encuestas dan una preferencia al
partido conservador, tanto en Estados Unidcs como en Gran Bretafia, por
su mayor eficacia y habilidad en las relaciones internacionales y la politica
extranjera.

En Gran Bretafia este problema tiene en cuenta la dificultad del partido
laboral para llevar su apoyo popular al éxito electoral. En Estados Unidos
este problema es mds pronunciado, ya que el partido demdcrata se consi-
dera mas agresivo en las relaciones internacionales, € incluso es caracterizado
por algunos como el “partido de la guerra”. En Alemania, las diferencias
en las percepciones de la gente sobre la habilidad y la posicién de los dos
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partidos ante las relaciones internacionales no varia de modo importante.
Como las relaciones internacionales se han transformado en los iltimos
treinta afios, la politica extranjera puede facilmente proporcionar las bases
de una polarizacién politica, ya que las posibilidades de politicas alternativas
son cada vez mayores y mds complejas. .

En resumen, podemos concluir diciendo que los datos cuantitativos Ce
encuestas que existen, a pesar de sus limitaciones, pueden aportar una contri-
bucién a la sociclogia politica comparativa, que de este modo ird alla del
mere sentido comiin y la “buena informacién” como fundamento del estu-
dio. Para un anilisis comparativo, los indices de un pais no pueden impo-
narse mecdnicamente a otro, incluso aunque tengan una estructura social
muy parecida.

El andlisis de los datos de encuestas exige al mismo tiempo un estudio
de las diferencias nacionales y al mismo tiempo disponer de un conjunto de
categorfas analiticas equivalentes. Como resultado de una serie de compara-
ciones, hemos encontrado que las afiliaciones politicas estaban mdis polariza-
das sobre la base de las posiciones socio-econdmicas en Gran Bretafia, menos
en Alemania y menos aun en Estados Unidos. En cada pafs las bases socia-
les secundarias de la ‘divisién politica eran distintas. Nuestra suposicién ini-
cial era que la estratificacién social por si misma no puede explicar la afi-
liacién politica comparativa ni los diferentes grados de consenso politico.
Es obvio que las instituciones politicas juegan un papel muy activo mode-
lando tales orientaciones. El modelo de “consenso y antagonismo”, que atri-
buye un elemento de independencia a los componentes politicos no sélo
ayuda a explicar la transformacién de los conflictos de clases sociales, sino
que evita la infravaloracién de las fuentes nuevas o persistentes de conflicto
politico en las sociedades industrializadas.
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CUADRO 1

DISTRIBUCION DE LA AFILIACION POLITICA

(Basada en varias encuestas nacionales)

Muestreo total

Numero Porcentaje
Alemania
Social-demdéerata ... ... ... ..o oo 4393 34,6
Cristiano-demécrata ... ... ... ... ... ... ... .. .. .. 513 40,5
OLro oo viv i e e e e e e e e e 908 7.2
No sabe, sin respuesta ... ... ... ... ... ... ... ... ... 2.240 17,7
12.676 100,0
Gran Bretafia
Laborista ... ... e e e e e e e e e 2.030 36,1
Conservador ... ... ... ... .. e e 1.775 31,5
Otro ... oo oo i e s e e 433 7,7
No sabe, sin respuesta ... ... ... ... .. ... o e .. 1.390 24,7
5.628 100,0
Estados Unidos
Demdcrata ... ... oo o i e e e e e 6.080 54,6
Republicano ... ... ... .. c. o oo o e 3416 30,6
Ninguno (¥) ... ... . o e e e 1.650 148
11.146 100,0

(*) La categoria de “ninguno” en Estados Unidos esti compuesta, aproxima-
damente, a partes iguales, por los que se declararon independientes, “no saben”
[P »
y “sin respuesta’.
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CUADRO 2

“STATUS” SOCIO-ECONOMICO Y AFILIACION POLITICA
ESTADQOS UNIDOS, ALEMANIA Y GRAN BRETANA

(Basados en varias encuestas nacionales)

Clase media

Clase trabajadora

Afiligeion palitica Ingresos altos |  Ingresos bajcs Ingresas altos Ingresos bajos
|
N ‘ % ] N % N % N %
| o | i - —
Estados Unidos’
Demécrata ... ... ... . .. oL 518 47 1.436 Gn 1.416 61) 1.242 1)
Republicano ... ... .. .. ... .0 446 (40) 1.003 (36) 554 24) 418 @
Ninguno ... ... ... .o e . e e e 147 (13) 388 13 346 (15) 363 {8
Alemania
Social-demderata ... ... oo o e e e ol 340 (25) 871 28) 1.086 B0 1417 (49)
Cristiano-demdcrata ... ... ... .. .0 oo e 677 (49) 1.485 47 724 33 720 &30
OFro ... oo e il i e e e e e e e e 185 14 299 ) 83 @ 88 “
Sin respuesta ... ... ... .. e e e ol 166 12 493 (16) 277 (13} 367 (16)
Gran Bretaiia
Laborista ... ... ... ... 0 i e e e e e 109 (11) 229 (23) 846 45) 846 “4n
Conservador ... ... ... ... .. . e e oo 542 (56) 388 40) 451 (24) 394 22)
Otro ... ... .o o e 76 8 99 10 140 8 118 ©)
No saben y sin respuesta ... ... ... ... ... ... .. 237 (23) 259 27 433 (23) 461 (25)
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CUADRO 3

VOILITOd NOIVITIAY X IVIDOS OWSINODVINY

“STATUS” SOCIO-ECONOMICO Y AFILIACION POLITICA
Identificacion politica
STATUS SOCIAL Demdcratu Republicano Ninguno Total
N % N ¥/ N T N %
Esrabos Un~ipos
Alta clase media
Ingresos altos ... ... ... ... ... ... ... .. ... ... .. 280 (44) 172 42) 33 (14) 507 (100)
Ingresos baios ... ... ... .. oo o e L. 314 45) 272 39) 105 15) 691 (100
Baija clase media
Ingresos altos ... ... ... ... ... ... ... .. 338 48) 274 39) 92 13) 704 100)
Ingresos bajos ... ... ... ... . . 1422 63) 731 (&) 283 13) 2.136 (100)
Alta clase trabajadora
Ingresos altos ... ... ... ... <. .. oo oo e .o 1233 61) 493 249 305 15) 2.051 100
Ingresos bajos ... ... ... .o e in e e e L 905 (62} 313 1) 231 a7 1,469 100)
Baja clase trabajadora
Ingresos altos ... ... ... ... ... .. .. . oo w163 (62) 61 (23) 41 15) 265 160)
Ingresos bajos ... ... ... ... .. ... .. . oL 337 (61) 105 19) 111 Q20 533 (100)
SPD CDT-CSU Otros S. R. Total
ALEMANIA N % N % N o % N %
Alta clase media
Ingresos altos ... ... ... o oo ol el 84 (16) 282 (62))] 104 (20) 54 (611)] 524 (100)
Ingresos bajos ... ... ... .. o 129 (23) 272 49) 78 14) 76 14) 535 (100)
Baja clase media
Ingresos altos ... ... ... ... ... ... ... .. 236 (&) 395 47 81 “am 112 “3) 844 (100)
Ingresos bajos ... ... ... ... ..ol 742 29 1213 “n 221 (€3] M7 16) 2593 100)
Alta clase trabajadora
Ingresos altos ... ... ... ... ... .. .. .. .. ... 588 (49) 402 (23) 52 G 167 s  1.209 100)
Ingresos bajos ... ... ... .. .. . ..o 323 (33) 283 (28) 46 (3) 144 19 996 om
Baja clase trabajadora
Ingresos altos ... ... ... ... ... . L 498 (52) 322 39 33 3) 110 umn 963 (100)
Ingresos bajos ... ... ... ... .. o L 394 (46) 437 (&%) 42 (3) 223 a7n  1.29 (100)
(GraN BreETaNA Conservador Laborista Otros N.S. ¥ S.R. Total
Alta clase media ... ... ... ... ... ... ... ... ... ..... >4 (56) 109 “1) 76 - 8) 237 25) 964 (100)
Baja clase media ... ... ... ... ... ... ... .. .. ... 338 (40) 229 (23) 99 10) 259 Q7 975 (100)
Alta clase trabajadora ... ... ... ... ... ... ... ... .. 41 249 846 45) 140 8) 433 23) 1.870 100)
Baja clase trabajadora ... ... ... ... ... ... ... ... ... 3% (22) 846 47) 118 6) 461 (25) 1.819 (100)
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CUADRO 14

“STATUS” SOCIO-ECONOMICO, DIVISION SOCIAL Y AFILIACION POLITICA
ESTADOS UNIDOS, ALEMANIA Y GRAN BRETANA

Muestra total Division social

Estados Unidos
Blancos, V == .149

Vo= 162 ... ... ... .

No blancos, V = . 011
Alemania .

Catdlicos, V = .297

V=284 ... .. ..
. No catdlicos, V = . 251

Gran Bretaiia

Hombres, V = . 412
Vo= .397 .. .

Mujeres, V = .387
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CUADRO 5

AFILIACION POLITICA SEGUN GRUPOS DE ESTRATIFICACION SOCIAL
BASADOS EN EL “TREE ANALYSIS” (Control progresivo de variables)
ESTADOS UNIDOS, GRAN BRETANA Y ALEMANIA

Tamano del grupd

“J:
°
wgﬁﬁ
TRER
Definicion del grupo §‘§§._§
Numero Porcentaje §§ g §
o X
LY
Estados Unidos
1. “Religiones minoritarias”/o sin prelerencia. 2.932 31,0 78
2. “Nicleo protestante”/ocupaciones de clase
trabajadora ... ... ... T 2439 22,6 67
3. “Nucleo protestmte”/ocupacnon de cl 1se
media ... ..o 4.360 46.4 52
TOTAL ... ... ... ... ... ... .. .. 9.431 100,0
Gran Bretaiia
1. Estrato de clase trabajadora [ familias
grandes ... ... ... 1.074 28,0 72
2. Estrato de clase trab'l}adorq/hmllns pe- :
queiias ... ... U 1.485 38,9 64
3. Estrato de chse medm 1.267 33,4 27
TOTAL ... ... ... ... ... .. 3.826 100,0
Alemania
1. Afiliacién a sindicatos/catdlicos no practi-
cantes ... ... 2520 26.6 72
2. Estrato de cl,lse trab B 1d0r|/no 1f11ncmn
sindical/no catélicos ... ... ... . 1.775 18,7 60
3. Clase tr'\b'\r\dma/Ahlmcmn a smdl(.'\tos/
catélicos... ... ... . 331 5,6 4
4. Estrato de clase medm/no aflll'u,l(m sin-
dical/no catdlicos ... ... .. 2.562 27,0 3
5. Catolicos practicantes/No a[lll 1cion smdlcal 2105 22,1 18
TOTAL ... ... ... ... ... ... ... .. 9.493 100,0
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Los efectos de los medios de masas y la
opinidn plﬁblica ()

Luis Gonzdlez Seara

En este articulo vamos a ver el fendmeno de la impronta de los me-
dios de masas en la sociedad industrial, y, con mayor concrecién, en el cam-
po de la opinién piiblica, y no desde una consideraciéon ético-valorativa,
sino desde una perspectiva que analice los posibles efectos reales de los
medios.

Ya en otro lugar he sefialado mi discenformidad con la interpretacién
peyorativa de nuestra época que encierra la teoria de la sociedad de masas.
Una explicacion elitista de la historia humana, que llevé a infravalorar los
fenémenos de masas, dio lugar a una elaboracién teérica de gran alcance,
en la que participaran agudas y profundas mentes de la intelectualidad euro-
pea de este siglo. Vilfredo Pareto, en la base de su gran interpretacién de
la sociedad, va a colocar su proclama: “La historia es un cementerio de aris-
tocracias”, y a lo largo del siglo hombres muy distintos irdn contribuyendo
a esa teoria de la sociedad de masas, desde el mismo Pareto o Mosca a
Mannheim, y desde Eliot a Hans Freyer. En Espaia, Ortega, con su incisiva
finura intelectual, lanzard un libro sobre el tema, alld por los afios treinta,
que es, sin duda, la obra espafiola de pensamiento que ha tenido mayor
repercusion en todo el mundo en este siglo. “La Rebelion de las Masas™ va
a ser un espoleador de la inquietud intelectual de muchos hombres, dentro
y fuera de Espafia, y la concepcién del hombre-masa como hombre unifor-
mizado, igual a los demés o, como dice Freyer, completamente adaptado a
la cultura de su época, serd una pieza clave para la teoria de la sociedad de
masas.

Ahora bien, dicha teoria se preocupa, entre otras cosas, por la cuestida
de las comunicaciones de masas, por un lado, y por la repercusién sobre
los fendmenos politicos, por otro. En lo que respecta a las comunicaciones
de masas, Leén Bramson ha hecho un resumen de la teoria, en tres puntos,

(*) Este articulo forma parte de un trabajo mids amplio que he podido realizar
gracias al Instituto de la Opinién Publica, que me facilité las fichas y la Fun-
dacién “Juan March”, que me otorgé una Beca de investigacién, a quienes envio
desde aqui mi agradecimiento. Igualmente he de agradecer la ayuda prestada en
la elaboracién de los datos por Juan Diez Nicolds, José Luis Martin Martinez y
Antonio Lépez Pina, si bien solamente yo soy responsable de los enfoques y de
las conclusiones a que he llegado.
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a la luz de los resultados en la investigacién de las comunicaciones de masas,
que, a mi juicio, da una idea aproximada de la cuestion.

1. La moderna sociedad de masas ha desembocado en un derrumba-
miento de los grupos primarios y, por tanto, las comunicaciones domésticas
juegan un papel relativamente pequefio en la acogida de los medios de
masas.

2.° El publico de las comunicaciones de masas estd diseminado: con-
siste en individuos de diferentes puntos que han sido arrancados de cuajo.
aislados, que son andénimos y estdn desligados entre si.

3.2 Los medios de comunicacién de masas son omnipotentes; pueden
influir en las actitudes y en la conducta a voluntad y quienquiera que con-
trole los medios de masas puede manipular los individuos aislados de nues-
tra sociedad, con verdadeéra facilidad (1).

Este planeamiento de la cuestion acaba conduciendo a una tremenda des-
confianza hacia los medios y al temor de un totalitarismo politico. Las
experiencias fascistas y stalinistas produjeron una quiebra de la fe en las
posibilidades democriticas, y el mundo descrito por Orwell, en “1984”, empe-
z6 a ser una obsesion para los espiritus mds liberales y preocupados de nues-
tro siglo. Se veia, y se sigue viendo todavia, a la voluntad individual y a la
opinién publica, conformadas por gigantescas maquinarias informativas y
propagandisticas, a partir de una planificacién cuidadosamente calculada.
sin que se viese, por otra parte, posibilidad de contestar las tremendas pre-
guntas, planteadas por Mannheim, de quién planifica al planificador y de
cuél de los grupos politicos existentes debe planificarnos (2).

La cuestién, por supuesto, no es para abordarla con frivolidad. Si el
planteamiento de la democracia clasica estd hecho sobre la base de que el
individuo participa igual y libremente en la configuracién y gobierno de su
sociedad politica, desde el momento en que la voluntad y la opinién del
individuo vengan inexorablemente conformadas por la maquinaria propa-
gandistico-informativa del grupo politico en el poder, la aparente democracia
se vuelve un real despotismo dictatorial. El individuo seria conducido en
su vida politica lo mismo que en el consumo de detergentes. Y, a este res-
pecto, es curioso ver como Schumpeter parangoné los procedimientos de for-
macién de la opinién piblica con los de la propaganda comercial:

“Los procedimientos para fabricar los problemas que apasionan a la
opinién y a la voluntad popular acerca de estos problemas (los politicos)

(1) Leo~n Bravson: El Contexto politico de la Sociologia. Instituto de Estudios
Politicos. Madrid, 1965. P4g. 128.

(2) Véase Karn MannvEmm: El hombre y la sociedad en la época de crisis.
Leviatin, Buenos Aires. 1958. Pigs. 63-64.
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—escribe Schumpeter— son similares exactamente a los que se emplean en
la propaganda comercial. En ellos encontramos los mismos esfuerzos por
llegar a un contacto con lo subconsciente. Encontramos la misma técnica de
crear asociaciones favorables y desfavorables, que son mds eficaces cuanto
menos racionales sean. Encontramos las mismas evasivas y reticencias y el
mismo ardid para crear un convencimiento a fuerza de afirmaciones reitera-
das, que tienen éxito precisamente en la medida en que evitan la argumen-
tacién racional, que amenazaria despertar las facultades criticas del pueblo.”
Y, mas adelante, sigue diciendo Schumpeter: “Una argumentacién politica
eficaz implica casi inevitablemente el intento de moldear las premisas voli-
tivas existentes en una forma especial y no simplemente el intento de com-
plementarlas o de ayudar al ciudadano a formar su opinidn.” “Asi pues,
lo més probable es que la informacidon y los argumentos que se presentan
como pruebas irrefutables estén al servicio de una intencidn politica™ (3).

Situadas asi las cosas, nos encontrariamos con que los medios de co-
municacidn de masas, puestos al servicio de una maquinaria p olitica,
vendrian a ser, no ya unos decisivos instrumentos de control social, sino
unas piezas claves de alienacidon politica y de totalitarizacion ideoldgica.
Pero los resultados de las investigaciones realizadas no permiten seguir man-
teniendo la tesis de la omnipotencia de los medios. Por un lado, los estu-
dios de Merton, Lazarsfeld, Katz, Klapper, etc., sobre la importancia de la
relacién personal y de los grupos primarios, y, por otro, la experiencia su-
ministrada por algunos “bumerangs” de las comunicaciones de masas —en-
tre ellos la reaccién del piiblico en la Unidn Soviética y en los paises del
Este ante la denuncia desestalinizadora de Jruschev— obligan a volver las
cosas a su sitio y a plantear de nuevo el problema del efecto de los medios
de masas y su accidn sobre la opinién ptblica. Y nosotros vamos a estudiar
aqui la cuestién a la luz de algunos datos espafioles.

1. Confianza en los medios y eficacia de las fuentes

informativas

En otra parte me he ocupado de la exposicién del piblico espafiol a los
distintos medios de masas, comprobando que esa exposicién es acumulativa.
Sin embargo, a pesar de esa exposicién acumulativa de los medios, a la
hora de enterarse de algun acontecimiento importante, o de seguir las in-

(3) Josera A. Scnumperer- Capitalismo, Socialismo y Democracia. Aguilar.

Madrid, 1963. Pags. 336-337
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formaciones sucesivas sobre un tema de actualidad que permanece durante
algiin tiempo como noticia interesante, la gente lo hace por unos medios en
una - proporciéon mayor que por otros. En distintas encuestas del Instituto
de la Opinién Piblica se pregunté a los entrevistados por qué medio se
habian enterado, fundamentalmente, de ciertos acontecimientos. Resumiendo
las respuestas obtenidas hemos confeccionado el Cuadro 1. Parece ser que

CUADRO 1

MEDIO PRINCIPAL POR EL QUE SE ENTERARON LOS ENTREVISTADOS
DE CIERTOS ACONTECIMIENTOS

Medio por el que se enteraron de los
acontecimientos
£ @

Acontecimientos 8 Q S <3 @8 ;

§ 3 s 5 Q 2.5’ &

v g 3 88 | 8% | 4

& 3 g g
% % % % % %
| |

Vuelo espacial realizado por dos
astronautas norteamericanos

(1965) ... ... ... ... . oL 29 19 49 3 — —

Elecciones inglesas (1964) ... ... 40 25 33 2 — —
Cambio de gobierno en

U R S S (1969 ... ... ... ... 39 26 29 6 — —
Elecciones norteamericanas

(1964) ... ... ... ... ... 30 32 34 4 — —

Elecciones italianas (1965) ... ... 52 15 30 3 — —

Muerte de Churchill (1965) ... 14 4 34 11 — —
Vuelo espacial realizado por

dos astronautas rusos (1965). 36 23 31 10 - —
Informaciones sobre el Plan de

Desarrollo (1965) ... ... ... .. 38 15 22 16 6 3
Informaciones sobre el Concilio

Vaticano II (1965) ... ... ... ... 38 23 30 2 7 —
Informaciones sobre el Relie.

réndum espaiol (1966) ... ... 13 19 34 7 2 25

la television y la prensa son los medios mds frecuentes por los que se entera
la gente, y la radio pasa a un segundo lugar. Pero, por supuesto, esta afir-
macién es valida unicamente para el conjunto de la poblacion. Al examinar
las respuestas, de acuerdo con distintas categorias socioecondmicas, los re:
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sultados varfan mucho. En la REOP aparecieron los resultados para los dis-
tintos acontecimientos con el control de numerosas variables (4). Cada
acontecimiento tiene sus caracteristicas propias y las informaciones sobre
él han estado sometidas a diversas clases de “urgencia” de la noticia, pero.
en lineas generales, del examen de los cuadros publicados en la Revista,
se puede deducir la siguiente conclusién: la gente tiende a enterarse funda-
mentalmente por la prensa, a medida que aumenta su “status” educativo y
socioecondémico, y por la radio, a medida que dicho “status” decrece. Igua'-
mente, el sexo tiene una influencia decisiva; en los hombres adquiere
mds importancia la prensa, y en las mujeres, la radio. En cuanto a la telz-
visién, los resultados no estin tan claros, pero la tendencia general es para-
lela a la de la prensa: la tendencia a enterarse por la televisién aumenta con
el “status” del individuo, entre otras cosas, porque los individuos de “status”
mds elevado son los que tienen mayor proporcién de televisores.

Estos resultados vienen a corroborar los que vimos al examinar la expo-
sicién a los distintos medios. El caso realmente discordante es el de la muer-
te de Churchill, cuya noticia se difundié, sobre todo, por la radio y la tele-
visién, seguidas, a mucha distancia, por la prensa. Pero ello se debe a que
la noticia de la muerte de Churchill no alcanzé a la hora de cierre de los pe-
riddicos de la maifiana y, por consiguiente, cuando aparecid en la prensa, ya
habia sido ampliamente difundida por la radio, primero, y por la televisién,
después.

Parece, por tanto, que la prensa goza de una mayor influencia en los
estratos mds cultivados, debido, tal vez, a un prestigio tradicional. Sin em-
bargo, a pesar de esos datos que nos hablan de una cierta preponderancia
de la prensa a la hora de informar de los acontecimientos, en un sector im-
portante del piblico se produce una clara desconfianza hacia algunas de
sus noticias. En una-encuesta del Instituto, de septiembre de 1966, se pre-
guntaba a los entrevistados si crefan todas las noticias del periddico: i
65 por 100 de los que leian la prensa respondidé que no (5). Esta actitud ante
las noticias de la prensa es similar en los dos sexos y en todos los grupos d»
edad, pero en cambio varfa con el “status” socioecondmico. Cuanto mayor
es el “status” de la persona, menor es su confianza en la prensa. En el caso
de los individuos con educacién universitaria, la proporcién de los que no
creen todas las noticias del periddico se eleva al 77 por 100.

En otra encuesta anterior, realizada por el Instituto de la Opinién Piibli-
ca, en Madrid, en 1964, los resultados sobre el grado de confianza en la

{4) Véanse los ndmeros 0 al 7 d?Ta Revista Espaiiola de la Opinién Priblica.
(5) Véase el niimero 7 de Ia Revista Espaiiola de la Opinion Piiblica, pig. 268.
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prensa son casi idénticos (un 65 por 100 dijo que no crefa todas las noticias)
No obstante, conviene tomar con precaucion los datos anteriores.

En esa encuesta sobre los medios, de 1964, preguntamos también a las
personas entrevistadas que si, de momento, llegase a su conocimiento cual-
quier rumor de importancia, qué harian para comprobar la certeza de ese
rumor. La mayoria (51 por 100) dijo que pondria la radio para comprobarlo,
siguiéndoles los que saldrian a comprar un periddico (16 por 100) y los que
pondrian la televisién (16 por 100). Un 7 por 100 llamaria a las autoridades,
y el 6 por 100, a algin familiar o amigo (6).

En un principio pudiera parecer que la baja proporcion de personas que
saldria a comprar el periddico estd en relacion con la baja credibilidad de las
roticias de prensa. Sin embargo, no es asi. Al poner en relacién el hecho de si
creen o no las noticias de prensa, con lo que harian para comprobar la certeza
de un rumor, no sélo no se da una correlacién positiva, sino que, incluso la
proporciéon de los que dicen que saldrian a comprar el periddico, es mayor
en el grupo de los que no creen todas las noticias del peridédico (Cuadro 2).
Yo dirfa, por consiguiente, que en la actitud hacia la veracidad de la prensa
se tiende a producir una especie de “lugar sabido™ de su inexactitud, crista~
lizado por la desconfianza de largos afios de censura, pero que no es tan
profunda como parece. A veces tendemos a manifestar muchas reservas
hacia las informaciones, y nos creemos que nuestra capacidad critica es
dificilmente influenciable por ninguna clase de propaganda. Por consiguiente,
pensamos que estardn muy equivocados los que pretenden convencernos con
noticias mds o menos elaboradas. Pero la verdad es que, muy a pesar nues-
tro, nos creemos mds cosas de las que podemos imaginar e, incluso cuando
no nos fiamos de la prensa, saldriamos en seguida a comprarla para com-
probar si un rumor es cierto...

En definitiva, no se trata tanto de lo que uno cree como de la realidad
al margen de lo que se crea. Por esa razén, me parece muy conveniente
tratar de establecer una aproximacién de la eficacia de cada medio infor-
mativo. Una cosa es la exposicidn de los individuos a los medios, que ya
hemos visto en otro Jugar, y otra muy distinta la eficacia informativa —y
no digamos formativa— de¢ cada medio. Puede ocurrir que la genteb esté
mas expuesta a un medio, pero que éste no sea el mas eficaz en la infor-
macioén, ni tampoco el mds influyente. '

_(6) Véase: Instituto de la Opinién Pablica: Estudio de los medios de comu-
nicacién de masas en Espaiia. Tercera parte: Estudio de Audiencias. Madrid, 1963.
Pigina 293.
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CUADRO 2
RELACION ENTRE LA CREDIBILIDAD EN LA PRENSA Y LO QUE SE HARIA PARA COMPROBAR SI UN RUMOR

ES CIERTO
{Que haria para comprobar si un rumor es cierto?
8 Q
S0 G 3 3 Vg =85 1;3 ]
iCree todas las moticias que lee en su Total S,\% o N 388 | &85 3 s ] ©
weriédico? 588 §3 §& | 8353 | 8% S 3 g )
' 385 | §% | § |33sF =5 = ¥ | =S§ ] ©
Ea | & & ISl BT £ 3
S 3
% % % % % %o % %o %
TOTAL ... ... ... ... ... ... ... (1408) 16 50 16 7 6 1 2 1 1
No leen la prensa ... ... ... ... ... ... .. .. (418) 8 62 11 4 10 — 1 1 3
ST o e L 343) 18 30 19 7 3 — 2 — 1
No ... oo e e 639 21 44 18 8 5 1 2 1 —
S. Rooon e 8) — 48 — 13 13 — — 13 13

vOoI'14nd NOINIAO V1 A SYSVIW HA SOIQHdIW SO'I 3d SOLDHAd SOT



1.UIS GONZALEZ SEARA

De acuerdo con esto, voy a intentar calcular un indice de eficacia in-
formativa para cada medio, que vendrd dado, en valores numéricos, por la
ecuacion.

exposiciéon efectiva

Indice de eficacia informativa =
exposicién total

Este indice es una variante del indice de efectividad, que utilizaron Katz
y Lazarsfeld en su e tudio de Personal Influence (7), si bien ellos midieron
en aquel estudio la importancia de cada medio en las decisiones, y yo pré-
tendo medir aqui la eficacia informativa, con independencia de la decision
que se adopte en su momento. El indice lo he calculado de la siguiente
forma, tomando como base una encuesta que realizamos en el Instituto de
la Opinién Publica, en diciembre de 1966, sobre cuestiones relacionadas
con el dltimo Referéndum espafiol:

En la encuesta, aparte de muchas otras cuestiones, preguntamos a los
entrevistados si habfan visto programas en la televisién acerca del Refe-
réndum, si habian oido comenfarios y noticias en la radio, y si habian
leido algo en los periddicos sobre el mismo tema. Pero, ademds, se pre-
guntaba también por qué medio (prensa, radio, televisidn, carteles, amigos
o compaifieros, etc.) se habian enterado mejor de las cuestiones relacionadas
con el Referéndum espafiol. Estas preguntas son las que he tomado como
basicas para elaborar el indice de eficacia informativa. Por ejemplo, en
el caso de la prensa, he visto primero cudntas personas han dicho haberse
enterado mejor por ese medio de las cuestiones del Referéndum, y esta
cifra, dividida por el total de personas que habian leido informaciones
sobre el tema en los periddicos, proporciona el indice de eficacia informa-
tiva de la prensa. Los resultados para los distintos medios son:

328

Indice de eficacia de la Prensa . = ——— = 038
873
483

Indice de eficacia de la Radio 22— = 042
1.143
848

Indice de eficacia de la Television = — = 0,69
1.218

(7) Véase op. cit. The Free Press. 1964. Pags. 174 y s.
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Indice de eficacia de la informacién a través de 165 — 020
amigos 826
. N . . . 28

Indice de eficacia de la informacién a través de — 004
compafieros de trabajo a 61 o

Estos indices nos indican dos cosas: 1.°) Que entre todos los medios de
comunicacién de masas, manteniendo igual la exposicién, la televisién es
el medio mas eficaz, seguido por la radio y por la prensa. 2.°) Que en el
caso concreto del Referéndum, las informaciones a través de los medios
de masas fueron mds importantes que las informaciones personales de
amigos o compafieros de trabajo. Sobre esta ultima cuestién volveré en
el apartado siguiente: Aqui voy a insistir Unicamente en el punto primero.
La television es el medio mas eficaz, a igual exposicién. Es decir, el indice
no vale para afirmar que la televisién tiene mayor eficacia en cifras abso-
lutas. Puede que sea asi, pero no necesariamente. Lo que el indice nos
dice es que dados uncs mismos individuos, si se los expone a cada uno
de los tres medios distintos, la eficacia informativa de la televisién ¢s
mayor. En el caso concreto del Referéndum se da la coincidencia de que
las cifras absolutas dan también una mayor exposicién a la televisidn,
seguida de la radio y de la prensa, que ocupa el tercer lugar. Pero estc
tiene solamente un valor anecddtico.

Parece, por consiguiente, que la television es un medio de comunicacién
mas eficaz que la prensa. Por supuesto, la influencia real, en ultima ins-
tancia, puede que no sea mayor, pues la prensa tiene su publico en los
estratos mds cultivados y, tal vez, a través de lideres de opinidn, acabe
influyendo tanto o mds que la television. Pero, en principio, nos parece
dudoso. En el apartado siguiente vamos a examinar el problema de los
lideres y, después de dicho examen, tal vez podamos afinar méds en la
importancia atribuida a cada medio. Igualmente puede ocurrir también que,
en el caso del Referéndum, las informaciones en televisién y radio llevasen
una mayor intensidad que las de la prensa, un planteamiento informativo
mds amplio, que llegaba a todos los expuestos al medio. En cambio, en
la prensa, como el lector controla mejor su atencién sobre las cosas que
lee, atin estando expuesto a las informaciones sobre el Referéndum, su
atencién pudo ser muy superficial. Volvemos a encontrarnos aqui con e!
problema de la psicologia individual, que puede jugar muy distintos pa-
peles segiin sea la circunstancia de que se trate. Pero en este punto no
podemos entrar. De momento sélo podemos decir que la televisién y la
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radio han sido mds eficaces, desde el punto de vista informativo, que la
prensa, sin entrar en el andlisis de las causas préximas y remotas de dicha
eficacia.

- Debemos decir también que, en todos los acontecimientos mencionados
en el cuadro 1, la prensa fue por delante de la radio como medio informa-
tivo, salvo en el Referéndum, en la muerte de Churchill y en el resultado
de las elecciones norteamericanas de 1964. Parece, pues, evidente que la
eficacia de un medio informativo puede depender del tipo de acontecimiento
a que se refiere la informacidon y, por supuesto, de las circunstancias en
que dicho acontecimiento va envuelto. No se puede hablar de los efectos
de los medios en abstracto. Es preciso referirse siempre al entorno social
y a la situacién psicoldgica de los expuestos a los medios para poder en-
juiciar su influencia.

2. Relaciones persona]cs, medios de masas y opinion
4 .
publica

Uno de los puntos mds debatidos en la sociologfa de las comunicaciones
de masas es el que hace referencia al enunciado de este capitulo ¢{Cudl es
la importancia de las relaciones personales en la constitucién de opiniones
y en la toma de decisiones?, ;Qué papel juegan los medios de masas en
dichos aspectos? y, por otra parte, ;Cémo se relacionan esas dos “influea-
cias”? He ahi lo que vamos a ver a continuacién desde el punto de vista
de la realidad espafiola y con datos espafioles. Pero antes voy a intentar
un resumen apresurado del estado de la cuestidn.

Alld por los afios cuarenta, el conjunto de imagenes y planteamientos
de los tedricos de la sociedad de masas empezd a resquebrajarse como
consecuencia de una serie de estudios empiricos, que venian a contradecir
el lugar comiin de la omnipotencia de los medios de masas. A pesar de
los éxitos de la propaganda nazi, y del bombardeo informativo a que estu-
vieron sometidos los individuos de uno y otro bando, durante la segunda
contienda mundial, los descubrimientos cientifico-sociales que se fueron lo-
grando vinieron a suponer una valoracion creciente de las relaciones per-
sonales, una vuelta a la consideracién del grupo primario y una fe menos
ciega en la influencia de los medios de masas.

Paul Lazarsfeld y un equipo de colegas trataron de esclarecer el me-
canismo de la formacién y los cambios de la opinién piblica. Para ello, un
equipo de especialistas en ciencias sociales permanecieron desde mayo hasta
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noviembre de 1940 en el Condado de Erie, Ohfo, para observar el desa-
rrollo y los efectos de la campafa electoral presidencial en esa comunidad.
El estudio se concentré en un panel de 600 personas, a quienes se entrevistd
varias veces a lo largo de siete meses consecutivos, si bien fueron interro-
gadas, ademds, otras personas distintas de las del “panel”. El resultado
fue una obra pionera en este tipo de estudios, donde se sugiere por vez
primera la importancia de los lideres de opinién en el proceso mediador
entre los medios de masas y el puiblico: The People’s Choice (8).

El estudio de Lazarsfeld, Berelson y Gaudet venia a poner al descubierto
varias cosas. En primer lugar, los individuos aparecian como altamente
“selectivos” respecto de los mensajes que se le dirigian. Tendian a prestar
atencién a los mensajes que reforzaban sus propias creencias y dejaban
pasar como inadvertidos los contrarios. En este sentido, la propaganda de
los medios de masas, ademds de la funcién “activadora” o animadora de la
campaifia, venia a cumplir una funcién de refuerzo de las predisposiciones
partidistas.

En segundo lugar, la participacién de los individuos en la campafia era
de muy distinto signo. Existian algunos muchos mds activos, que desple-
gaban un gran dinamismo a lo largo de la campafia: los lideres de opinion,
a quienes los autores caracterizaron como “individuos que sobresalen entre
los demds por su interés y sus opinicnes con respecto a los temas del mo-
mento” (9). Esos lideres que influyen sobre los demas en la toma de deci-
siones y en la formacion de actitudes, no son necesariamente los lideres
formales de la comunidad, o personas de gran prestigio social, sino que en
cada estrato social existen diversos lideres de opinidn, segin sean las cues-
tiones tratadas.

En tercer lugar, esos lideres de opinidn, caracterizados por su partici-
pacién activa en la campafia, estaban mds expuestos a los medios de masas
que el resto de los ciudadanos. La influencia de los medios, por consi-
guiente, se ejercia sobre esos lideres, dando lugar a una doble etapa, a un
doble paso en la corriente de las comunicaciones: “la corriente de comuni-
caciones —escriben— sigue este camino: de la radiotelefonia y la prensa,
las ideas pasan a los lideres de opinién, y éstos las trasmiten a los sectores
menos activos de la poblacidn” (10).

En cuarto lugar, la influencia de los medios no era igual, sino que lo
radio producia mds efectos. “Siempre que los medios formales de difusidn

(8) Lazarsreid, Brreison v Gauoer: E! pueblo elige. (Estudio del proceso de
fornacion del voto durante una campaiia presidencial). Ediciones 3. Buencs
Aires. 1962.

(9) LazarsrELD, etc. op. cit. Pag, 91.

(10) Op. cit, Pag, 211,
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ejercieron alguna influencia sobre la intencién electoral, la radio fue mas
eficaz que la prensa” (11). :

Y, por iltimo, la investigacién demostré que la votacidén era esencial-
mente una experiencia de grupo. Los individuos que trabajan, viven o se
divierten juntos, tendfan a votar por un mismo candidato. Este fenémeno
va estrechamente ligado con el de la influencia personal, que en esta inves-
tigacién se revelé mucho mds eficaz e importante que los medios de co-
municacién de masas a la hora de impulsar a los individuos a votar o a
cambiar de opinién. '

Este estudio pionero de Lazarsfeld, Berelson y Gaudet, suministré las
hipétesis y puntos de partida de una serie de investigaciones posteriores,
que trataron de perfilar los primeros hallazgos. En esta serie se insertan
los trabajos de Merton, que puntualizé agudamente el papel y las caracte-
risticas de las personas influyentes. Al analizar las relaciones entre los
lideres de opinién y las comunicaciones de masas, Merton descubrié la
existencia de dos tipos de personas influyentes: los lideres “locales” y los
“cosmopolitas” (12). Mientras los primeros estdn mds volcados hacia la
propia ciudad, hacia los acontecimientos que en ella ocurren, el lider cos-
mopolita se interesa por un drea mayor, ya sea nacional o internacional.
Debido a estos distintos centros de interés, los dos tipos de lideres estin
expuestos a medios de masas con caracteristicas distintas. Mientras el lider
cosmopolita tiende a leer revistas de noticias y escuchar comentarios o edi-
toriales de amplio alcance, el lider local se interesa en los periddicos locales,
que traen con detalle noticias de su comunidad. Por otra parte, el lider
local tiende a ser polimdrfico, es decir, se le consulta sobre cosas muy varias,
mientras que el cosmopolita es mds especialista, suele restringir el campo
de materias sobre las que informa. ' A

El trabajo de Merton supuso una gran aportacién al estudio de la
influencia personal y de los lideres, y sirvié para seguir perfilando la critica
de la sociedad de masas. Pero en 1955 aparecerd el libro mds importante
sobre la influencia y los lideres de opinién: Personal Influence, de Katz y
Lazarsfeld, realizado sobre una muestra de 800 mujeres en la ciudad de
Decatur (Illinois). Los autores trataron de determinar hasta qué punto las
influencias personales eran mds importantes que los medios de masas, a la
hora de tomar decisiones, en cuatro dreas habituales: compras, modas, asua-

(11) Op. cit. Pag. 185.

(12) Rosertr K. MertON: Patterns of Influence: A Study of Interpersonal In-
fluence and of Communications Behavior in a Social Communyty, en P. LAZARSFELD
y F. Starton (eds), Communications Research, 1948-1949. New York, Harper, 1949.
P4ginas 180-219.
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tos publicos y eleccion de peliculas. Estudiaron también el problema del
liderazgo, su relacion con los medios de masas y la orientacién de la
influencia, es decir, si iba de jovenes a viejos, de ricos a pobres o viceversa,
etcétera. Los resultados del estudio vinieron a confirmar todas las hipdtesis
anteriores: en la toma de decisiones tuvieron mds importancia los contactos
personales que los medios de masas; los lideres de opinién aparecieron en
los distintos estratos sociales y su exposicién a los medios, en general, era
maés alta que la de los no lideres; la comunicacién se verificaba, fundamen-
talmente, en dos pasos, etc. ‘

El estudio de Katz y Lazarsfeld tuvo una gran repercusién, y se fue ex-
tendiendo la idea de la limitacién de los medios de masas, en favor de una
revalorizacion de los contactos personales y de la comunicacién en dos
pasos. Sin embargo, muchas veces los mensajes llegan directamente a muchos
individuos sin que medie ningtin lider de opinién; el mismo Lazarsfeld y
Berelson lo habian puesto de manifiesto en un estudio sobre el voto (13).
Por otra parte, los medios de masas influirdn a través de los lideres, pero, al
fin y al cabo, ellos influencian a los lideres para que éstos, personalmente,
transmitan la influencia a los demads.

Ahora bien, si tampoco hay que exagerar la influencia personal, el alcan-
ce de los medios aparece dibujado con més claridad. Por un lado, su accién
sobre los lideres estd bastante mediatizada; por otro, sus mensajes son “se-
leccionados™ por el auditorio. Hyman y Sheatsley, al analizar una campafia
de informacién a gran escala, destinada a promover actitudes favorables a las
Naciones Unidas, y celebrada en Cincinati en 1947, llegaron a la conclusién
de que la campafia habfa tenido éxito, precisamente, sobre aquellas personas
que ya estaban convencidas del valor de las Naciones Unidas. En cambio,
no habia llegado a los que mantenian una actitud negativa. Por consiguiente,
la propaganda tiene éxito cuando es adecuada a las actitudes ya existes-
tes (14). Y todavia debemos mencionar otro estudio significativo para el an4-
lisis de la comunicacion de masas. Melvin De Fleur y Otto Larsen, llevaroa
a cabo una investigacién sobre la eficacia de los folletos de propaganda y
sobre las condiciones 6ptimas para que la propaganda, por este medio, tenga
éxito. El resultado de esa investigacién confirmé algunos hallazgos anteriores,
como el curso de la comunicacién en dos pasos, puso de relieve la importan-
cia de los nifios en el proceso de difusién social y la distinta efectividad,
segun las caracteristicas de los grupos donde caian los folletos. En definitiva,

(13) BereLson, Lazarsrewp v Mc Puee: Voting. University of Chicago Press.
Chicago, 1954.

(149 Herserr H. Hyman y PauL Suseatsiey: Some Reasons Why Information
Campaig Fail. “Public Opinion Quartely”, octubre-diciembre, 1947. Pags. 412-423.
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el estudio sobre los folletos confirmé que “la efectividad del acto de co-
municacién de masas depende, en forma determinable, del grado con que
dichos medios estin relacionados con la red interpersonal y de las caracte-
risticas de dicha red” (195).

Ese es el panorama en que se mueve actuaimente la teoria americana de
las comunicaciones de masas. Pero, aparte del valor que tenga para dicha
sociedad, es preciso matizarla y analizarla en mayor profundidad. Es muy
posible que la influencia personal, a la hora de adoptar decisiones, sea muy
distinta si se trata de una cuestién doméstica o de élegir un diputado. El
estudio de Katz y Lazarsfeld estd hecho sobre una muestra de mujeres. Tal
vez un nuevo estudio con varones dé resultados algo diferentes, sobre todo,
si las decisiones que se estudian estdn mds politizadas. Pero, sobre todo, las
investigaciones se refieren a la sociedad americana, y no se les puede atri-
buir, sin mds, validez universal. Es preciso realizar estudios paralelos en
cada sociedad concreta, para ver las peculiaridades de cada una, y sélo asi
podremos ir llegando a generalizaciones mds fiables.

En Espafia no son muchos los estudios que aborden esa problemaitica,
pero con los datos que existen en el Instituto de la Opinién Publica podemos
intentar una primera aproximacion al tema, que permita, al menos, unas con-
clusiones provisionales. Y el andlisis Jo vamos a centrar en tres investigacio-
nes distintas del Instituto: a) un estudio de la influencia sobre la toma de
decisiones, realizado a escala internacional en seis paises; b) una encuesta
sobre cuestiones relacionadas con el Referéndum espafiol de 1966; c) una
encuesta acerca del cine en Espafia. Veremos cada uno de estos puntos por
separado antes de intentar una conclusiéon generalizadora:

a) Influencia en la toma de decisiones.

Invitado por el Steinmetz Institute, de Amsterdam, el Instituto de la Opi-
nién Publica participé en una investigacion destinada a determinar la im-
portancia relativa de los medios de comunicacién de masas y de la influencia
personal en el proceso de formacién de las opiniones y decisiones. En esta
investigacion tomaron parte, ademds, el Research Services Ltd., de Graa
Bretafia; el Institute for Research in Comunication, de Grecia; el Yugoslav
Marketing Research Institute, de Yugoslavia; la Comunication Reseach Di-
vision, de la Universidad de Minnesota (U. S. A.), y el Nederlandse Stichting
voor Statistiek y Steimmetz Institute, de los Paises Bajos. La muestra tedri-

(13) M. pE Fieur y O. Larsen: The Flow of Information. New York. Harper
and Brothers, 1958. Pag. 31.
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ca era entrevistar a 400 mujeres en cada pafs, con un cuestionario idéntice,
para poder ver, luego, las comparaciones entre paises. Recogidos los datos,
tuvo ya lugar en Amsterdam una primera reunién, en un trabajo de Semi-
nario, para un primer anilisis, cuyas conclusiones mds importantes se publi-
caron en el nimero 6 de la Revista Espafiola de la Opinidn Publica.
Sucesivamente se irdn realizando and isis mas profundos que permitan poner
a prueba las hipétesis del estudio. De momento, yo me voy a limitar a un
comentario de los datos espafioles, sin entrar en comparaciones con otros
paises, para que las conclusiones a que llegue puedan ponerse en relacién
con las de los restantes estudios espafioles.

De los resultados publicados en el nimero 6 de la Revista citada, se de-
duce claramente una importancia mucho mayor de las relaciones personales
que de los medios de masas, a Ja hora de influir en las distintas decisiones
que tomaron los individuos de la muestra. En el caso concreto de Espaiia,
a un 68 por 100 le dio la idea primera de tomar una decisién alguna
persona, frente a un 7 por 100 que confiesa haberla recibido a través de
un medio de comunicacién de masas y a un 20 por 100 que la atribuye 1
las “circunstancias” (entre las que figuran, fundamentalmente, “que le era
necesario tomar esa decision”). A la hora de tomar realmente la decisién
ia influencia médxima es la de las “circunstancias” (el 64 por 100), seguida
de la de otras personas (el 23 por 100) (16).

Sim embargo, no conviene dejarse deslumbrar por esos datos e infrava-
lorar la influencia de los medios de masas. En primer lugar, porque cuan.o
mayor es la exposicion a esos medios, mayor es el ndmero de decisiones to-
madas. Si consideramos el nimero de medios de comunicacién a que han
estado expuestes los individuos de la muestra y los ponemos en relacién
con el nimero de decisiones tomadas, hallaremos que a medida que aumenta
el nimero de medios de masas a que se ha estado expuesto, aumenta el
promedio de decisiones que se adoptan (Cuadro 3).

CUADRO 3

RELACION ENTRE LA EXPOSICION A LOS MEDIOS DE MASAS Y EL
NUMERO DE DECISIONES TOMADAS

Numero de medios de masas que fueron

Numero de decisiones tomadas

utilizados
X = promedio de decisiones (*) Uno Dos Tres Cuatro  Cinco
X = 0,79 1,22 2,53 34 4,03

(*) El promedio de decisiones esta calculado dividiendo, en cada caso, el total
de decisiones tomadas por las bersonas expuestas a un medio o a mas de un medio,
por el nuamero de personas expuestas al medio o a los m({ios que sean.

(16) Véase el niimero 6 de la revista citada.
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En el cuadro podemos ver que mientras las personas que han utilizado
cinco medios de masas, han tomado un promedio de 4,03 decisiones, las que
han estado expuestas a un unico medio s6lo han adoptado un promedio dz
0,79 decisiones. Por supuesio que seria precipitado inferir aqui, sin mds,
una relacién causal. Las personas mds expuestas a medios suelen tener un
“status” socioecondémico superior, y en esta categoria se toman mads decisio-
nes. Pero, en cualquier caso, los medios de masas cuentan mas de lo que sz
deducia de una primera observacién.

Ahora bien, .en ese proceso de la toma de decisiones, dentro de la in-
fluencia personal habrd unas personas que son mds influyentes, los lideres
de opinién, y otras que estdn sometidas a la influencia de dichos Iideres.
Por eso conviene ver la relacién que hay entre esas dos categorias y los
medios de masas. La denominacién de “lider” que aqui utilizamos es muy
general y sdlo constituye un primer paso en el descubrimiento de los ver-
daderos influyentes. Estd basada en las respuestas dadas a una pregunta del
cuestionario, en la que solicitdibamos del entrevistado que nos dijera si sus
amigos y vecinos le consideraban como una persona que pudiera dar conse-
jos sobre distintas materias, y hemos llamado “lideres” a los que respondie-
ron afirmativamente. Por supuesto, es muy probable que algunas personas
hayan dicho que si y no sean lideres de nada, teniendo demasiado “buen

CUADRO 4

EXPOSICION A MEDIOS DE COMUNICACION DE MASAS SEGUN SE SEA
O NO LIDER DE OPINION

¢(Piensa Vd. que sus amigos y vecinos le consideran
generalmente como wuna persona que puede dar

masas .
Medios de e consejos sobre...?

que utiliza

Sin datos Si No l No sabe Totales
I l !
Ninguno ... ... ... ... ... 3 1 1 2 7
UNo v e e e e 25 $ 3 6 3
Dos ... ... o vl 24 12 7 18 61
Tres ... oo voe e er eer s 17 24 15 20 76
Cuatro ... .. .. .. .. .. 13 o 19 2 97
Cinco ... ... ... ... .. .. 7 46 34 29 116
Totales ... ... ... ... ... 89 135 80 96 400
Promedio X = .. .. ... 3,77 3,86 344
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concepto” de si mismas (en Espafia un 43 por 100 se situd en esa categoria,
frente a un 29 por 100 en Holanda y un 24 por 100 en Minnesota). Pero uti-
lizando esta primera denominacién, aunque sea imprecisa, podemos ver cémo
los lideres toman un promedio de decisiones mayor que los no' lideres
(3.94 frente a 3,85). Seria, por tanto, légico encontrar en los lideres una expo-
sicion mayor a los medios de masas. Sin embargo, en esta investigacién no
es asi, sino al revés; los no lideres dan una exposicién mayor (3,86) que
los lideres (3,77), en contra de la teoria admitida y de las previsiones es-
peradas (Cuadro 4).

Este hecho nos revela que los resultados de un estudio de este tipo,
realizado con mujeres, son interesantes y peligrosos al mismo tiempo. In-
teresantes, porque nos revelan la influencia que en el mundo de las decisio-
nes siguen teniendo las relaciones primarias entre personas, y peligrosos, si se
aplican, por extensién, a todo el campo de las opiniones. Por un lado, el
comportamiento de las mujeres puede no ser valido para los varones, lo cual
da una limitacién al estudio que aqui hemos realizado y una limitacién al
estudio de Katz y Lazarsfeld. Por otra parte, el comportamiento en decisio-
nes de tipo doméstico, como ir de compras, ir al cine, o cambiar de casa o de
peinado, no es comparable al comportamiento politico. Es evidente que en
el primer tipo de comportamiento, sobre todo en el caso de las mujeres, la
influencia personal es mayor que la de los medios de comunicacién de
masas. Ahora bien, (es esto vélido igualmente en el orden del comporta-
miento politico?

b) Liderazgo v medios de masas.

En diciembre de 1966, realizamos en el Instituto de la Opinién Publica
una encuesta en relaciéon con el Referéndum que se iba a celebrar. La en-
cuesta fue llevada a cabo entre una muestra representativa de toda la po-
blacién espafiola en edad de votar (mayores de 21 afios) y que consté de
2.544 entrevistas realizadas. Tomando como base algunas preguntas de dicha
encuesta voy a intentar afiadir alguna precision mas al problema de los
lideres y los medios de comunicacién de masas.

En primer lugar, en esta encuesta, los medios de masas han sido mds
eficaces que las relaciones personales para proporcionar informacién sobre
el Referéndum. El 66 por 100 se enteré fundamentalmente por medios de
masas, frente al & por 100 que se enteraron por amigos o compaifieros de
trabajo. No obstante, no tenemos datos para poder medir la influencia real
de cada medio a la hora de votar, si bien podemos aventurar que la de los
medios de masas ha sido bastante mayor que la manifestada en el estudio
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sobre las decisiones. En cambio, la encuesta nos es muy itil para podar
probar la tésis de que los lideres de opinién estdn mds expuestos a los me-
dios de masas que los no lideres, en contra de los resultados de la investi-
gacién examinada en el apartado anterior. ‘

Para poder estudiar la relacién entre los lideres y los medios, he calcu-
lado un indice de exposicién a medios y un indice de liderazgo, y, luego, he
visto cémo se relacionan entre si, El indice de exposicién a medios estd
calculado sobre las respuestas a las preguntas de si vieron, oyeron o leyeron
noticias y comentarios sobre el Referéndum y con qué frecuencia. El indice
va de 0 a 3, siendo el 0 los no expuestos a ningin medio y el 3 los muy
expuestos (el 1 es algo expuestos y el 2 bastante expuestos). El indice d=
liderazgo est4 calculado sobre las respuestas a las preguntas: “;Ha hablado
usted sobre el préximo Referéndum con sus amigos, su familia, sus compa-
fieros de trabajo?”, “;Quién estaba mds enterado en ésas conversaciones
sobre el Referéndum: usted, su familia, sus amigos, sus compafieros de
trabajc?” (17), y “¢Ha tratado usted de explicar a alguno de sus familiares,
amigos o compafieros de trabajo, cosas relacionadas con el Referéndum?”
El indice va de 0 a 2, estando en el 0 los no lideres en absoluto y en el 2
los lideres. El valor del 1 representa un pequefio grado de liderazgo.

La combinacién de los i{ndices nos pone claramente de manifiesto que
los lideres de opinién estdn mds expuestos a los medios de masas (Cuadro 5.
Mientras entre los no lideres, un 32 por 100 no estd expuesto a los medios
y s6lo un 10 por 100 estd muy expuesto; entre los lideres se invierte total-
mente y con ventaja, la proporcién: sélo un 4 por 100 no estd expuesto a
medios y un 55 por 100 lo estd mucho.

CUADRO 3
RELACION ENTRE LIDERAZGO Y EXPOSICION A MEDIOS

Indice de Indice de exposicion a medios
liderazgo - de comunicacion de masas
Total 0 1 2 3
Total (2.549) 28 28 30 14
0 2.214) 32 29 29 - 40
1 (197) 3 17 45 35
2 (138) 4 14 27 55

(17) En el cuestionario se hacia una pregunta para cada grupo: familia, ami-
gos, compaiferos...
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Esta relacién es muy significativa para nuestro estudio, porque evidencia
una influencia nada despreciable de los medios de masas. Dejando a un lado
las personas sobre las que influyen directamente, en una proporcién muy
elevada de casos los medios influyen a través de los lideres y acaban produ-
ciendo efectos muy considerables. Por supuesto que en la exposicién a los
medios actda el mecanismo selectivo. Los lideres y los no lideres estdn
expuestos a los medios, pero ello no significa una aceptacion total de sus
mensajes. Por el contrario, los mensajes serdn seleccionados y, en el caso de
los lideres, la seleccién se hard, por un lado, de acuerdo con las propias
preferencias, y, por otro, teniendo en cuenta las actitudes predominantes en
el grupo de influencia.

En cualquier caso, los datos anteriores nos indican que, unas veces, la co-
municacién - es directa de los medios a los individuos, sin intermediario
alguno, frente a lo ocurrido en otras ocasiones en que se produce la comuni-
cacion en dos etapas: de los medios a los lideres, y de éstos a los demis
individuos del grupo. Vemos, por consiguiente, una interrelacion entre los
medios y las relaciones personales, que pondera mucho la influencia de
unos y otros en la conformacién de opiniones.

¢) Influencia de los medios de masas y de las relaciones personales en la
asistencia al cine.

En una encuesta nacional sobre la situacién del cine en Espafia formula-
mos una serie de preguntas que, puestas en debida relacién, pueden aclarar-
nos algo el problema que venimos estudiando. La encuesta nos muestra, en
primer lugar, cudl es el medio fundamental para enterarse de las caracte-
risticas de la pelicula que utilizan los individuos. (Por supuesto, los que se
enteran, antes de ir al cine, del tipo de pelicula que van a ver, no son la
“inmensa mayoria”: el 32 por 100 dijo que se informaba siempre antes de
ir; el 30 por 100, casi siempre; y los demds, nunca o casi nunca.) Pero
considerando a los que suelen estar enterados, los medios de comunicacién
de masas, en general, le proporcionan mayor informacién que los contactos
personales (18). El 41 por 100 se entera, fundamentalmente, por los medios
de masas, ya sea por las criticas, ya sea por la publicidad. En cambio, los
que se enteran por otras personas son un 32 por 100. Y, como seria de
esperar, el tipo de personas que se enteran por uno u otro medio, varia
mucho. Los individuos tienden a enterarse mas por los medios de comunica-
cién que por otras personas, si son varones, y a medida que aumenta su

(18) Para los resultados generales de la encuesta y de este punto concreto,
véase la seccién de encuestas de esta misma revista.
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educacién y su “status” socioecondmico. Por el contrario, las relaciones per-
sonales tienen mds importancia a medida que desciende el “status” socio-
econémico y entre las mujeres. Ahora bien, a la hora de ir al cine existen
unas personas que prefieren elegir ellas las peliculas, mientras que, en otros
casos, las peliculas “le son elegidas”. La diferencia de talante entre unos
y otros es significativa y debe examinarse el comportamiento de cada une
de esos grupos ante los medios de masas: gen cudl de ellos se da una expo-
sicién mayor a los medios?, ;(qué importancia tienen en cada caso las rela-
ciones personales?

Por un lado, las personas que se enteran, fundamentalmente, de las ca-
racteristicas de la pelicula por los medios de comunicacién de masas eligen
ellos mismos la pelicula en una proporcién superior a la de los individuos
enterados por otras personas (un 58 por 100, frente a un 45 por 100, como
indica el Cuadro 6. Y por otra parte, los individuos que eligen las peliculas
estdn mds expuestos a los medios que los individuos a quienes les eligen la
pelicula otras personas; un 67 por 100 ve la televisién, frente a un 59 por
100, y un 64 por 100 lee la prensa, frente a un 49 por 100 (Cuadro 7).
Por consiguiente, en la asistencia al cine, los medios de masas parecen tener
una funcién informativa superior a la de las relaciones personales. Pero,
ademds, los posibles lideres o gufas de opinién en materia cinematogréifica
estdn bastante expuestos a los medios de masas y suelen conocer las criti-
cas de las peliculas y los anuncios publicitarios de las mismas. Ello impli-
card una influencia directa de los medios sobre los lideres y, a través de
éstos, sobre las demds personas que van al cine. Vuelven a darse, por tanto,
la comunicacién directa, por un lado, y la comunicacién en dos pasos,
por otra.

CUADRO ¢

RELACION ENTRE EL HECHO DE ENTERARSE POR MEDIOS DE MASAS
O POR OTRAS PERSONAS Y QUIEN ELIGE LA PELICULA

Eligen la pelicula

3 % s va =

£ S 3 £ 3 8 2
Se enteran, funda- h] § L 3 ] = 2 o 3
mentalmente, por g S 3 { <) = 5 ) S

S 3 % o) %] o

©» @ ) (=} 13

s | S] 8 VS s |7

S =

D %o % % % %o %% % %

! f |

Medios de masas ... 38 8 2 — 21 3 7 1 100 (508)
Otras personas...... 45 10 2 1 2 8 12 1 100 (399)

56



LOS EFECTOS DE LOS MEDIOS DE MASAS Y LA OPINION PUBLICA

CUADRO 7

RELACION ENTRE EL HECHO DE ELEGIR O NO LA PELICULA Y LA
EXPOSICION GENERAL A LOS MEDIOS DE MASAS

Eligen la pelicula

Exposicién a la TV y a la prensa Total Ellos mismos pgé}r)ﬁw
! - % % %
|
TELEVISION:

Total ... ... ... ... ... ... ... (1.620) (733) (867)
Ven TV. ... ... ... ... .. ... .. 63 67 39
No ven TV. ... ... ... ... ... .. 37 33 4
S. R — — —

(100) 100) 100)
PRENSA:

Total ... ... oo ol L. (1.620) (753) 867)
Leen la prensa diaria ... ... . 56 64 49
No leen la prensa ... ... ... ... 44 36 51
SR — — —

(100) (100) (100)

El andlisis un poco detallado de los datos de las tres investigaciones que
hemos realizado: influencia sobre las decisiones, informacién sobre el Re-
referéndum espafiol de 1966 y asistencia al cine, va a permitirnos formular,
con ayuda de todo lo que habfamos dicho anteriormente, unas conclusioncs
acerca de las relaciones entre los medios de masas y las opiniones. Pero
antes de hacerlo, y para tener un elemento mds de juicio, examinaremos,
a la luz de otra encuesta, la relacién existente entre el grado de informacién
y el espiritu critico de los individuos a la hora de expresar o manifestar su
opinién.

3. Grado de informacién y espiritu critico

Los juicios apresurados en contra de los medios de comunicacién de
masas no suelen reparar en algunos hechos elementales, pero decisivos. Cual-
quier acusacién contra los medios que plantee el problema de la despei-
sonalizacién, de la masificaciéon del gusto, de la homogeneizacién del com-
portamiento o de cualquier otro mal semejante, en nombre de una pretendi-
da auténtica libertad humana, no se ha dado cuenta de que los medios de
masas, en definitiva, vienen a aumentar la informacién del individuo y, por
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consiguiente, su capacidad critica. El hombre informado puede emitir juicios
con mayor claridad e independencia que el miembro analfabeto de una
comunidad con escasa comunicacién. Y esa informacién, en la sociedad in-
dustrial, procede en una parte muy considerable de los medios de masas.

Con el fin de poder examinar la relacién existente entre el grado de in-
formacién y la capacidad critica del individuo, voy a referirme a una en-
cuesta realizada por el Instituto de la Opinién Piblica, en noviembre
de 1966, entre la poblacién madrilefia y en relacién con las elecciones mu-
nicipales y con el juicio que merecia la gestion del Ayuntamiento en diversos
temas. En este caso concreto, al margen de los resultados generales de Ja
encuesta, me interesa ver cémo se relacionan el grado de informacion y los
juicios emitidos. Para ello he calculado un indice de informacién con cuatro
categorias: nada informado, poco informado, informado y muy informado,
segiin la distribucién de valores en una escala de 0 a 5 (19).

Los cuadros 8 al 12 muestran, con toda claridad, que la capacidad cri-
tica aumenta con la informacién. Mientras el 29 por 100 de los individuos
nada informados juzga buena o muy buena la labor del Ayuntamiento actual,
solamente el 12 por 100 de los que estdn muy informados opina lo mismo.

(19) El indice estd compuesto por las siguientes preguntas:

Preguntas Valores
1.—¢Sabe Vd. cuindo se celebrarin las préximas elecciones muni-
cipales?
Aclerta ... .o Lo e e e e e e 1
No acierta ... ... ... ... coo oot il e e e e el 0
2.—¢Sabe Vd. si se celebrardn o no elecciones en su distrito?
ACIETTA ... ot oo e e e e e e e e 1
No acierta ... ... ... oo oo v s e e e e 0
3.—¢Nos podria decir si conoce los requisitos que son necesarios para
presentarse como candidato por el tercio familiar?
Acierta ... ... ... oo G e e e e 1
No acierta ... ... ... ... .o i e e e 0
4—¢Puede Vd. decirnos quienes pueden votar en las elecciones muni-
cipales?
Los cabeza de familia ... ... ... ... ... ... ... ... .. 1
Otras respuestas ... ... ... ... . 0
7—¢Recuerda el nombre del Alcalde?
Da el nombre correcto ... ... ... . . 1
Da otras respuestas ... ... ... ... ... i i i ... 0
- De acuerdo con esa valoracién he considerado:
Nada informado ... ... ... ... ... 0
Poco informado ... ... ... ... ... 1 —2
Informado 33— 4
Muy informado ... ... ... ... .. 5
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En el sentido opuesto, mientras el 48 por 100 de los que estdn muy infor-
mados opina que la labor del Ayuntamiento es mala o muy mala, solamente
el 13 por 100 de los nada informados se sitia en la misma categorfa (Cua-
dro 8). Si examinamos otro tema, como la preocupacién por las ensefianzas
primaria y media, nos encontramos con que, entre los nada o poco informa-
dos, €l 38 por 100 cree que estd bien atendida la ensefianza primaria y e:
36 por 1004 que lo estd bien la ensefianza media, mientras que en las per-
sonas muy informadas esos porcentajes descienden al 24 por 100 y al 18
por 100, respectivamente. Igualmente, entre los nada o poco informados, e!
22 por 100 cree que las enseflanzas primaria y media estdn mal atendidas,
pero la proporcién se eleva a un 41 por 100 entre las personas que estin
muy informadas (Cuadro 9). En el caso de los transportes, frente a un
22 por 100 de individuos nada informados que consideran buena la gestién
municipal, s6lo un 6 por 100 opina igual entre los muy informados, siendo
1 47 por 100 de éstos la proporcién que considera mala o muy mala la
gestién municipal, frente a un 22 por 100 en el grupo de los nada infor-
mados (Cuadro 10).

Por otra parte, las intenciones de votar en las elecciones estaban en rela-
cién directa con el grado de informacién. A medida que el indice de infoi-
macién aumenta, se incrementan las intenciones de voto, hasta el punto de
que los muy informados pensaban votar en un 70 por 100, frente al 22
por 100 de los nada informados (Cuadro 12).

Parece pues evidente que la informacion afecta de modo decisivo, no
s6lo al comportamiento de los individuos, sino también a su manera de en-
juiciar los més diversos temas. Por consiguiente, cualquier medio que con-
tribuya a aumentar y perfeccionar esa informacién, ya sea un medio perso-
nal, ya sea un medio de masas, contribuye a la ampliacién del horizont:
vital de los individuos. Dato éste muy a tener en cuenta a la hora de emitir
generalizaciones y evaluaciones de conjunto,
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CUADRO 8

COMPARACION DEL GRADO DE INFORMACION CON EL JUICIO SOBRE
LA LABOR DEL AYUNTAMIENTO MADRILERNO

En general, ;cémo calificaria Vd. la labor
del Ayuntamiento actual?
- § - ] ) %
Indice de informacién Total s & 3 2 g o
o Q 3 =
2 & S = 2 0
3 B 2 3
s =
% % % % % %
Total ... ... ... ... (694) 1 26 48 11 7 7
Nada informados ... ... 169) 2 27 41 8 5 17
Poco informados ... ... (309) 1 26 49 12 6 5
Informados ... ... ... ... (199 2 26 46 13 9
Muy informados ... ... 17 — 12 40 24 24 —
CUADRO 9

RELACION ENTRE EL GRADO DE INFORMACION Y EL JUICIO SOBRE
COMO ESTAN ATENDIDAS LA ENSENANZA PRIMARIA Y LA MEDIA

En general, (cédmo diria Vd. que estd atendida

la ensefianza primaria y media en Madrid?

Indice de informacion Total 'gg e g% 83 '::SN B, 'g | B
S3188) S lfn ERlER B
ERRLER RRIET) T B

Bl % % | %% | % | % | %

| [ )

TOTAL ... ... ... ... (69 36 34 29 30 27 23 8 12
Nada informados ... ... ... (169) 38 34 3 33 22 21 9 12
Poco informados ... ... ... (309) 38 36 3 32 23 21 7 12
Informados ... ... ... ... (199) 32 34 24 25 3B 28 9 14
Muy informados ... ... ... “7n 24 18 29 35 4 5| 6 6
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CUADRO 10

RELACION ENTRE EL GRADO DE INFORMACION Y EL JUICIO SOBRE
LA GESTION MUNICIPAL EN LA CUESTION DE LOS TRANSPORTES

PUBLICOS
£{C6mo calificaria Vd. la gestion del Ayunta-
miento para solucionar el problema de los
transportes?
Indice de informacion Total § “ N:
N A -
3 3
> g 3 = 2 v
3 " % S
S N
% % % % % %
! |
TOTAL ... ... ... (694) 1 21 39 19 9 1
Nada informados ... ... 169) 1 21 38 15 7 18
Poco informados ... ... 309) 1 23 41 18 8 9
Informados ... ... ... ... (199) 1 20 39 22 9 9
Muy informados ... ... 7 — 6 47 18 29 —

CUADRO 11

COMPARACION DEL GRADO DE INFORMACION CON EL JUICIO ACERCA
DE COMO ESTA ATENDIDO EL PROBLEMA DEL NUMERO DE COLEGIOS

Por lo que al numero de colegios se refiere,
¢seonsidera Vd. que la ensefianza estd atendida?
Indice de informacion Total 'gg Se T8 85 -EL B g 3

52085 BEIBE R R B
NI 20 (R9 T = 2| =9

R A= SR A,
% %o % % % ‘ % % %

| { | { | !

TOTAL ... ... ... ... (69 29 28 26 27 38 33 7 1
Nada informados ... ... ... 169 30 29 25 27 37 — 8 12
Poco informados ... ... ... (G0o9y 3 2 26 27 33 29 8 12
Informados ... ... ... ... ... (199 22 24 28 26 45 40 6 11
Muy informados ... ... ... 17 24 18 18 29 59 33 — —
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CUADRO 12
RELACION ENTRE EL GRADO DE INFORMACION Y LA PARTICIPACION

ELECTORAL
(Piensa Vd. tomar parte en las préoximas
elecciones municipales como elector?
De los que proceden
T | e 3 2
Indice de informacion Total § § §§ §§ é
s | & 18 | sy | 2
Z rzg. gg 2
% o % % %
| |
TOTAL ... ... ... ... .. (694) 22 78 44 34 22
Nada informados ... ... ... ... (169) - 100 22 44 34
Poco informados ... ... ... ... (309 28 72 43 35 22
Informados ... ... ... ... .. .. (199) 30 70 69 22 9
Muy informados ... ... ... ... “7) 24 76 70 15 15
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Orientacidn politica y cambio entre catdlicos
en una sociedad pluralista

C. Michael Lanphier

Introduccidn

Un modelo pluralista de sociedad industrial especifica un nimero de
colectividades semiauténomas, dirigiendo, cada una de ellas, a sus miembros
hacia la realizacién de los intereses pertinentes de la colectividad (1). La
conducta social resultante representa una combinacidn de intereses variados
por haber sido dirigidos hacia distintos fines especificos. Un grupo de in-
vestigadores cientificos sociales han llevado a cabo una investigacién espe-
cial sobre la implantacién de los intereses cuando la colectividad en cuestion
es religiosa y el objeto es politico. Sin embargo, un modelo pluralista de
sociedad no designara tal conducta social en si como inhabitual o anormal
si no existe otro medio de representacién de la colectividad religiosa (2).
Aun en el caso de que no exista un problema claramente definido que
requiera una solucién politica, una investigacién sobre la relacién entre la
comunidad religiosa y la conducta politica es todavia pertinente, sobre todo
en el caso de grandes instituciones religiosas con una organizacién perfec-
tamente articulada y con un gran nimero de miembros. La iglesia catdlica
de los Estados Unidos es una organizacién de ese tipo. Datos del afio 1961
dan como numero total de catdlicos en los Estados Unidos una cifra que
sobrepasa los 42 millones, o sea, el 23,4 por 100 de la poblacion total (3).
Estos datos también registran més de 200 asociaciones nacionales catélicas
oficialmente reconocidas en los Estados Unidos (4).

Esta investigacién esta dirigida al individuo como unidad de andlisis,
mds bien que a la institucién como conjunto. Desde que el hecho de votar
es una conducta politica normal por parte de los individuos, el modelo plu-
ralista se basard en la hipdtesis de que los miembros individuales de una

(1) Tarcorr Parsons, Structure and Process in Modern Societies. (New York,
The Free Press of Glencoe, 1961), Chap. VI; WiLLiam Kornuauser, The Politics of
Mass Society (New York, The Free Press of Glencoe, 1939) Chap. 1l, et seq.

(2) Geruarp Lenski, The Religious Factor (New York, Doubleday, 1961) Chap. 1V.

3) '1962 National Catholic Almanac (Paterson, New Jersey, 1962), pp. 579-591,
et passim.

4) Ibid., p. 452,
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organizacién religiosa (iglesia catélica) puedan, bajo ciertas condiciones,
dar plenitud a sus fines a través de una conducta politica similar por parte
de sus miembros. Asi pues, nuestro problema puede plantearse de esta
forma: ¢Hasta qué punto y bajo qué condiciones los catdlicos actuan po-
liticamente como una unidad?

Datos y método

Este trabajo presenta los datos de tres encuestas separadas del electorado
americano durante las campafias clectorales nacionales de los afios 1956,
1960 y 1964. Los .individuos han sido entrevistados dos veces en cada en-
cuesta: inmediatamente antes de la eleccién (septiembre, octubre) e inme-
diatamente después de la eleccion (noviembre, diciembre). La entrevista
anterior a la eleccion reunia datos sobre el fondo social y las actitudes rela-
tivas a los préximos resultados politicos; el voto, asi como otras variables
de actitud, eran comparadas en la entrevista posterior a la eleccién (4 a).

Ya que cada muestra es representativa del electorado americano, dentro
de un margen muy pequefio de error de muestreo (5), la comparacién de los
datos de diferentes afios permite deducir la perspectiva de cambio para la
colectividad en cuestidén, aunque no hayan sido entrevistadas las mismas
personas en cada muestra. El andlisis comportard dos fases: primero, los
datos serin examinados segin su valor descriptivo al proporcionar infor-
macién sobre las actitudes y conductas politicas de los catdlicos y los pro-
testantes; segundo, los datos serdn interpretados segiin su relacién con la
cuestiéon de saber si la conducta politica de los catdlicos ha cambiado o ha
permanecido igual durante los ocho afios.

(4a) Los datos utilizados en este estudio nos han sido facilitados por el Con-
sortium Inter-Universidad para la Investigacién Politica. Los datos fueron origi-
nalmente reunidos por el Centro de Investigacién sobre Encuesta de la Universidad
de Michigan, Ann Arbor, Michigan, Estados Unidos. La responsabilidad de los
anzﬂis.is o interpretacién de los datos incumbe tnicamente al autor del presente
trabajo. .

(3) Las estimaciones de error de muestreo calculan que el mayor error de
muestreo que pueda haber dentro del limite de probabilidad .05 se eleva a 3,6 por
100 en porcenta]es del orden del 50 por 100 para las muestras del tamafio de las
presentadas aqux Si las proporcnones son cuidadosamente calculadas, el error de
muestreo es ain mds pequefio.
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Conducta politica

Identificacion con el partido.

Con el fin de tratar la conducta politica a nivel individual del anilisis, es
necesario demostrar las relaciones entre las personas y los asuntos politicos
de la nacién. Los dos principales partidos politicos de los Estados Unidos,
el republicano y el demdcrata, han sido, durante mas de cien afios, el centro
de la actividad politica. Mientras que el ser miembro oficial de un partido
requiere una inscripcién y el pago de un tributo, la gente se identifica ge-
neralmente con un partido, en un sentido psicoldgico, en una proporcién
muy superior al nimero de miembros oficialmente registrados. El término
“identificaciéon con el partido” es adecuado para designar tal adhesién de
las personas a un partido, ya que el partido en este sentido sirve de objeto
valorado en la formacién de la opinién y de objeto alrededor del cual gira
la decision del voto. , :

Antiguamente, no todas las personas se identificaban con uno de los dos
partidos. Sin embargo, la identificacién con el partido republicano o demé-
crata era de las tres cuartas partes de la poblacién en edad de votar. Otros
han preferido llamarse “independientes”. Este tltimo término puede ser
interpretado en dos sentidos. Investigaciones anteriores han mostrado que
las personas politicamente inactivas eligen ese término para designar un
cierto desligamiento con el mundo politico. Por otra parte, las personas po-
liticamente activas, que abandonan periddicamente su fidelidad al partido,
o que reparten regularmente sus preferencias de voto entre ambos partidos,
también se llaman a ellos mismos “independientes” (6).

" La primera linea del cuadro 1 presenta la distribucién de frecuencias de
la identificacién con un partido entre los entrevistados de las encuestas de
los afios 1956, 1960 y 1964. Se notara que Ja distribucién de la identificacién
con el partido entre el electorado potencial de los Estados Unidos no ha
sido, de ningin modo, estable. Por ejemplo, la proporcién de entrevistados
que se identificaban con el partido republicano, totalizaba menos de un tercio
en 1956 y disminuyé hasta una cuarta parte en 1964. La proporcién de
entrevistas que no se identificaban con ningin partido permanecié aproxi-
madamente igual, un poco menos de la cuarta parte de la poblacién. En
1955, los entrevistados identificados con el partido demdcrata superaban los
identificados con el partido republicano, en una relacién de 3 a 2. En 1964

) Cf. Samver J. Evpersverp,, The Independent Vote: Measurement, Characte-
ristics and Implications for Party Strategy. “American Political Science Review”,
XCIX (september, 1952), pp. 732-733.
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esa relacién aumenté de 2 a 1. Estos cambios hacia un mayor favoritismo
del- partido demdcrata estdn resumidos en la primera- linea del cuadro 2!
El cambio no ocurrié uniformemente durante los ocho afios, sino que el
mayor cambio tuvo lugar entre 1960 y 1964.-Es evidente que esas trans-
formaciones representan un camblo lento y secular que hasta ahora no ha
experlmentado regresién. Las personas que han cumplido la mayoria 5001a]
(edad 21) y que por con51gu1ente han formado parte de los votantes, han
mostrado en los afios sucesivos und mayor propormon ‘de identificados con
el parndo demécrata que los votantes mayores (7). Este punto rec1b1ra
mds atenc1on postenormente .
SOBRE LOS CUADROS 1 Y 2 ‘ L

Merece la pena valorar:las diferencias en la idlentificacién con el partido
entre- catélicos y protestantes, tomando como- estructura de referencia ‘el
cambio general hacia el partido demdcrata entre el electorado de los Estados
Unidos en su conjunto. La parte inferior del cuadro 1 preserita- 'la" “distrit
bucién de identificacién con el partido entre los .entrevistados que se des1g-
naban a si mismos catdlicos o miembros de una deneminacién protestante.
tradicional (8). En 1956, mientras un tercio de ‘los protestantes se -idenfifi-
caban con el partido republicano, sélo una quinta parte-de los catélicos se
identificaban con ese partido. Catélicos y protestantes no diferian de maneca:
muy marcada en la proporcién de “independientes”. Por lo tanto, la pro-
porcién de identificados demdcratas mostraban, en 1956, casi -la misma:
diferencia que la identificacién con ‘el partido republicano entre-las dos
categorias de partidarios, o -sea, mas de la mitad de los entrevistados:cat
télicos se identificaban. con el partido demdcerata. En 1960 -la diferencia. en
la identificacién con el partido entre los miembros de los dos grupes-re-
ligiosos se amplié: los protestantes mostraron un favoritismo ligeramente
superior hacia el republicano; -y los catélicos un favoritismo superior hacia’
el demdcrata. En 1964, mientras el -esquema del favoritismo -cambiaba
ligeramente para los catélicos; el esquema de los protestantes indicaba un.
cambio marcado hacia el partido demdcrata. Fue entonces cuando las di-
ferencias en la identificacién con el partido entre protestantes -y catélicos,
fueron menores durante los ocho afios: con el fin- de resumir los cambios
en el-favoritismo hacia-el partido demécrata estin clasificados por preferencia’
religiosa en la parte inferior del cuadro 2. Mientras que el esquema de cambiv

(7) C}. Ancus CawpseLl, et al, The American Voter (New York, Jonh Wiley &
Sons, 1960), Chap. VIL -

(8) Las denominaciones e\clmdas en este 'mahsls son 1.19 sxgulentes Ciencia
Cristiana, Mormones, Cudqueros, Testigos de Jehovd y Unitariunos. VoL

66



ORIENTACION POLITICA Y CAMBIO ENTRE CATOLICOS EN UNA SOCIEDAD PLURALISTA

hacia el favoritismo democrata no ccurrid antes de 1964 entre los protestantes;
un cambio de similar amplitud ocurrié en 1960 entre los catélicos, moderado
por una ligera regresién de 1960 a 1964. El cambio total de 1956 a 1964 fue
casi idéntico para catdlicos y protestantes, o sea, de 6 a 7 por 100. Asi
pues, las diferencias en la identificacién con el partido, que eran notables
en 1956, han permanecido iguales, aunque hayan disminuido, a pesar del
cambio en los esquemas de preferencia con el partido en el espacxo “de
ocho. afios.

Esos cambios en la identificacién con el partido han mostrado en 'sum"a’
diferentes esquemas para protestantes y catdlicos en la clasificacién- por
posicién social de los entrevistados. El cuadro 3 presenta esta clasificacion.
en la cual los entrevistados, que no tienen hijos y sobrepasan los 45 afios
de edad o cuyos hijos menores tienen mds de 14 afios, son comparados con’
los otros grupos (sin hijos y con menos de 45 afios de edad o con un hijo
menor de 14 afios). Segin esta clasificacién, la generacién protestante "de
mis edad mostré la mayor proporcién de republicanos y la menor propor-
ci6én de demécratas en 1956. La generacién catdlica de mds edad, por otra
parte, indic, en 1956, el esquema opuesto, en el cual habfa muy pocos
republicanos y muchos partidarios del partido demdcrata. La. generacién
mas joven de catdlicos y protestantes indicé unos esquemas’ mtermedms
entre las situaciones presentadas por la generacién de mas edad.

SOBRE EL CUADRO 3 : : ' o Lt

El examen del esquema de la generacién mayor de protestantes 1nd1ca
un cambio pronunciado en favor del partido demdcrata, que no sélo se
explica por la introduccién gradual de partidarios demdcratas mds jévenes
en las listas de la generacion de mds edad en los afios sucesivos, ya gque
la proporcién de partidarios demdcratas, alrededor de 1964, excedia.'las
proporciones encontradas entre la generacidn. mas joven de protestantes en
cualquier momento. Por otra parte, la generacién mayor de catdlicos indico
un cambio mucho menos acentuado. La proporcién de adherentes demo-
crétas aument6 en 1960 y regresd, en 1964, a una proporcién intermediaria.
en ‘el cambio habido entre los afios 1956-1960. La generacion mayor de
catélicos ha permanecido altamente identificada con el partido democra[a

Frente a estos puntos de referencia, los cambios de adhesion entre la
generacmn joven de catélicos han mostrado una mayor variabilidad,’ y de?
ningtin modo el favoritismo inequivoco hacia el partido demdcrata - ostefr-
tado por la generacién mayor de catdlicos. Mientras el favoritismo' repu-
blicano entre la generacion joven de catdlicos es minima en cualquier afio;
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el esquema de iglentificacién con el partido en 1964 se parecia al esquema
de los jovenes protestantes. Alrededor de la mitad de la colectividad se
identificaba con el partido demdcrata, y alrededor de un cuarto se¢ pronun-
ciaban por uno u ofrq partido (i. e., eran “independientes”).

Por lo tanto, no es. probable que el cambio hacia la identificacién con
el partido demdcrata haya sido el resultado de una introduccién de jovenes
votantes entre los protestantes o especialmente entre los catdlicos. Los
entrevistados de la joven generaciéon han mostrado una mayor proporcién
de “independientes”. Mds adelante, estos mismos entrevistados, han mos-
trado una menor proporcién de partidarios demdcratas con relaciéon a la
generacién de mds edad. Desde que no se puede atribuir el cambio dei
esquema de identificacién con el partido, a la entrada de nuevos ciudadanos
en el mundo politico y a la maduracion y desaparicién de viejos ciudadanos
de este mismo mundo, el cambio general en el espacio de los ocho afios ha
representado un cambio en las actitudes politicas del electorado de los
Estados Unidos. Dirigiremos el interés de este trabajo hacia la descripcién
de las actitudes politicas de los partidarios, sus cambios, sus relaciones
con los esquemas de voto.

La investigacién sobre la conducta politica en los Estados Unidos ha
demostrado que la identificacion con el partido esta relacionada con la po-
sicién social. Los miembros cuyas ocupaciones entran en las categorias de
profesionales directivos y empleados (corrientemente llamados de “cuello-
blanco™) tienen tendencia a identificarse con el partido republicano en mayor
proporcién que los miembros que tienen una ocupacién manual o espe-
cializada o los empleados de menos categoria (“cuello-azul”) (9). Los es-
quemas de identificaciéfg con el partido entre los granjeros han variado,
aunque en el pasado tendian a ser republicanos (10). Los miembros jubila-
dos, aunque eran similares a las otras categorfas en sus respectivas ocu-
paciones, anteriores, se han identificado con el partido republicano en mayor
proporciéon que los no jubilados.

Frente a esta estructura general, las diferencias entre los entrevistados
catélicos y protestantes son importantes. Los datos presentados en el cuadro
4 sobre la relacidn entre religion y categorfa profesional indica que, en 1956,
los catélicos tenfan preferencia por el partido demdcrata en mayor propor-

(9) Paur F. Lazarsrewp, et al,, The People’s Choice (New York: Columbia Uni-
versity Press, 1948). Chaps. 11, et seq; Bernarp BEReLSON, et al., Voting (Chicago,
University of Chicago Press, 1954), Chap. 1V; Ancus CamppeL, G. Gurin, and
W. E. MiLLERr, The Voter Decides, Chap. V; AcNus CampeBeLL, el al., The American
Voter, Chap. XIIL

(10) Desde que hay un numero .inadecuadq de granjeros catélicos, el examen
de la conducta politica de los granjeros ha sido eliminada.
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cién segin la categoria profesional. Es cierto que los trabajadores de
“cuello-azul”, sean catdlicos o protestantes, tendian a identificarse con ‘el
partido democrdtico en mayor proporcién que los empleados de “cuello-
blanco”, pero las diferencias entre catélicos y protestantes superaban las
diferencias relativas a la clase de ocupacién. Por ejemplo, entre los catd-
licos, en 1956, la proporcion de trabajaderes de “cuello-blanco” y de “cuello-
azul” no cambié con relacién a la pequefia proporcién de catdlicos identi-
ficados con el partido republicano.

SOBRE EL CUADRO 4

Los entrevistados del grupo “otros” (en su mayoria jubilados) mostraban
un esquema de identificacién con el partido simi}ar al de los protestantes
de “cuello-blanco”. Las diferencias entre jubilados protestantes y catdlicos
no eran tan importantes como las anotadas anteriormente, ya que una pro-
porcién mds importante de jubilados catdlicos se identificaban con el partido
republicano.

En 1960 la relacién entre la religion y el tipo de ocupacién permanecié
igual, aunque las diferencias entre la proporcién de adherentes al partido
democritico entre los protestantes y los catdlicos aumentd: los catdlicos se
identificaron mds con el partido demdcrata, mientras que los protestantes
sélo cambiaron un poco.

En 1964 las diferencias en la identificacién con el partido, segin la
clase de ocupacién, todavia existian, aunque la proporcién de adherentes
al partido republicano habia disminuido entre los entrevistados protestan-
tes de “cuello-blanco” y de “cuello-azul”. El esquema de cambio entre ca-
télicos permanecié casi igual en su identificacién con cualquier partido,
aunque se haya notado un ligerc abandono del partido demdcrata. Aun-
que las diferencias entre los esquemas de identificacién con el partido entre
protestantes y catdlicos hayan permanecido igualesv, entre ambos trabaja-
dores de “cuello-azul” y de “cuello-blanco”, las diferencias se han moderado
algo respecto a las notadas en 1956 y especialmente en 1960.

Las diferencias entre catdlicos y protestantes en 1964 aparecieron im-
portantes entre los jubilados (designados como “otro” en el cuadro 4) entre
los cuales se noté una disparidad en la identificacién hacia ambos partidos
de, por lo menos, 30 por 100 entre protestantes y catdlicos. Este resultado
es similar al resultado anotado en el cuadro 3, en el cual, las diferencias en
identificacién con el partido aparecieron mayores entre los catélicos y pro-
testantes de mds edad.
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.+ Hay que notar en cada eleccién que, a pesar de que los entrevistados de
“cuellc-blanco” difieren de sus correligionarios de “cuello-azul” en que los
primercs mostraban menos favoritismo por el partido demdcrata, el esquema
de identificacién con el partido de los primeros ha sido mdas similar al de los
catdlicos de “cuello-azul” que al esquema de los protestantes de “cuello-
blanco”. Si bien los efectos de la ocupacidn hayan sido notables, y en la
direccion; prevista por una investigacion anterior, las diferencias entre caté-
licos y protestantes, en cuanto a colectividades religiosas, han permanecido
y han aparecido mas fuertes que las diferencias introducidas por el tipo
de ocupacion. o ’
A pesar de ciertos cambios en el esquema de identificacién con el par-
tido .anotado en la discusién anterior, una pluralidad de catdlicos se han
adherido firmemente al partido demdcrata. Merece la pena examinar si esta
identificacién eon el parti'do demdcrata -tiene relacién con cualquier cohesién
que existia entre los catdlicos. :
- Si realmente. hubo tal cohesion, tendria como consecuencia una mayor
atraccion hacia el partido demdcrata de aquellos catélicos que experimentan
mds unién psicoldgica con otros catdlicos que con otras personas. Los. datcs
due corroborardn esta hipétesis estdan presentados en el cuadro 5.

SOBRE EL CUADRO 5

En las tres elecciones, los catélicos que se sentian psicolégicamente unidos
con otros catdlicos, se identificaban con el partido demdcrata en mayor pro-
porcién que los otros catdlices. Mds adelante esta tendencia se ha hecha
mds. pronunciada en el curso de los ocho afios, de manera que alrededor
de:1964 la diferencia entre los dos grupos de catélicos fue maxima. Hay que
sefialar que la proporcién de catdlicos identificados con los demdcratas v
que ‘no se’ sentian mas unidos con otros catdlicos que con otras personas,
es. todavia bastante alta (alrededor de la mitad de los entrevistados), de
manera que si- bien los efectos politicos de una cohesiéon percibida entre
los.catdlicos ha sido importante, ese efecto se ha adicionado a una ya
fuerte base de soporte que hubiera existido también si esos catdlicos no se
hpbiesen sentido fuertemente unjdos.

_-.Las relaciones entre la identificacion con el partido demdcrata y la
identificacion -con, los miembros de su propia religién, aparecen principal-
mente sostenidas por asociaciones no oficiales de catdlicos. No ha habide
organizaciones, sea dentro de la estructura del partido demdcrata, sea den-
tro de la. organizacién del catolicismo americano, que hayan expresamente
relacionado los dos cuerpos. Sin embargo, desde que la identificacién po-
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litica, como la religiosa, son transmitidas a través de la estructura familiar
y mantenidas a través de una asociacién amical entre los correligionarios,
es, en efecto, posible que tal relacién haya sido un aspeéto permanente de
la conducta politica americana, a pesar de apoyarse sobre un proceso in-
formal de consensus.

~ En suma, el esquema de identificacién con el partido entre catdlicos en
los Estadcs Unidos ha cambiado mds a favor del partido demécrata desde
1956, aunque desde una .posicién que le era ya favorable. Ha habido un
cambio similar entre los protestantes, pero la proporciéon de adherentes a!
partido demécrata no llegd a la de los catdlicos. Ese cambio hacia e}
partido demdécrata ha ocurrido principalmente entre los catdlicos y protes-
tantes de mds edad. Los catdlicos mds jévenes, en comparacién, han adop-
tado posiciones “independicntes” con maybr proporcién, de manera qus
el potente favoritismoc hacia el partido demdcrata ha registrado, por lo tanto,
una regresién. Las proporciones de identificados con el partido demdcrata
y de “independientes” cntre catdlicos y protestantes mds jovenes, han sido
similares. Los esquemas de identificacién con el partido asi ilustrados sdlo
cambiaban ligeramente de la clasificacién por tipo de ocupacién o clase
social. Los trabajadores de “cuello-azul” (especializados, manuales) se iden-
tificaban con el partido demdécrata en mayor proporcidn que los de “cuello-
blanco” (profesionales, directivos y empleados), pero esas diferencias eran
mencs que las discutidas anteriormente, o sea, las asociadas con la religion.
En resumen, los catdlicos que se sentian psicolégicamente unidos a sus
correligionarios, se identificaban con el partido demdcrata mas que los otros
catdlicos. Mds adelante, los catdlicos han mostrado mayor cambio hacia
la identificacién con el partido demdcrata.

El voto de los identificados con un partido

En cualquier eleccién dada, hay una gran asociacién entre la identifica-
cién con el partido y las preferencias por un candidato, pero la asociacién
no es perfecta. Al contrario, la identificacion con el partido implica una
orientacién estable de una persona que indicaria la preferencia del vcto si
otros factores fuesen igualmente estables (11). Por lo tanto, la atraccién
hacia los candidatos, las actitudes especificas, respecto a los probables re-
sultados de la politica gubernamental y otros determinantes del contexto
social de la persona, pueden ocasionar una disparidad entre la identificacién

(11) Cf. Ancus CampBeLL, et al., Op. Cit., Chaps. VI-VIL
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con el partido y el voto. Por lo tanto, merece la pena examinar hasta qué
punto el favoritismo hacia el partido demdcrata, que ha sido demostrado
por parte de los catdlicos, se ha reflejado en el voto. Ya que el voto a la
presidencia es lo que recibe mds atencidn por parte de la gente, centraremos
el interés sobre los votos para la eleccién presidencial.

Los datos del cuadro 6 presentan la proporcién del volo demdcrata
entre los entrevistados que votaron en las respectivas elecciones (12) y el
cambio en esta proporcién durante los ocho afios. La eleccién de 1956, en
la cual Eisenhower elimind a Stevenson, tras una campafia electoral afor-
tunada, vio a los protestantes y a los catélicos acordar una mayoria de
votos a Fisenhower. Mientras que la direccién de la disparidad entre el voto
de los catdlicos y el de los protestantes era deducible del esquema de
identificacién con el partido, la suma de esa disparidad no lo era. Menos de
un tercio de los protestantes votaron por el partido demdcrata, casi la mitad
de los catdlicos votaron en el mismo sentido. En 1960, cuando Kennedy
derroté a Nixon con un porcentaje de votos no muy superior a los de su
rival, los protestantes, excluyendo los de la regién sur de los Estados Unidos,
mostraron muy pocc o casi ningiin cambio en el esquema de voto, mientras
que los catdlicos superaron las cuatro quintas partes de la mayoria demd-
crata. En 1964 cuando los votantes en pro de Johnson lanzaron sobre
Goldwater una de las mayores derrotas del siglo para el partido republicano,
los protestantes y los catdlicos, fuera de la regién sur de los Estados Unidos,
dieron a Johnson una mayoria aplastante, y alli se not6 una disparidad entre
el esquema de voto de los catdlicos y de los protestantes. Sin embargo, los
catdlicos mostraron una ligera regresidn en su favoritismo demécrata, de
manera que la proporcién de catélicos en favor de Johnson no llegaba a
la proporcién de catolicos que favoreciera a Kennedy en 1960.

SOBRE EL CUADRO 6

Un examen de los datos sobre la identificacién en el partido entre los
catdlicos en 1960 (cuadro 2), comparado con la proporcién del voto demd-
crata (cuadro 6) en el mismo afio, indica que la proporciéon de votantes
catdlicos en pro de Kennedy excedfa considerablemente de la proporcién

(12) Con el fin de que las diferencias en el voto presidencial sean comparables
entre protestantes y catdlicos, los entrevistados nacidos en la regién sur de los
Estados Unidos han sido eliminados Esa regién ha sido casi exclusivamente de-
méc;ata en su orientacién politica y contiene solamente proporciones pequefias de
catdlicos.
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de catélicos identificados con el partido demécrata (13). En efecto, el por-
centaje demodcrata del 82 por 100 del voto total es una proporcién inusita-
damente importante en cualquier categoria social. Se puede argumentar de
modo persuasivo que una proporcién tan grande de votantes por Kennedy
representa la fuerza latente de la identificacién con el partido manifestada
en el voto. Siendo Kennedy un catdlico gané el favor de muchos catdlicos
que hubieran votado republicano (14). A la Iuz de la amplia mayoria de
volantes catdlicos, muy por encima de lo esperado por un candidato no
catdlico, la candidatura de Kennedy parece haber despertado la preeminen-
cia de la religién como una de las principales variables que afectan prin-
cipalmente la decision de voto (15). Si Kennedy levanté la preeminencia
del favoritismo de cada uno hacia su propia religién como variable esencial
en una decisiéon de voto, deberia suceder que la atraccién hacia Kennedy
por parte de los catdlicos, muy identificados con sus correligionistas, fuese
mayor que la atraccién hacia Stevenson en 1956 o hacia Johnson en 1964,
y la disparidad entre los catdlicos “altamente identificados con otros caté-
licos” y “otros tipos” de catdlicos, deberd ser mayor también en el esquema
de voto del afio 1960. El dato pertinente a esta serie de predicciones estd
presentado en el cuadro 7, que clasifica la proporcién demdécerata del voto
total entre los catdlicos por grado de identificacién con sus correligionarios.

SOBRE EL CUADRO 7

Los datos ponen de relieve que la disparidad en el voto demdcrata
entre catdlicos mds altamente identificados con otros catdlicos, en con-
traste con catélicos no muy identificados, fue mayor en 1960 que en 1956.
En efecto, en esa eleccidn los votantes demdcratas alcanzaron la mayor
proporcién entre esta primera clase de catdlicos. El voto demdcerata aumen-
16 entre los catdlicos altamente identificados, desde un 49 por 100 en
1956 hasta un 88 por 100 en 1960, indicando que cierto despertar en la
identificacién latente entre catdlicos habia tenido lugar. Por tanto, se pueds
deducir que la preeminencia politica de la identificacién como catélico
habia aumentado.

(13) Esta comparacién es dada con reservas ya que la base numérica de las
dos proporciones difieren. Los entrevistados que no votaron en la eleccién son
eliminados de esa dltima estimacién. Ademas hay un ligero error en el nimero de
casos debido al desplazamiento de entrevistados nacidos en la regién sur de los
Estados Unidos {ver nota 12).

(14) Puiwp E. Conversg, et al, Stability and Change in 1960: A Reinstating
Election, “American Political Science Review”, LVI (June, 1961), 269-280.

V(15) ANcus CampBeLL, et al., Op. Cit,, pp. 319-320.
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= En 1964 hubo una ligera regresién desde las aplastantes proporciones
democratas de 1960, tanto entre Jos catélicos de identificacion fuerte como
entre los de identificacién menor con los otros catdlicos, de manera que
es casi evidente que el destacamientc de Kennedy como persona no se
transmitié in tofo en la eleccién siguiente. Sin embargo, esta evidencia se
hace mas tenue a.la luz del hecho de que en total la regresién del voto
demdcrata fue pequefia (de 4 a 5 por 100). La disthinucién fue casi idén-
tica entre los catblicos poco y muy identificados, de’ manera que ‘la‘ re-
gresién de la .identificacién de cada correligionario. ocurrié para’ todos
los - catdlicos 1ndepend1entes de su grado de 1dent1f1cac1on con otros ca-
tohcos - : IR

. Debemos ‘recordar también que la eleccién de 1964 "tuvo” s'olaim?eiii{e’
doce meses después del asesinato del dltimo pres1dente y que el nuevo
candidato demdcrata, Johnson, SUCBle a Kennedy de oficio en’ 1963 Por
tanto, Johnson ha podido sér considerado por los catdlicos como un sus-
tituto de Kennedy, de manera que una retirada importante de la adhesidn
a Johnson por parte de los catdlicos altamente identificados hubiera sxdo
1mprob4be En conjunto, la candidatura de Kennedy parece haber sido
suficiente "para despertar. la preeminencia de la identificacién religiosa .en-
tre catolicos. La consecuente adhesién al candidato demdcrata por parte
de los catdlicos, poco y altamente identificados, ha persistido en su mayor
parte en la eleccién siguiente,

La hipétesis seglin la cual la preeminencia de la afiliaci(’)n‘ religiosa
en un contexto politico llevaria a la unanimidad del voto para Tos correli-
glonanos es comprensible dentro de un modelo pluralista de reorgamza~
cién social (tal y como se indica en la introduccién a este trabajo). Es un
hecho que los miembros individuales estin motivados a través de una
identidad de intereses personal y' colectivamente en los valores religiosés
futuros; que la implantacién de este interés ha de hacerse a través de los
medios institucionalizados y legitimizados del voto a causa de la coincidencia
del problema polmco y religioso: En el caso de la candidatura de Kennedy, la
existencia misma de un candidato catdlico para el cargo presidencial es un
hecho poco frecuente. El iltimo candidato catdlico (sin éxito) fue -Shith, en
1928. Aunque la campafia electoral no ponia de relieve la afiliacién religiosa,
la de Kennedy era muy conocida. Los datos de la encuesta de 1960 indicaban
que al menos un 30 por 100 del electorado conocia su religién. Es inade-
cuado clasificar tal conducta politica de los catdlicos solamente de interés
propio, ya que las condiciones bajo las cuales ocurrié la candidatura <e
situaba madas alld del control del catélico comun. Ademds, en el afio 1956,
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cuando esa preeminencia no existia todavia, los catélicos considerados.como
los mds interesados (ife, “los altamente identificados con otros catélicos™)
en el éxito politico de un partido considerado representativo de sus in-
tereses, dieron un esquema de voto. muy equivoco. El voto normal -de
los catdlicos altamente identificados con sus correligionarios era la con-
secuencia- de la coexistencia del interés propio y de las circunstancias
colectivas.

En 1964 la orientacién politica de los catdlicos permanecid casi tan
fuertemente pro-demdcrata como en 1960. Mientras tanto, el nimero de
protestantes identificados con el partido demdcrata aumentaba de forma
parecida, de manera que las diferencias politicas que existian entre ca-
télicos y protestantes americanos han disminuido.

Merece la pena examinar los cambios que las elecciones futuras apor-
taban a las diferencias en la actitud politica reconocida como existente
entre catdlicos y protestantes en los Estados Unidos. Se admite que tal
examen no puede dar cuenta de las particularidades que se introducen
invariablemente en cada eleccién, de manera que nuestro trabajo en este
dominio es forzosamente hipotético. Ha sido instructivo conocer que hubo
un cambio de actitud entre los miembros de més edad del electorado que
les llevé de manera significativa, aunque no undnime, hacia favoritismos
por el partido deméerata. La generacion mayor de catdlicos y de protes-
tantes, cuyas ideas politicas se han diferenciado mds que en la joven ge-
neracién ,eran menos divergentes en 1964 que en 1956. Segundo, las dife-
rencias entre la joven generacion de catdlicos y protestantes han aparecido
menos importantes que las diferencias entre ellos mismos y la generacién
mayor. Los miembros de la generacion joven han estado hasta ahora mas
inclinados hacia el partido demécrata, pero sin ninguna firmeza. Alrededcr
de una cuarta parte de cada grupo era indiferente a cada partido. Aunque
los candidatos demdcratas hayan disfrutado de una ventaja importante
entre esos miembros mds jovenes, tal apoyo aparecerd al lado de otras
circunstancias que rodeaban la eleccién en cuestién.

A la luz de estas conclusiones la orientacion politica entre catdlicos
aparece casi de avant-garde por el hecho de que su fuerte favoritismo
demdécrata ha anticipado el de los protestantes. La cuestién es saber si la
similaridad emergente ha sido el resultado de otras formas de identidad
politica en términos de posicién relativa a las consecuencias politicas (tal
eomo la distribucion de beneficios para el bienestar social), o si ha habido
accidental vis a vis de otros atributos politicos en la escena americana;
este problema da lugar a una investigacién futura. Tal investigacién Li-
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plicaria el examen de las numerosas consecuencias politicas que atracn
a los catdlicos y a los protestantes tanto como a la tendenc1a del partldo
a la cual estas consecuencias estdn unidas.

Por el momento, ha sido establecido que la distincion pohtlca entre los
catélicos americanos ha sido la consecuencia de un favoritismo bastantc
marcado hacia el partido demdcrata. Este favoritismo se ha relac1onado +n
cierta medida con'la identificacién con otros miembros de la misma reli-
gién. El dato procedente de la eleccidn de 1960 indicaba que el despertar
de la preeminencia politica de la identificacién de cada uno como catdlico
aumenté de forma considerable la proporcién de los votos demdcratas.
El hecho de que la proporcion de votantes demdcratas entre los catélicos
altamente identificados con sus correligionarios no disminuyé de manera
significativa en 1964, puede ser atribuido a una cierta persistencia de la
atraccién hacia Kennedy y a la percepcién de Johnson como sucesor suyo,

Conclusiones

En el anilisis de los datos procedentes de las encuestas sobre el elec-
torado de los Estados Unidos en 1956, 1960 y 1964 se han comparado
las preferencias partidistas y los votos presidenciales de los catélicos y de
los protestantes en cada eleccion con el fin de describir las diferencias poh-
ticas entre los dos grupos de partidarios y los cambios de esquema que
hayan podido surgir. Se han obtenido las conclusiones 31gu1entes

1. Los catélicos han favorecido constantemente el partido demdcrata
en mayor proporcién que los protestantes. La proporcién de catélicos iden-
tificados con el partido demdcrata aumentd en 1960 v permanecié a ese
alto nivel en 1964. Los protestantes aumentaron su nivel de identificacién
hacia el partido demdcrata en 1964. Aunque las diferencias en la identifi-
cacién con el partido entre los dos grupos religiosos todavia existen, han
disminuido ligeramente alrededor de 1964. '

2. Cuando los datos han sido clasificados segin la oposicién genera-
cional, aparecieron entonces diferencias importantes entre los partidarios
de la generacién mayor: los catélicos estaban fuertemente identificados con
el partido demdcrata mientras que los protestantes se orientaban maés fuerte-
mente bacia el partido republicano, especialmente en 1956. La joven gé-
neracién de catdlicos y protestantes era reciprocamente mds similar, por e!
hecho de que habfa una mayor proporcién de miembros que no estaba'l
identificados con ningiin partido (independientes).
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. 2.a. Alli aparece la evidencia de que el cambio de actitud ha ocurrido
entre los miembros de la generaciéon mayor, catdlicos y protestantes, y que
tuvo como resultado el favoritismo hacia el partido demdcrata en los ultimos
afios. Aunque hubo también un cambio entre la joven generacién de catd-
licos y de protestantes, el cambio hacia el partido demédcrata fue moderado
por una porcién de miembros independientes.

3. Las diferencias en la preferencia por el partido notadas anteriormente
entre catdlicos y protestantes no disminufan cuando el dato era clasificado
por la ocupacién. Mientras los trabajadores de “cuello-azul” (manuales y
especializados) se han identificado con el partido demdcrata en mayor pro-
porcién que los miembros de “cuello-blanco™ (profesionales, directivos y
empleados), esas diferencias han sido cubiertas por las introducidas por la
diferencia religiosa.

3.a. Las diferencias enire los trabajadores de ‘“cuello-blanco y azul”
han disminuido ligeramente de 1956 a 1964, desde que los trabajadores de
“cuello-blanco™, catdlicos y protestantes, han mosirado un cambio mayor
hacia el favoritismo por el partido demdcrata que los trabajadores de “cue-
llo-azul”.

4. Los catédlicos, altamente identificados con otros catélicos (“se sien-
ten mds unidos a los catdlicos que a otiros”), han mostrado mayores pro-
porciones de partidarios por el partido demdcrata que los catdlicos menos
identificados. En 1960, esa proporcién aumentd considerablemente y per-
manecié a ese nivel elevado en 1964.

5. El voto presidencial, calculado en cada eleccién, mostrd que los
catdlicos habian votado demdcrata en mayor proporcién que los protes-
tantes. Esa proporcién, sin embargo, no aicanzé la mayofia hasta 1960,
afio en el cual la disparidad entre el voto de catdlicos y protestantes (na-
cidos fuera de Ia regién sur de los Estados Unidos) alcanzé su punto mds
elevado. Un cambio pronunciado entre los protestantes en favor del can-
didato demécrata (Johnson) en 1964, unido a una ligera disminucién del
favoritismo demécrata por parte de los catdlicos, redujo la disparidad del
voto demdcrata entre catdlicos y protestantes. El voto de los catdlicos
permanecid, sin embargo, més altamente demdcrata que el voto de los pro-
testantes.

6. El mayor no-equivoco voto demodcrata del afio 1960 surgié de los
catdlicos altamente identificados con sus correligionarios. Mds adelante, 1a
disparidad entre sus correligionarios aumenté desde la previa eleccion., La
preeminencia de la religion fue despertada aparentemente entre los primeros
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a causa de la candidatura de Kennedy, el primer candidato catdlico a la
presidencia desde 1528. El efecto de esa preeminencia persistié en la elec-
cién de 1964, debido al hecho de que el voto de los catdlicos “altamente
identificados” fue casi tan updnime y la disparidad entre esa proporcién
y la proporcién correspondiente para los catdlicos “no tan identificados”
permanecié igual. ‘
. 7. Los resultados han sido discutidos a la luz de lo que los cambios
en la orientacién politica pueden eventualmente suponer para los catélicos
y. los- protestantes en las elecciones futuras. Por lo tanto, 1a ev1den01a de
la fus10n entre las dos orientaciones ha sido evaluada.
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CUADRO 1

IDENTIFICACION CON EL PARTIDO (a) DE LOS AMERICANOS EN EDAD DE VOTAR POR PREFERENCIA RELI-
GIOSA: 1956, 1960 Y 1964

1956 1960 1964
S . g g | . 3 g |, 2
o 1] Ko 3 R 3
2 @ = B~ 2 W+ PN 2 D+ g D~
s 88 ¢ Bl Y E e
Y T8 § & 3 BB 5 & a B § a
g1 38 g1 5|4 §15 18
%o %o % Yo % %0 ) % %o % % %
Todos los entrevistados 30 25 45 100 30 24 46 100 25 23 51 99
(1.960) (1.864) (1.557)
Catdlicos solamente ... 34 23 13 100 36 22 43 101 28 21 50 99
(1.231) (1.303) (1.149)
b) (b) (b)
Protestantes solamente 21 27 52 100 16 23 61 100 17- 24 58 99
(362) 357) (350)

(a) Respuesta a la pregunta “Generalmente hablando, ¢se considera usted como un republicano, un demécrata, un in-
P preg y € P y
dependiente, o qué?” El término “independiente” se aplica a una persona que no se clasilica en ningtin partido. De 3 a 5 por
100 de los entrevistados de cada muestra no contestaron esta pregunta y son, por lo tanto, excluidos de este cuadro.
p P b

(b) La diferencia entre las categorias de catdlicos y protestuntes asi marcadas es significativa al .05 o menos.
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CUADRO 2

PORCENTAJE DEL CAMBIO DE IDENTIFICACION CON EL PARTIDO
DEMOCRATA SEGUN LA PREFERENCIA RELIGIOSA: 1956-1960, 1960-1964

1956-1965 1960-1964 Nét (a)

% %o - %

(b)

Todos los entrevistados ... ... ... ... ... 1 i 5 6
(b) ®

Protestantes solamente .. .. ... .. .. 0 7 7
) ' :(c)

Catélicos solamente ... ... ... ... ... .. 3 -3 : 6

(a) Suma algebraica de los cainbios 1956-1960 y 1960-1964. ‘
by P<.0M
©) P<.05
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CUADRO 3

IDENTIFICACION CON EL PARTIDO POR POSICION GENERACIONAL (a) Y PREFERENCIA RELIGIOSA:
1956, 1960 Y 1964

1956 1960 ‘ 1964
§ ) E § ) S § L} S
2 2 3] ) 3
2 PP I P 2 Sa s F~ 2 T3 = D~
s | 55| 8 |3 s ! 88 3% |8 885 | 38 |¢8=
2 &8 § & 2 3 5 = S £3 & =
054 05038 g5 3
% % % % % % l % % % % % %
Protestantes (b) | | |
Generacion joven ... 30 25 45 100 3 28 41 100 25 25 49 99
(673) (680) (548}
Generacién mayor ... 490 21 39(d) 100 H 17 43y 101 33 14 32(d) 99
473) 17 (483)
Catdlicos (c)
Generacién joven .. 19 M 50 100 10 28 62 160 16 29 34 99
201) (215) (220)
Generacién mayor ... 22 13 33 100 19 14 67 100 14 17 63 99
(83) (117) 119

(a) La generacién joven incluye personas no casadas de menos de 45 afios v personas casadas cuyo hijo menor tiene
menos de 14 afios v medio. La generacién mayor incluye el complemento (personas no casadas de mas de 45 afios y personas
casadas cuvo hijo menor tiene mds de 14 afios v medio). Ciertos casos [ueron omitidos per falta de datos, de manera que
el ndmero total de personas no alcanza la muestra total.

(b) Indice signilicativo de las dilerencias en el cambio de proporcién demécrata, generacién joven: 1960, 1964: P < . 05.
Generacién mayor: 1956-1964: P < . 01; 1960-1964: P < . 01.

(¢) Indice significativo de la diferencia en el cambio de proporcién demdcrata, generacién joven: 1956-1960: P < . 01:
1960-1964: P < . 01.

(d) Indice significativo de la diferencia en la proporcién demécrata, catdlicos-protestantes: P < . 05,
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CUADRO 4
IDENTIFICACION CON EL PARTIDO POR PROFESION DEL CABEZA DE FAMILIA Y RELIGION: 1956, 1960 Y 1964 (a)

1956 1860 1964
g | 3 2 | . g g 3
g o K I~ 3 g g = 3 8w S o
N kS ® N g ] o oS ]
& Q ] 4
% Yo ) %o % Jo % % % % % %
o T - )
Cuello-blanco (b) ]
Protestantes ... .. .. 149 26 25(e) 100 53 26 2 100 4 N 37 100
(282) (262) (240
Catélicos ... ... ... ... 19 # M) 1M 20 23 57 100 2 27 52 100
' ' (86) 116) (33)
Cuello-azul (c)
S Protestantes ... ... . 34 30 36 100 30 kY 39 100 27 25 48 100
. (348) (239 (287)
Catélicos .. ... ... .. 19 23 38 100 9 25 66 100 13 25 61 99
(151) (174) : (142)
Otros (d)
Protestantes ... ... .. 49 72 29 100 59 9 32 100 52 14 14 100
. (12 (19D (169)
Catélicos ... ... ... ... 33 79 ] 100 28 13 39 100 14 2 64 100
87 54 (58)

(a) Los entrevistados con “granja” o los trabajadores del campo estdn eliminados porque hay, en comparacién, may
pocos catdlicos en esta categoria. También los entrevistados nacidos en la regién sur de los Estados Unidos.

(b) Prolesionales, directivos, empleados, venta. Indice significativo de las diferencias en la proporcién democritica: Pro-
testantes. Catélicos, 1956-1960, 1964: P < . 05; Protestantes, 1960-1964: P < . 01; Catélicos, 1956-1960: P < . 01; 195611964:
10> P > .05

(c) Especializados, semi-especializados, no especializados y peones. Indice significativo de las diferencias en la proporcién
democridtica: Protestantes-Catélicos, 1956-1960-1964: P < . 03; Protestantes, 1960-1964: P < . 01. -

,.(d) Principalmente entrevistados jubilados. Indice significativo de las dilerencias en la proporcién democritica entre ca-
télicos: 1956-1960: P <. 05; 1956-1964: P < . 05. .
(e) Indice significativo de las diferencias entre religién, cuello-blanco, cuello-azul, tal como estsd indicado, P > . 05.
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ORIENTACION POLITICA Y CAMBIO ENTRE CATOLICOS EN UNA SOCIEDAD PLURALISTA
CUADRO 5

PORCENTAJE DE LA IDENTIFICACION CON EL PARTIDO DEMOCRATA
ENTRE CATOLICOS, SEGUN LA IDENTIFICACION CON OTROS CATOLI-
COS: 1956, 1960, 1964

PORCENTAJE DEMOCRATA

1956 (a)
1960 (a)
(N)
1964 (b)
/N)

(N)

R
R
R

Catdlicos que:
Se sienten unidos a otros catdlicos ... 55 (c) (159) 64 (d) (160) 64 (193)
No se sienten muis unidos que a otros. 47 (206) 56 (207) 50 57)

(a) Enunciado de la pregunta en 1956 y 1960: “/Diria Vd. que se siente bastante
unido a los catdlicos en general o que no se siente mas unidos a ellos que a otras
clases de gente?”.

(b) En 1964 se preguntaba a cada entrevistado de indicar en una escala ter
mométrica de 100°, el “grado” de sentimiento que sentia cada uno hacia varias
categorias sociales, incluyendo los catdlicos, con la instruccién de que la escala
“30°-100°” representaba un sentimiento caluroso. Los entrevistados eran divididos
en este analisis al grado 90° o mis por “se sienten unidos”. El resto de los entre-
vistados eran clasificados como “no mds unidos que a otros”.

(c) Cada porcentaje representa solamente la fraccidn que se clasifica a sf
misma “Demécrata”. A fin de componer un total igual al cien por cien, es suli-
ciente afiadir que los otros entrevistados en esa categoria o se clasificaban indepen-
diente o republicano. La (N) representa el nimero total de casos sobre los cuales
el porcentaje esti basado. :

(d) Indice signilicativo de diferencia: Catdlicos que se sienten unidos: 1956-1960,
b <. 03; 1956-1960, P < . 05.
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CUADRO 6

PROPORCION DEMOCRATA DEL VOTO A LOS DOS PARTIDOS POR
PREFERENCIA RELIGIOSA: 1956, 1960, 1964

1956 1960 1964
Demderata Demderata Demécrata
°lo N (a) °lo N () °lo N
Preferencia Religiosa |
Protestante ... ... ... i 29 659 28 (738) 53 524)
Catélico ... ... ... ... ... 46 (¢) (259) 82 (¢) (322) 78 (c) (248)

PORCENTAJE DEL CAMBIO AL PARTIDO DEMOCRATA EN EL VOTO
A LOS DOS PARTIDOS POR PREFERENCIA RELIGIOSA: 1956-1960, 1960-1964

1956-1960 1960-1964 Net (b)

Preferencia Religiosa % % %
Protestante ... ... ... ... ... ... .. .. —1 ki 30
Catélico ... ... ... ... ... ... ... ... 36 (d) -4 32

(a) Entrevistados nacidos fuera de la Region Sur de los Estados Unidos que
votaron, Los porcentajes estin basados sobre el niimero de casos entre paréntests.
El restante de cada categoria votaba republicano.

(b) Suma algebraica del cambio de 19361960 y 1960-1964.
(¢) Indice signilicativo de la dilerencia: Protestante; Catélico: P < . 03.

(d) Indice significativo de las diferencias 1960-1964 & 1936-1960: P < . 05.
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CUADRO 7

PROPORCION DEMOCRATA DEL VOTO A LOS DOS PARTIDOS ENTRE
CATOLICOS, SEGUN LA IDENTIFICACION CON OTROS CATOLICOS:
1956, 1960, 1964

PORCENTAJE DEMOCRATA (a)}

h ~ a Z - z
z
% % | %
l
Catélicos que:
Se sienten unidos a otros
catélicos (c) ... ... ... ... 49 (124) 88 (d) (160) 88 (d) (153)
No se sienten mas unidos
que a otros ... ... ... 42 (167} 78 207) 73 “31)

(a) Sélo votantes.
(b) La N indica la base sobre la cual las proporciones han sido calculadas.

(¢) La medida de esta variable se encuentra en las notas del cuadro 5. Indice
significativo de las diferencias: entre catélicos que se sienten unidos: 1956-1960:
P <.01; 1956, 1964: P < . 01; entre otros catSlicos: 1956-1960: P <. 01;
1936-1964: P < . 01.

(d) Indice significativo de la diferencia entre las dos categorias de catélicos:

1960-1964: P < . (5.
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Emile Durkheim: [.a autonomia metodolégica
de la Sociologl'a y los origenes del analisis es-
tructural-funcional (V)

Carlos Moya

I. La Socioiogfa entre la Biologl’a y la Psicologia

En el heterogéneo marco del I Congreso del Instituto Internacional de
Sociologia —mezcolanza de planteamientos, de doctrinas, de actitudes ideo-
logicas: efervescencia de la sociologia académica en starus nascendi—
Gabriel de Tarde resumia las posibilidades categoriales de la nueva ciencia:
“La Sociologia puede ser concebida —y paso a paso ha sido concebida—:
1) Como una Fisica social (los economistas, Augusto Comte); 2) Como una
biologia social (Spencer); 3) Como una psicologia social. Y cada una de
estas concepciones tiene su lado plausible, aunque, a mi parecer, sélo la
tercera sea tan comprensiva como penetrante. Pero la peor idea que cabe
hacerse de nuestra ciencia es, segtin creo, el concebirla 4) Como una ideo-
logia social (AIIS, I, 240-241). Tarde atacaba asi a Durkheim y su pre-
tensién de fundamentar la autonomia de su disciplina a partir de su reali-
dad especifica, que suponia un enfoque colectivista, opuesto al indivi-
dualismo psicologista del autor de “Las Leyes de la Imitacién™ (1890). Tal
critica revela al propio tiempo las servidumbres formales del esfuerzo
durkheimiano: su dependencia con respecto a aquellas ciencias (Biologia
y Psicologia) a la hora de establecer un sistema de csquemas y conceptos
que delimitasen tedricamente la realidad social, posibilitando su observacién
y explicacién,

Una situacidn de la que es plenamente consciente el autor de “Las
Reglas™. “Hacer una ciencia que se halla en trance de nacer obliga a refe-
rirse a los tnicos modelos existentes, esto es, a las ciencias ya formadas.
Hay alli un tesoro de experiencias acumuladas que serfa insensato no apro-
vechar. Sin embargo, una ciencia no puede considerarse como definitiva-
mente constituida sino cuando consigue hacerse una personalidad inde-
pendiente. Pues sélo tiene razén de ser si tiene por materia un orden de

(1) El presente articulo es parte de un capitulo del libro del autor EmiLe Dus-
«HEM : La Sociologia como ciencia positiva, de préxima publicacion.
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hechos que no estudien las otras ciencias. Y es imposible que las mismas
nociones puedan convenir idénticamente a cosas de naturaleza diferente”
(D 1950, 143).

La autonomia del objeto real exige la de sus categorias de objetivacién
cientifica —so pena de desvirtuar su estudio real con analogias y metéforas
importadas de campos extrafios—. Sino que tal autonomia categorial, simbo-
lo de la plena madurez de una disciplina, era imposible en la situacion de
Durkheim, alumbramiento de la sociologia como ciencia académica.

En la leccién inaugural de su primer “Curso de Ciencia Social”, en
Burdeos (1887), Durkheim habria de distinguir cuvatro disciplinas como ra-
mas fundamentales de aquélla: la Psicologia Social (Volkerpsychologie),
fa Ciencia de la Moral, la Ciencia del Derecho y la Economia Nacional,
a tratar morfolégica o fisiologicamente (RIE, XV, 23-48). Dos tipos de
categorias son claramente patentes en este programa: de una parte las
procedentes del idealismo psicologico wundtiano: de otra, las correspon-
dientes a la Sociologia organicista, vinculada al desarrollo de la Biologia.
En los dos casos, formas Intelectuales de vieja tradicién en la filosofia
social —idealismo y organicismo— a partir de las cuales se construyen
los primeros ensayos de conceptualizacidn socioldgica positiva.

Saint Simon (1760-1825), Comte (1798-1853), Spencer (1820-1903).
Schiiffle (1831-1903), Espinas (1844-1922), Tonnies (1855-1935), Worms
(1867-1926) combinaron, en proporciones diversas, ambas lineas tedricas.
Cuya relativa divergencia resulta atenuada, deviene compatible a partir del
horizonte conservador positivista, en que se realiza su integracién. Se concibe
la sociedad como una totalidad objetiva —organismo exterior al observador
cientifico— en cuanto su estructura global resulta independiente de las po-
sibles decisiones de tal sujeto, cuya médxima intervencién en el funcionamiento
de la colectividad radica en su posible diagndstico de sintomas patoldgicos:
situaciones no coherentes con el “sistema de ideas” socialmente vigentes (1).
Desde su credo positivista y su reformismo mds o menos abstracto de
“patdlogo social”, el socidlogo materializa, en términos cuasi bioldgicos, el
acontecer social, a la vez que prescinde de un analisis a fondo de las con-
diciones materiales de esa crisis que agita su sociedad, idealizdndola como
“organismo espiritual”, cuyo constante “progreso intelectual” garantiza el
bienestar general. A partir de Darwin el evolucionismo biolc’)gico' se ha
convertido en la concepcién del mundo que da sentido al ascenso social

(1) Por supuesto de esta afirmacién, valida a “grosso modo” para todo el “or-
ganicismo positivista” (Martindale, 1960, 52-53, 525-342, habria que excluir pracial-
mente a Saint Simon, cuya rica v heterogénea obra encierra toda suerte de posibili-
dades tedricas e ideolégicas. .
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de la pequeiia burguesia -—ese estrato social del que saldrfan la mayorfa
de las vocaciones socioldgicas.

Desde la posicién totalista de Durkheim la sociedad puede ser entendida
en términos psicofisicos —como una conciencia colectiva que se desarrolla
sobre un substrato social material— o cuasi bioldgicos: como una estruc-
tura anatémica cuyo funcionamiento orgdnico asegura la existencia colec-
tiva. Ambas axiomdticas, idealista y organicista, son compatibles con la
definicidn de los observables socioldgicos establecida en “las Reglas del
Método Socioldgico”.

1) De una parte, el postulado psicofisico extendido por Wundt a la
Volkerpsychologie, permite comprender la peculiaridad espiritual de los
fenédmenos sociales en tanto “formas de hacer, de pensar y de sentir” sin
que sea precise reducirlos a puros hechos psiquicos “que no tienen exis-
tencia mas que en y por la conciencia individual” (D 1950, 5). Tales hechos
sociales son “la resultante de la vida en comun, producto de las acciones
y reacciones que tienen lugar entre las conciencias individuales” (op. cit., 11) y
constituyen, por tanto, la expresién de la “conciencia colectiva” —una
férmula que expresa la exterioridad e imposibilidad de esta totalidad de
pautas con respecto a la conciencia individual. Por supuesto: la realidad
social no se ageta en la dimensién del psiquismo colectivo, sino que éste,
como todo psiquismo, presupone un cierto substrato orgdnico, material:
una especifica composicién fisica de la sociedad determinando las formas
de asociacién de las conciencias individuales: “el mimero y la naturaleza
de las partes elementales de que estd compuesta, la manera en que estin
dispuestas, ...la distribucién de la poblacion sobre la superficie del terri-
torio, el nimero y naturaleza de las vias de comunicacién, la forma de las
habitaciones, etc.” (D 1950, 12).

2} Por otra parte, las “formas de hacer” son hechos de “orden fisio-
légico (D 1950, 12), implican “funciones”, “esto es, formas de hacer defi-
nidas que se repiten idénticas a si mismas en circunstancias dadas, puesto
que estdn vinculadas a las condiciones generales y constantes de la vida
social” (D 1960, 357). Desde esta perspectiva, la sociedad viene definida
por una cierta estructura morfoldgica, por un cierto sistema de drganos
cuyas funciones satisfacen las necesidades planteadas por la perduracién
de la colectividad. Se puede distinguir entonces la estructura anatémica
de la sociedad de su funcionamiento f{isiolégico: junto a las “formas de
hacer” o hechos funcionales, las formas de ser colectivas, es decir, los
hechos sociales de orden antémico o morfoldgico. La sociologia no se
puede desentender de lo que concierne al substraio de la vida colectiva™
(D 1950, 12). De aquf la divisién fundamental de tal disciplina en Morfo-
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logia y Fisiologia social, repitiendo ia divisién correspondiente de la Bio-
logia (D 1953, 191). ' '

En principio hay en este planteamiento una perfecta equivalencia entre
las categorias “substrato” y ‘‘estructura”, como Ja hay entre ‘“hechos so-
ciales de orden fisiol6gico” y “hechos de la conciencia colectiva”. La “Fi-
siologia social” es el estudio de la vida social, concebida indistintamente
como psiquismo colectivo y como “funcionamiento” institucional del “sis-
tema de drganos sociales”. La distincién entre “Organo” y “funcién”, de-
viene equivalente a la de “cuerpo” y ‘“alma”, “substrato y conciencia”,
“materia y espiritu”. Con ello se estdn asimilando dos enfoques de la rea-
lidlad muy diversos: de una parte, el positivismo radical de la biologia
—Claude Bernard, desde su “Fisiologia Experimental”, rechaza absoluta-
mente el animismo espiritualista como explicacién de los fenémenos vita-
ies (2)—; de otra, el positivismo idealista de la psicologfa de Wundt, cons-
truida sobre el postulado del paralelismo psicofisico, de clara connotacidén
metafisica espiritualista. Desde su comiin pretension cientifico-positiva, Dur-
kheim asimilard los diversos esquemas explicativos de sus dos modelos
tedricos. Pero esta presunta identificacién es méas bien una formulacién
abstracta que, mantenida a lo largo de toda la obra durkheimiana, encubre
un desarrollo tedrico presidido por la primacia de uno u otro enfoque, for-
malmente divergentes en cuanto horizontes cotegcriales: desde un plantea-
miento orientado decisivamente segin los esquemas explicativos de la bio-
logia —en el que se pondrdn las bases del actual andlisis estructural-fun-
cional—, se llega a una visién progresivamente idealista, centrada en la dina-
mica “espiritual” de la conciencia colectiva. Entre la biologia y la psicologia
Durkheim se esfuerza por construir una teoria socioldgica auténoma res-
pecto a sus modelos; es en el horizonte de tal construccidon en el que se
hace posible la ambigua equivalencia de tan diferentes axiométicas, pues
no se trata de identificar a la Sociologia con uno u otro planteamiente
—Sociologia organicista o psicolégica—, sino de alcanzar su independencia
tedrica reconstruyendo en una sintesis singular —Sociologia sociolégica—
esos sistemas dispares de categorfas. Sino que, de hecho, tal sintesis tedrica
resulta un equilibrio inestable, inclindndose segin el predominio de un
sistema u otro: resultan asi construcciones relativamente distintas de la
explicacién socioldgica. De aqui la necesidad de explanar en lineas generales

(2) “Para el fisiblogo experimental no deben existir ni el espiritualismo ni el
materialismo. Estas palabras pertenecen a una filosofia natural que ha envejecido.
y cayeron en desuso por el progreso mismo de la ciencia... Para nosotros no hay
mis que fenémenos que estudiar, condiciones materiales de sus manifestaciones
por conocer y leyes de esas manifestaciones que determinar” (Bernard, 1947, 217).
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y por separado cada uno de estos horizontes conceptuales, para entender
cabalmente el desarrollo de la Sociologia durkheimiana.

II. Estructura y funcién
a) El enfoque general.

“Amigos mios: somos cuerpos organizados; considerando como fend-
menos fisioldgicos nuesiras relaciones sociales es como he concebido el
proyecto que os presento” (S. Simon, 1965, 45). En }803 Saint Simon anun-
cia a sus contempordneos su gran descubrimiento, que ird perfilando pro-
gresivamente. “La reunién de los hombres constituye un verdadero ser,
cuya existencia es mds o menos vigorosa o débil, segin que sus Organos
desempefien mds o menos regularmente las funciones que les son confia-
das... Una fisiologia social, constituida por los hechos materiales que deri-
van de la observacién directa de la sociedad, y una higiene comprendiendo
los preceptos aplicables a estos hechos son, por tanto, las Unicas bases
positivas sobre las que sc puede establecer el sistema de organizacidn recla-
mado por el estado actual de la civilizacién” (S. Simon, 1965, 57, 58).

La medicina inspira decisivamente la Sociologia (3) in statu nascendi:
a través de las categorias bioldgicas de Bichat (1771-1802) y Cuvier (1769-
1832), Saint Simon y Comte incorporan el viejo organicismo, mds o menos
metafisico, a la nueva ciencia positiva que, en cuanto surgida frente a la
crisis de la Revolucién Francesa, no puede por menos de orientarse admira-
tivamente hacia la Biologfa, la gran ciencia modelo del racionalismo posi-
tivista.

En este punto —admiracion por el rigor de tal disciplina e incorpora-
cién de sus categorias a la teoria socioldgica— Emile Durkheim no repre-
senta ninguna solucién de continuidad respecto a sus maestros histéricos:
el modelo de “Las Reglas” es “La Introduccidn al estudic de la Medicina
Experimental” (1865) del gran fisiélogo Claude Bernard. Serd su nivel
mucho mads alto de rigor légicocientifico el que le hard trascender los razo-
namientos analdgicos de la “sociologia organicista™ hacia unos esquemas
realmente explicativos. Por esto, en lugar de incluirle dentro de aquella
categoria de la prehistoria de nuestra ciencia, hay que considerarle, en rigor,
como fundador del “andlisis estructural funciocnal” (Evans-Pritchard, 1957,

(3) “Es el Dr. Burdin quien me ha hecho conocer la importancia de la {fisiolo.-

gia” (S. Simon, 1965, 69).
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44; Homans, 1963, 290; Malinowski, 1949, 21; Merton, 1964, 31; Konig,
1958, 565 Parsons, 1964, 43).

“Cuando decimos que la vida social es natural, no es que encontremos
su fuente en la naturaleza del individuo; es que aquélla deriva directa-
mente del ser colectivo, que es, por si mismo, una naturaleza sui generis.
Descartado el individuo, no queda mds que la sociedad; es en la natura-
leza de la misma sociedad donde hay que explicar la vida social” (D 1950.
101). El supuesto de este naturalismo biologizante es la dualidad “sujeto-
objeto”, radicalizada hasta adquirir una clara connotacién ontolégica: in-
dividuo y sociedad resultan naturalezas diversas. Gracias a ello es posible
distinguir radicalmente la Sociologia de la Psicologia, eliminando a ésta
como posible fuente de explicacién. Asi, Durkheim se separa decisivamente
del organicismo psicologizante de Comte y Spencer (D 1950, 97-99): las
categorfas tomadas de la Biologia van a servir para fundar la autonomia
de l1a Sociologia.

La vida social, como todo otro tipo de vida, “es ante todo un sistema
de funciones estables y regulares” (D 1960, 235). Pues aunque también
sea “una secuencia ininterrumpida de transformaciones” (D 1950, 133) v
también consista en ‘“corrientes libres que perpetuamente estdn transfor-
méndose”, no es ese dngulo el que permite al sabio abordar su estudio
(D 1950, 44). El investigador exige una cierta cristalizacién y fijeza en los
fendmenos reales como supuesto de su objetivacidn. cientifica: ‘“la condi-
cién de toda objetividad es la existencia de un punto de referencia, constan-
te e idéntico, al cual pueda atenerse la representacién y permita asi elimi-
nar todo lo que tienen de variable y, por consiguiente, de subjetivo” (loc. cit.).

La implicacién reciproca ‘‘sujeto-objeto” —-postulado fundamental del
analisis dialéctico— supone la inmediatez entre accién individual y acon-
tecer social; ambas pertenecen a un mismo proceso temporal, el histdrico,
en que mutuamente se constituyen y determinan. Frente a la objetividad
dialéctica —que supone esa condicién “constituvente” de la historia abierta
a la libertad individual—, la objetividad positiva separa la temporalidad
cientifica, subjetiva, de la propia al objéto social estudiado, que, necesaria-
mente, tendrd que ser historia “constituida”, “cosificada”.

Es asi como la historia real y concreta, ese dmbito de necesidad y liber-
tad, deviene objeto de la Sociologia positiva: en cuanto “vida social” nece-
saria y trascendente a la libertad subjetiva, en cuanto organizaicién colecti-
va subsistente en si misma, en cuanto especifica naturaleza, cuyo acaecer
serda legalmente inteligible como determinismo estructural funcional.

“Ciertas formas de hacer o de pensar adquieren, por consecuencia
de la repeticién, una suerte de consistencia que las precipita, por asi decir,
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y las afsla de los acontecimientos particulares que las reflejan. Toman asi
un cuerpo, una forma sensible que les es propia y constituyen una realidad
sui generis. muy distinta de los hechos individuales que la manifiestan™
(D 1950, 8-9). Junto a estas formas de hacer, de “orden fisiolégico”, “hay
también formas de ser colectivas, es decir, hechos sociales de orden ana-
témico o morfoldgico... El nimero y la naturaleza de las partes elementales
de que estd compuesta la sociedad, la manera en que estdn dispuestas,
..Ja distribucién de la poblacién sobre ¢l treritorio...” No se trata de fend-
menos pertenecientes a un orden real diverso, puesto que estas “formas de
ser se imponen al individuo de igual modo que las formas de hacer Je
que hemos hablado”. En realidad tales “formas de ser no son sino formas
de hacer consolidadas. La estructura politica de una sociedad no es sino
la forma en que los diferentes segmentos que la componen han adquirido
el habito de vivir los unos con los otros... Hay asi toda una gama de
matices que, sin solucidn de continuidad, vincula los hechos de estructura
m4s caracterizados a esas libres corrientes de la vida social que no han
tomado aun ningtin molde definido. No hay entre ellos sino diferencias en
el grado de consolidacidn que presentan. Los unos y otros no son sino
vida mds o menos cristalizada... Puede haber interés en reservar el nombie
de morfoldgicos a los hechos sociales que conciernen al substrato social,
a condicién de no perder de vista que son de la misma naturaleza que los
otros” (D 1950, 12, 13, 14).

“El pasado predetermina el porvenir” (D 1960, 357). Desde una progre-
siva paralizacién del tiempo histérico —como investigacién exclusiva de la
dimension de necesidad y recurrencia de tal temporalidad— el acontecer
social deviene “vida y sistema social” susceptible de un enfoque “morfold-
gico —fisiologico”, “estructural— funcional”. “Toda vida social estd consti-
tuida por un sistema de hechos que derivan de relaciones positivas y dura-
bles establecidas entre una pluralidad de individuos” (D 1960, 329; vid.
D 1950, 102). Pero ese enfoque, de origen bioldgico, habrda que reajustarlo
en funcién de la realidad especifica del objeto socioldgico. “Este parentesco
estrecho de la vida y de la estructura, del érgano y de la funcién, puede
ser facilmente establecido en sociologia porque entre estos dos termmos
extremos existe toda una serie de intermediarios inme }mta}mente observa-
bles, que muestra el vinculo entre aquéllos. La blolog;a no tiéne el mlsmo
recurso. Pero es licito creer que las inducciones de’ la primera de es‘tas
ciencias sobre este tema son aplicables a la otra y que entre aquellos tanto,
en los organismos como en las sociedades, la diferencia entre aquellos do
érdenes de hecho no es sino de grado” (D 1950, 14). = y ,\%7

“Las sociedades estdn compuestas de partes con]untadﬁ’s,lagj un
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las otras. Puesto que la naturaleza del todo resultante depende necesaria-
mente de la naturaleza, del nimero de los elementos componentes y de su
modo de combinacidn, estos caracteres son evidentemente los que debemos
tomar por base; de ellos dependen los hechos generales de la vida social™
(D 1950, 80-81). Tales son los criterios fundamentales a partir de los cuales
se define la estructura social, y se puede establecer una tipologia morfold-
gica de las distintas sociedades concretas.

Ya hemos enumerado, al hablar de los hechos morfol6gicos, los diversos
elementos que componen el substrato o estructura social. La cual “no es sélo
una forma de obrar, sino también una forma de ser que necesita una forma
de obrar. No sélo implica una cierta forma de vibrar particular de las mo-
léculas, sino una organizacién de estas ultimas que hace casi imposible
toda otra forma de vibracién” (D 1960, 323-324; D 1928, 394). La es-
tructura define los limites del comportamiento social posible: el sistema
anatomico social es un sistema de organos con funciones mas o menos
determinadas, asegurando as{ la supervivencia de la organizacién colec-
tiva. “La palabra funcidn... expresa la relacién de correspondencia que
existe entre escs movimientos vitales y algunas necesidades del organis-
mo... sin prejuzgar nada sobre la cuestién de saber cdmo se establece tal
correspondencia, si resulta de una adaptacidn intencional y preconcebida
o de un arreglo tardio” (D 1960, 11, 12; D 1928, 57, 58). Las funciones
son “formas de hacer definidas que se repiten idénticas a s{ mismas, en
circunstancias dadas, puesto que estdn vinculadas a las condiciones gene-
rales y constantes de la vida social. Las relaciones que se establecen entre
estas funciones no pueden dejar de alcanzar el mismo grado de fijeza y regu-
laridad” (D 1960, 357), para llegar a constituir un sistema integrado de fun-
ciones interdependientes entre si y perfectamente solidarias. Sino -que tal
desarrollo, como veremos después, es mas bien una meta tendencial que un
Proceso necesario.

La estructura aparece asi como estructura funcional: como forma de
organizaciéon de los elementos sociales determinando y exigiendo ciertos
cumplimientos, que implican la satisfaccién de las necesidades planteadas
por la supervivencia de la colectividad asi constituida, Una ilustracién mds
de esta formulacién nos la puede ofrecer la descripcién del “tipo morfolé-
gico” de las sociedades “con division compleja del trabajo”. Estin cons-
tituidas por un sistema de Organos diferentes, cada uno con su funcién
especial y formando partes diferenciadas. “A la vez que los elementos so-
ciales no ‘son de la misma naturaleza que en las sociedades segmentarias
tampoco se hallan dispuestos de la misma forma. No se encuentran yuxta-
puestos linealmente... ni encajados unos en otros, sino coordinados y sub-
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ordinados unos a otros alrededor de un mismo &6rgano central que ejerce
sobre el resto del organismo una accién moderatriz. Este mismo 6rgano...
si los otros dependen de él, depende, a su vez, de ellos. Sin duda que
tiene todavia una situacidon particular y, si se quiere, privilegiada; pero es
debida a la naturaleza del papel que desempefia y no a una causa exterior
a esas funciones, a una fuerza que se le comunique desde fuera” (D 1960,
157-158; D 1928, 217).

“Todo animal constituye un sistema tnico, cerrado en si mismo, en el
cual todas las partes (primero) se hallan atenidas estructuralmente unas a
otras y (segundo) cooperan a una actividad unitaria conjunta del cuerpo,
segin relaciones regulares. Ninguna parte puede cambiarse sin que se cam-
bien las demas, y de este modo cada parte determina las deméas” (Cuvier en
Riehl, 1931, 306). El postulado fundamental de la Morfologia de Cuvier, dife-
renciando al organismo respecto de su medio, estableciendo la organizacién
estructural de sus elementos (érganos) y su interdependencia e integracién
funcional, se replantea en Durkheim, para acomodarse a la peculiaridad de
lo social. La sociedad es un sistema de funciones diferentes y especiales a las
que unen relaciones definidas (D' 1965, 99). Pero tales relaciones no implican
automdticamente el equilibrio funcional. La interdependencia orgdnica no
lleva consigo sin mas su concurrencia armonica ; la “anomia”, como falta de
regulacion interfuncional (“solidaridad organica™), el conflicto social, como
concurrencia violenta, son hechos posibles dentro del sistema social siquiera
se definan como hechos “anormales”, en cuanto impiden o perturban el pleno
desarrollo de tal sistema segiin su “tipo morfolégico™. Al cabo, tal desarrollo
no viene predeterminado con la estructura social, que acontece histdricamente,
que resulta de un proceso de cristalizacidn progresivo. El equilibrio social es
mas bien una tendencia constitucional de desarrollo que un producto in-
mediato de mecanismos de ajustamiento automatico. En ultimo término,
entre la constitucidén propiamente orgdnica y la social hay toda la distancia
que va de la célula al individuo. “En el organismo, cada célula tiene su
papel definido y no puede cambiar. En la sociedad las tareas nunca han
sido repartidas de un modo tan inmutable. Incluso alli donde son mds ri-
gidos los cuadros de la organizacion, el individuo puede moverse con una
cierta libertad dentro de aquel que la suerte le ha fijado” (D 1965, 319).

Se trata, en el fondo, de la diferencia entre la génesis y el desarrollo
propiamente biolégicos v los especificamente histérico-sociales. “Si el papel
de cada célula estd fijado de una manera inmutable es porque le ha sido
impuesto per su nacimiento: estd aprisionada en un sistema de habitudes
hereditarias que marcan su vida sin que pueda deshacerse de ellas. Ni
siquiera puede modificarlas sensiblemente porque han afectado muy pro-
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fundamente la sustancia de que estd formada. Su estructura predetermina
su vida... No ocurre lo mismo en la sociedad. El individuo no estd dedicado
por sus origenes a una carrera especial; su constitucién congénita no le
predestina necesariamente a un papel unico, haciéndole incapaz para todo
otro, sino que de la herencia no recibe mas que predisposiciones muy ge-
nerales, muy flexibles, y que pueden tomar formas muy diferentes” (D 1960,
320-321).

En la organizacion social “la contingencia es mayor; hay una mayor
distancia entre las disposiciones hereditarias del individuo y la funcién
social que desempefiard; las primeras no implican las segundas con una
necesidad tan inmediata. Este espacio, abierto a los tanteos y a la delibera-
cién, lo estd también al juego de una multitud de causas que pueden hacer
desviar la naturaleza individual de su direccién normal y crear un estado
patolégico. Porque esta organizacion es mds flexible, es también mds deli-
cada y mds accesible al cambio” (op. cit.,, 367-368). Frente a la perfecta
identidad morfolégico-fisiolégica del organismo biolégico, que se mantiene
a través del proceso de generacién, “la vida social es una sucesién ininte-
rrumpida de transformaciones, paralelds a otras transformaciones en las
condiciones de la existencia colectiva” (D 1950, 133); la génesis - social,
es siempre un proceso de transformacién estructural, en el que la sociedad
preexistente da lugar a una sociedad de tipo distinto. “Es de regla... el qus
las sociedades engendradas sean de otra especie que las sociedades genera-
trices, porque estas ultimas, combindndose, originan arreglos totalmente
nuevos” (op. cit., 87).

Ralf Dahrendorf ha sefialado lo préximo que estd Durkheim, en mu-
chos de sus enunciados, a la categoria “papel social” (Dahrendorf, 1965,
14), esencial en el andlisis estructural-funcional y, en general, en la teoria
socioldgica actual— sin que tal proximidad llegase a cristalizar en una
formulacién concreta de aquella categoria. La asuncién de “papel-posicion™
como unidad elemental del andiisis estructural funcional descansa, en lti-
mo término, en el supuesto de que “la unidad de todos los sistemas socia-
les es el individuo humano, en su calidad de actor” (Parsons, 1956, 54).
Durkheim, que identifica las categorfas “papel” (role) y “funcién”, refiere
siempre su cumplimiento a “drganos sociales” —unidades formales de ac-
cién colectiva, estén constituidas “materialmente” por un solo individuo
o por toda una serie de ellos— o a relaciones dindmicas entre tales 6r-
ganos o entre cualesquiera otros elementos estructurales.

“La divisién del trabajo no pone en relacién individuos, sino funciones
sociales... La naturaleza del hombre es, “en gran parte, ser un érgano
de la sociedad, y su acto propio, por consiguiente, el de jugar su papel
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de organo” (D 1960, 403, 399). La “accién social”’, en Durkheim, no es
accién de un actor personal, sino siempre “accién de la sociedad”, que even-
tualmente puede estar “encarnada” o “representada” por un solo indi-
viduo concreto. Esta teoria no parte de la interaccion entre individuos que
siguen conservando su condicién de sujetos actores; el enfoque colectivista
supone ya la asociacién de tales individuos, produciendo resultados que son
sociales en cuanto son exteriores a cada uno de tales individuos.”

Los individuos no son los “actores sociales” (Parsons), sino que estdn
incorporados a la accidn social en cuanto “accidon colectiva”. El hombre
estd destinado a cumplir una funcién especial en el organismo social y, por
consiguiente, es preciso que aprenda de antemano a jugar su papel de
organo” (D 1960, 398).

Este proceso de aprendizaje, ajustando el comportamiento individual
a sus cometidos sociales, es un proceso de conformacién moral, a través
del cual el sujeto incorpora a su conciencia, a su conducta, las normas de
la colectividad (op. cit.,, 320). La actividad individual deviene socialmente
funcional en cuanto moralmente regulada por el grupo al que pertenece
tal persona. La moralidad, “lejos de servir para emancipar al individuo...
tiene, por el contrario, la funcién esencial de convertirle en parte integrante
de un todo... La caracteristica de las reglas morales es que enuncian las
condiciones fundamentales de la solidaridad social. El derecho y la moral
son el conjunto de lazos que nos vinculan los unos a los otros y a la so-
ciedad, que hacen de la masa de individuos un agregado tnico y coheren-
te... La sociedad no es... un acontecimiento extrafio a la moral...; por el
contrario, es su condicién necesaria. No es una simple yuxtaposicion de
individuos que aportan al ingresar en ella una moralidad intrinseca; el
hombre no es un ser moral sinc porque vive en sociedad, puesto que la
moral consiste en ser solidario de un grupo y varia de igual modo que esta
sociedad™ (op. cit., 394, 393-394).

Las normas fundamentales que definen el consensus social general cons-
tituyen la “conciencia colectiva” o *“conciencia comun”, “el conjunto de las
creencias y sentimientos comunes a la media de los miembros de una
misma sociedad, formando un sistema determinado que tiene su vida pro-
pia” (op. cit., 46). Junto a ellas, las normias especificas de cada funcidn,
que tienen validez nars jos individuos integrantes de ese organo social
determinado. De igual modo que aquel conjunto de reglas generales cons-
tituyen el “tipo psiquico de la sociedad”, también “las funciones juridicas.
gubernamentales, cientificas, industriales..., todas las funciones especiales.
son de orden psiquico, puestoc que consisten en sistemas de representaciones
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y de acciones; aunque evidentemente se encuentren fuera de la conciencia
comun” (loc. cit.)

La regulacién de las distintas funciones y papeles sociales, la socia-
lizacion del individuo y su desarrollo como persona social, se plantea desde
la teorfa de las “representaciones colectivas™ que aqui resulta complementa-
ria del enfoque general estructural-funcional. Pero como teoria de la “con-
ciencia colectiva”, progresivamente dominante a partir de “El Suicidio™
(1897), terminard desplazandc aque! enfoque inicial estructural-funcional
hacia una suerte de idealismo socioldgico.

b) Del evolucionismo social a la dindmica socioldgica.

Sobre Durkheim —-como sobre Marx— se han acumulado tipicamente
toda suerte de interpretaciones erréneas. Lo cual es perfectamente explica-
ble si tenemos en cuenta su comun condicion de creadores del lenguaje y la
teorfa cientifico-social —a partir de elementos mds o menos extrafios— y
de “fundadores de escuela™, con un contenido ideolégico mas o menos ex-
plicito, mas o menos agresivo. La inmediatez con que toda teoria socio-
Iégica incide sobre los supuestos ideoldégicos de su publico —agudizada
singularmente en estos dos casos— asegura una barrera afectiva mds que
suficiente para impedir su correcto entendimiento. Es lo que sucede con el
Padre Hoefuagels, que todavia en 1962, en un libro, por lo demds inge-
nioso, ‘se empefia en definir la sociologia durkheimiana como ‘“organi-
cismo evolucionista y finalista” (Hoefnagels, 1962, 43-49). Si hubiese que
formular escuetamente per qué Durkheim, a dife_.acia de Spencer, signica
el salto del organicismo positivista al andlisis estructural-funcional —a
la teoria sociolégica actual—, habria que decir: por su superacién del
evolucionismo, del finalismo y de las analogias organicistas ¢n una teoria
auténticamente socioldgica, esto es, en un sistema en el que “los hechos
sociales no puedan ser explicados sino por hechos sociales™ (D 1950, 147).
A partir de Durkheim cemienza a tener sentido la frase de Parsons: “Spen-
cer ha muerto” (Parsons, 1949, 3). “La Divisién del Trabajo” y “Las Raz-
glas” constituyen el lugar de encuentro entre el enciclopedista inglés y el
cientifico cartesiano: la sociologia alcanza el rango de auténtica ciencia
positiva liberdndose, separdndose como sistema auténomo, del sistema glo-
bal de la metafisica positivista: de la argumentacion filos6fica se pasa al
razonamiento ldgico-causal.

“Evolucién: tal es ahora la palabra migica con que descifranios o 1nos
ponemos, por lo menos, en camino de descifrar todos los enigmas que nos
rodean” (Haeckel en Cassirer, 1948, 233). La Morfologia general de los

98



EMILE DURKHEIM: LA AUTONOMIA METODOLOGICA DE LA SOCIOLOGIA

organismos” (1866) y la “Historia natural de la creacién” (1868) de Haec-
kel consagran una interpretacion dogmdtica de las teorfas de su maestro
Darwin como concepcion positiva del mundo y clave axiomdtica para las
ciencias biolégicas —dentro de las cuales, desde Comte y Saint Simon;
hay que situar a la Sociologfa. Con tal planteamiento, la teleologia —enun-
ciada en términcs bioldgicos de. “necesidades y funciones”, de “atilidad
para la especie” —se convierte en supremo principio légico-cientifico, ai
tiempo que la descripcion histérica se eleva a razonamiento explicativo. La
observacién del devenir de los organismos deviene “la clave para compren-
der todos los problemas de estructura de las formas orgédnicas v todos los
problemas fisioldgicos... No se admite otra explicacion racional del munde
orgdnico que la que consiste en mostrar su génesis. Las leyes de la natura-
leza real son leyes histdricas” (Cassirer, loc. cit., 247, 249).

En este horizonte intelectual la ley comtiana de los tres estados st
acepta como clave del desarrollo social. Spencer, mds ambicioso todavia,
formula su ley general para toda la realidad: “La evolucién, en todas sus
formas, es un incremento de complejidad, en estructura y en funciones,
accesorio a la operacién universal del establecimiento del equilibrio” (Spea-
cer, 1945, 442). Dentro de la cual se incluye, por supuesto, la realidad
social: “consideramos la evolucidon de una sociedad como siendo, a la vez,
un incremento en el numero de individuos integrados en un cuerpo poli-
tico constituido de tal o cual modo, un incremento en las masas y varie-
dades de partes que forman las divisicnes y subdivisiones de ese cuerpo
social, un incremento en ¢l aumero v variedad de funciones ¢ acciones
sociales, y un incremento en el grado de combinaciones de esas masas y
sus funciones” (loc. cit.) En cierto modo, esta va a ser la tesis general que
inspirard el propio esquema evolucionista durkheimiano: el paso de la soli-
daridad mecdnica a la solidaridad orgédnica, de la horda amorfa a las socie-
dades fundadas en una compleja divisién del trabajo. Pero lo decisivo para
el desarrollo histérico de una auténtica teorfa socioldgica, serd la trans-
formacién critica de aquella férmula global spenceriana, desde un plantea-
miento estructural funcional de la singular dindmica social. Su desarrollo
se encuentra en la “Divisién del trabajo™; su formulacién codificada en “Las
reglas del método socioldgico”. A la sintesis filoséfica sucede el andlisis
16gico-causal.

“La antigua filosofia de Ia historia s¢ ha dedicado exclusivamente a des-
cubrir el sentido general en el que se orienta la humanidad sin intentar
vincular las fases de esta evolucién con ninguna condicién concomitante.
Cualesquiera que sean los grandes servicios que Comte haya prestado a la
filosoffa social, los términos en que plantea el problema sociolégico no
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difieren de los precedentes. Tampoco su famosa ley de los tres estados
implica la m4s minima relacién de causalidad; aunque fuese exacta, no es
y no puede ser mds que empirica. Es un vistazo sumario sobre el trans-
curso histérico del género humano... La ley que domina la sociologia d-
Spencer no parece ser de otra naturaleza” (D 1950, 117). La tendencia al
progreso, como fuerza que impuisa el desarrollo humano hacia unas metas
que asi determinan Ja historia: tal es el razonamiento finalista comin a
este tipo de enfoque socioldgico que cree “haber explicado los fenémenos
cuando se hace ver para qué sirven y qué papel juegan” Comte reduce
toda la fuerza progresiva de la especie humana a esta tendencia funda-
mental “que empuja directamente al hombre, a mejorar continuamente y en
todos los sentidos su condicién, cualquiera que ésta sea”. Spencer encuentra
tal fuerza en la necesidad de un bienestar mayor. “Pero este método con-
funde dos cuestiones muy diferentes. Hacer ver qué utilidad tiene un hecho
no es explicar cémo ha nacido ni cémo es lo que es... Cuando se pretende
explicar un fendmeno social es preciso investigar por separado la causa
eficiente que lo produce y la funcién que cumple” (D 1950, 88, 89, 95).
En dltimo término, aqueilas pseudoexplicaciones evolucionistas recurren al
postulado metafisico de una naturaleza humana individual desarroilandose
“positivamente” a través del “medio social”. Postulan “una armonia pre-
establecida verdaderamente providencial... El hombre, desde el origen, lle-
vaba en si en estado virtual —aunque prestas para despertarse a la voz
de las circunstancias— todas las tendencias cuya oportunidad debia apare-
cer a lo largo de la evolucion” (op. cit., 92). El recurso de la naturaleza
humana de los individuos, aparte de ser un recurso psicologista, extra-
sociolégico, no explica nada: no son tales caracteres generales los que
“suscitan y dan su forma especial a la vida social; no hacen sino posibili-
tarla... Si verdaderamente la evolucién social tuviese su origen en Ia cons-
titucién psicologica del hombre, no se ve cdmo hubiese podido producirse.
Pues entonces habria que admitir que tiene por motor cualquier resorte
interior a la naturaleza humana. ;Pero qué podria ser este resorte? (Esa
suerte de instinto de que habla Comte y que empuja al hombre a reali-
zar mas y mds su naturaleza? Pero esto es responder a la cuestién por la
cuestién y explicar el progreso por una tendencia innata al progreso, ver-
dadera entidad metafisica de cuya existencia, por lo demds, no hay nada que
sirva como demostracién” (op. cit., 105, 108). ’

Hay que atenerse al campo exclusivo de la posible explicacion socio-
logica; hay que explicar los hechos sociales mediante hechos sociales:
“La causa determinante de un hecho social debe buscarse entre los hechos
sociales antecedentes.”” Y de igual modo, “la funcién de un hecho social
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no puede ser mas que social, es decir, consiste en la produccion de efec-
tos socialmente titiles... Si la condicién determinante de los hechos sociales
consiste... en el hecho mismo de la asociacién, aquéllos deben variar con las
formas de esta asociacidn, es decir, seguin los formas en que se han agru-
pado las partes constituyentes de la sociedad. Por otra parte, el conjunto
determinado que forman por su reunién los elementos de toda suerte que
entran en la composicién de una sociedad constituye el medio interno, de
ignal modo que el conjunto de los elementos anatdmicos en la forma en
que estin espacialmente dispuestos constituye el medio interno de los or-
ganismos; de ahi que se pueda decir: El origen primero de todo proceso
social de alguna importancia debe ser investigado en la constitucién del
medio social interno... Por referencia a este medio, igualmente, hay que
medir el valor til, o como nosotros decimos: la funcidén de los fendmenos
sociales” (op. cit., 111, 118). En los hechos morfolégicos, esto es, en la
estructura social, radica la clave de la explicacién socioldgica. La funda-
mentacién de la sociologia como ciencia auténoma, postulada materialmen-
te por la especifidad de la realidad social, se establece formalmente en tér-
minos l6gico-cientificos sobre el axioma de la autonomia del sistema social:
todo acontecer social supong un sistema social de referencia, cuya estruc-
tura constituye la ltima referencia analitica para su explicacion.

Una precisidn importante: Durkheim distingue dos niveles de crista-
lizacién de la vida social, dos tipos de hechos sociales, los morfoldgicos y
los fisioldgicos que, dentro de su comun naturaleza (“hechos sociales”,
vida social), se ordenan en una relacién jerarquica de determinacién: “los
hechos de morfologia social... juegan en la vida colectica y, por consiguien-
te, en las explicaciones socioldgicas, un papel preponderante, En efecto, si
la condicién determinante de los fendmenos sociales consiste... en el hecho
mismo de la asociacién, deben variar con las formas de esta asociacion,
es decir, segin las formas en que se agrupan las partes constituyentes de la
sociedad” (D 1950, 111). El sistema de los hechos morfolégicos —1ldmese
medio interno, Hdmese estructura— constituye “el origen primero de todo
proceso social”, el “factor determinante de la vida colectiva™ (op. cit., 111,
115). El sistema social durkheimiano aparece asi como un sistema deter-
minista jerarquizado; el desarrollo de los hechos fisiolégicos —del sis-
tema de las representaciones colectivas— pende de la dindmica funda-
mental de la estructura, a cuya autoconservacién o transformacién con-
tribuyen, sin llegar nunca a determinarla: “Es posible que la moral tenga
algiin fin trascendente que la experiencia no puede alcanzar: es asunto
propio del metafisico. Pero lo que ante todo es cierto, es que la moral
se desarrolla en la historia y bajo el imperio de causas histdricas, y tiene
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una funcién en nuestra vida temporal. St es de un modo u otro en un mo-
mento dado, es porque las condiciones e¢n que entonces viven los hombres
no permiten que sea de obra forma, y la prueba estd en que cambia cuando
estas condiciones cambian y solamente en este caso. No es posible creer
hoy en que la evolucidn moral consista en el desarrollo de una misma idea,
que, confusa e indecisa en el hombre primitivo, se clarifica y precisa poco
a poco por el progreso espontdneo de la ilustracién... No es que nuestros
espiritus se bayan abierto a verdades que desconocian; es que se han pro-
ducido cambios en la estructura de las sociedades, que han hecho necesario
este cambio en las costumbres. La moral se forma, se transforma y se man-
tiene por razones de orden experimental; son las udnicas razones que la
cieﬂcia,de la moral pretende determinar” (D 1960, XXXVIII; D 1928, 40).

El prefacio a la primera edicién de “La Divisién del trabajo social”
no puede ser mds rotundo. La proximidad entre este esquema explicativo
y el del materialismo histérico —en su forma vulgar de “infraestructura” de-
terminante de la *“supraestructura”—, resulta patente. Pero esto serd cuestion
para otro lugar. Apuntemos que, planteada de esta suerte, la teoria de la
estrictura sccial resulta clave para explicar ¢l cambio social: la dindmica
social deviene cientificamente inteligible.

“Esta concepcién del medio social como factor delerminante de la evo-
lucién colectiva es de la mayor importancia. Pues si se la rechaza, la so-
ciologia se encuentra en la imposibilidad de establecer ninguna relacién de
causalidad. En efecto, descartado este orden de causas, no hay condiciones
concomitantés de que puedan depender los fendmencs sociales; pues si el
medio social externo, es decir, este que estd formado por las sociedades
circundantes, es capaz de tener alguna accidn, apenas lo es mds que sobre
las funciones que tienen por objeto el ataque y la defensa, sin contar con
ue no puede hacer sentir su influencia mas que por el intermediario del
medio social interno” (D 1950, 115-116).

Dunkheim estd repitiendo en Sociologia el planteamiento de Claude
Bernard en Biologfa. “La ciencia antigua no ha podido concebir mis que ei
medio exterior; pero es preciso, para fundar la ciencia biolégica experi-
mental, concebir ademds un medio intericr. Creo haber expresado- el pri-
mero claramente esta idea y haber insistido sobre ella para hacer comprea-
der mejor la aplicacién de la experimentacidn a los seres vivientes. De otro
lado, estando asumido el medio exterior en el medio interior, el conoci-
miento- de ese Ultimo nos ensefla todas las influencias del primero. Sélo
pasando al medio interior es como las influencias del medio exterior pue-
den alcanzarnos, de donde resulta que el conocimiento del medio exterjur
no nos ensefla las acciones que se originan en el medio interior y que le
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son propias... En todos los seres vivientes el medio interno, que es un
auténtico producto del organismo, conserva relaciones necesarias de cam-
bios y equilibrios con el medio exterior césmico, pero a medida que !
organismo se hace mds perfecto ¢l medio orgdnico se especializa y se aisla
en cierto modo, cada vez mds del medio ambiente... El medio césmicu
general es comiin a los cuerpos vivientes y a los cuerpos brutos, pero el
medio interior creado por el organismo, es especial en cada ser vivo... Las
manifestaciones vitales de los animales no varian més que porque las con-
diciones fisico-quimicas de sus medios internos varian” (Bernard, 1947,
232-233, 214, 233, 214). Es patente el paralelismo con las formulaciones
durkheimianas.

“La introduccién al estudio de la medicina experimental” (1865) fue
“la biblia del siglo” (Leclerq, 1960, 85) y, desde luego, el inmediato mo-
delo de “Las Reglas” de Durkheim, muy atraido en esta época por el po-
sitivismo radical del gran bidlogo. “Para nosotros no hay méas que fend-
menos que estudiar, condiciones materiales de sus manifestaciones por co-
nocer y leyes de esas manifestaciones que determinar” (Bernard, op. cit.,
217). Emile Durkheim intenta el mismo planteamiento radical para la So-
ciologia académica, aproximando el organicismo positivista a la dialéctica
materialista y poniendo asf las bases del “estructural-funcionalismo”.

De igual modo que Claude Bernard, el socidlogo francés va a ser til-
dado de “materialista” por sus enemigos -—una acusacién que ya habia
previsto desde “La Divisién del Trabajo™, donde se esforzaba en complemen-
tar su “concepcién mecanicista de la sociedad” y el “ideal” colectivo (D 1960,
331), que se fundirian en su teorfa del “tipo normal” como “tipo de la sa-
Iud social”—. Y en “Las Reglas”, protegiéndose de la posible identificacién
entre la “materialidad morfolégica” de su concepto de estructura y el con-
cepto de infraestructura del materialismo econdémico, afirmard: “Esta es-
pecie de preponderancia que atribuimos al medio social y, mds particularmen-
te, al medio humano, no implica que haya que ver alli una suerte de hecho
dltimo y abosluto, mds alld del cual no haya lugar para remontarse. Es
evidente, por el contrario, que el estado en que se encuentra en cada mo-
mento la historia depende él mismo, de causas sociales, algunas de las cual:s
son inherentes a la propia sociedad, mientras que las otras se refieren a las
acciones y reacciones que se intercambian entre esta sociedad y sus vecinas.
Por otra parte, la ciencia no conoce causas primeras, en el sentido absoluto
de la palabra. Para ella un hecho es primero, simplemente, cuando es bastante
general para explicar un gran niimero de otros hechos” (D 1950, 114-115).

iQue nadie interpretase su teorfa de la dindmica social como un “monis-
mo morfolégico” préximo al “monismo econdmico” de los marxistas! La
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ciencia académica se limitaba a establecer determinaciones causales empiri-
cas, de ningin modo metafisicas conservadoras o revolucionarias. Tal era,
por lo menocs, su pretensién explicita. Que a nivel formal, 1égico-cientifico,
significaba pura y exclusivamente, la autonomia para la investigacién y la ex-
plicacién socioldgica, limitada a su dmbito especifico, frente a toda injeren-
cia de las disciplinas extrafias, y frente a toda pretensién “ideolégica™ de la
vieja sociologfa evolucionista. Frente a la descripcién del curso histérico
como pseudoexplicacion, el sistema social, con su medio interno, implicaba
un sistema de causas concomitantes capaces de explicar el propio desarrollo
social (op. cit. 114-119). Las limitaciones explicativas de esta ‘“sociologia
positiva” es un tema cuyo tratamiento excede los limites de este articulo.
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El apoyo de la Masa a una politica exterior
de agresio'n
EL CASO DE CHINA EN 1952 (*)
Richard F. Hamilton

Fn la lamada “guerra limitada”, hay una pregunta que destaca
sobre politica, ¢qué hay que hacer con respecto al pafs vecino formal-
mente neutral que de hecho esta abasteciendo al enemigo? Este pro-
blema surgié en los afios cincuenta en Corea. (Lo que McArtur llamé
el problema del «santuario privilegiado») y ha vuelto a plantearse re-
cientemente en el Viet-Nam. Hablando ampliamente, las alternativas
politicas discutidas en estas ocasiones han sido o retirarse, o .legociar
un acuerdo, o continuar la guerra con mas agresividad bombardeando
las carreteras de abastecimiento y las bases en el pals vecino. Disyun-
tivas parecidas se han presentado en otras ocasiones (por ejemplo, en
Francia, durante la guerra de Argelia) y seguramente se presentaran
en muchos conflictos futuros. Una vez establecidos la importancia y
el cardcter periddico de estos acontecimientos, vale la pena averiguar
los origenes para apoyar estas orientaciones. Este estudio ha sido
proyectado como un primer esfuerzo en este sentido.

La politica, naturalmente, puede ser y ha sido discutida por élites poli-
ticas y la informacién se hace publica en términos técnicos, esto es,
en términos de fines nacionales; las prioridades relativas pueden ser
asignadas para varios fines y-se da a conocer la presunta eficacia de
diversos métodos para la obtencién de una serie de resultados. De
todos modos es imposible dagotar y justificar todo el valor de sus
posiciones en términos de los méritos técnicos involucrados. La regla
fue dada por Tocqueville, que dijo:

No hay filésofo en el mundo tan grande que pueda creer de buena fe
un millén de cosas de los otros y que acepte muchas mas verdades que
las que demuestra. Esto no es sélo necesario, sino deseable... El punto es
no saber qué autoridad intelectual existe en una era de democracia, sino
simplemente dénde reside y por qué norma tiene que ser calculada (1).

(*) El autor desea expresar su agradecimiento al Center of International Stu.
dies de la Universidad de Princeton por su ayuda en este estudio.

(1) Ver el capitulo de Alexis de Tocqueville sobre «The Principal Sources of
Belief Among Democratic Nations», vol. II, lib. 1.°, cap. II deDemocracy in America
(New York, A. A. Knopf, 1963), pag. 9.
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Cuando Tocqueville averigua que esta autoridad depende de la
«opinién publica», admitiendo una masa mas o menos indistinta, la
experiencia contemporanea indica, como veremos mds adelante, un
nimero de subculturas, cada una de ellas con su propia orientacién.
El parecer de Tocqueville necesita mas elaboracién para contestar a
la pregunta de cémo la “opinién comun” llegd a adquirir la preemi-
nencia que actualmente ocupa. Esto es lo que ha ocurrido en el caso
de las posiciones en una «nueva» solucién de los asuntos normales.

Expuesta la opinién de Tocqueville, hay una buena razén para in-
vestigar las raices no intelectuales de la politica, orientaciones y direc-
trices. En este informe nos interesamos por las alternativas mas agre-
sivas de esta politica, esto es, la preferencia por prolongar o escalonar
la guerra.

Procedimiento

El estudio que sigue esta basado en un andlisis secundario del
Survey Research Center del estudio de las Elecciones de 1952. Quizas
mds que en otros casos como déste, las faltas del andlisis secundario
estén presentes en este estudio. El problema mas importante va en
contra del hecho de que mientras las reclamaciones bdsicas estan bien
apoyadas (esto es, las que eran contestacién a la pregunta de ¢(quién
estd de acuerdo con el bombardeo?), en casi todos los intentos para
una aclaracién, era necesaric récurrir a indicadores indirectos para
las supuestas causas variables. Ademés se introdujeron explicaciones
plausibles en el estudio para apoyar los descubrimientos donde no
habia posibilidad de apoyo, directo o indirecto, de la exactitud de la
investigacién. ‘ '

Indiferentes a estos inconvenientes, se siguieron presentando ayu-
das indirectas y suposiciones sin fundamento. Esto fue hecho en la
creencia de que presentando un nuevo tema podria dar mds fruto
(estimular mds esfuerzos subsecuentes) si el asunto fuese llevado “al
limite”. El conjunto de sugerencias de una linea de. hipétesis explica-
tivas junto con la presentacién de lo que obviamente es un dato, es
un soporte muy limitado como para dar algin sentido de utilidad a
estas hipétesis. Los descubrimientos y comentarios que siguen, las
discusiones explicatorias en particular, deberian ser claramente inter-
pretadas como «una apertura» hacia un nuevo campo de investigacién
méas que un informe definitivo sobre el asunto. .

El estudio de las Elecciones de 1952 contiene una pregunta que
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permite la exploracion de las preferencias politicas de la poblacién
en general. Dice asi: (Q. 27) «¢Cudl de las siguientes cosas a- hacer en
Corea cree usted que seria lo mejor para nosotros?» Las respuestas
fueron: «Irse de Corea definitivamente» (la posicién cldsica de aisla-
cionismo que fue escogida sélo por el 90 por 100 de los que contestaron):
«seguir tratando de buscar una solucidén pacifica» (esto es, negociar,
escogido por el 45 por 100); «tomar una posicién mas fuerte y bom:
bardear Manchuria y China» (38%). Las 8 por 100 restantes fueron
sobre todo «no sabemos» y «sin respuesta», junfo con un grupo muy
pequefio que queria o dejarlo todo o bombardear China (2). Lo que
nos concierne aqui son los 38 por 100 que pedian una conducta mas
agresiva en la guerra.

Descubrimientos

Como primera suposicidn, podriamos tomar la «preferencia por el
bombardeo», como una indicaciéon hacia el «autoritarismo». Superfi-
cialmente al menos podria parecer ser la orientacidn de la vigilante
mentalidad anti-intelectual, cansada o suspicaz de las “conversaciones™
y deseando tomar una accién directa contra su enemigo. Asi es, y si
seguimos las recientes discusiones sobre el tema, deberiamos esperar
encontrar la preferencia de bombardeo entre personas de starus social
bajo, de poca instruccién, entre los de escasos recursos y los indi-
ferentes (3).

(2) La presentacién basica de los descubrimientos de este estudio se encuentra
en Angus Campbell, Gerald Gurin y Warren E. Miller, The Voter Decides (Evanston,
Row, Peterson, 1954). El acceso a los materiales basicos fue posible gracias al Inter-
University Consortium for Political Research. Deseo agradecer igualmente a los
investigadores vy al Consorcio por el uso de estos materiales.

Todos los porcentajes de este articulo estdn basados en el numero total de
casos en un subgrupo dado. Esencialmente esto nos da el porcentaje pro-bombardeo
y los «otros» por ciento, siendo la gente pro-negociacién el grupo mas importante
en esta categoria. En algunos ejemplos este procedimiento conduce a una subesti-
macién de las diferencias bombardeo-negociacién entre los subgrupos. Es especial-
mente el caso cuando tratamos con grupos de bajo staiqus o poca instruccién donde
se manifiesta un sentimiento «aislacionista» mayor que la media.

Para otros comentarios sobre las alternativas de la politica en Corea y para
consideracién de la importancia «de la accién de la Policia» en la campaifia electo-
ral, ver Louis Harris, Is there a Republican Majority? (New York, Harper 19534)
23-31. Time (22 de septiembre de 1952, pag. 25), cita la investigacién de Roper con
los resultados siguientes: Retirarse de Corea, 12 por 100; seguir las negociaciones,
22 por 100; y echar a los comunistas de Corea de una vez, 53 por 100.

(3) Ver Seymour Martin Lipset, Political man (Garden City: Doubleday & Co.
1960), especialmente cap. IV, «Working class».
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Un examen sumario de los cuadros basicos nos muestra el punto

de vista opuesto a estas aseveraciones. La indicacién del bombardeo
estd presente en mas de la mitad de los preguntados de los grupos
siguientes: hombres, blancos, cargos importantes, grupos de instruc-
cién superior, grupos de ingresos elevados, protestantes, los que se
encuentran fuera del Sur, la gente mas joven, republicanos, los que
les concierne la politica y los que tienen un interés mas que mediano
por ella en particular, los que siguen las Elecciones en los periddicos
o en las revistas (Cuadro 1).
_El anico ejemplo de 1o que puede ser una mentalidad autoritaria
y vigilante aparece en el caso del pequefio niimero de agentes del
«Servicio de Proteccién» (Policia) cuyo sentimiento pro-bombardeo casi
dobla Ja muestra media. Las personas que podrian mostrar mds este
sindrome, los parados, tienen un indice pro-bombardeo que es la mitad
de la muestra media.

En esta primera impresién del tema, la mayoria de la “preferencia
por bombardear”, se encuentra entre los que obtienen “mucha” infor-
macién politica de las revistas o los que obtienen de las revistas su
mas importante fuente de noticias, especialmente los de medianos y
elevados ingresos (de mdas de 3.000 délares al afio) donde el nivel
alcanza el 49 por 100. Desde el momento en que el «protestantismo mas
acomodado» y la atencién media estan peculiarmente conectados con la
«preferencia de bombardear», nuestra atencién se vera dirigida en estos
dos puntos determinados (4). -

(4) Combinando estas dos caracteristicas con algunas otras del Cuadro 1 re-
sultan algunos niveles extremadamente altos de sentimientos pro-bombardeo. Entre
los protestantes blancos mas acomodados que son jovenes, identificados como In-
dependientes o como Republicanos, y que hacen mucho caso de las revistas, por
ejemplo, 79 por 100 (N = 33) a favor del bombardeo.

En el mismo cuadro podemos ver grupos que tienen una tendencia méis que
mediana hacia el «aislamiento cldsico». Esto incluye mujeres, negros, ocupaciones
de status bajo, personas de bajo nivel de instruccién y de pocos ingresos, gente
mayor, los indiferentes a la politica y los que no prestan atencién a la Prensa.

Los grupos pro-negociacién tienen las mismas caracteristicas que los «clésicos
aislacionistas». Ademas de estos citados, la preferencia por la negociacién esta tam-
bién desproporcionadamente presente entre los judios y en las regiones del Nor-
oeste y del Sur del pais.

108



EL APOYO DE LA MASA A UNA POLITICA EXTERIOR DE AGRESION

CJUADRO 1

ACTITUD HACIA LA POLITICA DE LA GUERRA DE COREA POR CARACTERISTICAS
BASICAS. (SURVEY RESEARCH CENTER, 1952.)

Preferencia en tanto por ciento
W
oE ) a8
£ N TR
2 S8 45
Rk 5 D 'S 8 N
S8 é g0 Qaw
b33 S or
_8 ] £y
% % % %
|
Caracteristicas “bésicas:
TOTAL ..o vve cin it cee een et e e 9 45 38 7 (1.613)
Raza:
Blanea ... cov cie vt ves vee en ees 9 44 40 7 (1.452)
NeEgra ... «vv cei sie ver vee cne een 15 55 20 1 (157)
Sexo:
Hombre ... ... .o vor vee vee el wa . 7 43 44 [ (737)
Mujer ... ... ... .ol el e 1 47 33 9 (876)
Ocupacién del cabeza de familia:
Profesional . . ve vae ae 9 47 37 7 (107)
Su propie empleado, Dnedorex 3 40 50 7 (224)
Eclesidstico, ventas ... .. 8 45 39 7 (154)
Especializado, semi- especiallzado - 6 46 40 6 . (459)
No especializado, servicio ... ... ... n 50 29 9 (174)
Servicio de Proteccién ... ... ... ... 4 27 45 4 (26)
Parados ... vo. cev vee vee vee ves es 4 56 16 24 (25)
Granjeros ... .. s oeee eee aee e ees 13 46 33 8 (178)
Instruccién:
Ninguna ... ... .. —_ 60 28 12 (25)
Algo de prlmera ensefianza ... ... 11 48 28 13 (335)
Primera ensefianza completa ... ... 13 51 29 7 (300)
Algo de segunda ensefianza ... ... 7 46 40 6 (248)
Segunda ensefianza completa ... .. . 8 41 45 4 (245)
Incluyendo segunda ensefianza pero
no universidad (college) ... .. . 9 40 47 4 (77)
Segunda ensefianza, no uni-
versidad (colegio) ... ... 4 51 40 4 (142)
Algo de universidad ... ... ... ... 7 32 57 4 (133)
Universidad completa ... ... ... ... 12 40 39 9 (105)
Ingresos:
Menos de 1.000 s e e 10 53 .22 15 (135)
1.000—1.999 8 ... ... ... .. 12 48 26 14 (177)
2.000—2999 % ... ... .o . 1 49 30 9 (255)
3.000—3999 % ... ... .o ... 10 45 40 5 (364)
4000 —4.999 % ... ... ... ... ... 6 49 42 3 (233)
5000—7499 % ... ... ... 6 40 47 6 (273)
7.500 —9.999 % ... .. i s 9 42 46 4 (81)
10000 § y méds ... ... .o ool .. n 26 52 10 (61)
Religién:
Protestantes-blancos ... ... ... ... 9 41 42 8 (1.013)
Protestantes-negros ... ... «e. ..o 13 54 19 12 (142)

109



RICHARD F. HAMILTON

Cuadro’ 1-(céhtinvacién)

- o Preferencia en tanto por ciénto *
Q
28 | . § g%
IN B EE
S8 A S8 N N
§% S §b S8R
:_’§ n S-E
I 9% % ' % %
Catolicos ... ... oo o it s .l 8 50 38 4 (335)
Judios ... .ol sl i e el 2 64 28 [} {50)
Otros ... «ov oo cel tee e e el 7 50 21 21 - (14)
NINGURE .. ot vee s ven s ve eae 18 61 15 6 - (34)
Regidn: . . .
NOrOESte ... ... .. wee vee wer ann 8 49 36 7 (389).
Medioeste ... ... ... ... ... ... ... 9 . 45 41 5 (580)
SSUP c0i ien e e e e e een s 8 48 32 11 (440)
06Ste ... .o cui et e e il el 14 35 43 8 (204)
Edad: :
18-24 (.. i vl veh e s s e 8 47 41 4 - (101)
28229 o 9 45 41 4 - (182)
3034 ... ... el 5 50 38 6 ©(202)
3539 i e e 5 44 43 8 .(189)
40-44 .o Ll 9 48 36 6 (191)
45-49 L. L e e e 1T 44 36 8 . T(148)
50-54 ... ... e 512 43 36 9 - TL7{136)
T L S 2 v 44 - 36 10 "128)
60-64 ... e T2 -39 41 8 (105)
65 ¥ MES eer s 1 .47 - 31 1 (209)
Ideas politicas: - ' T C
Le importa mucho la politica ... ... 8 44 43 5 (451)
Le importa bastante la politica. 7 46 40 [ C(616)°
‘No ‘demasiado ... ... ... ... ... .. 13 47 . 32 8 (333)
Nada ... ... .... C e e e 13 © 47 27 13 (159)
Identificacién del parﬂdo : o : : T
Demderata ... ... oo v eee ey el 7 . 52 - 3 é (751)
Independiente ... ... ... ..\ .. ... 10 v 41 ¢ 41 8 (356}
Repubhcano o2 . 38 42 7 (439)
Atencién a los medlos de dlfuslén, )
leen  sobre campafia eIectoral en
‘revistas: :
‘Muchfsimo ... ... ceo v it cee e - 8 34 52 6 (227)
‘No demasiado ... ... ... ... ... ... 8 45 39 8 (421)
Nada ... ... ... oo cor eer een oal 10 48 34 8 ‘(954)"
Leen sobre campafia e!ectoral en pe- :
riddicos: . .
‘MUChISIMO .. ... v e L e s 7 - 39 A7 6 (630)
No demasiado ... ... oo cev cii oen 79 49 36 6 (644)
R T S K< . 52 23 11 (332)
Fuentes més importantes: . N o N
ReVIStas ... ... vee cer ven ot aee oee -5 i35 56 4 (80)
Periddicos ... ... ... «.. vt vee .n. 10 42 41 7 {353)
Televisién ... ... ... ... .o L.l 7 49 38 ] (504)
Radio v v ver et eee eee e 12 4 - 3 8 {445)
Ninguna ... ... ... ... ... ... 13 - 54 15 18 S
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Los protestantes blancos mds acomodados

El medio ambiente de los protestantes blancos de mediados y ele-
vados ingresos apoya claramente la accién agresiva militar. Este des-
cubrimiento no es producto de ninguna composicién particular de este
grupo ya que sus caracteristicas permanecen, aun cuando controlemos
por ingresos, ocupacién e instruccion. Nuestra explicacién basica sigue
dos directrices: esto es, un resultado del impacto de los medios de
comunicacién de masas y de predisposiciones especiales encontradas
en este grupo.

La evidencia muestra muy claramente que tanto entre los de escasos
recursos como los acomodados protestantes blancos que ponen una
atencién creciente en revistas y periddicos, hay un correlativo incre-
mento en apoyar la politica de bombardeo (Cuadro 2). El discutido
problema de la influencia de los medios de difusiéon y la eleccidén
de partido no se presenta aqui (5) ya que el voto de la media determina
o viceversa. Es claro que, desde que el hecho es “nuevo”, el adoptar una
postura tiene que ser también acontecimiento reciente, diferente a la
identificacién de partido.

Si la atencién por los medios de comunicacién fue suficiente para

(5) Un control mas detallado, examinando el impacto de los medios de difasion
dentro de seis categorias de ingresos, indicaba el mismo patrén que el cuadro 2.
Me he fijado mds en los protestantes blancos mds acomodados con unos ingresos
de 3.000 dolares al aiflo, porque hay un importante aumento en el sentimiento
pro-bombardeo que se da en este grupo. Para un breve debate sobre el problema
dé la influencia de los medios de comunicacién de masas, ver Joseph T. Klapper,
The Effects of Mass Communication (Glencoe: The Free Press, 1960), las posibili-
dades mis evidentes son las siguientes: 1) Los protestantes blancos mds acomo-
dados estan mas influenciados por revistas y periddicos. 2) Estan expuestos de
una forma media diferente a la de los otros grupos. 3) Los lideres de la opinién en
este grupo escogen los puntos de vista mas agresivos y ejercen una influencia
informal sobre los otros dentro de su subgrupo (los lideres de opinién de otros
grupos difunden un contenido diferente). 4) Los protestantes blancos mds acomo-
dados tienen un “grupo de respuestas” distinto (o una predisposicién), lo que
significa que el mismo estimulo de la masa media tiene un resultado diferente
a causa de los «mecanismos interpretativos» de este grupo. En efecto lo «ven»
diferentemente. Esto puede implicar un prejuicio contra los no-blancos o quizd
una concepcion especial de una «misién americana» en el mundo que hace que
los protestantes tengan una idea especial del cometido en relacién con este tema.
La primera de estas posibilidades no parece suficiente para justificar la diferencia
(como se puede ver comparando el cuadro 2 y el cuadro 3). No podemos juzgar
la segunda posibilidad con los datos a mano; sélo podemos decir que resulta muy
semejante. La tercera posibilidad no puede ser probada con nuestros datos. La
cuarta es tratada ampliamente en este texto.

Un estudio de la forma en que distribuyen, a través de los medios de difusién.
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responder de la caracteristica de los protestantes blancos, el nivel del
sentimiento pro-bombardeo podria igualar al de otros grupos cuando
comparemos €sos al mismo mnivel que la atencién media. Uny com-
paracién de los cuadros 2 y 5, mds adelante, indica que el impacto
de los medios de comunicacién es mayor operando en el medio am-
biente de los protestantes blancos (6).

CUADRO 2

TANTO POR CIENTO DE LA ATENCION DE LA MASA MEDIA QUE FAVORECE
AL BOMBARDEO: PROTESTANTES BLANCOS SEGUN INGRESOS

«...;Ha leido sobre la campafia en alguna revista?
iDiria usted que lee mucho o no demasiado?»

S8, mucho Si, no demasiado No
Menos de 3.000 délares
Pro-bombardeo ... ... ... ... ... ... 38 % 31 % 28 %
N= te ere eee wes aes ees (37) (77} (239)
3.000 délares y més
Pro-bombardeo ,.. ... ... ... .. ... 63 % 45 % 45 %
N = (125) (218} (287)

«...;Ha leido sobre la campafia en algin periédico?
¢Diria usted que lee mucho o ne demasiado?»

Menos de 3.000 délares

Pro-bombardeo ... ... ... ... ... ... 39 % 29 % 22 %
N = (101) (150) (103)
3.000 délares y mds ... ... ... ... 54 % 45 % 34 %
= (328) (242) (61)

Este fallo para eliminar las diferencias sugiere la posibilidad de que,
aunque no pueda haber existido ninguna actitud positiva especifica
anterior, pueda haber existido alguna clase de predisposicién latente

y las revistas, las noticias, en <l periodo de julio de 1952 hasta las Elecciones, de-
muestra que Life era claramente partidario de un ataque a China (ver su editorial
del 15 de septiembre de 1952, pag. 42) y el Time era también del mismo parecer.
El U. S. News and World Report era también en general partidario del bombardeo,
aunque esto esta sefialado mas por comentarios directos que por una investigacién
directa, Newsweek lo enfoca continuamente hacia la guerra, aunque no sugiere
ninguna politica especial. The Saturday Evening Post, Readers’ Digest, Look y
Collier’s se caracterizan porque todos eluden el tema.

(6) Una investigacién por separado de las diferencias regionales demuestra que
la mayor parte de los puntos de vista de los surefios se debe a la presencia des-
proporcionada de negros que hay alli. Una comparacién de blancos con ingresos
controlados demuestra que ¢l Sur estd dispuesto algo pro-negociacién y los no
surefios son mds favorables al aislacionismo clisico, siendo el sentimiento pro-
bombardeo el mismo en ambas regiones. No se indica una posicién especialmente
agresiva pro-bombardeo entre los «blancos pobres» en el Sur. Como sus iguales en
toda la nacién, estin pro-negociacion.
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que conduce a apoyar esta alternativa politica cuando surge la
ocasion.

Una de las fuentes posibles para esta disposicién latente entre los
protestantes blancos mas acomodados puede ser una ideologia con-
servadora general. Quizis, en otras palabras, estamos tratando con
un grupo comun de actitudes, una de las cuales es tomar una actitud
agresiva frente a las naciones enemigas, y quizas este punto de vista
es mds frecuente entre los protestantes blancos mds acomodados qu:
entre otros grupos. El conservadurismo, como indica la respuesta a
la pregunta del «carro del liberalismo», esta de hecho relacionado con
la actitud pro-bombardeo, ambos como muestra de un todo y dentro
del sub-grupo de los protestantes blancos mds acomodados. Este sub-
grupo debe de hecho tener una actitud conservadora mayor que otros
grupos. Sin embargo, cuandc comparamos sélo los miembros mas
acomodados y «liberales» de sub-grupos importantes, todavia queda
una clara tendencia protestante en favor del bombardeo (7). La ideo-
logia conservadora por si solo no es suficiente para notar una dife-
renciacién entre los protestantes.

Otra posibilidad, relacionada con la orientacién conservadora, es
que los protestantes blancos tienen prejuicios latentes que son estimu-
lados en las ocasiones en que las tropas de los Estados Unidos estan
luchando contra los no-blancos. Puesto que no habia en este estudio
una pregunta permitiendo un fest directo de la hipdtesis del prejuicio
latente, se hizo posible un intento indirecto a través del empleo de
una pregunta sobre la accién del Gobierno en apoyo a la igualdad
del trabajo del negro. Se dividieron las respuestas en las siguientes
categorias: los que aprobaban la accién del Gobierno Nacional, los
que aprobaban la accidén del Estado y los que no aprobaban ninguna
accién ni ninguna legislacion de represién (8).

Los protestantes blancos (los sub-grupos de escasos recursos y los

(7) La pregunta sigue: «Algunas personas piensan que el Gobierno nacional de-
beria hacer mas intentando resolver problemas tales como la falta de empleos,
instruccién, vivienda, etc... Otros piensan que el Gobierno estd ya haciendo dema-
siado. En general, ¢diria usted que lo que el Gobierno ha hecho estd bien, es dema-
siado o no es suficiente?» Los porcentajes pro-bombardeo entre los liberales mads
acomodados son los siguientes: Protestantes blancos, 46 por 100 (466); catélicos,
40 por 100 (232); negros, 28 por 100 (46); judios, 27 por 100 (29); y «otros, sin reli-
gién», 18 por 100 (28). '

(8) La pregunta: «/Piensa usted que el Gobierno deberia interesarse en si los
negros tienen problemas para enconfrar trabajo o si deberia despreocuparse de
este problema?... ¢Piensa usted que el Gobierno de! Estado deberia hacer algo
sobre este problema o si deberia desentenderse también de él?»
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mas acomodados) son de hecho los menos indicados para apoyar nin-
guna accién nacional del Gobierno en favor de los derechos del trabajo
del pegro. Esto sirve también cuando tomamos solamente los sub-
grupos que no son surefios. El examen de la afinidad entre el apoyo
a la igualdad del trabajo del negro y el sentimiento del bombardeo
entre los protestantes blancos demuestra que los que toman una po-
sicién «liberal» son marcadamente menos favorables hacia la politica
de bombardeo (9). Si tomamos solamente una posicién liberal (esto es,
apoyando la accién del Gobierno Nacional) y si comparamos los pro-
testantes més acomodados con los catdlicos equivalentes, nos encon-
tramos que desaparece la diferencia en el sentimiento pro-bombardeo.
Para los catdlicos y protestantes mds acomodados y no surefios, los
datos muestran que la diferencia entre ellos en el sentimiento pro-
bombardeo estd unida a la diferencia en las proporciones habidas en
su actitud de no-liberales sobre la cuestion racial. Todavia queda, sin
embargc, una diferencia considerable entre estos dos grupos y otras mi-
norias.

El apoyo a los derechos del trabajo negro estin relacionados con
la actitud general econdmica liberal. Esto suscita la pregunta de si la
posicién conservadora sobre los derechos del trabajo negro es tan sélo
parte de la ideologia «conservadora», o si existe una contribucién inde-
pendiente debida a esta actitud. Si tomamos solamente los protes-
tantes blancos mas acomodados no surefos, encontramos que los con-
servadores son mas partidarios del bombardeo que los liberales (Cua-
dro 3). La actitud en favor del rol del Gobierno para garantizar la
igualdad en el trabajo, no afecta, sin embargo, claramente al senti-
miento pro-bombardeo entre los conservadores. Sin embargo, lo afecta
entre el grupo liberal y el grupo intermedio donde encontramaos que los
liberales «convencidos» tienen un bajo nivel pro-bombardeo mientras
que los liberales moderados que no son partidarios de la ayuda del Go-
bierno a los derechos del trabajo tienen un nivel pro-bombardeo 20 por
100 mas alto. La diferencia establecida por el factor racial aparece en
el campo liberal. Esta relacién con la raza no esti presente en el grupo
catdlico equivalente; parece ser un fenémeno tinicamente protestante.

(9) De los no-sureiios, acomodados, protestantes blancos que apoyan el rol del
Gobierno, 36,5 por 100 (170) eran pro-bombardeo. Esto contrasta con el 58 por 100
(185) entre los que apoyan el papel del Estado, y 55 por 100 (145) entre los que
apoyan la no-intervencién o alguna legislacién restrictiva. El impacto de la actitud
hacia la igualdad del trabajo del negro se mantiene independiente de todas las
diferencias en la atencién media. Los que apoyan los movimientos legislativos
nacionales estan menos dispuestos hacia el bombardeo a cualquier nivel de la
atencién media que los que apovan solamente el rol del Estado o ninguna accién.
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CUADRO 3

TANTO POR CIENTO APOYANDO EL BOMBARDEO POR ACTITUDES EN FAVOR DEL
DERECHO DE TRABAJO DEL NEGRO Y LIBERALISMO ECONOMICO (PROTESTANTES
BLANCOS MAS ACOMODADOS NO SURENOS). (SURVEY RESEARCH CENTER, 1952.)

Actitud hacia el «rol» del Gobierno respecto a la igualdad de trabajo negro.

Apoyo federal Apoyo del Esta-

Actitud econdmica al'rol del  do al rol del No accién o
Gobierno Gabierno restrictiva
Liberal o «intermedio» ... ... ... ... 35% 57 % 56 %
N = (117) (116) (77)
Conservadores ... ... ... ... ... .., 57 % 64 % 58 %
N = (21) (45) (36)

Status politico

Existe otra posibilidad de que el sentimiento pro-bombardeo pueda
ser una manifestacion de la reaccién de los protestantes blancos que
tiene su fundamento en los llamados status politicos discutidos por
Richard Hofstadter, Seymour Lipset y otros (10).

Como no tenemos una manera directa de compulsar las percep-
ciones de los preguntados souie su posicion dentro de la sociedad y su
situacion ante una falta relativa de status, aqui tenemos otra vez una
Lipset, que es la ciudad pequefia y los protestantes blancos rurales los
posibilidad indirecta de probar esto. Si suponemos, con Hofstadter y
que notan esta falta, entonces deberian ser estos grupos los que son
indiferentes a los movimientos del Gobierno para ayudar a conseguir
la igualdad del trabajo del negro. La evidencia (excluyendo el Sur)
nos musstra que los protestantes blancos rurales tienen menos ten-
dencia a defender la accién del Gobierno y mds tendencia a favorecer
una legislacién restrictiva, aunque estas diferencias son pequefias. Este
sentimiento pro-bombardeo entre los protestantes blancos mds acomo-
dados, excluyendo el Sur, es también mas frecuente en ciudades mas
pequefias y en zonas rurales (11).

(10) En la edicién de Daniel Bell, The Radical Right (Garden City: Double-
day, 1963).

(11) Tomando solamente las regiones no-sureflas y controlando la lectura de
revistas, encontramos el sentimiento pro-bombardeo entre lectores practicamente
iguales en toda clase de ciudades. Entre los que no leen, el sentimiento pro-bom-
bardeo esta en razén inversa con ¢l tamafio de la ciudad desde el 28 por 100 (57)
en areas metropolitanas hasta el 59 por 100 (52) en poblaciones rurales. Los pro-
testantes estdn méas claramente diferenciados en las dreas metropolitanas donde
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Alienacion

Otra posibiliuad es que estemos tratando con poblaciones apdticas,
con personas que tienen poco control sobre los acontecimientos de
sus vidas y que contestan con una peticion agresiva de «orden». Utili-
zando el estudio de 1952 de la escala de eficacia politica, encontramos
que esta posibilidad debe ser decididamente rechazada. Los que se
sienten capaces de influir en la politica estan mas vehementes decididos
pro-bembardeo. Los que se sienten capaces de influir sélo minima-
mente en los acontecimientos son mdas partidarios de negociar (12).
El sentimiento pro-bombardeo ha incrementado también con la can-
tidad de asociaciones formalmente organizadas. Los que con mis pro-
babilidad aprueban la posicién agresiva son los empleados, profesio-
nales, civiles, catedraticos y organizacion de veteranos.

El compromiso politico

. Aunque el caso del «bombardeo de China» en 1952 estaba hasta
cierto punto comprometido politicamente, las contestaciones de todos
los preguntados demostraron que los republicanos estaban sélo en un seis
por ciento mds favorablemente dispuestos en este sentido que los demdera-
tas (13). El estudio del compromiso politico en conexidn con la atencién
media (para ver si la atencién media marcaba diferencias entre los partidos)
mostrd que el compromiso con los partidos era més fuerte, en un sentido
bastante restrictivo, entre hombres que no leian revistas. Como se ve
en el Cuadro 4, existen diferencias mayores en la actitud compulsada
por la identificacion al partido dentro del grupo de los protestantes

los que no llegan a esta media estdn muy por debajo en su nivel del sentimiento
pro-bombardeo. En otros sitios parece que las influencias informales son suficien-
tes vara atraer a los protestantes no lectores mas cerca del grupo medio.

Dos impactos diferentes de los medios de difusién aparecen también en cone-
xién con el tamafio del sitio investigado. Las revistas son mas decisivas en las
grandes ciudades para cambiar esta «clientela», mientras que en comunidades més
pequeilas y en areas rurales, son los peridédicos los que desempefian esta funcién.

(12) 61 por 100 (N = 41) de los que sienten gran nccesidad de una eficacia poli-
tica son pro-bombardeo comparados con los que necesitan poca eficacia (N = 65}
El impacto de una eficacia politica sensata se mantiene independiente de la aten-
cién media.

(13) Ninguno de los partidos era «Pro-bombardeo» durante la campana. Se
recordara que la solucién de Eisenhower incluia «ir a Corea». Los republicanos que
apoyaban a Taft o McArthur mds que a Eisenhower tenfan mds tendencia a apo-
yar la alternativa del bombardeo.
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blancos mas acomodados; el «efecto de los medios de difusién» lo
encontramos en las seis comparaciones por la atencién prestada a las
revistas. Parece que las presiones no formales entre los hombres re-
publicanos son suficientes para «convencers a los que no aprenden
la «leccién» directamente de las revistas. Una evidencia en apoyo de
este argumento surge cuando examinamos la preferencia por el bom-
bardeo por parte de los que leen revistas y por las ideas politicas
que detentan los amigos. Los republicanos que no se informan de
las noticias politicas en las revistas, pero que dicen que la mayoria
de sus amigos son republicanos, tienen un nivel de sentimiento pro-
bombardeo que es atin mas alto que el de los lectores republicanos.
Entre los republicanos que no se informan de las revistas, que no
conocen la politica de sus amigos o que estan dentro del campo de-
mocrético, el sentimiento pro-bombardeo desciende un 20 por 100. El
sentimiento pro-bombardeo entre los demodcratas es mayor en el pe-
quefio grupo que lee revistas v tiene amigos republicanos.

CUADRO 4

TANTO POR CIENTO APOYANDO EL BOMBARDEO POR IDENTIFICACION POLITICA,
SEXO Y ATENCION A LAS REVISTAS. (SURVEY RESEARCH CENTER, 1952.)

Porcentaje partidario del bombardeo

Hombres Mujeres
Identificacién de Partido Que utilizan revistas como su Que utilizan revistas como su
fuente politica de informacién @M
Si N No N Si N No N
Republicano ... ... ... ... ... 40 (67) 57 (42) 52 (73) 45 (47)
independiente ... ... ... ... 5] (45) 44 (32) 50 (28) 39 (33)
Demdcrata ... ... ... .. ... 52 (59) 43 (é5) 44 (70) 41 (65)
Diferencia de Partido ... ... + 8 +14 +8 +4

El problema de la edad

El descubrimiento de un sentimiento creciente pro-bombardeo entre
la gente mas joven presenta también un problema que pide una ex-
plicacién. La mayor parte de las variaciones por la edad es dada por
los protestantes blancos mdas acomodados. La explicacion mds co-
rrecta, en vista de lo que sigue, es que la gente mis joven tiene una
instruccién mas alta y estd asi en mayor contacto con los medios de
difusién impresos. Sin embargo, los protestantes blancos mas acomo
dados con instruccién de Universidad o de segunda ensefianza, que
emplean las revistas como fuentes de informacién politica, aparecen
mas favorablemente dispuestos hacia el bombardeo que otros grupos
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equivalentes de otras religiones. A nivel universitarioc no hay dife
rencias en el sentimiento pro-bombardeo.

La mejor explicacién que podemos dar es que los protestantes blan-
cos mdas jovenes y mds instruidos leen revistas diferentes o tienen
predisposiciones distintas. Desgraciadamente el estudio de 1952 no nos
permite demostrar la primera de estas suposiciones. La posibilidad
de predisposiciones diferentes puede ser el resultado de educacién y
experiencias diferentes, la generaciéon anterior pudo tener unas expe-
riencias mas pacificas y un contenido anti-guerra en su educacién, los
mas jévenes han tenido lecciones sobre la «necesidad de la guerra»
(frente al nazismo o comunismo, siendo la tesis corriente que el paci-
fismo «mo sirve») (14). Ademds, mucha gente de esta generacién ha
tenido una experiencia directa en la segunda guerra mundial que puede
haber afectado a sus actitudes. La posibilidad de que la experiencia
personal en la guerra tiene alguna influencia, parece cierta, puesto que,
en la relacién de edades, los hombres en el grupo de edad que puedan
haber estado en la guerra son mas marcadamente partidarios del bom-
bardeo. Entre las mujeres, el grupo de esta edad, al que deben perte-
necer las esposas de los veteranos de la segunda guerra mundial, es en
la mayoria, partidarias del bombardeo. Aun sin este impacto de los

(14) De especial importancia en este asunto es el articulo de Snell Putney y
Russell Middleton «Some Factors Associated with Student Acceptance or Rejection
of Wars, en American Sociological Review, 27 (octubre 2962) 633-67. Los hallazgos de
este articulo apuntan en el mismo sentido que los de este estudio. Informan que
«al menos entre los universitarios son los mas sofisticados los que encuentran la
guerra nuclear mas verosimil y aceptable» (p. 666). También relacionan este resul-
tado con la atencién media, dando a conocer algunos estudios experimentales que
hacen uso de materiales diferentes y que terminan en una direccién mas pacifica
y en un cambio muy marcado. También comentando el contenido variable de ma-
teriales universitarios, tenemos los siguientes autores: Oscar Handlin, «Textbooks
that Don’t Teach», Atlantic, diciembre 1957, pags. 110113 y William L. Newman,
«Historians in an age of Adquiescence», Dissent 4 (1957) 64-69. La New York Public
Library retiré su apoyo a un programa titulado «Aspectos de la guerra» (que con-
sistia en lecturas, sobre este tema, de trabajos de Euripides, Shakespeare, Cer-
vantes v Twain porque era una “drea sensible” v—dijo un miembro—“una argu-
mentacién en pro de la paz no era de interés piblico”. Este episodio es recogido
por Marjorie Fiske Book Selection and Censorship (Berkeley: Universidad de Cali-
fornia, 1959), pag. 59 n. El cambio de tendencias esta indicado por las palabras de
un profesor comentando la «Tendencia a la conformidad». Dice «hace cinco afios
citaron a John Maynard sobre Rusia, ahora citan a Rostow». Ver Paul F. Lazarsfeld
y Wagner Thielans Jr., The Academic Mind: Social Scientists in a time of Crisis;
(Glencoe: The Free Press, 1959), pag. 199. Este comentario se refiere a la obra de

" Walt Whitman Rostow: The Dynamics of Soviet Society. Algunos se refieren a
éste como “un libro financiado por CIA”. Ver David Wise y Thomas B. Ross, The
Invisible Governement (New Yor Bantam Books 1965), pag. 260.
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«veteranos», todavia quedan algunas diferencias por la edad que hay
que tener en cuenta (15). Una vez mads, este impacto especial entre los
ex combatientes aparece solamente entre los protestantes blancos mas
acomodados. No aparece entre los catdlicos. No aparece entre los
protestantes blancos de escasos recursos econdémicos. Esto sugiere una
predisposicion especial entre estos protestantes mds acomodados.

Los catdlicos

La minoria catdlica es el segundo grupo mas importante en la
sociedad. Estan ligeramente por debajo de la media en el sentimiento
«pro-bombardeo», aunque de las minorias son los mas favorables. Un
examen de este grupc demuestra que, a diferencia de los protestantes
blancos, existe una ruptura decisiva entre los de tres generaciones de
antigiiedad en este pafs y los de ascendencia irlandesa e inglesa mas
recientes, que estan sobre la media en el sentimiento «pro-bombardeo».
Todos los demds estan marcadamente por debajo de la media (16). En
conjunto, esto significa que son los catélicos asimilados los que tienen
la postura de la mayoria; los grupos inmigrantes mds recientes la re-
chazan. Una vez mas, la dinamica no es clara. No se puede aclarar con
nuestro material de estudio si han tomado esta actitud a través de
su asociacién ccn los protestantes blancos o si tienen una cierta “res-
puesta tipo”. El “efecto de los medios de difusién” ya anotado lo en-
contramos ofra vez en este subgrupo (Cuadro 5).

(15) Un tercio de los interrogados Iueron preguntados sobre el stafus de vete-
rano del interrogado o del cabeza de familia. Los resultados basicos fueron los
siguientes:

Hombres Mujeres

2 ilin b oy
Veteranos No veteranos Cabeza de famili Cabeza de familia

de veterano de no veterano
Pro-bombardeo 51 % 5% 399% 279/,
N = (89) (136) (87) (204)

Aunque el numero de casos es muy pequefio cuando examinamos los subgrupos
religiosos por edades, los resultados basados en el tercioc de la muestra general-
mente correspanden con lo declarado en el texto, que estd basado en la muestra
completa. )

(16) De los catdlicos con abuelos nacidos en este pais, hay 49 por 100 (N = 76)
que son pro-bombardeo. Entre los de una ascendencia inglesa o irlandesa mas
reciente, 4 por 100 (N = 57) son pro-bombardeo. El nivel maximo para cualquier
subgrupo catdlico era de 35 por 100.
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CUADRO 5

TANTO POR CIENTO PARTIDARIO DEL BOMBARDEO POR ATENCION MEDIA: SE-
GUN LOS INGRESOS DE LOS CATOLICOS BLANCOS. (SURVEY RESEARCH
CENTER, 1952.)

S, muchisimo Si, 's"l-’ad%ema' No
¢leen sobre la campafia en las revistas?*
Menos de 3.000 ddlares
Pro-bombardeo ... ... ... ... *x *# 30 %
N= .. e e (6) (13) (56)
. 3.000 délares y mas
Pro-bombardec ... ... ... ... ... 47 % 42 % 37 %
N= (34) (66) (155)
iLeen sobre la campafia en los periédicos?
Menos de 3.000 délares
Pro-bombardeo ... ... ... ... ... 37 % 32 % 25%
N = (19) (40) (16)
3.000 déblares y més
Pro-hombardes ... ... ... ... ... 47 % 37 % 30 %

N= (101) (110) (46)

*  Ver Cuadro 2 para preguntas.

** Nomero demasiado bajo.

Negros, judios, otros.

Un descubrimiento interesante sobre estos tres grupos es que estan
todos mal dispuestos bhacia el bombardeo comoé un instrumento de
politica en la guerra de Corea. Ademds, en estos grupos la lectura
de revistas no tiene influencia o no tiene relacién con el sentimien-
to pro-bombardeo (Cuadro 6). La mejor explicacién que podemos
dar es que leen diferentes periédicos. Es aqui donde encontramos que
los lectores de Nation y New Republic son opuestos a los seguidores
del Time y Life (17). El efecto de la lectura del periédico no es tan
consistente como enire los protestantes y los catdlicos, aunque gene-
ralmente sirve para aumentar las actitudes pro-bombardeo:

(17) Seguramente hay muchas otras posibilidades que pueden ser operativas en
estos casos como influencia de diferentes escuelas, diferentes grupos primarios
su liberalismo béasico. o su localizacién en ciudades. Dado el pequefio nimero de
casos, es dificil hacer un fest detallado, Un descubrimiento relacionado que tiende
a apoyar el punto de vista de gue la influencia de medios de difusién es un factor
operativo, es que el impacto de los medios estd también marcadamente reducido
entre los protestantes blancos liberales ya nombrados (esto es, los que eran libe
rales econdmicos y liberales de derechos civiles). Entre los liberales no convenci
dos, hay una influencia de medios muy marcada.
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CUADRO ¢
TANTO POR CIENTO PARTIDARIO DEL BOMBARDEO. MINORIA POR ATEN-
CION MEDIA.
Minorias
Negros N Judios N Otros * N
Atencién por las revistas: Porcentaje pro bombardeo
Bastante ... ... ..o eee oeer oaer eee aan 17 (23) 30 {20) — {13
Ninguna ... ..o cer ein ven s el 21 (131) 27  (30) 23 (34)
Atencién por los periddicos:
Bastante ... ... ... ... ol i el s 27 {30) 33 (21) 21 (14)
Alguna ... ... ..o L 27  (55) 30 (20} 12 (16)
Ninguna ... ... .o oo el e L 1 {69) — (9) 18 (17)

L . P
Incluidos los ano religiosos».

Conclusiones

La cuestién bésica en este articulo es: ¢Quién apoyaba la politica
de bombardear China durante la guerra de Corea en 1952?
Los mayores descubrimientos al contestar a esta pregunta son:

1. Protestantes blancos mas acomodados (sobre 3.000 déla-
res anuales).

2. Catdlicos acomodados.

3. Los que entre los grupos seitalados més arriba utilizan
revistas y periédicos como su mayor fuente de infor-
macién politica.

4. Los que tienen una orientacién conservadora en asuntos
econémicos internos y con un liberalismo doméstico son
indiferentes al papel del Gobierno Federal en apoyo a
la igualdad del trabajo del negro.

Nuestra interpretacién de estos descubrimientos da importancia a
dos factores: la atencién a los medios de difusiéon y predisposiciones
latentes. La atencién a los medios de difusidn, particularmente revis-
tas y periédicos, estd claramente relacionada con un fuerte senti-
miento pro-bombardeo. Sin embargo, aun con este factor controlado,
los protestantes blancos md4s acomodados estdn todavia a la cabeza
de los demds para apoyar la estrategia mdas agresiva. Este hecho de-
muestra que hay algo mds que la «contestacién de un hombre inte-
ligente» operando en estos grupos.

Nuestro argumento es que los protestantes blancos mds acomo-
dados tienen algunas predisposiciones latentes que les llevan a apoyar
esta «contestacién» cuando se presenta un caso de esta clase. Los
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dos factores distintos de predisposicién que son mds frecuentes entre
los protestantes que entre olros grupos, son una actitud conserva-
dora v una actitud mas liberal hacia los derechos del negro. El pri-
mero aparece unido a un panorama conservador més general, estando
una de las partes mas involucrada en una defensa agresiva «apuradas
del interés nacional. E! segundo que proponemos involucra un racismo
latente’ mas general, que es ¢l apoyo de movimientos agresivos en
contra de los no-blancos. Hay que advertir que estos dos ultimos
puntos son sustentados solamente a través de indicadores indirectos
de estas supuestas predisposiciones. El lector se dard cuenta que
estos son los soportes menos adecuados para cualquiera de los obje-
tivos de este articulo.

Hay, seguramente, otras posibles indicaciones sobre la curiosa
respuesta de los protestantes blancos. Podria ser algo mas que una
«rectitud de conciencia» usual, que se supone encontrar entre las
élites y sus asociados en cualquier sociedad. Esto haria concebir la
idea de que los grupos de nivel mis bajo aceptan estar en su sitio.
Ain queda la posibilidad de que estamos tratando con la idea calvi-
nista de «moralizar al mundo», para cuyo fin, hasta se justifica el
uso de medios viclentos. Algo de esa orientacién se nota en el punto
de vista de John Foster Dulles. Como anota un biégrafo:

«Cualquiera que tuvo relacidn eclesidstica o politica con Dulles,
encontraba su honradez chocante... Esta estimacién propia, esta acti-
tud de conocimiento exclusivo de cosas eternas junto con un sentido
de superioridad moral ha sido comprobado por muchos testigos... es
el temperamento de salvacién exclusiva. Esto conduce facilmente a
atropellar a los demads, aun a hombres de Estado extranjeros, si son
juzgados demasiado lentos, demasiado poco activos, demasiado equi-
vocados, en otras palabras, malditos. Esto es lo que dijeron unos
observadores cercanos y bastante imparciales, durante la crisis de
Suez, cuando fue rehusado el préstamo para la presa de Aswan, a
final de 1956: “Una atmdsfera calvinista persiste en el departamento
de Estado con la llegada de Dulles», y en otra ocasién, «Dulles tiene
la ilusién de una superioridad moral sobre todos los demas, como
si poseyera un oleoducto hasta Dios». Y otra vez, «Hablaba como si
hubiese recibido un mensaje especial de Dios». En el fondo de su
corazén Dulles tenfa madera de martir de la Iglesia» (18).

(18) Herman Finer, Dulles Over Suez: The Theory and Practice of his Diplo
macy, Chicago: Quadrangle Books, 1964, pag. 78.
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Es necesario hacer otra aclaracién por precaucién. Este es el
estudio de un ejemplo de una clase de acontecimientos. El bombardeo
de China en 1952 fue obviamente una politica que atraeria el apoyo
«conservador». No hay indicios de que hallazgos similares hayan apa-
recido en todos los casos parecidos. La base social de apoyo cambiaria
sin duda con diferentes objetivos. Si se hubiese tratado, por ejemplo,
de bombardear los barcos de abastecimiento de Mussolini para Es-
pafia en 1936, hubiésemos encontrado probablemente apoyo «li-
beral».

Discusion

Este estudio muestra evidencia clara del impacto de los medios
de difusion en la determinacién de actitudes con resultados bastante
significativos. Probablemente no hubiera valido la pena destacar este
hallazgo si no fuese por el hecho de que mucho del trabajo anterior
sobre comunicacién de masas ha concluido con que tiene mayor efecto
de «refuerzo» que de conviccién. De mayor interés es el hecho de
que, contrariamente a suposiciones generales sobre accesibilidad o
permeabilidad de las masas sin raices, nuestra evidencia muestra que
los que estan influenciados son personas con ocupaciones de alto
nivel de instruccién y con un alto sentido de la eficacia politica. En
conjunto, excepto esta parte de teoria especulativa sobre las «masas
vulnerables», este descubrimiento no es del todo sorprendente. Donde
las teorfas de “la sociedad de masas” ven instruccién como respuesta
a «masificacién», este estudio demuestra que la instruccién es de
hecho el recurso que hace a la “masa” permeable, que la hace accesi-
bles a la influencia de diversas élites. Podriamos decir, en general,
que a mayor instruccién, mas gente accesible a esta influencia. Tal
como estan constituidas las cosas corrientemente, las masas accesibles
resultan ser la clase media y la clase superior. Los grupos sin ins-
truccién, por el hecho de su misma incapacidad, estdn aislados de
esta influencia. Esta situacién particular puede ser muy bien espe-
cifica de los Estados Unidos, donde las revistas y peridédicos son
politicamente conservadores, mientras la radio y la televisién son, al
menos nominalmente, apoliticas. En un pais como Francia, por ejem-
plo, con una televisién grandemente politizada por el Gobierno, la
vulnerabilidad de los grupos de nivel mas bajo puede ser considera-
blemente mayor.
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«El reverso» del asunto tratado ayuai merece también atencién, .esto
es, el sentimiento pro-negociacién de los grupos de bajo nivel y de
poca instruccién. Este descubrimiento no estd de acuerdo con los
debates generales sobre la “autoritaria clase trabajadora™, cuyos miem-
bros se juzgan peleadores e inflexibles. Parece que hay aqui una lec-
cién que aprender. La pregunta basica que se plantea es: ¢Dénde y
cé6mo aprendieron esta leccién de negociacién?
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Luis Gasca

Nuestra sociedad de masas se alimenta de una cultura de masas, redu-
cida al minimo, sucinta, aligerada de toda floritura superflua: una cultura
de bolsillo. Estamos viviendo afios de neto predominio de la imagen, quinto
poder de la sociedad del siglo xx. La imagen, como un monstruo insaciable,
lo devora todo, lo arrolla todo. Salta del cartel publicitario, para introdu-
cirse en la intimidad del hogar, para incorporarse, imperceptible, pero
machaconamente, al propio ser del individuo. Imagen avasalladora, hiriente,
dindmica, garbosa, audaz, fascinante, hipndtica, casi sublimal en sus efectos.
Imagen en movimiento del cinematégrafo y de la pantalla pequefia de la
TV, imagen estdtica del tebeo, de las revistas ilustradas, de las portadas de
novela popular. Imagen a la que se inmola gustosamente el olvidado placer
de la letra impresa. Imagen que en una sola vifieta narra un estado de
dnimo, un ambiente, un didlogo y sugiere, ademds, todo un oculto uni-
verso desconocido y fascinante, en cada pequefio detalle del dibujo. Casi
no se precisan leer los textos escuetos que completan la ilustracién. Casi
se presiente, ¢para qué leer lo que los ojos ya han captado con facilidad?
Parece como si el cine se detuviese un momento para ofrecer en la vifieta
un més reposado degustar de la narracion. Aunque el quictismo del tebeo
es relativo, ya que su riqueza expresiva, su dinamicidad, el actual montaje
de sus péginas, hacen de este medio de expresién grafica uno de los m4s
agiles que puede encontrar el hombre actual.

El ciudadano medio, perteneciente a una sociedad integrada, como es
la sociedad de masas americana, se alimenta desde su mds tierna edad con
el apetecible pasto que le proporcionan las pdginas coloreadas del suple-
mento dominical de los periddicos. Reparte primero, disputa luego a su
padre, con el correr de los afios, el pliego que los diarios de su pafs ofrecen
embuchado a su clientela, Cuando, al iniciarse la edad escolar, sale sin
compafifa a la calle y recibe una asignaciéon semanal, compra en los

(1) El presente articulo amplia considerablemente el texto de la comunica-
cién “Fumetti e Publicitd”, presentada por el autor en el II Congreso Interna-
cional del “Comic”, celebrado en Lucca (Italia) en septiembre de 1966. La in-
troduccién v algunos pirrafos, forman parte del libro “Tebeo y cultura de masas”
actualmente en curso de edicién por Editorial Prensa Espafiola.

125



LUIS GASCA

quioscos Comic-books o tebeos en cuaderno, consagrados a narrar las aven-
turas de un solo personaje. Mientras desayuna, lee con una rdpida ojeada
las tiras diarias de los periddicos, procurando recordar donde quedd la
narracién el dfa anterior. Y asi, sin darse cuenta, se integra en la legion
de lectores de tebeos, al igual que otros cien millones de compatriotas suyos,
segin datos recientes del Newspaper Comics Council. De esta forma, y
desde finales del sigio pasado, América ha formado una nueva generacién
cindadana, que en todos sus estratos recibe diariamente el mensaje del
tebeo. Un mensaje soterrado, discreto, inocuo al parecer, pero tremenda-
mente. eficaz, irresistible. Un mensaje repetido utilizando las mds diversas
y atrayentes formas, que hard al lector hablar, escribir, comer, comprar,
amar, vestir, cantar, ganar las elecciones y morir como lo hacen los pro-
tagonistas de los tebeos. Exactamente igual. Sus primeros balbuceos cole-
giales, los gritos de sus juegos durante el recreo tendrdn mucho de grito
ancestral apache y mucho también de onomatopeya creada por el tebeo.
Su tipo de chica, de vecinita para salir a bailar el sdbado, se parecerd a
Eva Jones (2), aunque con vistas a un hipotético y ailn lejano matrimonio,
prefieran pensar en su hermana Julieta. Ellas, las muchachas, sofiardn por
las noches con Smilin’ Jack (3), mientras se preparan a los afios del petting,
del dating y del beso de medianoche en el portal. Ya se ha abierto el
circulo, ya estd el terreno abonado para la creacién de una nueva sociedad,
la sociedad de consumo del afio 2.000, donde todos seremos consumidores.
No serd preciso utilizar altavoces para incitar a la adquisicién. Cada con-
sumidor sabrd perfectamente cémo decidir su eleccién. Obrard simplemente
como en un caso similar lo hace su personaje favorito.

Toda la ideologia de la mentalidad americana estd dentro de las vifietas
de sus revistas ilustradas. Sus pasiones, su politica mundial, su tipo preferido
de mujer, el necesario transfert de personalidad que precisa los domingos

) Eva y Julieta Jones son dos hermanas creadas en forma de “comic”
en 1933 por el dibujante americano Stan Drake, que hasta la fecha ha dibujads
mis de 40.000 viiietas para su serie. La mds joven, Eva, es rubia, y representa
de forma perfecta a la “calcetinera” o “teen-ager” de hace diez aiios, con su
melena rubia y un cefiido jersey. Eva Jones no solamente es un simbolo de su
generacién —hoy evolucionado excepto en provincias— sino que en cierto modo
ha condicionado a muchas jévenes que han imitado sus vestidos, maneras y ex-
presiones.

(3) El personaje Smilin’ Jack ha quedado actualmente algo anticuado como
simbolo del galin americano. Dentro del campo del “comic” representa desde
hace treinta y tres aflos a un tipo humano que en el cine ya ha desaparecido,
el personificado por el actor Clark Gable. Su autor, el dibujante Zack Mosley,
era aviador y por eso su héroe vive siempre aventuras aéreas que apasionan desde
la primera pigina dominical publicada en el “Chicago Tribune” en 1933, a un
puablico fiel, calculado en mas de 15 millones de lectores.
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por la mafiana el oficinista y el médico de guardia. Hay un Superman (4)
latente debajo de cada sombrero, y muchas veces es Gordon (5) quien con-
duce el coche al pasar el puente de Brooklyn. Aunque lo malo de los idolos
es que con el tiempo producen hastio, pierden su sacralizado caricter y
al ganar en acercamiento al hombre, se hacen tristemente vulgares. Por
eso se ha creado un nuevo personaje de tebeo, que al anochecer, cuando,
cansado de su jornada laboral, regresa al hogar, puede elegir para su tras-
ferencia de personalidad entre diez superhéroes diferentes. A Robby Reed,
protagonista de “Dial H for Hero”, le basta con marcar un nimero de
teléfono. No precisa invocar extrafios manes. Ni “Shazam”, ni “Abrete
Sésamo”. Simplemente, telefonear a su personalidad nocturna, y, amparado
en su disfraz, olvidar el soterrado amazonismo de la mujer americana que
tan bien ha sabido captar un “comic” famoso, Wonder Woman (6). Y asi es
como un fenémeno de literatura gréfica, concebido exclusivamente para
un publico lector americano, el “comic”, ha cobrado carta de naturaleza in-
ternacional, conquistando todos los mercados mundiales. En Viet-Nam, los
combatientes leen revistas ilustradas en los dos bandos. Sdlo varian los

(4) La revista infantil argentina “Billiken” popularizé en Espaiia la figura
legendaria de Superman, conocida también entre nosotros por Ciclén, el homn-
bre de acero. Representacién grifica en las piginas de revistas ilustradas del
desdoblamiento de la personalidad, Superman es un paranoico que vive bajo
su disiraz de super-héroe, Ias aventuras que estin vedadas al Dr. Jekyll, es decir,
el timido v cobarde Clark Kent. Esta posibilidad de realizacién ampardindose en
otro yo, este dislraz de sentimientos que alcanza también a la contextura fisica.
ha influido de forma decisiva en el americano medio, que ha hecho de Superman
su héroe predilecto, vy el mias leido del mundo. En cierto modo, su cine, su
literatura, reflejan con frecuencia al “americano bueno” que es Superman y que
“quiere ser” todo americano. La figura, harto repetida en la pantalla, del soldado
USA que acaba por sus propios medios con diez enemigos armados. La lucha
y victoria de Tarzan contra tribus salvajes, incluso la supervalorizacién de anti-
héroes como los de las novelas “Two Weeks in another town”, o “The prize”,
deben mucho al “complejo de superhombre” que afecta al americano, incluso en
su politica exterior.

(5) Flash Gordon, creado por el maximo dibujante de historietas americano,
el fallecido Alex Raymond, ha sido desde sus comienzos, el “comic” de ciencia-
ficcién con mas hallazgos estéticos que se ha editado. L

(6) El caso de Wonder Woman (la mujer maravillosa) es muy curioso. Desde
su primera aventura en 1942 hasta nuestros dias esta amazona de duros rasgos
y fuerte personalidad ha entusiasmado a millones de lectores en su pais de origen,
sin llegar nunca a cuajar en otras latitudes. A los sicélogos corresponde analizar
los motivos de su éxito. Probablemente se debe a que es el tinico “comic” acep-
tado por la censura que participa de forma mesurada de ciertos ingredientes ha-
bituales en los cuadernos sidicos que se venden a escondidas en USA. Junto
con Superman, y por 1dénticos caminos, ofrece al lector americano todo io
que le pide su subconsciente y que le niega la vida de cada dia. Wonder Woman
ha influido publicitariamente durante 1966 en la venta de ropa interior femenina,
decorada con atributos, estrellas y motivos inspirados en ella. .

127



LUIS GASCA

textos, incluso las onomatcpeyas son iguales, ganando la batalla en la que
no triunfé ni el volapuk ni el esperanto.

Por eso nuestra civilizacién es la civilizacién de las comunicaciones de
masas, y nos alimentamos de una cultura visual prefabricada, enlatada en
pequefios cuadritos, y asi, sin darnos cuenta, nos convertimos en un eslabdn
del ciclo, en un producto de la cultura de masas.

Ver en Flash Gordon a Tristdn y en Dale Arden a Isolda es muy ficil.
Cada generacién precisa la creacién de nuevos mitos, mitos que son &n
realidad tan antiguos como la historia de la humanidad, nuevas variantes
de las historia de Adidn y Eva. El complejo mecanismo de sus suefios e
inhibiciones exige toda una imagineria colorista y un tanto simple, que
s6lo puede darle la novela popular, el “Soap Opera” o serial radiofénico,
el tebeo.

Al principio, el dibujante, realizador de las primeras tiras ilustradas,
era un autor completo de las mismas. Creaba los personajes, las situaciones,
el argumento, los “gags”, disefiaba totalmente la vifieta, e incluso escribia
minuciosamente los textos, que luego encerraba en los globos correspon-
dientes. Luego, al cobrar amplitud el género y lanzarse los primeros
“comic-books”, la creacién de una historieta pasé a ser una compleja ope-
racion, obra de un equipo: argumentista, abocetadores a 1apiz, ilustradores,
especialistas en fondos, creadores de “gags”, letristas de onomatopeyas, todo
un amplio grupo confeccionador (al estilo de las grandes superproducciones
de Hollywood) del cuaderno ilustrado.

La industria de la edicién en masa (mds acertado seria denominarla
como produccién en cadena) de revistas infantiles y de tiras ilustradas para
periddicos, abrié nuevas rutas a la publicidad. Ante todo, tanto los cuader-
nos de tebeos como las pdginas de suplementos dominicales en color, pa-
saron a ser un nuevo medio publicitario, excelente para lanzar campafias
de productos infantiles, tales como bebidas refrescantes, caramelos, cho-
colatinas, etc.

Estos fueron los primeros productos considerados comc adecuados para
apoyarse en revistas infantiles. El nifio actual no pide nunca “mama4, dame
una gaseosa”, sino “quiero una Cola-Tal”. Desde la cuna, cercana al dor-
mitorio, estd oyendo los “jingles” (7) que anuncian las excelencias de las

(7) Seria interesante .y de plena actualidad que el “Instituto de la Opinién
Piblica” espafiol analizase en alguno de sus préximos trabajos la influencia de
los “jingles” o musiquillas de la Television en los nifios espafioles de todas las
clases sociales. Las habituales canciones de corro que se ofan en los parques
piblicos y jardines de la infancia se han visto desplazados por versiones adul-
teradas —como todo lo que llega al nifio por via oral— de los anuncios de
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bebidas efervescentes. En el jardin de la infancia, en las tapias del colegio
estd viendo durante la edad escolar la imagen repetida de nifios como él,
guapos y sanos, y ademds rubios, bebiendo con glotoneria vasos de liquidos
helados, masticando con repletos carrillos galletas o caramelos. Los nifios
son futuros consumidores, que, a los cuatro afios, diferencian mejor que
sus propios padres media docena de frigorificos diferentes. Cuando les
llegue la hora de la eleccion, al poner un hogar, precisardn mucha menos
publicidad que la que en un momento similar necesitaron sus padres.
Mientras les llegue esa hora, se hacen intransigentes y sibaritas, diferencian
perfectamente el grado de dulzor de cada bebida, y rechazan la que no ¢s
su preferida. Son también (como sus volubles madres en la eleccién de
electrodomésticos) amantes de fa moda, de la novedad, y desdefian hoy el
producto que ayer hizo sus delicias.

Si en tiempos de la Condesa de Segur las nifias modelo hubiesen alabado
ante la grey infantil la sémola tal o cual, sus infantiles lectores, como cor-
deritos, hubiesen hecho subir a las nubes las cifras de venta del producto
innovador del fabricante que pensaba como un nifio para un producto
infantil. Pero 1a ciencia de la publicidad es tan joven como el “comic™ ¥y
no se pueden pedir maravillas antes de que pasen sus balbuceos iniciales.

El impacto de los primeros héroes del tebeo, sus posibilidades promo-
cionales, al entrar en el paraiso del mito, sirvieron de trampolin a muchos
nuevos productos iguales a otros similares de la competencia, pero que
supieron elegir una envoltura atrayente, una figura inconfundible y ya
inventada, conocida de todos los nifios: una figura de tebeo. Asi se lanza-
ron a principios de siglo los zapatos Buster Brown (8), que atn se fabrican,
y los tejidos del mismo nombre.

Desde entonces numerosos productos han tomado su marca de perso-
najes popularizados por el “comic”. Esa fdbrica de suefios y de reales
dividendos quc es el estudio de Disney en Burbank, Arizona, ha lanzado
siempre de forma escalonada sus peliculas, las historietas de dichos films,
los juguetes y vestidos que utilizan en todo el mundo su “copyright”. En
1965 Walt Disney inicié su iltima campaifia con los paraguas, bolsos de

Televisién. Los nifios espafioles han incorporado también a su vocabulario I
mayor parte de los “slogans” publicitarios que, utilizando de forma absolutamente
inmoral frases coloquiales espafiolas, se oyen en los espacios publicitarios de TVE.

(8) El pequeiio y travieso Buster Brown nacié en las piginas de “Herald”
en 1902 como un sustitutive para el lector del “Yellow Kid” o nifio amarillo,
que dio su nombre a la famosa “prensa amarilla”. Buster Brown, que vestia de
forma inconfundible, inspiré la moda infantil de su época y fue imitado por la
mayoria de las grandes casas de confeccién americana. Fue el creador de fas
chalinas, v del famoso “cuello de marinero”.
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viaje, vajillas, termos, mostaza, sombreros, pijamas, papel pintado, batas,
esponjas, mascaras y goma de mascar Mary Poppins.

Durante cincuenta afios se han lanzado al mercado pantalones vagueros
Tintin (%) y Daisy Mae, la rubia esposa de Li’l Abner (10), perfumes Marcy,
con campafias patrocinadas por Little Orphan Annie (11), sopas Heinz del
Pato Donald, zapatos infantiles Peter Pan, pafiuelos de papel Little Lulu
(12), camiones para el Ejército Beetle Bailey (13), queso camember Blanca
Nieves, chocolate Chanoc (14), chocolates y copos de avena Schtroumpfs,

(9) De las aventuras de Tintin se editan diez millones de ejemplares, Actual-
mente es el héroe infantil —sin problema alguno de censura— mads famoso en
el mundo, yn que sus aventuras pueden ponerse en todas las manos. Las dos
peliculas de large metraje y el programa de televisién en dibujo animado han
contribuido a difundir su imagen en todos los continentes. Son muy pumerosos
los productos que se han lanzado al mercado amparados en su marca, especial-
mente en Francia donde se venden cuadernos de dibujo, lipices de colores,
acuarelas, etc.

(10) El personaje de “hilibilly” o campesino que personiﬁca en sus historietas
Li’l Abner {ue popuhrizado en Espafia por “Pandilla” y otras revistas argentinas,
donde se le conocia por Chiquito Abner y Sinforoso Peloduro. Su autor y dise-
fador, Al Capp, lo cred el 12 de ﬂgosto de 1935 en las paginas del “New York
Mirror”, en plena época del “New Deal” 100>evelt1'\no, cuando en el campo so-
braba mano de obra y los campesinos, sin preparauon ni cultura, emigraban a la
ciudad, sin flegar a integrarxe con l'\s capas superiores. Sus protagonistas, Li'l
y su mujer, Daisy Mae (se “casaron” en marzo de 1952, hecho poco frecuente en
las historietas, excepto en el caso de Prince Valiant (El Pr'ncipe Valiente), han
servido para lanzar publicitariamente cientos de productos, entre ellos los panta.
lones vaqueros “Daisy Mae” y “Dogpatch Denim”. Otra creacién de estas his-
torietas son los Schmoos, que han servido también para lanzar al mercado sopas,
hueveras, productos del campo, zapatos de nifios, ropas juveniles, hasta sesenta
productos diferentes. Por otro lado, el lenguaje creado por Al Capp para repre-
sentar el habla del campesino inculto ha sido causa de la creacidén de los giros
coloquiales americanos, de nuevas palabras. Un pueblo de Arkansas llamado
Waters pidié y consignié cambiar su nombre por el de Pine Ridge, lugar donde
estad enclavado el mitico Dogpatch de L7l En otra historieta, Al Capp presentd
el “Sadie Hawkins Day”, dia anual en el que las mujeres cortejan y persiguen
a los hombres. Actualmente esta celebracién se ha hecho tradicional en los co-
legios y universidades americanos.

(11) Listle Orphan Annie es una de las historietas mdas politizadas de USA,
debido al personaje que protege a la pequefia huerf‘mxta, el multimilionario
Daddy Warbucks. Ademds, otros personajes episédicos tienen un claro matiz
de parodia politica, como Sam Sundown (el tio Sam), Wolf Gnaf (Kruschev), etc.

(12) La pequefia Lulu (Little Lulu) inicié su publicacién en la revista ilustra-
da “Saturday Eveming Post”, y su ilustradora es Marge Henderson.

(13) Beetle Bailey ha sido también utilizado para la poblicidad de “U-Haul
Rental Sistem”. En 1940 se inicid su publicacién, con el nombre de Spider en
forma de “cartoon”, es decir, chiste. Diez afios después pasdé a editarse como
tira cdmica, v en 1931 su autor, el dibujante Mort Walker, ingresé a su personaje
en el Ejército, donde sigue desde entonces.

(14) Chanoc es un héroe mejicano. Dotado de todas las virtundes raciales de
su pueblo, una vez agotada la cantera de sus aventuras en México, este personaje
publicado en forma de “comic” por Publicaciones Herrerias ha trasladado su
campo de accidn al iliniitado universo de la ciencia-ficcién.
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sombreros Penny, y quesos Joe Palooka (15), creacién del dibujante Ham
Fisher, que en 1937 fue proclamado “Rey del queso”, ya que habia hecho
subir impensadamente las ventas de este producto, debido a que su perso-
naje, gran campedn deportivo, comia queso a todas horas. Y es que el
“coco” y el sacamantecas y el “hombre del saco”, se han quedado tre-
mendamente anticuados. Ahora los nifios no comen lentejas “porque si no
viene el coco”, sino “porque asi lo hace Tintin antes de lanzarse a la
conquista de lejanas galaxias”. Por cierto, que Little Orphan Annie ha
servido de apoyatura, también, desde el dia 11 de junio, para el lanzamien-
to de la nueva fibra sintética Dacron, de la casa DuPont, asi como para
la pdgina en color del “Newsweek”, insertada en la revista “Advertising
Age”.

Toda esta inmensa plétora de personajes creados en las historietas ilus-
tradas (mdas de 5.000 héroes diferentes en todo el mundo), reforzados con
frecuencia por sus adaptaciones para la televisién, han servido para la
creacion de juguetes y disfraces que llevan su nombre y reproducen Ia
espada legendaria del Prince Valiant (16), el estetoscopio del Doctor Kil-
dare (17), el antifaz del Lone Ranger (18) y del Phantom (19) y la “Beretta”
del agente 007, James Bond.

(15) Al morir Ham Fisher en 1936, el dibujante Moe Leif le sucedid en la
realizacién de las aventuras de Joe Palooka (Pancho Mamporro). Personifica,
junto con Big Ben Bolt, al muchacho americano corriente, que gracias a su bon-
dad y dotes para el boxeo, conquista un puesto en la sociedad y si se lo propone
puede llegar a ser Presidente de su pais. El poder de persuasién de Joe Palooka
era tal, que fue utilizado durante la segunda guerra mundial para levantar la
moral de la tropa que precisaba una rehabilitacién fisica, los parapléjicos, etc.
El propio presidente Roosevelt felicitdé a su autor por ayudarle a ensalzar las
virtudes del americano con sus historietas y para que sus aventuras tuviesen la
maxima actualidad, le informé por medio de su Ministro de Inlormacién de los
avances de Montgomery. Antes de cada combate, Joe Palooka acostumbra a
comer queso (como Popeve toma espinacas). Por eso su autor, Ham Fisher, fue
coronado “Rey del queso” en 1937. El autor de Popeye también tuvo aquel mismo
aflo su recompensa por popularizar y hacer subir a las nubes las ventas del
producto: la poblacién agradecida de Crystal City, en Texas, le erigié una estatua
de piedra.

(16) El Prince Valiant, o Principe Valiente, fue creado en 1937 por Harold
Foster, que abandoné sus ilustraciones de Tarzdn para dedicarse exclusivamente
a ilustrar semanalmente una pigina en colores de sus aventuras.

(7 El Doctor Kildare ha sido utilizado, ademds de en novelas y “comics”.
en peliculas y seriales de television.

(18) Uno de los disiraces mds utilizados por los niiios de todo el mundo es
el de Lone Ranger, el Llanero Solitario, a quien sélo iguala en popularidad El
Zorro.

(19) Phantom es muy popular en Espafia. Se le ha conocido entre el lector
de habla hispana por El Fantasma y Fantomas, pero la mixima difusién la ha
alcanzado bajo el apelativo de El hombre enmascarado. Junto con Dick Fulmine
(Juan Centella) y Flash Gordon constituye el triunvirato mas conocido del “comic”
extranjero en la Peninsula,
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- Bs curioso constatar en la seccidn de jugueteria de los grandes alma-
cenes de Paris, Londres, Mildn, la profunda influencia .operada a través
de los dos dltimos afios por el tebeo o “comic” en la presentacion de los
juguetes. Las pistolas, fusiles y soldaditos de plomo se ofrecen a la infancia
en. cajas que reproducen vifietas de historietas y que ademds estdn cruzadas
por zigzagueantes onomatopeyas. “Action Tommy Gun”, “Swan-off Shot
Gun”, y muy especialmente la “James Bond 100 Shot Repeater”, son claros
ejemplos del interés de los fabricantes de juguetes en que el nifio identifique
en sus regalos de Navidad a los héroes predilectos de toda una generacién.

Entre los anuncios que utilizan personajes ya populares para captar la
atencién del presunto comprador, se han hecho tradicionales a la largo de
los afios las campafias de copos de avena, con Abbie and Slats (20) y Li'l
Abner. Este ultimo, al igual que Gerald McBoing-Boing, ha servido tam-
bién para reforzar las ventas de la Pepsi-Cola. También se han utilizado
para hacer populares, incluso para “intelectualizar” productos de elevado
precio. La Ford ha lanzado campaiias anuales presentadas por el pequefio
Charlie Brown de la serie Peanuts, Dick Tracy (21) y Casper the Friendly
Ghost, este ultimo para el modelo Ford 1966. Lirtle’ King, que ha popula-
rizado en Espafia la revista “La Codorniz”, ha sido utilizado en 1966 para
hacer llegar al gran publico la produccion de la “United States Steel”, bajo
el lema “El pequefio rey cabalga de nuevo”.

-

La persuasiéon publicitaria se ha hecho patente incluso en campafias
nacionales, donde parecia totalmente inadecuada su utilizacién, donde muy
pocos podian confiar. (Qué decir de Superman alabando las ventajas de
la Banca Nacional, de Blondie (22) atrayendo clientes para el Banco de
América, o de Dennis (23) incitando a la compra de la Enciclopedia Bri-
tanica? En Espafia estas insélitas posibilidades, realmente ilimitadas, se
han hecho patentes con el fenémeno la Familia Telerin. Se trata de un
“spot” creado por José Luis Moro para TVE, que presenta a unos herma-
nitos en el momento de irse a la cama. Viene a ser una llamada de aviso
para grandes y chicos de que ha llegado “la hora de los peques”. De esta

(20) Abbie’ n’ Slats, de Rael)mn Van Buren, se edlto en budqmencq con el
titulo de “Crispin y Chispita”.

(21) Dick Tracy nacié en 1931, en el “Tribune” de Chicago.

(22) Blondie (Pemtq, la esposa de “Lorenzo Parachoques”) ha m[luldo de for-
ma decisiva en la “Mass-culture”. americana, En los afios treinta inspiré la moda
femenina y su famosa “permanente” influyé en el peinado de su época. En USA
se sirve en los restaurantes un bocadilo que se Hama como su marido: “Dag-
wood Sandwich.” » .

(23) En Espaiia a Dennis the Menace se le conoce por “Daniel el Travieso”
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simpdtica familia han salido infinidad de productos, y lo que es mucho
més importante, sicélogos y educadores han comprendido las posibilidades
de su utilizacién como arma persuasiva. De esta forma se ha hecho popular
la campafia de vacunacién, y actualmente se proyecta utilizarlos en la de
limpieza nacional.

Hasta un medio tan tradicional como el de los anuncios en television se
ha visto afectado por esta nueva forma de publicidad, que prefiere llegar a)
alma del pueblo por medios del pueblo: por medios de la masa. En 1965
se han realizadc numerosas experiencias en este sentido. Unas presentan
cartones fijos, con escenas dibujadas con la técnica de los foto-romances,
para anunciar productos quimicos, escuelas de idiomas, fabricas de baterias
de cocina, etc., asi como dibujos animados con técnica de tebeo. Las posi-
bilidades son ilimitadas. Su atractivo visual, indiscutible.

La conocida firma “Vick Chemical” ha utilizado durante todo el primer
semestre de 1966 un conjunto de “spots” .oalizados con el estilo “comic™,
utilizado también en Estados Unidos por la Berlitz School para anunciar
sus clases de idiomas. Una compaiiia fabricadora de alummnio ha lanzado
una divertida parodia de los agentes secretos a lo James Bond para anunciar
sus productos en forma de “comic™, con el titulo muy adecuado de “Man
from AAMA”, Y otra firma de categorfa, la “Procter and Gamble” ha ido
mds lejos al unir sus “spots” de television, protagonizados por George (un
personaje dentro del mds puro clasicismo de los “comics™) junto con unk
campafia en revistas y semanarios.

" Esta revolucién visual del trillado medio de expresién publicitaria quz
es la television y sus peliculas “comerciales” —como se denominan en
Sud-América— o “sports”, estd sufriendo, influenciada por el “comic”, una
renovacion radical, de gran atractivo estético. En Estados Unidos, segiin
las ultimas estadisticas, ha tenido un notorio éxito popular el anuncio en
television conocido por Batlady, fruto o parodia derivado de la serie de
peliculas cortas sobre Barman (24). En una cinta que dura de 10 a 20 se-
gundos, realizada en color, un coche se lanza a toda velocidad por.una
carretera, seguido de la onomatopeya “Zoom!”, simbolo habitual de la
velocidad casi supersénica en la vifietas del tebeo. Mientras el automdvil
sigue su loca carrera, otra onomatopeya se dibuja en la pantalla, casi un
grito de guerra: “Yeeeeek!”, dibujada en gruesos caracteres. Y al detenerse
el coche, una anciana tocada de candoroso y florido sombrero, anuncia

(249) Sobre la “batmania” v la venta de productos Batnian, amparados en esta
marca,.cf. “USA: locura Batman”, por Jests Garcia de Duedias, en el nim, 226
de “Triunio”, 1 de octubre de 1966.
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desde la ventanilla las ventajas del vehiculo y concluye con un globo que
se escapa de sus labios, con la alegre exclamacién “Wow!”.

En este ejemplo se mezcla la imagen real con los letreros dibujados.
Pero el “spot” titulado “Los problemas de Margie”, dirigido a un piblico
primordialmente femenino, ha ido més lejos. Estd totalmente dibujado, en
vifietas, y para que la voz humana no empafie el encanto del “tebeo ani-
mado”, el tnico sonido que se escucha mientras se desarrolla la accién es
alglin compéds de Srgano.

El efecto de este tipo de publicidad en el espectador medio es contun-
dente. Est4 harto de anuncios chillones agresivos, verdaderos pufietazos
audio-visuales a su sensibilidad y estragada receptividad. Por eso agradece
este otro tipo inédito de “soft publicity” y atiende al discreto consejo o
mensaje que se le ofrece sin estridencias.

El poder de la imagen del superhéroe en los diarios puede hacer sim-
patico o crear un clima cordial ante un espectdculo teatral falto absolu-
tamente de relacién con dicho personaje. Durante 1966 el dibujante y pu-
blicista Alvaro Moya ha realizado una experiencia muy interesante. Se
trataba de anunciar una obra teatral, “A Megera Domada” (“La fierecilla
domada”, de Shakespeare) que se representaba en el “Teatro Alianga Fran-
cesa” de Sdo Paulo, Brasil. Para ello, se utilizaron tiras de tres o cuatro
vifietas que presentaban a Lone Ranger, Superman, Tarzan y Batman aban-
donando su campo de accién habitual para dirigirse al estreno teatral.

En el vasto campo del cine las posibilidades del “comic” son inconta-
bles. Por un lado, es mucho més ficil vender a los distribuidores un film
basado en un personaje popular, por haber sido publicado en forma de
“comic”, que otro desconocido. Investigaciones en este campo me han lle-
vado a descubrir mis de 1.200 films basados en héroes del tebeo, Y ha
lista aumenta cada dia con las nuevas versiones (cinematogrificas o televi-
sivas) de Batman, Jodelle (25), Barbarella (26), Green Hornet (27), etc.

Pero ahi no acaba la influencia publicitaria del “comic” en el cine. Para
fanzar un film, la productora confecciona carteles, fotografias, avances fil-
mados, anpuncios para prensa y revistas, gacetillas radiofénicas y “press-
books™ (conocidos. en Espafia por “lanzamientos™), donde se proporcionan
los datos técnicos, argumento, “slogans” publicitarios, etc. Los estudios

(25) Las ilustraciones del ‘comlc para adultos Jodelle, realizadas por el di-
bujante Guy Pelaert, son las primeras gue fusionan el mundo del “comic” vy del
“Pop Art”.

(26) Barbarella, de Jean-Claude Forest ha influido decisivamente en la moda,
peinados y maqullla]e femenino de 1966.

(27) Su creador, en 1940, fue Bert Whitman.
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ingleses y americanos suelen reforzar estas campafias con tiras de historietas
que narran las escenas mds divertidas (es el caso de las peliculas de los
afios cincuenta de la pareja cinematografica Dean Martin y Jerry Lewis) o los
momentos culminantes de la accién, en dramdticas vifietas que heredan
la tradicién de los seriales o peliculas por jornadas.

En Estados Unidos se utiliza también la edicién de hojas a todo color,
con ¢l formato de los suplementos dominicales de los periédicos, que narran
las primeras escenas del film para incitar al lector, presunto espectador en
potencia, a que acuda a la sala de espectdculos donde se proyecta dicho
film. Estas hojas se distribuyen a la puerta de los cines, por correo, junto
con el periddico, etc. Como ejemplo de la fabulosa distribucién de estas
hojas editadas a cuatro colores, baste citar que de la hoja que anunciabala
pelicula de Norman Panama y Melvin Frank “That Certain Feeling”, se
editaron cuarenta millones de ejemplares, ya que se calcula en la misma
cifra los lectores de las aventuras de Li’l Abner, el protagonista del dibu-
jante Al Capp, que presentaba parédicamente dicho film.

Desde primeros. de siglo, avispados anunciantes descubrieron tambiérn
las grandes posibilidades que encerraba la creacién de personajes conduc-
tores de su publicidad. Es decir, héroes creados por la propia marca que
llevaban su nombre, y que en forma grifica de narracién “a lo tebeo”, ala-
baban en cada anuncio las ventajas del producto. Asi surgié, en 1931, Tinv
Samson, para los Grape Nuts de la “General Foods Corporation”, y un
afio después, el Inspector Post, de los copos de avena del mismo nombre,
o ya en nuestros dias, Mary Mild, quien, como Mary Poppins, limpia la
casa volando por los aires. Dentro de este circulo de anguila que es el
cine-comic-publicidad, el ciclo se llega a cerrar en ocasiones. Asi ocurrié
hace treinta afios con Globi, creado por la publicacién suiza “Globus™ para
utilizarlo en su propia publicidad. Pues bien, fue tal su éxito que los miles
de cartas recibidas obligaron a sus propietarios a utilizar el mufieco en
tebeos corrientes, sin fines exclusivamente publicitarios. As{ fue como Globi
pasO a formar parte, por derecho propio, de los héroes de papel de nuestro
siglo.

En Espafia se han utilizado personajes de anuncios en television como
protagonistas de historietas en revistas ilustradas. Es el caso de “Don Pe-
drito que estdi como nunca”, “Pepsiman”, etc.

La publicidad argentina llegd a crear, alld por los afios cuarenta, todo
un estilo del reclamo desiinado al pdblico femenino. Era la época del
semanario “Para Ti” y de los zapatos “de coja”. Los dibujantes argentinos
(Pascual Guida y sus disefios en el diario “Critica”), Enrique Vieytes y
Joaquin Albistur entre otros muchos, adoptaron el gusto del publico fe-

135



LUIS GASCA

menino en ciertos anuncios en dos tiras horizontales que se insertabaa,
y se insertan todavia, en los suplementos americanos. Precursores del “foto-
romanzo™ actual, aquellos reclamos, que en Argentina se confeccionaban
verticalmente y a la aguada, contaban una historia digna de serial radio-
fénico. Venian a poner en solfa la introduccién del “hada buena” de la
publicidad dentro de la vida de la muchacha portefia. Una chica con
semblante afligido comprueba que ningin muchacho le invita a bailar.
“Alguien”, reencarnacién de ese espiritu benéfico, le aconseja usar un
desodorante. Y asi se convierte en la reina del baile. La historia tiene,
naturalmente, infinitas variantes (la chica con cabello quebradizo y sin
ondular, la chica con acné juvenil, la chica que no sabe hablar francés)
y su efecto es siempre el mismo: un marcado interés en la lectora.

Los resortes socio-sicolégicos, utilizados para la confeccién de estas
tiras de vifietas dirigidas a la mujer, son elementales y, por tanto, eficaces.
Analicemos un ejemplo entre los antes citados, compuesto de las siguien-
tes vifietas: :

1. Una muchacha observa el escaparate de una joyeria.

— Va vestida como una mecandgrafa. Bajo el brazo lleva su block de
dactilograffa, acaba de salir probablemente de su trabajo.

— Su cara estd (riste, sus cejas y labios fruncidos en una mueca, refle-
jan un estado de dnimo, pasive y un tanto envidioso.

— FEI1 escaparate de la joyeria ofrece un amplic muestrario de alianzas
que brillan rutilantes (reforzado este efecto por pequefios haces
de rayos que se escapan de cada gema). _

— Para llamar la atencién de la lectora y reforzar el escaparate, en lu-
gar bien visible destaca sobre un fondo oscuro un gran corazén
de terciopelo blanco, con tres alianzas de tamafio desmesurado, y
un letrero escrito en letras géticas sobre un pergamino con la pa-
labra “Alianzas”.

— De 1a boca de la muchacha se escapa un globo segﬁido de globos
mds pequefios. En el globo grande se lee en gruesos caracteres:
“¢{Cuéndo me tocard a mi?”

2.° La muchacha escucha el consejo de otra amiga de su misma clase
social.
— La amiga viste como e¢lla, de forma muy similar, para evitar clasismos,
ya que el anuncio va dirigido a un determinado estrato social.
— La muchacha protagonista acentia su triste expresion.
~— Su amiga estd exultante de alegria y belleza, su boca se abre en una
clara .y blanca sonrisa, que exhibe unos dientes perfectos.
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— De la boca de esta amiga fluye el siguiente globo: “Querida, estoy
segura de que ya estarfas casada si... dime, ;por qué no consultas
al dentista sobre tu aliento?

3. La muchacha conversando con el dentista.

— EIl dentista viste bata blanca de manga corta y lleva el pelo impe-
cablemente peinado, con abundante brillantina.

— Su altura sobrepasa la de la muchacha, dando una sensacién de
seguridad, de proteccién, pero sin llegar a avasallarla.

— En su mano mantiene el torno, en forma explicativa, no amenaza-
dora.

~— La muchacha sonrie por primera vez, confiada, expectante.

— En un globo que encierra el texto, el dentista explica la causa
de su mal aliento y la forma de combatirlo con cierta marca dental.

— Esta vifieta va precedida de un titular: “Y ella consultd al dentista™.

4. La muchacha, vestida de novia, con su marido.

— EI novio sonrie feliz, sin miedo al mal aliento, que ha desaparecido.
- — La novia exhibe por vez primera su dentadura, tan perfecta ahora

como la de su amiga.

— El novio le dice por medio de un globo: “Desde ahora eres mia para
siempre”.

— La claridad del contenido de la vifieta (cuando desaparece el defecto
toda muchacha puede casarse) se acentlia con un letrero explicativo:
“Gracias a la crema dentifrica de mds alta calidad”.

5. Ultimo consejo de la muchacha,

— Sigue vestida de novia y afirma: “La crema dentifrica X limpia

su aliento mientras limpia sus dientes”.

— Esta imagen se refuerza con la vista del envase y del tubo, asi como

la inclusion del “slogan” que identifica la marca.

Historietas similares fueron y son utilizadas para productos femeninos
en revistas de todo el mundo. Apelan a la sensibilidad de la mujer, ofre-
ciéndole los mismos incentivos de las “foto-novelas” o de la literatura
grafica femenina:

A. Mujer desgraciada.
B. Superacién de la desgracia.
C. Final feliz con boda.

Algunos productos han seguido desde entonces el mismo camino, y
otros, como el detergente europeo Dash durante 1965, han dado un paso
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mds, creando historietas a todo color, con argumentos que interesan a toda
la familia.

Cuando dentro de unos afios se analice con calma el grafismo del afio
1965 en publicidad podrd comprobarse la influencia increible del *“comic”,
no solamente en la utilizacién de personajes, sino también incluso en la
distribucién de textos. La recomendacién del doctor, las ventajas de un
caldo, los “siete puntos bdsicos” de una lavadora, se ofrecen al lector
dentro de globos y, de esta forma, no sélo hablan las guapas sefioritas
rubias apoyadas en el frigorifico o el televisor, sino que también dialogan
los productos, las cosas.

Un anuncio tipico de la nueva era que ahora se inicia presenta un
gran rascacielos lleno de ventanas. De una de ellas sale un “globo” con el
siguiente texto: “jDesde luego que estoy seguro! Lo lei en “Newsweek”,
Y la onomatopeya en otros anuncios viene a reforzar y dar agilidad a
la imagen. En este sentido es modélico el signiente anuncio del “Rape
Picon”. Primera vifieta: un ama de casa abre el refrigerador (onomatopeya
dominante: Hop). Segunda vifieta: echa el contenido del sobre (onomato-
peya: Zwip). Presenta el plato terminado (onomatopeya: Mmm!). Una
marca de galletas, la “Nabisco”, ha utilizado una serie de originales para
revistas basados en las “comestibles” onomatopeyas Crrrsptt v Crack, que
hacen las galletas al crujir entre los dientes.

La aparicién como fenémeno gréfico del “Pop Art” ha influido de
forma considerable en las posibilidades de variar la estructura del disefio
publicitario, de quebrantar normas que parecian intocables y de renovar la
presentacién al publico de productos de consumo. La cultura de masas
actual exige un arte nuevo dentro de su clasicismo formal. Nuevo, porque
su presentacién es insélita, aunque beba en las fuentes de inspiracién de lo
cotidiano. '

Este nuevo arte, el “Pop Art”, toma su estética de la presencia de los
objetos que describe, de la realidad diaria, de la poesia de las cosas vul-
gares que nos rodean. Objetos que pertenecen al dia de hoy, productos de
supermercados o de la publicidad. Es decir, la sublimacién de lo banal
por el camino del arte.

Cuadros que exhiben botellas de coca-cola, latas de tomate y de sopa,
neumdticos, teléfonos, bafieras. Esto es el “Pop Art”.

Todo empezd en 1950, cuando Jasper Johns descubrié como motivo
pictérico las banderas de su pais, Estados Unidos, las jarras de cerveza,
los numeros y siglas. Johns fue el primer pintor “Pop”. Poco después,
Robert Rauschenberg se inspiré en una almohada, una sibana, un reloj.
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Pero descritos no de forma mds o menos figurativa, casi lindando con lo
abstracto, sino de forma real, cuanto mds real mejor.

Los estetas de la nueva forma de pintar utilizan con frecuencia los
“comic-strips” (materia prima de muchos “collages” en épocas anteriores)
para concebir sus cuadros. Entre todos ellos, destaca en esta modalidad
Roy Lichenstein. “Me interesaba —ha dicho— por el “comic-strip” como
medio visual, mucho antes de usarlo en mis cuadros. Su técnica es up
perfecto ejemplo de un proceso industrial, que resulta de la necesidad de
rdpidas y baratas impresiones en color. Estos simbolos impresos llegan
a alcanzar la perfeccién en manos de artistas considerados como comer-
ciales. Cada generacién de ilustradores modifica y refuerza estos simbolos,
que. de esta forma llegan a formar parte de su vocabulario. El resultado
es un estilo impersonal. En mi propio trabajo me gustarfa dirigirme hacia
un neoclasicismo.”

El “Pop-Art” ha tomado, pues, su técnica del “comic™. No es de extra-
fiar que en esa estrecha simbiosis del tebeo con el “Pop Art”, éste, a su
vez, haya influenciado a la Publicidad. Las fuentes del arte en este sentido
recorren un camino inverso hasta llegar a su punto de partida.

La técnica de un Lichenstein ha sido utilizada en determinados re-
clamos. Ambos, Lichenstein con sus cuadros como “Eddie” o “Two Swim-
mers” y los realizadores del anuncio publicitario, han procurado llegar a la
masa con idéntico medio de expresién e idéntica forma de realizarlo. Puede
afirmarse que no existe diferencia entre ciertos cuadros del pintor citado
y algunos reclamos como el que se ha hecho popular en revistas universi-
tarias americanas para anunciar afeitadoras eléctricas. La esposa llora des-
consolada, su marido (encerrado dentro de un globo que representa el pen-
samiento de la mujer) se queja de que se irrita la piel al afeitarse, la m4-
quina de afeitar “habla” con la mujer y le aconseja sus servicios.

La amalgama comic - publicidad - pop art puede hacerse también de
forma violenta, pero pldstica, admisible. Por ejemplo, la mitad de un anun-
cio a todo color ofrece la parte superior del rostro de una muchacha, pero
su boca estd dibujada en estilo “pop”, lo que acentia el impacto, al hacer
que el lector fije su atencién en la marca de chocolatina que estd degus-
tando. Por otro lado, en el “New Yorker” se ha publicado una promocién
de café brasilefio basado en un original de pagina entera, que se limita a
reproducir una vifieta a gran tamafio de una pareja tomando café. Las
tramas de gruesos puntos, la estética de los textos (donde al citarse el café
en vez de la marca se “ve” el bote) ayudan a una rdpida asimilacién por
el lector.

La “King Features Sindicate”, que agrupa a muchos de los mds im-
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portantes dibujantes de historietas de Estados Unidos, lanzé al mercado o
fines de 1965 unos cuadros conocidos por la sigla PAP (es decir, retratos
“Pop Art”), con tan gran éxito de venta que después de anunciar su venta
con una sola insercién en el “New York Times” recibieron miles de 6r-
denes. Se trata de litografias baratas, menos de cuatro délares cada una,
que reproducen personajes como Blondie, Beetle Bailey, Jiggs and Mag-
gie (28), The Phantom, Mandrake, Gordon y Prince Valiant.

El estilo “Pop” ha influido también durante los dos ultimos afios en
la presentacién de los libros: en la confeccidn de sus portadas. Y, pese
a lo que podia esperarse, los libros que adornan su exterior con vifietas
de tebeo, no son novelas populares de géneros mal llamados infimos, sino
novelas y ensayos avanzados, que precisan un piiblico cultivado.

El fendmeno se debe, probablemente, a una corriente de intelectualiza-
cién del “comic”, un acercamiento esnobista, y por tanto exagerado, del
intelectual al tebeoc.

La portada de “Les fourmis”, de Boris Vian, exhibe una vifieta de
guerra. La versién espafiola de “Ciencia y Ficcién”, de Patrick Moore,
ofrece tres cuadros de la historieta Flash Gordon. Y los editores italianos,
especialmente Feltrinelli y Bompiani, han utilizado trozos o detalles de
tebeos, muy ampliados y con gruesa trama, para la confeccién de las por-
tadas de “L’impagliatore di sedle”, de Ottiero Ottieri; “Il razzo morto ¢ l¢
comete”, de Godoffredo Parise (el rostro de Mandrake); “La Cugina”, de
Ercole Patti, y “Il padrone”, de Godoffredo Parise, con el tio de Donald.

El ultimo premio Formentor, “The Nigh Clerk”, de Stephen Schenck,
ha sido editado en Estados Unidos con una ilustracién de “comic™ sddico,
siguiendo la linea de “The house of Torture”, disefiado por Ruiz.

También las revistas participan de esta tendencia y en la misma linea
es modélica la innovacién gréfica ofrecida por el nimero de junio de 1965
de la revista “Jazz Magazine”, dibujada por Alessandrini y que presenta
a Superman tocando la trompeta, mientras que de sus labios se escapa la
onomatopeya “Whoosh!”, escrita en gruesos caracteres.

Después de un letargo de afios, la ilustracién en color de revistas ame-
ricanas se ha liberado de la tradicién y la escuela (tipo “Colliers” y “Post™)
de un Andrew Loomis y, sobre todo, de Norman Rockwell. Asistimos a una
explosidon de colores, a una liberacién de los titulares. En este sentido mere-
cen destacarse aportaciones a la revolucién grifica tan interesantes como
las de Seymour Chwast en “The Ivy League Girls on the Road” y Paul

(28) Jiggs and Maggie (Educando a papd) Iueron utilizados para lanzar al
mercado alimenticio latas de “carne guisada con berzas”™
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Davis en su versién de la novela corta de Robert Ruark “Nothing Works
and Nobody Cares”.

Durante el pasado afio, el campo de accién publicitario en la linea del
“comic” se ha ido ampliando hasta llegar a extremos dignos del mds detenido
estudio, ya que se hallan —omnipresentes y audaces— en la mayoria de los
medios de comunicacion actuales. Puede afirmarse, sin riesgo de caer en
exageracion, que hoy en dia fodo se puede anuuciar por medio del “comic™.
Veamos algunos ejemplos recientes, de las campafias publicitarias del pasado
verano:

1. Reclamo en periddico, de un Hotel de la Cadena Hilton, el Virgin
Isle, de St. Thomas. Presenta a dos caballitos de mar que dialogan por
medio de globos, lo que resulta mds acertado que nunca, ya que los
peces... isi que hablan utilizando globos! Uno de los caballitos de mar
comenta las ventajas del Hotel, y el otro le responde, dentro de las tradi-
cionales convenciones del “comic”: “Glub!”

2.° Tarjeta de propaganda de productos farmacéuticos. Es una varia-
cién acertada del tradicional procedimiento que inunda los casilleros ds=
gorrespondencia de la clase media. Esta vez consiste en una vifieta en la
que la enfermera, después de un dubitativo “Hmmmm!”, anuncia al médico
la oferta de muestras médicas gratuitas.

3. La marca “Abiti San Remo” lanza su nuevo estilo de trajes para
caballero 1966, utilizando a un enmascarado de larga capa roja que dice:
“lo sono Stilman, P'uomo dal mantello rosso. Nello stile & il mio potere™.
Los super-héroes al servicio de la super-publicidad, como en el caso dej
detergente “Dixan”, otro producto italiano, que sustituye la quizd anacrénica
figura del caballero medieval de “Ajax”, por la mucho mds actual de un
héroe, enmascarado también, que gracias a sus poderes ofrece al ama de
casa maravillada: “Magia di pulito, magia di splendore”.

4° Otra forma curiosa de publicidad es la insercién en revistas y
periddicos de pequefios cuadernillos de historietas. Este procedimiento lo
ha utilizado recientemente el American Iron and Steel Institute al producir
las aventuras del Captain Steel, un pequefio osito que lleva las insignias
del Instituto, Esta campafia de popularizacién de un producto drido y dificil
(del que se ha dicho todo o casi todo dentro de una elevada linea de pres-
tigio) se complementa con el regalo de un mufieco de pldstico, que repre-
senta al audaz astronauta del reino animal.

La Bendix Corporation ha utilizado, por su parte, las pdginas del po-
pular “comic-book” “Archie”, para anunciar su nuevo motor de dos tiem-
pos, a la vez que ofrece bonos para pedir informacidén dirigida a chicos cu-
riosos y amantes de la mecénica.
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5.° La linea grifica de los publicistas europeos se adapta en ocasiones
a los lectores de sus “comics” infantiles, creando entonces reclamos publi-
citarios, concebidos pensando en el publico lector infantil, y en este sentido
las revistas ilustradas de Bélgica han llegado a grandes hallazgos. Algunas
de estas vifietas publicitarias crean marca, como en el caso del herrero
que admira un automévil diciendo: “Le métal c’est mon affaire! Je vous
le dis, une Volvo en acier suédois pour 99.900 F. c’est une affaire”.

Y para terminar, como las insospechadas posibilidades del ‘“comic”
como motivacién publicitaria todavia no han acabado de sorprendernos,
merece destacarse una curiosa innovacion. La fibrica de pldsticos “Aurora”™
lanz6 el 5 de diciembre de 1965 un suplemento a todo color del “The New
York Times” en forma de “comic” de 16 pédginas para promocionar sus
mufiecos. Fueron sus embajadores Superman, la novia de Frankestein y
Alfred E. Neuman, el popularisimo personaje de la revista humorfsti-
ca “Mad”. .

El camino de la publicidad del futuro estd abierto. Y en &l figurard
de forma destacada la vifieta coloreada del “comic”.
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Introduccidn a la Sociologl’a Politica de

OttO Stammer

Antonio Lépez Pina(*)

1. Laobra de Otto Stammer en el marco general del
legado cientifico alemdn

La Ciencia Politica en Alemania debe a Stammer la formulacién concisa
pero aguda de la realidad politica de posguerra. El formal andlisis de Ia
evolucién de la Democracia de Leibholz cobra caracteres mds acabados’
en la obra del socidlogo berlinés.

(*) Con estas pdginas intento iniciar a los estudiosos espafioles en la obra de
un hombre, puente entre la Sociologia alemana prenazi v la generacién cientifica
de posguerra. Con ello pretendo, de una parte, introducir a los interesados en la
variedad de elementos analiticos elaborada por Otto Stammer, y de otra, saldar
en cierta manera mi deuda de gratitud —que es muy grande— con quien tan gene-
rosa y calidamente me acogié en el Institut fiir Politische Wlssenschaft de la Uni-
versidad de Berlin, y que tanta atencién dedicé a la direccién de mi tesis doctoral.

La obra de Otto Stqmmer estd contenida en una serie de trabajos publicados
a partir de 1930. He equi una lista de los trabajos sobre que se basa el presente
comentario.

— Wider den sozialen Defaitismus, en “Gewerkschaitliche Monatshefte”, 1. Jhg.

Heft 10, 1950, pigs. 492-498.

— Die Entstehung und die Dynamik der Ideologien, en “Kolner Zeitschrift fiir
Soziologie und Sozialpsychologie”, 3, Jhg., 1950/51, Heft 3.

— Herrschaftsordnung und Gesellschaftsstruktur, en “Schmollers Jahrbuch fiir
Gesetzgebung”, Verwaltung und Volkswirtschaft, 71, Jhg., Heit 3, 1951, p4-
ginas 1-40.

— Das Elitenproblem in der Demokratie. en “Schmollers Jahrbuch fiir Gesetz-
gebung, Verwaltung und Volkswitschaft, 71 Jhg., Heit 5, 1951, pags. 1-28.

— Fdllt die politische Entscheidung im Parlament oder im vorparlamentarischen
Raum? Berlin, 1952.

— Die politische Verantwortung von Unternehmern und Gewerkschaften, Frank-
furter Heite, 8. Jhg., Heft 11, Nov. 1953. pigs. 844-854.

— Marx und die Gesellschaftskrisis der Gegenwart, en “Karl Marx heute”. Ein
Erinnerungsbuch an den 70. Todestag. Hannover, 1933, pAgs. 27-57.

— Die internationalen Gewerkschajten in historischer Sichi: Die auforitiren
Systeme, en “Gewerkschaften Im Staat”, Hgb. Woligang Hirsch-Weber, im
Aultrage des Deustchen Gewerkschaftsbundes, Berlin, 1955.

— Demokratie und Diktatur, en “Hessische Hochschulwochen [iir staatsbiirger-
liche Fortbildung”. Bd., 8. Bad Homburg, Berlin 1935, pags. 182-202.

— Politische Soziologie, en “Soziologie”. Hgb. Arnold Gehlen & Helmut Schelsky.
Eugen Diederichs Verlag, Diisseldori-Kéln, 1955.

— Gesellschaftsstruktur und Organisationswirklichkeit der Verbinde, en “Die
Neue Gesellschaft”, 11, Jhg. Heft 3, 1935, pags. 3-10.
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Stammer contintia en su obra la labor iniciada por Karl Marx y prose-
guida por Hermann Heller. Karl Marx fue el primero que intenté explicar
el fenémeno del Estado, en conexidén con las relaciones de poder determi-
nadas econémicamente y los grupos de la sociedad. Tras él, la Sociologia,
al dedicar su atencién al esclarecimiento de los fenémenos politicos, partié
de la problemdtica establecida por Marx.

La tesis de Stammer, segin la que Estado y Politica sdlo pueden ser en-
tendidos en relacién con la realidad social, fue expuesta ya a principios de
siglo. Georg Jellinek y Richard Schmitt superan la formalista utilizacién
del concepto juridico del Estado. El primero, por ejemplo, apunta va una
doctrina general social del Estado; Jellinek reconoce que Estado y Sociedad
no pueden ser separados y que los Partidos politicos son agentes de la lucha
de la Sociedad cerca del sistema estatal de gobierno.

Jellinek, sin embargo, no nos legé mas alld de unas cortas referencias
a la relacién Estado-Sociedad, y Hermann Heller, con los trabajos de la
década de los afios *20 y su Staatslchre de 1934, sentaria las bases de la

— Gesellschaft und Politik, en “Handbuch der Soziologie”. Hgh. Ziegeniuss,
Stuttgart, 1936,

— Politische Soziologie und Demokratieforschung, en “Kolner Zeitschrift fiic
Soziologie und Sozialpsychologie”, 8. Jhg. 1956, pags. 380-395.

— Verbinde und Parteien, en “Rechtliche Ordnung des Parteiwesens”, Bericht
der vom Bundesminister des Innern eingesetzten Parteienrechtskommission.
Zweite Aullage. Alfred Metzner Verlag Frankfurt am Main. Berlin, 1957.

— Interessenverbiinde und Parteien, en “Kélner Zeistchriit”, 9. Jhg., Heft 4, 1957,
pags. 387-605.

— Die Freiheit des Menschen in der industriellen Gesellschaft Miinchen o. J.

— Der gesellschaftspolitische Standort der Gewerkschaften in Staat und
Wirtschaft. Frankfurt, 1938.

~— Das Zusammenspiel von Staat, Verbinden und Parteien in der Bundes-
republik Deutschland. Vortrag gehalten aul einer Tagung an der Evangelis-
chen Akademie in Loccum, die unter dem Thema “Verbinde in der heutigen
Gesellschaft”, im Oktober 1960, abgehalten wurde. Erschienen in Die
Verbandsgeschiftsfithrung, Jhg. 8, 1963, pdgs. 1-6.

— Elitenbildung in der Demokratie und in der Diktatur 1961.

— Gesellschaftliche Entwicklungsperspektiven und pluralitire Demokratie. Vor-
trag, gehalten auf dem zehnten Europiiischen Gespriich von 8, bis 10. Juli,
1961, in Recklinghausen, das unter dem Thema stand: Sachverstand und
Politik in der Demokratie, “Erschienen in Sachverstand und Politik in der
Demokratie”. Diisseldorl, 1962.

— Zum Elitenbegriff in der Demokratieforschung, en “Sozialokonomie in politis-
cher Verantwortung”. Festschriit fiir Joachim Tiburtius. Berlin, 1964, pdgi-
nas 67-80.

— Politische Soziologie und Demokratieforschung, Duncker & Humblot. Ber-
lin, 1963. Una seleccién de sus trabajos editada por sus colaboradores y dis-
cipulos, con motivo de su 65 cumpleafios.
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Sociologia Politica alemana, a partir de las que Otto Stammer ha desarro-
llado su teorfa del orden politico.

Para Heller el Estado era un complejo social, que en sus particulares
elementos resultaba actualizado continuamente por actos humanos; él partia
de la funcién social del Estado moderno, determinada por el alto grado de
la divisién del trabajo en la moderna economia de trafico y que se manifes-
taba en actos de intervencidn.

Hermann Heller comprendia el Estado, apoyandose en Max Weber como
“unidad organizada de decisién e influencia de los detentadores de poder y de
los sometidos al mismo”. Ya en 1931 desarrollé su concepto sociolégico
del Estado: “El Estado es una estructura de dominio que resulta renovada
continuamente por una accién colectiva representativa y actualizada de los
hombres, que ordena como suprema instancia los actos sociales en un
dmbito determinado”. El Estado en cuanto estructura de gobierno, sélo fun-
cionaba en conexién con el respectivo orden social y econdémico a que estaba
referido. Su funcién residia en “la auténoma organizacién y actividad de la
accion social, basada en la necesidad colectiva de un comiin “status vivendi”
para todos los antagonismos de intereses comprendidos en un determinado
territorio™,

Esta base tedrica ha permitido a Stammer sus trabadas pédginas, en las
que trata de comprender Jos fendmenos del sistema politico. En ditima
instancia, una acertada sintesis de elementos conceptuales aportados por
Max Weber, R. M. Mclver, H. Laski y Karl Mannheim ha enriquecido su
instrumental analitico.

El socidlogo de la Universidad Libre somete a revisién la Democracia
parlamentaria, legdndonos con su concepcién de “Prozess der Willensbil-
dung”, formulacién de la naturaleza de las élites, introduccién del concepto
de los “Muttergruppen”, estudio de los Verbande como sistema de filtros,
reelaboracién de la concepcion de Democracia y orden politico una varie-
dad de elementos analiticos de utilidad para la comprension de fendmenos
y procesos de la realidad politica.

Otto Stammer no se ha reducido en su obra al estricto andlisis; €1 ha
tratado de ver la lucha por la Democracia, como un aspecto mds del en-
frentamiento de los mundos comunista y occidental. En este sentido es-
pecialmente, y en general a través de toda su obra, se observa una concep-
cién altamente ética del hombre y los procesos politicos —lo que no es
ajeno a su fntima afiliacién al Partido Socialdemdcrata (SPD)—. El que su
perspectiva esté cargada valorativamente —criterio que no hay necesaria-
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mente que compartir— no es Obice a la seria contribucién aportada por sus
trabajos (1).

2. Verbinde, Estado y Sociedad (2)

Stammer ve a Verbidnde, Estado y Sociedad dentro del proceso que abar-
ca la vida humana en los ultimos ciento cincuenta afos, prestando su aten-
cién més al proceso mismo que a Jos diversos fendmenos que en €l concurren.
Maés atn, su interés estd casi exclusivamente referido a la relacién de los
Verbiinde con el orden politico.

Por otra parte, y frente a la generalidad de la doctrina alemana, afirma
que verlos proyectados exclusivamente al campo o sector politico, al sector
estatal de decisidn, significa una limitacion de la naturaleza de los Verbinde
-—no apreciar las funciones sociales que desarrollan—, Ello no basta —dice
Stammer— para caracterizar a los Verbdnde en su existencia econémicosocial.
Su accién se extiende asimismo al interior de la organizacién, a empresas,
administraciones, zonas o sectores sociales, comunidades locales y grupos so-
ciales auténomos.

La cara politica de la problemdtica de los Verbidnde es estudiada por
Otto Stammer en ¢l marco de un proceso, el de la evoluciéon de la Democra-
cia. El profesor berlinés localiza el comienzo de cambios fundamentales hace
unos cincuenta afios: estos cambios significan, en su opinidn, el paso de la
forma cldsica, liberal del parlamentarismo representativo, a la moderna De-
mocracia plebiscitaria de Partidos y supone una transformacién estructural-
funcional del sistema estatal de poderes y del proceso de formacién de la

(1) Para una informacién mds completa sobre los Verbiinde en la Republica
Federal Alemana y la bibliografia existente sobre el particular, vid. ANtoNio L6éPEZ
Pina, Problemdtica Sociopolitica de los Interessenverbinde segiin la moderna Doc-
x[in(lll Alemana, Tesis Doctoral, mayo 1963, Facultad de Derecho, Universidad de

adrid.

(2) Tanto en Ia bibliografia cientifica como en la prensa, se usan indistinta-
mente los términos “lobby”, grupo de interés, grupo de presién y Verband. Las
tres primeras expresiones proceden de la Ciencia Politica anglosajona. Verband,
a dilerencia de ellas, no es una palabra de laboriosa creacién, sino un término del
habla corriente. Surgié en el universo cultural aleman hace unos cien afios, des-
plazando al barbarismo “Assoziation”. La expresién en si no encierra sentido
valorativo alguno, es en principio de caricter neutral. La caracterizacién de los
Verbiinde por la Ciencia Politica y la Teoria del Estado alemanas, los ha pretendido
ver como fendmenos exclusivamente orientados a la esfera politica, siendo asi que
pertenecen también, y fundamentalmente, al dAmbito social del pais. En general,
grupo de presién y “lobby”, como designaciones, responden a una perspectiva fun-
cional; grupo de interés esti orientado predominantemente a la entidad o esencia
¥ Verband estd referido al montaje estructural.

146



INTRODUCCION A LA SOCIOLOGIA POLITICA DE OTTO STAMMER

voluntad politica. Tal transformacion ha afectado a Partidos peliticos, Ver-
binde y Parlamento, por una parte; por otra, al poder ejecutivo —enten-
dido en sentido socioldgico— y a la burocracia estatal, cuyo significado ha
aumentado considerablemente a causa de la creciente racionalizacion, obje-
tivacién y complicacién técnica del proceso de decisién politica.

A diferencia de como tenia lugar bajo la Democracia representativa del
viejo patrén liberal, el proceso de formacién de voluntades no queda limi-
tado —en la forma actual de la Democracia pluralista— a los pertenecientes
a estratos sociales superiores, a ‘“notables”, a “grupos plutocriticos”, a
“Bildungsschichten”... ; afecta, en principio, a todos los estratos del pais. La
relacién entre el pueblo, politicamente emancipado, y el liderazgo en Parla-
mento y Gobierno es establecida por un sistema de Partidos politicos, el
complejo diferenciado de “Interessenverbinde” y los medios de direccidén de
la opinién ptblica. Debido a las citadas transformaciones de la estructura
social, y con ello a la diferenciacidn de intereses sociales, no es concebible
hoy el proceso politico sin el sistema de filtros de las organizaciones. De ello
resulta el caracter esencialmente pluralitario de la moderna Democracia de
masas.

Esta evolucion ha conducido a una revisién de la concepcién cldsica de
la Democracia. Esta supone en la actual sociedad organizada, por una parte,
Iz participacién de todos los sectores del cuerpo politico en la formacién de
la voluntad estatal, la influenciacidn, el control de todas las decisiones poli-
ticas, cualquiera que sea la esfera donde tengan lugar —Parlamento, Par-
tidos, Gobierno—: por otra, la Democracia pluralista precisa —por la cre-
ciente racionalizacion y complicacién de las decisiones a adoptar en la esfera
estatal— de activas minorias, que puedan formar la voluntad politica a
partir de 'a naturaleza de las cosas y de la correspondiente situacion estraté-
gico-tactica referida a los intereses sociales y finalidades politicas.

El grupo dirigente de esta Democracia es una élite abierta —en oposicion
a la tradicional élite social, cerrada en si misma— privilegiada politicamente
de una sociedad articulada segin un orden jerdrquico-estamental y regida
autocraticamente. Conforme a los principios de la Democracia, los miembros
de tales cuadros son sometidos en todo momento a cambio y revocacién
del mandato. El camino a la direccion debe estar abierto —obedeciendo ai
cardcter igualitario del sistema democritico de gobierno— a todo el que sea
capaz de asumir una determinada funcién y de levar a cabo las tareas ¢
prestaciones indicadas en ella, Este grupo dirigente de la Democracia mo-
derna se integra —de acuerdo al cardcter pluralista del sistema politico—
de distintos grupos concurrentes, que llevan a cabo determinadas funciones
sociales de direccién y administracidon. La clase politica —en el sentido de
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Gaetano Mosca —fiene, pues, diferentes bases. La comunicacién entre tales
grupos, las formas de concurrencia y cooperacién dentro y entre ellos, asi
como su relacién a Jos “Muttergruppen” que representan, son de importancia
fundamental para la capacidad de funcionamiento del sistema democritico.

Por todo ello, desde el punto de vista del sistema de filtros de las orga-
nizaciones y de la concurrencia de los grupos politicos, no puede considerarse
la Democracia como gobierno del pueble —en el sentido de autogobierno—.
Es ma4s bien el ejercicio del poder de gobernar por una combinacién de gru-
pos politicos —tendente a la alternatividad en el mando— en concurrencia.
por comisién o delegacidn, y bajo el control del pueblo.

El sistema de balances de la Democracia, que resulta de las relaciones de
los Verbinde con los Partidos y la burocracia ministerial, no puede com-
prenderse sin una técnica politicamente orientada de todos los participantes.
En opinién de Stammer no cabe ya operar con el tradicional concepto de
Estado de los tiempos del “Obrigkeitsstaat”, de un Estado situado sobre la
sociedad —escindida en clases e intereses— que represente el interés general,
dotado de la autoridad que le capacita exclusivamente para la decisién po-
litica.

La concepcién dualista de oposicién Estado-Sociedad, no puede ya man-
tenerse teniendo en cuenta la evolucién social. Las fuerzas organizadas en
proceso de formacién en la Sociedad —ya sean Partidos, ya Verbinde— son
de importancia decisiva, junto a los poderes estatales, para el proceso de
constitucidén de la voluntad politica. El orden politico de una Democracia
organizada de masas va mas alli del orden estatal en sentido estricto, El
moderno Estado social v de Partidos es esencialmente un complejo plura-
lista: tanto participan en la formacién de la voluntad politica fos grupos so-
ciales como los 6rganos propios del Estado. La voluntad general no viene
dada en forma de una cierta razdén de Estado; surge mds bien de un cons-
tante proceso dialéctico entre las voluntades individuales de los ciudadanos,
de los distintos grupos de los respectivos parlamentos y cuadros de direc-
cidon del Estado. Las etiquetas en boga, Estado de Partidos, Estado de
Verbinde, Estado de Administracién, Democracia de Canciller..., son exa-
geraciones. Cada una de dichas fuerzas toma parte en el proceso politico,
pero s6lo resultan efectivas dentro del complejo total, no aisladaments.

No se trata de un sistema perfecto, equilibrado —estable en la construc-
cion y el balance de las fuerzas sociales y de los poderes politicos— del
proceso de formacidn de la voluntad politica. La Democracia pluralista es.
respecto del equilibrio de las fuerzas sociales, intermediarias y estatales, s6lo
capaz de funcionamiento como sisterna abierto —es decir, sometido a uu
constante cambio de formas y técnicas politicas—. Idealmente se espera de
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o
este sistema, por una parte, que se rija seglin los principios democraticos
en ¢l montaje y la concurrencia de sus poderes, en la seleccién y capacidad
de funcién de su direccién y en la participacion activa del ciudadano en la
politica; por otra, que se acomode a las cambiadas condiciones sociales y a
los nuevos caracteres técmico-organizativos de la mdquina politica.

Otto Stammer se pregunta, respecto a la Reptblica Federal, si se dan
tales supuestos en la realidad constitucional y organizativa, o si, por el con-
trario, no muesira la préctica del proceso politico, mds un estancamiento del
mecanismo politicosocial de la Democracia pluralista y fenémenos de rigi-
dizacion, especialmente en la esfera organizativa intermediaria del proceso
politico de formacién de voluntades. De ahi su preccupacién por un posible
infradesarrollo democrético de la Republica Federal —una estructura politi-
cosocial que se sirve de modernos medios técnico-organizativos en muchas
de sus esferas, pero que no ha llegado a un equilibrado sistema de balances
e integracion de las fuerzas existentes, ni a la realizacién de los postulados
democrdticos, al menos en el campo politico de la sociedad industrial—. La
extendida critica de la sociedad moderna se dirige no s6lo a la falta de
participacién en las cuestiones politicas del ciudadano, del elector, del miem-
bro de diferentes Verb#nde, sino también a la rigidez que acusan las grandes
organizaciones en su estructura interna y en sus relaciones exteriores, en la
constitucién y el defectuoso trabajo en comtin de los cuadros de direccién y
en la torpe comunicacion entre la suprema direccion politica y organizaciones
y ciudadanos, en la distribucién de influencia entre el elemento o sector
técnico-burocritico y el honorifico del proceso de formacién de voluntades.
Las expresiones de cufio ordinario “Herrschaft der Manager”, “Herrschaft
der Funktiondre”, Herrschaft der Experten” suponen testimonios del predo-
minio de la expertocracia y de obsticulos a la circulacion de las élites. En opi-
nién de Stammer, con la creciente racionalizacién y objetivacién, con la espe-
cializacion y burocratizacién, se ha producido un sistema funcionalizado de
aparatos burocrdticos bajo el dominio de los técnicos; en consecuencia
ello afecta al debido funcionamiento del sistema de “checks and balances”,
de controles y equilibrios de poder. Cuanto mayor es la vigencia de la técni-
ca en los cuadros superiores de la madquina politica, y cuanto mds importan-
tes resultan las distintas burocracias para la preparacién, ejecucién y control
del proceso de formacion de la voluntad politica, tanto mds claro aparece el
contraste entre la racionalidad de la decisién y las pretensiones democra-
ticas de codeterminacién, participacién de los ciudadanos, electores, miem-
bros de partidos y Verbidnde en el proceso politico, autoadministracién en
particulares sectores sociales.

La situacién de la Democracia pluralista y las transformaciones del com-
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plejo socialo han llevado a toda una serie de variadas concepciones no sélo
respecto a evolucion y capacidad de funcionamiento del sistema politico, simo
también respecto de las posibilidades que restan de cambio estructural en
la sociedad. Otto Stammer cree ver una tendencia al fatalismo en respuesta
al oportunismo de los tiempos que atravesamos, incluso a pesar de la propia
disconformidad. En oposicion a esta pauta general, el profesor berlinés critica
a quienes, de un modo u otro, sirven a mantener o defender el “status quo”,
por desconocer la dindmica inherente a la sociedad de nuestros dias, ademis
de carecer de comprension para la tarea fundamental de realizacién de una
democracia capaz de funcionamiento y proyectada a cambios estructurales
de la sociedad. En su opinién, no cabe una sociedad perfecta en equilibrio
con ayuda de una tecnocracia y basada en el “status quo”, por razones de
tipo social-psicolégico. Por contra, nunca ha sido tan necesaria una pla-
nificacién politicosocial basada no en una compensacién formal de diferen-
tes intereses, sino en una concepeién Hena de contenido de la transformacién
estructural de la sociedad y de 1a evolucidn en los hombres, Stammer afirma
que sélo una confrontacion de la sociedad actual con los principios democra-
ticos y una acomodacién activa del individuo y su universo organizacional »
la cambiada situacién social, hardn visibles los fines politicosociales que
sirven a modo de criterios para hacer frente a los defectos de las Democra-
cias actuales,
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Encuesta sobre TV.

INTRODUCCION

La indudable influencia de la televisién en la vida actual y su pre-
sencia sentida y constante en los hogares ha motivado que a este im-
portante medio de comunicacién se le discuta y puesto en duda su
importancia como posible difusor de la cultura.

El crecimiento de la televisién ha sido répido, espectacular; no sélo
importante el nimero de personas que poseen aparatos de television,
sino también aquellas, que no teniéndolo, ven la televisidn con fre-
cuencia. El fendmeno de ia televisidn, su influencia e importancia en
la cultura actual es incuestionable. Partiendo, pues, de este hecho, la
problemética de la televisién se debe plantear en el terreno del uso
que se hace de ella al estudiar los programas que con mds frecuencia
ocupan sus espacios; Es aqui, sin Jugar a dudas, donde se centra el
problema actual de la televisién y en el que hay que cenirar toda la
atencién. No se trata de conocer las preferencias sobre determinados
programas e insistir precisamente en una programaciéon que de ante-
mano se sabe tendrd una gran aceptacién, sino en programar de forma
que, poco a poco, se aumente el inferés por temas y espacios de los que
se conoce su falta de atraccidn, ya que desde un punto de vista de
auténtica promocién cultural el modificar las actitudes e intereses de
programas no aceptados deberfa ser la meta trazada. Ningin medio,
por si solo, puede conseguir esta modificacion de actifudes y preferen-
cias, pero aun conocedores de estas limitaciones no se debe desistir de!
empeio.

La televisién no promociona en la forma debida, pues su progra-
macién estd mds en funcién de lo que «el pUblico desea», de lo que «le
gusta», que en funcién de lo que «le deberfa gustar». El planteamiento
de la programacién de la televisién se centra dentro de la dicotomia,
«servicio publico» o «entretenimiento», o mejor, como auténtica pro-
motora de «cultura de masas» o «eniretenimiento». Si la televisién lo-
gra armonizar ambos puntos al tratar de ser un medio de promocién
cultural, al mismo tiempo que eleva el tono de los programas de puro
entretenimiento, se podrd hablar de que este importante medio cum-
ple su auténtico cometido y finalidad en la sociedad actual.

LA MUESTRA

Se utilizd el muestreo aleatorio con estratificacién geografica y por
tamafio de los municipios. La muestra tedrica comprendia 3.043 en-
trevistas.

El universo lo componian todos los hogares espafioles, que totali-
zaban 7.600.000, de acuerdo al Censo de Poblacién de 1960. Se en-
trevisté al cabeza de familia o persona mayor de 18 afios.
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Composicién de la poblacién.

la muestra prevista era de 50 por 100 de hombres y 50 por 100
de mujeres, con el fin de respetar las cuotas de sexo del total de la
poblacidén espaficla. La muestra conseguida, como se puede observar
en cuadro A, con un 51 por 100 de hombres y 49 por 100 de mUJeres
es pracﬂcameme la muestra que se pretendia.

El nUmero de entrevistas consegwdas fue de 2.924 —reahzadas
fundarhentalmente, en los meses de junio y julio de 1966—. El 51
por 100 de los entrevistados eran cabezas de familia. Recogemos, pues,
en el cuadro A las caracteristicas de la poblacién, por haberse tomado
la mayoria de ellas como variables de. control, al considerar que son
determinantes de las ac’rl’rudes y opimones de la poblacién entrevis-
tada.

CUADRO A
CARACTERISTICAS DE LA MUESTRA (en porcentajes)

TJOTAL ... ... .. . (2.924)
Sexo: '
VaroNeS ... «vi cev cev v e et et e i e e . BT %
Mujeres ... ... o i e e e e i e i e 49 %
Estado civil:
Solteros ... ... . o e e s e e e 19 %
Casados ... cii i i e e e s e . B4 %
Viudos ... oo i e e e e e e e 100 %
OrOS ... 0. o e e e e e e e e e 2 %
S.R. e .. 5%
Edad: .
18 @ 39 aR0OS ... .ot i e e e s . 18 %
30 & 39 aftos ... ... ... e e e 2T %
40 a 49 afoS ... .. il e e e . 22 %
50 @ 59 aflos ... .. i e s s s o 16 %
60 a 69 aflos ... ... ... ... .. .. ... 15 %
70 0 més afos ... ... ... .o el 7 %
S, R o e 1 %
Relaciones con el cabeza de familia:
Cabeza de familia ... ... ... ... ... ... ... ... ... ... 51 %
Esposa ... ... ... ... .. o o 3 %
Hijo (a) ... ... e B T
Otra ... ... . 3 %
Sin respuesta ... ... .. e e e

Nivel de estudios:

Menos de estudios primarios ... ... ... ... ... ... ... 31 %
Primarios ... ... ... ... ... .. .. .. . .. .. ... .. B4 %
Secundarios ... ... e e e s 9 %
Técnicos de grado medlo 3%
Universitarios o técnicos de grado superlor e e . 2%
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Ocupacién del entrevistado:

%o
%
%
Yo
%
%
%
%
%
%

Profesionales, gerentes y directivos ...
Empleados, funcionarios .

Comerciantes. industriales ...

Trabajadores especializados e e e e
Trabajadores no especializados ... ... ... ... ... ... ...
Propietarios agricolas ... .

Sin ocupacién fija ...

Estudiantes ..
Sus labores ... ... ... ... ... ... oL . . ... ... 3
Ninguna, jubilados ... ... ... .. . ...
Marineros, pescadores ... ... ... ... ... oo e ...
Mineros ... ... ... ... ...

Otras ocupaciones ... ... ... . .. .. ...

SoR.

—

__\
NN * 4 AN SWOO®OW

%
%

Nivetl de ingresos mensuales:

)]
hg)

%
%o
%

%

Menos de 5.000 pesetas al mes ... ... ... ... ... ...
De 5.001 a 9.999 pesetas al mes ... ... ... ... ... ...
De 10.000 a 19.999 pesetas al! mes ... ..

De 20.000 a 49.999 pesetas al mes ... ...

50.000 pesetas al mes o més ... ... ... ...

SR

n
(€1 \ Voo ]

- %

Resultados de la encuesta

Telespectadores y horas en las que ven la televisidn con més frecuencia.

En esta encuesta, realizads a nivel nacional, ne se encuentran, por
la fecha en la que se llevd a cabo, los programas actuales. Sin que
podamos apreciar las preferencias de estos programas fa encuesta
tiene importancia, pues nos muesira las actitudes y tendencias de
nuestro publico de una forma genérica.

De los entrevistados (cuadro 1), un 54 por 100 dice que ve la
televisidn, cuando sdlo el 33 por 100 (cuadro 2) responde que tiene
televisidn, es decir, un 21 por 100 ve la televisidn aunque no posee
aparato. El interés por la television es tan grande, gue aun no pose-
yéndola ejerce una enorme atraccidn sobre el pdblico. Esto nos indica,
a su vez, que el «iirdn» televisivo se mantendrd, y que si hasta ahora
el aumento de aparatos de televisidn ha sido sorprendente, lo seguird
siendo en el futuro si disminuye su coste y aumenta el poder adqui-
sitivo de los espafioles, v mds aln si tenemos en cuenta que en una
sociedad como la nuestra el tener un televisor se convierte, dia a dia,
casi en un articulo de primera necesidad, al mismo nivel de ld radic
o del frigorifico. la razdn fundamental que aducen las personas que
no tienen felevisién es por falta de medios econdmicos, por encon-
trarla demasiado cara.
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Como diferencia porcentual digna de ser resaltada en el cuadro 1
es que la televisién es més escuchada por los hombres que por las
muijeres entrevistadas: 61 por 100 de los hombres y 47 por 100 de las
mujeres. Posiblemente esta diferencia porcentual se debe a que la
television, a diferencia de la radio, necesita cierta concentracidn: no es
posible hacer un trabajo doméstico mientras se ve la televisién. El
cuadro 4 nos muestra claramente que, tanto hombres (86 por 100}
como mujeres (84 por 100}, suelen escuchar la televisidn por la noche.
Las mujeres disponen de més tiempo para estar en casa que los hom-
bres; lo que ya no estd claro es que dispongan de mds tiempo para
dedicarlo a ver la televisidn. Las mujeres ven la televisibn més a me-
diodfa y por la tarde que los hombres, pero las diferencias porcentfuales
son pequefias.

Son los jbvenes menores de treinta afos (cuadro 1) los que ven
més (63 por 100) la televisién y las personas mayores de cincuenta
afos (45 por 100) las que la ven menos. Estas diferencias deberian
ser estudiadas en profundidad, pues, hipotéticamente, se podria es-
perar que las personas mayores fueran las que més viesen la tele-
visidn. La posible razén quizd sea debida, precisamente, a que al haber
un afto porcentaje de personas gue vean la televisidn fuera de casa,
sean éstas las més jévenes y no las personas mayores. La diferencia por-
centual, por tanto, serfa debido més a las posibilidades de ver la tele-
visién que al interés por ella. Como mayor abundancia, el cuadro 2
nos muestra que los jévenes de 18 a 29 afos, en un 42 por 100,
contestan que tienen aparatos de televisidén, y las personas mayores
de cincuenta afios sélo en un 22 por 100. El mismo cuadro nos indica
gue son las clases socio-econdmicamente més dotadas las que poseén
més aparatos de felevisién. Sélo un 5 por 100 de los trabajadores agri-
colas, pescadores, mineros y similares dicen poseerla.

En los pueblos de 2.000 habitantes y menos, sélo un 16 por 100
de los entrevistados son propietarios de aparatos de television (cua-
dro 2), aunque son el 48 por 100 (cuadro 1) los que dicen verla
en estos nécleos de poblacidén. La razén de esta diferencia nos la
aclara el cuadro 5, pues estas personas la suelen ver en casa_de fami-
liares y amigos el 25 por 100, en un centro social .y cultural el 13
por 100 y en un bar o cafeterla el 31 por 100; la televisién, por
consiguiente, no ha sido en los pueblos hasta ahora un elemento que
disgregue la vida comunitaria, sino que, por el contrario, pasa a ser
un nuevo motivo de reunidn e integracidn de la misma. De todas
formas, sea cual fuese el tipo de poblacidn, los niveles socio-eco-
ndmicos més bajos suelen ver la felevisién en las casas de-amigos Y
familiares o en cafeterfas. En fas regiones mas industrializadas es don-
de se ve la televisidn més en casa: Ceniro (63 por 100); Nordeste
(Catalufia y Aragén) (78 por 100), y Norte (Vascongadas y Santan—
der) (70 por 100) (cuadro 5).
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Tiempo dedicado a ver la television y programas preferidos.

Un 35 por 100 de los entrevistados contestan que ve la televisidn
de una a dos horas {cuadro 6) cada dia y el 28 por 100 de dos a tres
horas. El tiempo dedicado a ver la televisidn no es cuantitativamente
alto, pero si conociésemos el tiempo libre disponible de los entrevista-
dos podriamos saber si en funcién de este tiempo, y en comparacion
con lo que dedican a otro tipo de diversion o entretenimiento, las
horas empleadas en ver la televisién son, en términos relativos, mu-
chas. Sonhlos jovenes, por disponer de més tiempo, los que dedican
mas horas a ver la televisién.

El cuadro 7 nos indica de una forma genérica cuédles son los es-
pacios preferidos por espectadores de televisién. Las preferencias se
centran sobré los espacios de noticias (14 por 100); telefilmes (15
por 100) y los espacios taurinos y deportivos (31 por 100). La fiesta
nacional, de la que se ha hablado hasta la saciedad de su decadencia,
atrae mds (17 por 100) que los deportes (14 por 100). Los concier-
tos de musica clsica ejercen un atractivo muy pequefio: sélo son
nombrados por el 2 por 100 de los espectadores. Son los universita-
rios y técnicos de grado superior (7 por 100) los que alcanzan un
porcentaje més alto en su preferencia.

Cuando se preguntia en concreto cudles son los mejores progra-
mas (cuadro 8), de los que se han recogido séio los diez més nom-
brados, aparece en primer lugar «El Fugitivo», seguido por «Estu-
dic 1». El que se nombre este espacio tiene importancia, pues nos
indica que cuando se pregunta genéricamente, sdlo el 6 por 100 (cua-
dro 7) responde que prefieren los espacios teatrales, pero al hablar
sobre un programa en concreto es recordado con preferencia el ieatro.
Si se fomentasen estos espacios ejercerfan una gran atraccidn, pues
hay una indudable disposicién hacia ellos. Por el contrario, son los
conciertos (cuadro 9) los menos atractivos (5 por 100) junto con la
«Rueda de Prensa» (5 por 100). La musica y la danza popular produ-
jeron un impacto insospechado; asi el cuadro 10 nos indica clara-
menie cdmo el programa «Danzas de Espafia» es citado hasta un
62 por 100 como bueno; es, sin duda, entre todos los programas del
afio pasado el considerado como mejor. Partiendo, pues, del supuesto
de que la danza y la muUsica popular ejercen un enorme atractivo,
se podria ir paulatinamente formando y aumentando el interés, actual-
mente bajo, por la muUsica, al mismo tiempo que se lograrfa que per-
maneciese viva, por conocida, toda la tradicidén popular espafiola.

Sélo un 29 por 100 de los que se les pregunta (cuadro 16) si hay
un programa que les interesa y ho pueden ver por la hora, contestan
afirmativamente, siendo los toros (17 por 100} los que alcanzan un
porcentaje mas alto (cuadro 17). «Historias para no dormir» (cua-
dro 20) (10 por 100) y «Rueda de Prensa» (10 por 100) son los pro-
gramas que un mayor nUmero de enfrevistados afirman que supri-
mirfan.
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El canal UHF y opiniones sobre la publicidad

De las personas que tienen aparato de televisién (cuadro 12) sélo
un 39 por 100 poseen canal UHF. Los programas de UHF (cuadro 14)
son considerados como buenos por el 39 por 100 y como repetidos
del normal por el 34 por 100. Fundamentalmente no se ven los pro-
gramas de este canal (cuadro 15) por no tenerlo incorporado el
aparato (18 por 100) o por no llegar el segundo canal (72 por 100).
La difusidn de este canal es pequefia y su autonomia de programacién
también poco importante, por lo que los juicios emitidoss sobre el
mismo son prematuros.

El cuadro 23 nos da una vision sobre lo publicidad. El impacto de
la misma es importante: un-52 por 100 se muesiran favorables y sélo
el 20 por 100 contrarios a la misma. El nUmero de personas opuestas
a la publicidad es mayor mientras més alto sea su nivel socio-eco-
ndémico. Estas personas, por su formacidn y posibilidades, son mucho
mds . selectivas; no asi en los niveles socio-econdmicos bajos. Sélo
un 14 por 100 (cuadre 23) de las personas con estudios menores a
primarios son contrarias a la publicidad, cuando los universitarios y
técnicos de grado superior son contrarios hasta en un 44 por 100;
de la misma forma influyen los ingresos vy la ocupacion.

En lineas generales, se puede afirmar que el fendmeno publicitario
es aceptado de buen grado. Al tener, pues, una actitud positiva ha-
cia la publicidad la gran masa de espectadores de televisién pueden
sr influidos grandemente por la misma. Queremos apuntar las con-
tradicciones a las que de hecho se estd llegando por ese motivo.
En toda sociedad de consumo es la publicidad la forma més eficaz
para que el publico consuma, y especialmente si se hacen estudios
de motivacidn para el uso méas adecuado de reclamos, peliculas o fra-
ses publicitarias. En nuestra television, junto con otros medios de co-
municacidn, se emplea en exceso la publicidad, por lo que se aumenta
el consumo o la insatisfaccién al no poder consumir. Nuestra econo-
mia, aunque de consumo, se ve entorpecida en su dindmica por un
exceso, precisamente, de consumo y por una disminucion del ahorro,
que por medios publicitarios, paraddjicamente, se quiere promover.
La publicidad, que mueve grandes cantidades de dinero y crea deseos
nuevos, puede entorpecer todo un proceso econdmico por un UsO
excesivo y desproporcionado, dejando a un lado fodas las consecuen-
cias humanas y sociales que pueda ocasionar dentro de la sociedad.

Cuando se pregunta (cuadro 24) si la publicidad es excesiva,
apropiada o insuficiente, el 50 por 100 contesta que excesiva y un
45 por 100 que aproiada, lo que confirma- las respuestas dadas en
la pregunta anterior. El cuadro 25 nos indica que los entrevistados
estiman la televisién como el medic publicitario (51 por 100) maés
eficaz y que es el que proporciona (cuadro 26) una informacién més
completa (39 por 100). Estos datos seria preciso confirmarlos en ofras
encuestas, pues al hacerse las pregunfas dentro de la problemética
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de la televisidn pueden estar sesgadas. Sin embargo, el cuadro 28 con-
sidera la radio (40 por 100) como el medio més eficaz para confirmar
un rumor,

Consideraciones finales

Los cuadros 20, 21 y 22 nos muestran, por Gltimo, la posible in-
fluencia de la televisién como factor condicionante en la asistencia a
espectdculos y en la vida familiar. €l cuadro 20 nos indica que el 39
por 100 de los entrevistados nunca dejan de asistir @ un espectéculo
si se enteran qué lo felevisan. las personas de los niveles socio-
econdmicos mds altos son las que con menos frecuencia dejan de asistir
a un especticulo si se enteran que lo televisan. El cuadro 21 muestra
claramente que muchas personas permanecen en casa si un programa
de televisién es de su agrado; sblo el 3 por 100 de los entrevistados
(cuadro 22) admite que la televisién ha influido de una forma nega-
tiva en su vida familiar.
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CUADRO 1

NORMALMENTE, ¢SUELE USTED VER LA Tv.?

Total Si No . B
% % %
TOTAL ... ... . (2.924) 54 46 *
Sexo:
VErones ... ... viv vir er eer ene aan el (1.485) 62 38 *
Hembras ... ... ... (1.439) 47 53 *
Edad:
18 @ 29 A0S .ot cev et e e e e (521) 63 37 *
30 a 49 afios ... .. e (1.278) 59 41 *
50 aflos © MAES ... ... oo oeer eie e .l (1.110) 45 55 *
Ocupacién:
Profesionales, gerentes y directivos ... (84) 70 30 —
Comerciantes, empleados y funcionarios. (494) 73 27 —
Trabajadores especializados ... ... ... .. (296) 67 33 —
Trabajadores no especializados ... ... ... (142) 56 44 —_
Propietarios agricolas ... ... ... ... oo ... (106) 60 40 —
Trabajadores agricolas, pescadores mi-
neros y similares ... ... .. (403) 37 63 *
Sin ocupacién fija: estudlanies sus la- .
bores, ninguna, jubilados, temporeros. (1.327) 48 52 *
Nivel de estudios:
Menos de primarios ... ... ... . . .. (902) 37 63 *
Primarios ... ... ... . oo o (1.561) 58 42 *
Secundarios ... ... (270) 78 22 —
Técnicos de grado medlo e e el (99) 80 20 —
Universitarios o técnicos de grado su- ’
perior ... ... ... (64) 72 28 —_—
Nivel de ingresos mensuvales:
Menos de 5.000 pesetas ... ... ... ... .. (1.699) 42 58 *
De 5.000 a 9.999 pesetas (811) 69 31 *
De 10.000 a 19.999 pesetas . (225) 83 17 —_
De 20.000 pesetas © més ... ... ... ... (56) 68 32 —
Sin respuesta ... ... oo e ee ee e ol (133) 65 35 —
Municipios de residencia:
De 100.001 y més habitantes ... ... .. (852) 66 34 —
De - 50.001 a 100.000 habitanies ... (218) 66 34 —_—
De 10.001 a 50.000 habitantes ... ... (581) 51 49 —
De 2.001 & 10.000 habitantes ... ... (842) 45 55 X
2.000 habitantes y menos ... ... ... ... (431) 48 52 *
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CUADRO 1
(Contfinuacién)

Total Si No . R.
% % %

|

Regién:

Sur (Andalucia) ... ... ... .o ..l (584) 46 54 *
Noroeste (Asturias y Galicia) ... ... ... (328) 48 52 *
Insular (Baleares y Canarias) (130) 55 45 —
Centro ... ... .0 wil eee e ol ol (504) 56 44 *
Nordeste (Catalufia y Aragdn) ... ... ... (453) 69 31 —
Extremadura ... ... ... ... 0oL (137) 41 59 —
Ledn ... ol Lo e e (130) 44 56 —
Levante (Valencia y Murcia) ... ... .. (364) 62 38 —_

Alto Ebro (Burgos, Logrofio, Navarra y
Soria) e e e e e e (114) 52 47 1
Norte (Vascongadas y Santander) (180) 56 44 —
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CUADRO 2

¢TIENE USTED APARATO DE Tv.?

Total Si No S. R.
% % %
TOTAL ... ... ... ... (2.924) 33 61 6
Sexo:
Varones ... ver vve evr eeerene aer e .. (1.485) 35 60 5
Hembras ... ..o civ vvr ven eie eee il . (1.439) 30 62 8
Edad: v
18 @ 29 af0S ... cir et et en e e (521) 42 52 6
30 @ 49 8R0S «v. it it et eee e e (1.278) 38 57 5
50 aflos 0 MAS ... ... o e e i el {(1.110) 22 70 8
Ccupacion:
Profesionales, gerentes y directivos ... (84) 69 25 6
Comerciantes, empleados y funcionarics. (494) 56 39 5
Trabajadores especializados ... ... ... ... (296) 43 _ 53 4
Trabajadores no especializados ... ... ... (142) 20 75 5
Propietarios agricolas ... ... ... ... ... ... (106) 25 69 6
Trabajadores agricolas, pescadores mi-
neros y similares ... ... ... ... ... ... (403) 5 86 9
Sin ocupacién fija: estudiantes, sus la-
bores, ninguna, jubilados, temporeros. (1.327) 31 62 7
Nivel de estudios: )
Menos de primarios ... ... ... .. ... . (902) 14 77 9
Primarios ... ... ... . oo (1.561) 33 61 6
Secundarios ... ... P, (270) 65 33 2
Técnicos de grado medlo ......... . (99) 75 23 2
Universitarios o técnicos de grado su-
Perior ... ... ... i e e e el (64) 75 19 6
‘Nivel de ingresos mensvales:
Menos de 5.000 pesetas ... ... ... ... .. (1.699) 14 78 8
De 5.000 a 9.999 pesetas ... ... ... (811} 54 42 4
De 10.000 a 19.999 pesetas ... ... ... (225) 80 18 2
De 20.000 pesetas © mas ... ... ... ... (56) 67 29 4
Sin respuesta ... ... ..ol (133) 49 48 3
Mounicipios de residencia:
De 100.001 y mas habitantes ... ... ... (852) 58 38 4
De 50.001 a 100.000 habitantes ... ... (218) 46 49 5
De 10.001 a 50.000 habitantes ... . (581) 26 67 7
De 2.001 a 10.000 habitantes ... .. (842) 17 74 9
2.000 habitantes y menos ... ... ... .. (431) 16 78 6
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CUADRO 2
(Continuacién)
Total Si No . R.
! % % %
Regidn:

Sur (Andalucfa) ... ... ... ... .. ... (584) 23 69 8
Noroeste {Asturias y Galicia) ... ... ... (328) 18 74 8
Insular (Baleares y Canarias) (130) 35 62 3
Centro .. ... ool e e e e e (504) 39 56 5
Nordeste (Catalufia y Aragdn) ... ... .. (453) 58 36 £
Extremadura ... ... ... ... ... ... .. (137) 10 87 3
tedn ... ... .. Lo o 0 o (130) 18 80 2
Levante (Valencia y Murcia) ... ... .. (364) 34 58 8

Alto Ebro (Burgos, Logrofio, Navarra y
Soria) ... ..ol e e (114) 18 66 16
Norte (Vascongadas y Santander) ... (180) 43 54 3
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CUADRO

3

¢LE IMPORTARIA DECIRNOS POR QUE MOTIVO NO LA POSEE?

TOTAL ... .
Sexo:

Varones ... ... .o e el i Ll
Hembras ...

Edad:

18 @ 29 aflos ... ... ... oo e
30 a 49 ahos ...
50 afios o M&s ... ... ..o L L
Ocupacion:
Profesionales, gerentes vy direc-
HHVOS oo cih et iie e e e s
Comerciantes, empleados y fun-
CIONATIOS vt ver vie eee vee e ans
Trabajadores especializados ... ...
Trabajadores no especializados ...
Propietarios agricolas ... ... ... ...
Trabajadores agricolas, pescado-
res, mineros y similares ...
Sin ocupacién fija: estudiantes, sus
labores, ninguna, jubilados,
temporeros ... ... ..o oo
Nivel de estudios:
Menos de primarios ... ... ... ...
Primarios ...
Secundarios ...
Técnicos de grado medio
Universitarios o técnicos de gra-
do superior ... .

!

Total

(1.783)

(893)
(893)

(272)
(725)
(776)

(21)

(195)
(157)
(107)

(74)

(348)

(1.822)

(693)
(950)
(89)

(27) |

(12)

- No lo consi-
dera conve-
los nifios

niente para

S

PN Y

le gusta

R No

|

~NR O

19

r NOOUo

o

o o~NOOo

impediria
trabajar

QQLe

wm b

14

11

w

o wo;n

Es demasiado
T cara

70
m

67
73
68

33

53
71
79
72

77
69
74
71
45
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34

Estd esperan~
do que haya -
TV. en color

R

w Ao

Los progra-
mas SON
malos

Q

* %

‘—\**‘

Otras razines

16
13
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13
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CUADRO 3

{ Continvacién)
e 3
. £2s5% g
S sgel >
B e
= SPEe | ¢
o VY~ o
zae =
% %
Nivel de ingresés mensuales:
Menos de 5.000 pesetas ... ... ... (1.316) * 5
De 5.000 a. 9.999 pesetas ... ... (344) 2 8
De 10.000 a 19.999 pesetas ... ... (41) 5 7
De 20.000 pesetas o mas ... ... (17) [ 18
Sin respuesta ... ... ... .o e (65) 2 6
Municipios de residencia:
De 100.0017 y mas habitantes ... (324) 3 12
De 50.001 a 100.000 habitantes. (107) 2 4
De 10.001 a 50.000 habitantes. (320) 1 4
De 2001 a 10.000 habitantes. (625) * 5
2.000 habitantes y menos ... ... (336) * 5
Regién:
Sur (Andalucia) ... . (403) * 3
Noroeste (Asturias y Gahaa) (242) 1 6
insutar (Baleares vy Canarlas) (80) — 9
Centro ... .. (281) * 8
Nordeste (Caraluna y Aragon) (165) 1 11
Extremadura . (120) — 4
Ledén ... ... .o (104) 6
Levante (Valenua y Murua) (213) 3 5
Alto Ebro (Burgos, Logrono Na-
varra y Soria) ... (77) - 7
Norte (Vascongadas y Samander) (98) 5 4

progra-

imwpediria
trabajar
Es demasiado
cara
Estd esperan-
do que haya
TV. e¢n color
mas son
malos
Otiras razones

Le
Los

S
8
X
*
S

=N
NMROOONW
( 0‘[ w *
l\)l N o
o~NOWw

‘AL T440S VLSHH;}NH

N ww
e % NGy

Y SN
S pONO

—_
oo

—_ D ~Nw 0w

RN

e p——
[6,N¢] \llwo-—\wr\:w

(1




991

¢A QUE HORA SUELE VER LA TV.? (*)

CUADRO

4

A  mediodia | Por la tarde | Por la noche Indiferente . R.
Total
Y4 To ¥4 A %
TOTAL (1.590) 23 29 85 * 2
Sexo:
Varones ... (914) 19 25 86 * 2
Hembras ... (676) 29 34 84 * 2
Edad:
18 a 29 afios ... ... ... oo oLl (329) 20 23 90 * 2
30 a 49 afios ... ... ..ol (751) 24 28 86 1 1
50 afios o maéas ... (503) 24 35 80 * 2
Ocupacién:
- Profesionales, gerentes vy direc-
tivos ... .. (59) 27 22 88 — 2
Comercnantes, L,mpleados y funC|o—
narios ... . (361) 26 22 87 * 1
Trabajadores especmhzados e s (199) 21 22 88 1 2
Trabajadores no especializados ... (80) 8 33 80 1 3
Propietarios agricolas ... ... (64) 13 31 83 — 2
Trabajadores agricolas. pescadores
mineros y similares (151) 7 27 80 1 1
Sin  ocupacién fija: esfudiames,
sus labores, ninguna, jubilados,
TBMPOreros ... ... ... w.o wer ... (642) 29 36 84 * 2
Nivel de estudios:
Menos de primarios ... ... ... ... (335) 20 36 78 1 2
Primarios ... ... ... ... (900) 22 31 85 * 2
Secundarios (210) 27 17 91 1 2
Técnicos de grado medlo . (79) 32 20 91 _ 1
Universitarios o técnicos de grado
superior ... ... .. ..o .. (46) 30 13 94 —_— 2

(*) Los porcentajes no suman cien

porque los entrevistados podian dar mas de una respuesta.
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CUADRO

4

{Continuacién)

A mediodia
Total
%__,.___
Nivel de ingresos mensvales:
Menos de 5.000 pesetas (717) 16
De 5000 a 9.999 pesetas (562) 28
De 10.000 a 19.999 pesetas (186) 33
De 20.000 pesetas o més (38) 37
Sin respuesta ... ... .. .. .- (87) 33
Municipios de residencia:
De 100.00t y méas habitantes (566) 32
De 50.001 a 100.000 habitantes. (143) 19
De 10.001 a 50.000 habitantes. (294) 20
De 2.001 a 10.000 bhabitantes. (379) 18
2.000 habitantes y menos ... ... (208) 14
Regién:
Sur (Andalucia) (266) 23
Noroeste (Asturias y Gahua) (159) 10
Insular (Baleares y Canarias) (71) 14
Centro ... .. (282) 27
Nordeste (Cataluna N Aragon) (312) 34
Extremadura ... ... ... ... (56) 14
Ledn ... (57) 21
Levante (Valencta y Murc\a) (227) 21
Alto Ebro (Burgos, Logrofio, Na-
varra y Soria) -... . (59) 14
Norte (Vascongadas y Santar\der) (101) 23

Por la tarde

%

34
23
28
18
30

26
27
33
33
27

36
33
24
29
25
30
30
22

24
42

Por la noche

%

Indiferente

%

S.

%

78
91
93
30
83

90
85
82
80
84

83
78
79
89
89
80
74
86

88
89

1

—_ % % R
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CUADRO 5
.DONDE SUELE VER LA TV.?

TOTAL

Sexo:

Varones ... ...
Hembras ...

Edad:

18 @ 29 afios ... ... ... ... ... ...
30 a 49 afios ... ... ool .
50 afios o méas ...

Qcupacién:

Profesionales, gerentes y direc-
tivos ;.. ...
Comerciantes, empleados y funcxo-
narios ... ...
_ Trabajadores espeuahzados e
Trabajadores no especializados ...
Propietarios agricolas ... ... ..
Trabajadores agricolas. pescadores
mineros y similares
Sin  ocupacién fija: estudiantes,
sus labores, ninguna, jubilados,
fEMPOreros ... ... ... ... .. ...

Nivel de estudios:

Menos de primarios ... ... ... ...

Primarios ... ... ... ... ... .o Ll

Secundarios ...

Técnicos de grado medlo .

Universitarios o técnicos de grado
SUPEFIOT cov tiv vr vae sae es e

Total

(59)

(361)
(199)
(80)
(64)

(151)

(642)

(335)
(900)
(210)

(79)

(46)

En casa

%

57

54
61

63
60
47

85

73
61
31
38

12

61

35
54
82
89

87

En casa delkn un ceniro)q b Otros
/ am‘;%%%ss Y socwtlu Ol cul-1, Za?&er% lug;res S. R.

% % %o % %
18 3 21 * 1
11 3 31 * 1
27 2 8 1 1
17 3 15 1 1
16 2 21 * 1
22 4 26 —_ 9
5 5 5 J— —
10 1 15 —_ 1
9 4 24 1 1
16 3 44 5 1
22 11 27 —_— 2
18 4 65 —_ 1
25 2 11 — 1
27 3 33 1 1
19 3 23 * 1
8 3 6 — 1
6 1 4 — —

7 4 2 —_ —
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CUADRO 5

(Continuacién)

En casa delEn un centro
y|social o cul-

En casa |familiares
Total amigos
% %
Nivel de ingresos mensvales:
Menos de 5.000 pesetas (717) 32 26
De 5000 a 9.999 pesetas (562) 73 13
De 10.000 a 19.999 pesetas (186) 92 3
De 20.000 pesetas o més (38) 94 3
Sin respuesta ... ... ... .ol (87) 70 20
Municipios de residencia:
De 100.001 y més habitantes (566) 83 11
De 50.001 a 100.000 habitantes. (143) 68 19
De 10.001 a 50.000 habitantes. (294) 48 20
De 2.001 a 10.000 habitantes. (379) 36 22
2.000 habitantes y menos ... (208) 30 25
Regién:
Sur (Andalucia) . (266) 49 27
- Noroeste {Asturias vy Gahaa) (159) 35 12
Insular (Baleares y Canarias) (71) 62 17
Centro ... . (282) 63 21
Nordeste (Cafaluna y Aragon) (312) 78 8
Extremadura e e (56) 21 25
Ledn ... ... (57) 40 14
Levante (Va!encxa y Murcna) (227) 53 24
Alto Ebro (Burgos, lLogrofio, Na-
varra y Soria) (59) 35 22
Norte (Vascongadas y Sanfander) (101) 70 11

tural

%o

En un bar
0 cafeteria

%

Otros
lugares

%

o

whNn— = IUJ-—\I\)#

—hOWhWWN

~

36
1"

29
37
31

20
47
16
"
10
49
40
21

34
18
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¢QUE TIEMPO DEDICA APROXIMA[DAMENTE A VER TV. CADA DIA?

CUADRO

6

3 v
k3] =g
] gu ?:3@
- & -
S 3 Eﬁg
&~ § .3
3
= Al
9o %o
TOTAL (1.590) 6 14
Sexo:
Varones (914) 6 15
Hembras ... (676) 5 13
Edad:
18 a 29 afios voo wov oe eee e Ll (329) 2 13
30 a 49 ahos ... ... e (751) 5 14
50 afios © més (503) 8 16
Ocupacién: i
Profesionales, gerentes y direc-
tivos ... ... (59) 2 15
Comerciantes, empleados y funuo-
narios ... .. (361) 4 10
Trabajadores especrahzados {199) 4 9
Trabajadores no especializados ... (80) 3 26
Propietarics agricolas ... ... ... (64) 8 17
Trabaladores agricolas. pescadores
mineros y similares (151) 13 30
Sin  ocupacién fija: estud'am‘es,
sus labores, ninguna, jubiladcs,
TEMPOreros ..o ... ..o i.. e ... - (642) - s I - 43
Nivel de estudios: -
Menos de primarios ... ... ... ... (335) 10 22,
Primarios ... ... ... (900) 5" 14~
Secundarios ... ... (210) 1 7
Técnicos de grado medlo (79) 1 1"
Universitarios o técnicos de grado
SUPErior oo cer iee een e e e (46) 7 1"

De una a dos
horags

R

39
32

40
35
34

45

37
43
36
37

36 .

30 - e

36
35
39
41

37

@ @
bS IS
g o8 ]
&~ b
32 =2 %
3
] S
% % %
28 15 2
28 10 2
27 21 2
32 11 2
27 17 2
26 13 3
29 9 —
30 16 3
30 12 2
25 4 1
33 3 2
15 3 3
28 - - 21 2
16 14 2
29 15 2
38 11 4
32 14 1
30 15 —
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CUADRO

6 -

(Continuacién)

3
&
Nivel de ingresos mensuales:
Menos de 5.000 pesetas (717)
De 5000 a 9.999 pesetas (562)
De 10.000 a 19.999 pesetas (186)
De 20.000 pesetas o més ... . (38)
Sin respuesta ... ... .. R (87)
Municipios de residencia:
De 100.001 y mds habitantes (566)
De 50.001 a 100.000 habitantes. (143)
De 10.001 a 50.000 habitantes. (294)
De 2001 a 10.000 habitantes. (379)
2.000 habitantes y menos ... ... (208)
Regién:
Sur (Andalucia) (266)
Noroeste (Asturias y Gahcta) (159)
Insular (Baleares y Cananas) (71)
Centro ... (282)
Nordeste (Cata[una y Aragon) (312)
Extremadurd ... ... e e (56)
Ledn ... cev e e eee el e (57)
Levante (ValenCIa Y Muraa) (227)
Alto Ebro (Burgos, Logrofo, Na-
varra y Soria) (59)
Norte (Vascongadas y SanTandDr) (101)

Hasta media
hora

R

2WNONO

VOoOowN

Jy
[e xRN I o S NS INe R R 8]

De media
N hora @ una
hora

22

11
10

12
23
23

14
21
14

28
21

14
12

=3 S 03 pe
D& 1Y w®

5< 32 e %
© o 3
Q Q =

% % % A
35 21 9 3
37 31 20 2
33 37 19 1
39 3 11 5
29 36 16 3
34 33 21 2
36 33 15 4
41 25 14 2
33 19 12 3
33 25 9 1
34 30 14 3
39 19 10 3
50 27 4 4
31 36 18 2
38 25 20 1
54 3 5 2
18 29 18 2
32 27 12 o
41 19 5 2
31 31 18 2
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CUADRO 7

'DE LOS TIPOS DE PROGRAMAS DE TV. QUE MENCIONAMOS A CONTINUACION, ¢PODRIA DECIRNOS, POR ORDEN DE PRE-
FERENCIA, CUALES SON LOS TRES QUE MAS LE AGRADAN?

@ = L
@ 3 3 o« . SR ) @
1=, |8 z 2 18l 5181 8 :
‘R EEREENE SN R R L SIS
b Sl 2 1281812 | ¢ 3 T 5] SE |88 & .
3 = | 5 (R8s %) gl 8 N E 181 8§12 1% 10 u
e | S BISIE) 8 | wie|5p 8=
s 2 {J‘g - a8
- % | % | % (%l % | %] % | % |%| % | % | % | % | %
|
TOTAL ... .. .. .. .. (15%) 14 8 2 15 14 17 3 3 6 12 1 2 1 2
Sexo:
Varones ... ... e e (914y 20 1 * 13 23 2¢ 4 1 4 10 * 1 1 2
Hembras ... ... ... ... ... ... .. _ (676) 9 13 2 19 3 15 1 6 8 17 2 2 1 2
Edad:
18 a 29 afios ... ... ... .. .. ... .. {329) 9 11 2 20 15 9 2 2 & 19 1 1 1 2
30 a~49 afios ... ool L (751} 16 9 2 15 15 14 3 3 5 13 1 1 1 2
50 afios © méds ... ... ... ... ... .. (503) 15 6 3 12 13 26 2 4 5 8 1 2 1 2
Ocupacién: '
Profesionales, gerentes y directivos. (59) 34 3 7 10 17 3 14 — 5 5 - — 2 —
Comerciantes, empleados y funcio-
narios ... ... e {361) 23 5 3 15 15 13 4 2 6 10 * 2 1 1
Trabajadores espec‘ahzados ......... ‘ {199 13 6 1 15 24 13 3 2 4 14 — 1 2 2
Trabajadores no especializados ... . . (80) 5 8 — 18 31 18 — 1 3 14 1 _ — 1
Propietarios agricolas ... ... ... ... ... (64y 24 8 — 8 20 25 2 3 2 3 — 3 — 2
Trabajadores agricolas, pescadores, .
mineros y similares ... ... ... .. {151} 14 9 1 11 17 30 1 1 1 7 - — - 8
Sin ocupacién fija: estudiantes, sus
labores, ninguna, jubilados, tem- )
POTErOS ... vev wer ver e eer el il (642) 9 12 2 16 & 18 1 5 7 17 2 2 1 2
Nivel de estudios: . .
Menos de primarios ... ... ... ... ... (335) 9 M 1 12 12 27 1 5 3 M 1 2 — 5
Primarios ... . oo v e el e L (900) 14 7 2 16 15 19 2 3 5 13 * 2 * 2
Secundarios ... ... (210) 19 1 4 16 15 6 4 1 7 13 1 2 1 1
Técnicos de grado medlo (79) 17 4 4 14 1 6 1 1 3 17 — - 1 1
Universitarios o técnicos de gradc
SUPEIIOT vt vt vin tee ane ven e aae (46) 39 2 7 14 13 4 4 4 — 9 2 - 2 -
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CUADRO 7
(Continuacién)
2] 3 £ 0
B 3 ~ 1 g » 3 % AR @ )
3 2|3 &%l 8ISl 8lE s«
® ) € 1 5s3 |21 & kS 3 8 | 5| 88 g B 5
& Rt S S T~ O (A D - (- S B B
@ [ w S £
S R TIEE T
% |\ % | % | 2| 2| % | % | % |%| % | % | % %| %
Nive! de ingresos mensuales:
Menos de 5.000 pesetas ... ... ... ... (717) 12 9 2 14 15 24 1 2 5 10 1 1 * 4
De 5.000 a 9.999 pesetas ... ... ... (562)y 16 7 1 17 13 12 3 4 6 16 1 2 1 1
De 10.000 a 19.999 pesetas ... ... ... (186) 20 6 6 18 14 6 7 3 6 11 — 1 2 —
De 20.000 pesetas © mds ... ... ... (38) 28 8 — 11 18 3 — 3 8 5 3 5 5 3
Sin respuesta ... ... ... ... . (87) 10 12 2 14 8 21 1 3 7 15 2 2 1 2
Municipios de residencia:
De 100.001 y més habitantes ... ... (565) 14 8 3 20 14 9 3 4 6 15 1 1 1 1
De 50.001 a 100.0017 habitantes . . (143)y 1 6 4 17 11 15 4 4 5 17 1 1 — 4
De 10.00t a 50.000 habitantes ... (294) 14 9 1 16 17 18 1 3 5 13 1 2 * *
De 2.001 a 10.000 habitantes ... (379) 17 9 2 12 14 20 3 2 5 9 1 2 1 3
2.000 habitantes y menos ... ... .. (208) 16 9 1 10 12 32 2 2 6 6 1 2 — il
Regidn: i
Sur (Andalucfa) ... ... ... ... . L. (266) i1 12 17 12 14 22 * 4 4 14 1 2 - 3
Noroeste (Asturias y Galicia) (159) 18 8 4 11 24 11 2 2 7 M 11— — 1
Insu'ar (Baleares y Canarias) ... ... (71) 19 9 — 14 M 7 3 7 9 13 — — 1 7
Centro ... ... 282) 9 5 1 17 14 22 4 2 5 15 2 1 1 2
Nordeste (Cataluna y Aragon) ...... (212) 16 10 3 16 12 7 4 5 5 16 1 3 1 i
Extremadura ... ... ... ... ... (56) 1M 4 2 23 7 31 — — N 9 — 2 - —
Leén ... .. (57) 18 7 4 7 12 37 2 — 5 4 —  —  — 4
Levante (Valenua y Murma) . (227) 16 11 2 20 13 17 2 3 5 6 * 2 — 3
Alto Ebro (Burgos, Logrofio, Navarra
y Soria) ... .. (59) 15 5 2 5 7 30 3 2 16 12 — 2 2 5
Norte (Vascongadas y Santander) (101) 19 4 3 15 19 12 4 2 4 11 — 3 3 1
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ENCUESTAS DEL INSTITUTO

CUADRO 8

INDIQUENOS CUALES SON, EN SU OPINION, LOS DIEZ PROGRAMAS MEJORES
DE LA TV. EN ESTOS MOMENTOS

Programas Total %

Ei FUGITIVO ... vev eee v ti eee et i e e ey e e 153 15
Estudio 1 (featrales) 121 12
Noche del Sébado (Sdbado 65) 112 11
Telediaros cvv vve ot i e et e e e e e e 108 10
TOPOS cer oo v vt e e e e e i e e e e e 79 8
BONBNZA ©ev ver v oo e e e e e e e e 50 :
tos Intocables ... ... ... ... .. oo ool e e 47
Deportivos ... ... oo cii iin e aen e e e e e e 44
Agente Secreto ... ... ... v e eie ien e e i e s 41
Largometrajes ... ... e e e e e e e e 39
Le gusta todo o casi todo I 29

O WwhsHrbhpowo

N

TOTAL ... ... ... o0 0 o 1.043

CUADRO 9

INDIQUENOS CUALES SON, EN SU OPINION, LOS DIEZ PROGRAMAS IéEORES DE
LA TV. EN ESTOS MOMENTOS

R

Programas Total

CoNCIertos ... ..o oot vit vi e e e e e e e e 65
Rueda de Prensa ... ... ... ... o oo oo o 57
Los Bribones ... ... «.o vii aer aee i i 45
Et Fugitivo ... ... oo ol e e e 38
Noche del Sabado 38
Novelas (seriales) ... ... ... ... ... ... ... .. ... .. 38
Historias para no dormir ... ... ... ... ... ... ... ... 32
Los Intocables ... oo oo on o e e 30
Programa infantil ... ... ... .. .. . o o 30
Fotbol (en directo) ... ... ... ... ... ... ... ... 24
Todos son malos ... ... ... oo oo il 142
Le gusta todo o casi todo ... ... ... ... ... ... ... .. 13

-
SNN WL WL wLwbhoom

o
w

TOTAL ... ... .o o 1.182
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; . ENCUESTA SOBRE TV.

CUADRO 10

COMO USTED HABRA PODIDO COMPROBAR, TV. HA VENIDQ INTRODUCIENDO

DESDE PRIMEROS DE ANO NUEVOS ESPACIOS EN LA PROGRAMACION. DE LAS

NUEVAS SERIES INTRODUCIDAS. QUE CITAMOS A CONTINUACION, ;PODRIA
- SENALARNOS SI LAS CONSIDERA BUENAS, REGULARES O MALAS?

- o | § S
g SIS .8 | ¢
e g 5'5 = o “

z
% | % | % | % | %
Tercer rombo ... ... ... ... ... ... ... .. (1.589) 27 17 5 40 1
Lla pequefia pantalla ... ... ... ... ... ... (1.592) 12 9 3 63 13
Historias para no dormir ... ... ... ... (1.589) 27 15 17 30 11
Habitacién 101 ... ... ... ... ... ... ... ... (1.587) 7 5 2 7 15
Agente secreto ... ... ... ... ... ... ... .. (1.589) 56 15 4 14 11
Estudio 1 ... ... ... ... .. oo (1.587) 52 N 3 22 12
Los Bribones ... ... ... ... ... ... ... ... (1.587) 32 18 14 24 12
Bourbon Street ... ... ... ... ... ... ... {1.588) 15 9 3 59 14
Danzas de Espafia ... ... ... ... ... ... .. (1.588) 62 9 5 13 i
Edgar Wallace e e e e (1.587) 8 7 3 67 15
Las fronteras de la ciencia ... ... ... ... (1.588) 14 5 3 64 14
E! hombre de mundo ... ... ... ... .. L. (1.588) 20 9 2 5 13
Conozea usted Espafia ... ... ... ... ... (1.588) 54 13 5 17 11
) 4 3 2 77 14

Diga 33 voo cee oo ee e e et e . (1588

NOTA.—Porcentajes en horizontal.
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ENCUESTAS DEL INSTITUTO

CUADRO M

¢SABIA USTED QUE EXISTE UN NUEVO CANAL (UHF)?

Total St ' No
T )
[
TOTAL ... (1.590) 77 21
Sexo:
Varones ... ... (914) 77 21
Hembras ... ... ... ... ... ... ... (676) 77 20
Edad:
18 @ 29 aAOS ... oot et et e e (329) 86 12
30 @a 49 aflos ... oo e e s e (751) 81 17
50 afios o M&s ... ... ... ... ... (503) 65 32
Ocupacién: »
Profesiona es, gerentes‘ y directivos. (59) 97 3
Comerciantes, empleados y funcio-

N8TIOS .. evr eer e e s (361) 89
Trabajadores especializados ... . . ... (199) 380
Trabajadores no especializados ... .. (80) .67 32
Propietarios agricolas ... ... ... ... ... (64) 64 33
Trabajadores agricolas, pescadores,

mineros y similares ... ... . .- : {(151) 43 54
Sin ocupacién fija: estudiantes, sus

labores, ninguna, jubilados, tem-

POFEIOS ... viv ver ere e nn ees (642) 76 21

Nivel de estudios:
Menos de primarios ... ... ... ... .. (335) 59 38
Primarios ... ... .. oo cir e . (900) 77 21
Secundarios ... ... e e e (210) 93 6
Técnicos de grado medio ... ... (79) 92 4
Universitarios o técnicos 'de grado
SUPErior ... ... .. oaee ... (46) 100 _—
Nivel de ingresos mensvales:
Menos de 5.000 pesetas (717) 62 35
De 5000 a 9.999 pesetas {562) 89 9
De 10.000 a 19.999 pesetas (186) 94 5
De 20.000 pesetas o més ... ... (38) 92 8
Sin respuesta ... (87) 82 13
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ENCUESTA SOBRE TV.

CUADRO 11

{Continuacién)

\ Total Si N2 . R.
o | % % %
Municipios de residencia:
De 100.001 y mas habitantes ... ... (566) 91 8 1
De 50.001 a 100.000 habitantes ... {143) 86 11 3
De 10.001 a 50.000 habitantes ... (294) 73 24 3
De 2001 a 10.000 habitantes ... (379) 60 35 5
2.000 habitantes y menos ... ... .. (208) 69 30 1
Regién:
Sur (Andalucia) ... ... ... ... .. .. (266) 73 22 5
Noroeste (Asturias y Galicia) ... . . (159) 65 32 3
Insular (Baleares y Canarias) ... ... (71) 70 27 3
CENIEO e eee e e e e (282) 82 17 1
Nordeste (Catalufia y Aragdn) (312) 94 5 1
Extremadura ... ... ... ... ... .. .. (56) 52 44 4
Ledn .. oo vie e e e e (57) 65 33 2
Levante (Valencia y Murcia) . (227) 70 27 3
Alto Ebro (Burgos, Logrofio, Nava-
rra y Soria) e e e e e (59) 63 34 3
Norte (Vascongadas y Santander). (101) 90 9 1
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ENCUESTAS DEL INSTITUTO

CUADRO 12

¢TIENE SU RECEPTOR CANAL UHF? .

Total St
%
TOTAL ... ... oo o e (860) 39
Sexo:
Varones ... ... ... ... ... e e (462) 37
Hembras ... ... ... ... ... ... ... ... (398) 42
Edad:
18 a 29 aftos ... ... .o (19%) 42
30 @ 49 afios ..o vt s eie een e (441) 39
50 aflos 0 méas ... ... ... (218) 36
Qcupacién:
Profesionales, gerentes y directivos. (50) 36
Comerciantes, empleados y funcio-

Narios ... ... oo e aen el el (254) 37
Trabajadores especializados ... ... ... (119) 41
Trabajadores no especializados ... ... (25) 32
Propietarios agricolas ... ... ... ... (21) 57
Trabajadores agricolas, pescadores,

mineros y similares ... ... ... ... (13) 46
Sin ocupacidén fija: estudiantes, sus

labores, ninguna, jubilados, tem-

POFEIOS vv it eir oot et et e e (367) 40

Nivel de estudios:
Menos de primarios ... ... ... ... ... (103) 35
Primarios ... ... .o i cee i e . (437) 41
Secundarios ... ... .. o e e .l (167) 34
Técnicos de grado medio ... ... ... (66) 42
Universitarios o técnicos de grado
SUPEHIOr oo vev et et e (40) 38
Nivel de ingresos mensvaies:
Menos de 5.000 pesetas ... ... ... (212) 46
De 5.000 a 9.999 pesetas ... ... (389} 36
De 10.000 a 19.999 pesetas ... .. (165) 41
De 20.000 pesetas © més ... (35) 34
Sin respuesta ... (60) 33
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ENCUESTA SOBRE TV.

CUADRO 12
{ Continuvacion)
Total Si No . R.
% % %
Municipios de residencia:
De 100.001 y més habitantes ... .. (452) 40 3 57
De 50.001 a 100.000 habitantes ... (95) 38 60 2
De 10.001 a 50.000 habitantes . . (126) 40 56 4
PDe 2.001 a 10.000 habitantes ... {121) 35 62 3
2.000 habitantes y menos ... ... (66) 42 55 3
Regidén:

Sur (Andalucia) ... ... ... ... .. (118) 43 54 3
Noroeste (Asturias y Galicia) ... ... (52) 44 54 2
Insular (Baleares y Canarias} ... ... (38) 29 42 29
Centro ... ... ... oo el e (175) 42 57 1
Nordeste {Catalufa y Aragén) (244) 37 63 *
Extremadura ... ... ... ... ... .. .. ~(10) 29 80 —
ledn ... .. o (23) 39 61 —
levante (Valencia y Murcia) ... ... {110) 37 60 3

Alto Ebro (Burgos, Logrofio, Nava-
rra y Soria) ... ... ..o e e Ll (19) 58 42 —
Norte (Vascongadas y Santander). (71 38 59 3

179



ENCUESTAS DEL INSTITUTO

CUADRO 13 °

¢VE USTED CORRIENTEMENTE LOS PROGRAMAS DEL CANAL UHF?

Total 8i No S. R
. % % %
|
TOTAL oo oo e e e e (1.234) 8 75 17
Sexo: .
VArONES oo v eee e e e e (706) 7 74 19
Hembras ... ... ..o coo o ol L (528) 9 75 16
Edad:
18 3 29 af0S oo et e e e e (283) 10 72 18
30 a 49 afi0S ... e el el o el Ll (618) 8 75 17
50 afios © MAS ... ... oo . . (330) 7 76 17
Dcupacién:
Profesionales, gerentes y directivos. (56) 9 75 16
Comerciantes, empleados y funcio-

NATIOS viv coe cer eve e eee e e (324) 8 74 18
Trabajadores especializados ... ... ... (179) 9 74 17
Trabajadores no especializados ... ... (54) 9 72 19
Propiefarios agricolas ... ... ... ... (41) - 76 24
Trabajadores agricolas, ‘pescadores, o )

mineros y similares ... ... ... .. (66) — 76 24
Sin ocupacién fija: estudiantes, sus

labores, ninguna, jubilados, tem-

POFEFOS v.v cev wer con ver ver aen aan ~ (495) 10 . 75 15

Nivel de estudios: ) .
Menos de primarios ... ... ... ... ... {199) 3 77 20
Primarios ... ... ... ... ... oo L (702) 8 74 18
Secundarios ... ... oo (197) 14 74 12
Técnicos de grado medio ... ... ... (75) 8 75 17
Universitarios o técnicos de grado

SUPEHIOL vvv vee eve ee aue e (46} 9 76 15

Nivel de ingresos mensuales:

Mencs de 5.000 pesetas ... ... ... 1449) 4 74 22
De 5.000 a 9.999 pesetas ... ... (504) 8 78 14
De 10.000 a 19.999 pesetas ... .. (174) "15 70 15
De 20.000 pesetas o mas ... ... ... (35) 1" 78 11
Sin respuesta ... ... cov vor e wee {73) 12 67 21



ENCUESTA SOBRE TV.

CUADRO 13
(Continuvacién)
Total Si - No . R.
% % %
Municipios de residencia:
De 100.001 y més habitantes ... ... (521) 16 71 13
De 50.001 a 100.000 habitantes ... (123) — 83 17
De 10.001 a 50.000 habitantes ... (216) 4 68 28
De 2001 a 10.000 habitantes ... {230) 3 79 18
2.000 habitantes y menos ... ... .. (144) 1 82 17
Regién:

Sur (Andalucia) ... ... ... ... . ... (196) — 75 25
Noroeste (Asturias y Galicia) ... ... (105) — 71 29
Insular (Baleares y Canarias) ... ... (51) — 65 35
Centro ... ... voo vi e en e L (233) 26 70 4
Nordeste (Catalufia y Aragén) (292) 14 70 16
Extremadura ... ... ... ..o (30) - 60 40
LEBM o e re e e (37) — 95 5
Levante (Valencia y Murcia) ... ... (161) — N 9

Alto Ebro (Burgos, Logrofio, Nava-
rra y Soria) e e e e (38) — 87 13
Norte (Vascongadas y Santander). (91) — 71 29
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CUADRO 14
¢COMO CONSIDERA LOS PROGRAMAS DEL CANAL UHF?

| i 48 ~ Loy |
31 ¥ P89
i » ‘ @« §gg ’dr\: § §’d° § ‘
B s | & L R¥ sf 5 IRsEy| g =
\ 3 3 9 g‘ﬁa N 3 285 S8
o = L3 o & 23 1Y ! 38 o8& v
i | o] S RS 9 e, R ‘ )
‘ | 83 % a3 ‘ og w
! ; Q‘S [+ W E \
o R I R S % | % % \ % ’ % |
| i [ |
TOTAL (102) 5 39 3 35 10 3 3 2
Sexo:
Varones ... ... (51) 8 35 4 43 4 4 2 —
Hembras ... ... ... ... ... ... ... .. (51) 2 44 2 28 16 — 4 4
Edad:
18 a 29 aflos ... ... ... ... ... ... . (30) — 33 7 30 17 3 7 3
30 a 49 afos ... vt e e e o (49) 10 39 2 4 6 — — 2
50 afftos © més ... ... ... ..o L (23) — 53 — 30 9 4 4 —
Ocupacién:
Profesionales, gerentes y directivos. (5) 20 40 — 40 — — — —
Comerciantes, empleados y funcio-
narios ... ... e (25) 4 16 — 68 8 4 — —
Trabajadores espeualnzados (16) — 45 6 31 6 6 6 —
Trabajadores no especializados ... (5) 40 60 — — — e — —
Propietarios agricolas ... ... ... ... ... — — — — — —— — — -
Traba;adores agricolas, pescadores,
mineros y similares ... ... — — — —_ — —_ - — —
Sin ocupamon fija: estudlames SUS
labores, ninguna, |ub|lados, tem-
POFrErOS ... oo iv wer eie e ol (50) 2 50 4 22 14 — 4 4
Nivel de estudios:
Menos de primarios ... ... ... ... ... (5) — 40 — 20 20 — 20 —
Primarios ... ... ... . oo el (57) 4 50 4 22 14 2 4 —
Secundarios ... ... . (27) 7 30 — 55 — 4 —_ 4
Técnicos de grado med|o ...... . (6) — 17 17 49 17 — — ——
Universitarios o técnicos de grado
SUPETIOT ... viv vit cer ven ene aee s (5) 20 20 —_ 40 —_ — — 20

% ___
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CUADRO

(Continuacién)

14

Nivel de ingresos mensuales:

Menos de 5.000 pesetas ... ... ... ...

De 5.000 a 9.999 pesetas ...

De 10.000 a 19.999 pesetas ......
De 20.000 pesetas © més ... ... ..

Sin respuesta ... ... ..
Municipios de residencia:
De 100.001 y mds habitantes ...

De 50.001 a 100.001 habitantes ..

De 10.001 a
De 2.001 a
2.000 habitantes y menos ...

50.000 habitantes

Region:
Sur {Andalucia) .
Noroeste (Asfunas Gallua)
Insular (Baleares y Canarlas)
Centro ... .

Nordeste (Ca'raiuna y Aragon)

Extremadura ... ...
Ledn ... ... ... e e e
Levante (Valencxa y Murcia)

Alto Ebro (Burgos, Logrofio, Navarra

y Soria) ... ..

Norte (Vascongadas y San‘rander)

10.000 habitantes ...

Total

OO

Malos

55
39
26
56
56

16

25

Pacos progra-
mas Yy poco

=

i-bU‘xl

espacio

petidoas del
normal

« Be

20
36
48
50
22

31
62

49
50

Regulares

R

Los progra-
mas sin de-
masiado

3

tarde

Otras
respuestas

R

Yo
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¥81

"CUADRO

15

*. - ¢POR QUE NO VE LOS PROGRAMAS DEL CANAL UHF?

[ [ lh" "Gg )
S8l 3R | B | 53 |ope N
= Sp S S S & '§§ R85 %
. 958 =3 5§82 S8 22 8]
2 .8 3 D X )
Total somE| =3 .8 | s8 ZEQ TN
: ~& 8 oo ) IR o8 o3
ESIS =] =g w&
% % % % % %
TOTAL (918) 18 72 2 1 1 1
Sexo: " _
Varones ... ... eer il o el (525) 17 72 2 1 1 1
Hembras ... ... ... ... ....... ... (392) 20 68 2 2 1 2
Edad: :
18 & 29 AR5 ..t ir ain it e e (203) 20 72 2 1 1 —
30 a 49 aflos ..h et il en el e s (461) 16 72 2 1 1 2
50 afios © MAs ... ... ... . . . (250) 20 69 1 2 2 *
Ocupacién:
Profesionales, gerentes y directivos. (43) 12 78 — — 5 —
Comerciantes, empleados y funcio- )
narios ... .. e e s (241) 17 72 2 1 1 1
Trabajadores espeuahzados ...... L {133) 23 65 4 1 1 2
Trabajadores no especializados ... . . (40} 18 71 — — 5 —
Propietarios agricolas ... ... ... ... ... (32) — 2 — 3 — —
Trabajadores agricolas, pescadores, ' .
mineros N similares ... {50) 4 88 2 -— — —
Sin ocupacién fija: estudlames, sus :
labores, ninguna, jubilados, tem-
POTEIOS vev evr vie wve ave ene wne un (368) 22 67 1 1 1 1
Nivel de estudios:
Menos de primarios ... ... ... ... ... (155) 17 76 — 1 — 1
Primarios ... .ve vev vie aie een eee aans (518) 18 70 2 1 2 1
Secundarios ... ... C e aee (144) 17 71 2 — 1 1
Técnicos de grado medlo ver e (56) 23 66 2 — — 2
Universitarios o técnicos de grado
SUPELION tiv vee ave ene eee sen ens aon (36) 17 3 — 6 —

71

la hora

Por

R

*

Otras
razones
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CUADRO

15

{Continuacién)

S & iw
Pyyl =
ook & =
&® .8l =
Total Sox sl <=3
e oan
N D Zg
% %0
Nivel de ingresos mensuvales:
Menos de 5.000 pesetas ... ... ... .. (332) 9 82
De 5.000 a 9.999 pesetas ... ... ... (389) 22 66
De 10.000 a 19.999 pesetas ... ... ... (123) 24 63
De 20.000 pesetas o mds ... ... ... (27) 56 33
Sin respuesta ... ... ... ... ... ... ... (48) 17 75
Municipios de residencia:
De 100.001 y més habitantes ... ... (367) 36 14
De 50.001 a 100.007 habitantes ... (102) — 100
De 10.001 a 50.000 habitantes ... (147) 11 83
De 2.001 a 10.000 habitantes ... (184) 7 88
2.000 habitantes y menos ... ... .. (118) 3 86
Regidn:
Sur (Andalucia) . (148) —_ 98
Noroeste (As‘rurlas Gallcna) ...... (73) _ 97
Insular (Baleares vy Canar;as) ...... ] (32) — 97
Centro ... . e e (163) 48 31
Nordeste (Caialuna y Aragon) ...... {206) 42 32
Extremadura ... ... (18) — 94
Ledn ... ... (35) —_ 100
Levante (VaIencna y Murcna) (145) — 100
Alto Ebro (Burgos, Logrofio, Navarra
y Soria) ... . . (33) — 91
Norte (Vascongadas y Santander) (65) 2 98
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ENCUESTAS DEL INSTITUTO

CUADRO 16

¢HAY ALGUN PROGRAMA EN TV. QUE REALMENTE LE INTERESA Y NO PUEDE
VERLO DEBIDO A LA HORA EN QUE SE PROYECTA?

|
Total St } No S. R.
% % %
! i
TOTAL ... ... ... o e el .. (1.590) 29 68 3
Sexo:
Varones ... . . ... o.iioair i aee .. (914) 31 66 3
Hembras ... ... ... ... ... ... ... .. (676) 26 71 3
Edad:
18 @ 29 af0S ... oo ver eer e e o (329) 35 64 1
30 a 49 afos ... oo eee eee e e (751) 30 68 2
50 afios © MES ... ... e el ol L. (503) 24 71 5
Ocupacién:
Profesiona'es, gerentes y directivos. (59) 41 59 —
Comerciantes, empleados y funcic-

Narios ... ..o cii cie eee aen e ... (361) 36 62 2
Trabajadores especializados ... ... ... (199) 39 58 3
Trabajadores no especializados ... ... (80) 35 64 1
Propietarios agricolas (64) 39 56 5

Trabajadores agricolas, pescadores,
mineros y similares ... ... ... ... (151) 21 72 7
Sin ocupacién fija: estudiantes, sus
labores, ninguna, jubilados, tem-

poreros ... ... . (642) 21 76 3
Nivel de estudios:
Menos de primarios ... ... ... ... .. (335) 24 68 8
Primarios ... ... ... eoo e oo L. (900) 30 68 2
Secundarios ... ... ... ... R, (210) 33 66 1
Técnicos de grado medio ... ... ... (79) 38 61 1
Universitarios o técnicos de gradc
SUPETIOr .. vt vir cee e e e (46) 24 76 —
Nivel de ingresos mensuales:
Menos de 5.000 pesetas ... ... .. (717) 26 69 5
De 5.000 a 9.999 pesetas ... ... (562) 30 69 1
De 10.000 a 19.999 pesetas ... ... (186) 35 64 1
De 20.000 pesetas © més ... ... ... (38) 34 63 3
Sin respuesta ... .. e eer e el Ll (87) 30 67 3
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ENCUESTA SOBRE TV.

CUADRO 16

(Continuacién)

[

| Total l si | No | 5. R.

} i I %

! \ |

Mounicipios de residencia:
De 100.001 y méas habitantes ... ... (566) 29 70 1
De 50.001 a 100.000 habitantes ... (143) 36 60 4
De 10.001 50.000 habitantes ... (294) 29 67 4
De 2.001 10.000 habitantes ... (379) 26 69 5
2.000 habitantes y menos ... ... ... (208) 30 65 5
Regién:
Sur (Andalucia) ... ... (266) 34 58 8
Noroeste (Asturias y Galicia) ... ... (159) 21 76 3
Insular (Baleares y Canarias) ... ... (71) 48 52 —
Centro .o e e it et e (282) 20 79 1
Nordeste (Cataluna y Aragén) .. (312) 33 65 2
Extremadura ... ... ... ... ... .. (56) 32 66 2
LedN vvi eee e et (57) 33 63 4
Levante (Valencia y Murcia) (227) 27 69 4
Alto Ebro (Burgos, Logrofio, Nava-
rra y Soria) e e e (59) 22 73 5

Norte (Vascongadas y Santander). (101) 36 62 2
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ENCUESTAS DEL INSTITUTO

CUADRO 17

INDIQUENOS, ¢CUALES SON LOS PROGRAMAS QUE LE INTERESAN Y NO PUEDE
VER DEBIDO A LA HORA EN QUE SE PROYECTAN?

(Se han recogido los diez mds citados)

Programas Total %

o T < o 17
Novelas ... ... oo cil i il e e s e e e 28 ST
Los Intocables ... ... ... ... ... .o 26 11
Telefilmes ... ... ... ... .. 0 0 o0l o e 24 10
Bonanza ... ... ... ... .. oo oo 21 9
Sesién de noche ... ... ... .. oL 16
Estudio 1 ... ... .o oo ol e e e e 15
Culturales ... ... ... .. ol o e e 13
Musical 14,05 ... ... ... o0 0 o 12
Noche del Sdbado ... ... ... ... ... ... ... ... .. 11
So Re e i e e e s 36 1

O OO OO0 N

TOTAL ..o o oo i e 248
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ENCUESTA SOBRE TV.

CUADRO 18

¢SUPRIMIRIA USTED ALGUN PROGRAMA

DE LOS ACTUALES?

Total Si No S. R
%o % i
CTOTAL oo e e e (1.590) 33 62 5
Sexo:
Varones ... ... ... (914) 33 61 6
Hembras ... ... ... v vii e een (676) 33 62 5
Edad:
18 @ 29 afios ... oo vt ees e e L (329) 43 54 3
30 a 49 aP0S ... .ot e il e e e (751) 11 35 4
50 aftos 0 méds ... ... ... ... .. (503) 24 68 8
Ocupacién:
Profesionales, gerentes y directivos. (59) 50 48 2
Comerciantes, empleados y funcio-

NAriosS ... sev vie see wae eae e el (361) 42 55 3
Trabajadores especializados ... ... ... (199) 35 62 3
Trabajadores no especializados ... ... (80) 20 74 6
Propietarios agricolas AP (64) 27 65 8
Trabajadores agricolas, pescadores, :

mineros y similares ... ... ... ... (151) 11 75 14
Sin ocupacién fija: estudiantes, sus

labores, ninguna, jubilados, tem-

POFEIOS i iv eve et eee et e e (642) 33 62 5

Nivel de estudios:
Menos de primarios ... ... ... ... ... (335) 22 69 9
Primarios ... oo vev eer aie eee e .l (900) 30 65 5
Secundarios ... cer e e . (210) 48 51 1
Técnicos de grado medio ... ... (79) 58 41 1
Universitarios o técnicos de grado
V] o714 1o] O (46) 54 44 2
Nivel de ingresos mensuvales:
Menos de 5.000 pesetas ... (717) 21 71 8
De 5000 a 9.999 pesetas (562) 39 58 3
De 10.000 a 19.999 pesetas ... ... (186) 55 43 2
De 20.000 pesetas ¢ méas ... ... ... (38) 58 37 5
Sin respuesta ... ... v e e e Ll (87) 33 59 8
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ENCUESTAS DEL INSTITUTO

CUADRO

18

{ Continuacién)

Total Si No S. R
% T %
Municipios de residencia:
De 100.001 y més habitantes ... ... (566) 44 55 1
De 50.001 a 100.000 habitantes ... (143) 42 53 5
De 10.001 a 50.000 habitantes ... (294) 28 64 8
De 2.001 a 10.000 habitantes ... (379) 22 70 8
2.000 habitantes y menos ... ... .. (208) 24 68 8
Regién:

Sur (Andalucia) ... ... ... ..o . (266) 31 58 11
Noroeste (Asturias y Galicia) ... ... (159) 26 68 [
Insular (Baleares y Canarias) ... ... (71) 34 65 1
Centro ... ... ..o it i e e e (282) 31 66 3
Nordeste (Catalufia y Aragdn) (312) 43 54 3
Extremadura ... ... oo oo eer eee e (56) 19 76 5
ledn ... ... oo o (57) 30 58 12
Levante (Valencia y Murcia) ... ... (227) 29 68 3

Alto Ebro (Burgos, Logrofio, Nava-
rra y Soria) ... ... ... ... ... . (59) 20 73 7
Norte (Vascongadas y Santander). (101) 47 46 7
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ENCUESTA SOBRE 1V.
CUADRO 19

INDIQUENOS CUALES SON, EN SU OPINION, LOS PROGRAMAS QUE
SUPRIMIRIA

(Se han recogido los diez mas citados)

Programas Total %

Rueda de Prensa ... ... ... ... oo v o e s L 30 10
Historias para no dormir ... ... ... ... .o eee el ... 29 10
Novelas ... ... oo ool cir il e e e e 28 9
Los Bribones ... ... ... .. .o o s 28
Concierto ... ... ... oo civ i e e e 25
El Fugitivo ... ... coo oo id s 24
Kildmetro lanzado ... ... ... ... ... .. ool L 19
Los Intocables ... ... ... ... . 0 ol 18
Punto de vista ... ... ... ..o o e e 17
Noche del Sdbado ... ... ... ... ... ... ... L. 15

U~ O8O0 0 0 O

TOTAL .. . o0 o o 302
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ENCUESTAS DEL INSTITUTO

CUADRO 20

¢DEJA DE ASISTIR A ALGUN ESPECTACULO CUANDO SE ENTERA QUE LO

TELEVISAN?
$
SR AR P
§ | 35|88 § |s =&
Total s | 88|28 2
[ ~ ~¢
Iy
% % % To %
TOTAL ... ... ... 0 o (1.590) 26 7 14 39 14
Sexo:

Varones ... ... ... oo oo oo e (914) 25 8 15 38 14
‘Hembras e e e e e e (676) 27 7 12 41 13
Edad:

18 @ 29 aR0S vt ver vit et et e (329) 24 9 17 40 10

30 a 49 afios ... .. e e (751) 26 7 14 40 13

50 afios © MEs ... ... oo el . (503) 26 7 12 37 18
Ocupacién:

Profesionales, gerentes y directivos. (59) 17 7 14 52 10

Comercianies, empleados y funcio-

NArios ... «ov cir err eee e e el (361) 24 9 13 42 12
Trabajadores especializados ... ... ... - {199) 25 8 18 39 10
Trabajadores no especializados ... ... (80) 25 7 11 48 9
Propietarios agricolas ... ... ... ... (64) 33 6 11 37 13
Trabajadores agricolas, pescadores,

mineros y similares ... ... ... ... (151) 27 5 11 30 27
Sin ocupacién fija: estudiantes, sus

labores, ninguna, jubilados, tem-

POFEIOS st vee wer een ene ne e aas (642) 27 7 - 14 40 12

Nivel de estudios:

Menos de primarios ... ... ... .. . (335) 31 6 M 33 19

Primarios ... ... v o eie e (900) 26 8 13 39 14

Secundarios ... ... ... oo L (210} 19 10 20 43 8

Técnicos de grado medio ... ... ... (79) 19 M 20 46 4

Universitarios o técnicos de grado

SUPELIOL vt vrr vee e ver et eey e (46) 20 2 13 50 15
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ENCUESTA SOBRE TV.

CUADRO 20

{ Continuacién)
A
Total § §§ §§ § 8. R
0 ::’ <
) o % | % % | % | %

Nivel de 'mgreéos mensvales:

Menos de 5.000 pesetas ... (717) 27 5 11 37 20

De 5.000 a 9.999 pesetas (562) 23 10 15 45 7

De 10.000 a 19.999 pesetas (186) 29 8 18 36 9

De 20.000 pesetas o0 més ... ... ... (38) 26 — 18 48 8

Sin respuesta ... ... .o oeee e e . (87) 25 6 18 36 15
Municipios de residencia:

De 100.001 y mds habitantes ... . . (566) 25 12 18 42 3

De 50.001 a 100.000 habitantes ... (143) 29 5 9. 42 15

De 10.001 a 50.000 habitantes .. (294) 27 5 14 37 17

De 2001 a 10.000 habitantes . . (379) 22 4 9 37 28

2.000 habitantes y menos ... ... .. (208) 28 4 13 43 12
Regién:

Sur (Andalucia) ... ... ... ... ... (266) 32" 8 8 30 22

Noroeste (Asturias y Galicia) ... ... (159) 23 4 11 39 23

Insular (Baleares y Ganarias) ... ... (71) 27 . 6 25 31 11

Centro .. vov ver e e e e (282) 19 14 . 15 45 7

Nordeste (Cataluia y Aragén) (312) 30 6 17 43 4

Extremadura ... ... ... ... ... ... ... (56) 7 —_— 4 23 66

LEOM vev e e e e e e (57) 19 9 14 39 19

Levante (Valencia y Murcia) ... ... (227) o3 5 9 47 8

Alto Ebro (Burgos, Logrofio, Nava-

rra y Soria) ... ... .o oo Ll (59) 24 10 27 27 12
Norte (Vascongadas y Santander) (101) 20 4 19 50 7
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ENCUESTAS DEL INSTITUTO

CUADRO 21

St UN PROGRAMA DE TV. ES DE SU AGRADO, ¢(DEJA DE IR A ALGUN OTRO
LUGAR POR VER DICHO PROGRAMA?

o | & |a
& [ 3 [~]
a S a 3
£ |5 (58| 5 (&=
Total 3 8 |3 | £
w ~ <
[
% % % % %
|
TOTAL ... ... ... ... e e (1.590) 27 14 28 26 5
Sexo:
Varones ... ... ... ... ... oo (914) 28 13 29 24 6
Hembras ... ... ... ... ... ... ... .. (676) 25 15 27 29 4
Edad:
18 a 29 afios ... .t ver aee el e L (329) 25 12 3 30 2
30 a 49 afios ... ... ol eer eer e s (751) 27 15 28 27 3
50 afos © MAES ... ... e vrr o eer ... (503) 27 13 27 24 9
Ocupacién:
Profesionales,. gerentes y directivos. (59) 26 17 35 22 —
Comerciantes, empleados y funcio-

NAIOS viv vvr eet e e e e s (361) 29 12 26 28 5
Trabajadores especializados ... ... ... (199) 27 16 26 27 4
Trabajadores no especializados ... ... (80) 22 7 36 3 4
Propietarios agricolas ... ... ... ... (64) 22 25 22 28 3
Trabajadores agricolas, pescadores, . '

mineros y similares ... ... ... ... (151) 28 14 26 21 11

Sin ocupacién fija: estudiantes, sus
labores, ninguna, jubilados, tem- :
POFErOS ... «iv vee vin eer e wen .o (642) 26 14 28 2F 5

Nivel de estudios:

Menos de primarios ... ... ... ... ... (335) 27 11 26 27

9

Primarios ... ... ... v ser e een .. (900) 27 15 27 . 26 5

Secundarios ... ... ... ... ..o (210) 24 15 32 28 1

Técnicos de grado medio ... ... ... (79) 31 16 33 19 1
Universitarios o técnicos de grado

-8 o 1=T 4 o T (46) 22 9 36 33 —_
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ENCUESTA SOBRE TV.

CUADRO 21

(Continuacién)
&
ESERTRE FEE
£ | 38|88 § |s &
Total 2 8 | 38| £
] ~ <
Ry
% % % % %
Nivel de ingresos mensuales:
Menos de 5.000 pesetas ... (717) 26 12 26 28 8
De 5.000 a 9.999 pesetas (562) 26 15 3 26 2
De 10.000 a 19.999 pesetas (186) 28 17 3 23 1
De 20.000 pesetas o mas ... ... ... (88) 31 11 24 29 5
Sin respuesta ... ... ... ... .o L (87) 30 13 31 20 6
Municipios de residencia:
De 100.001 y més habitantes ... ... (566) 25 17 30 26 2
De 50.001 a 100.000 habitantes ... (143) 29 15 27 25 4
De 10.001 a 50.000 habitantes ... (294) 27 11 29 24 9
De 2.001 a 10.000 habitantes ... (379) 29 9 27 28 7
2.000 habitantes y menos ... ... ... (208) 25 17 26 28 4
Regién:
Sur (Andalucia) ... ... ... .o (266) 30 18 20 19 13
Noroeste (Asturias y Galicia) ... ... (159) 30 7 30 28 4
Insular (Baleares y Canarias) ... ... (71 32 29 14 27 6
Centro ... oo it e e e e e (282) 23 18 25 32 2
Nordeste (Catalufa y Aragdén) (312) 19 15 33 30 3
Extremadura ... ... .o i eee enn e (56) 30 4 39 23 4
Ledn ... cev cir et e e e (57) 29 19 26 21 5
Levante (Valencia y Murcia) ... ... (227) 31 10 30 26 3
Alto Ebro (Burgos, Logrofio, Nava- .
rra y Soria) [ (59) 25 14 32 24 5
Norte (Vascongadas y Santander). (101) 26 6 44 21 3
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ENCUESTAS DEL INSTITUTO

CUADRO 22

EN GENERAL, ¢DIRIA USTED QUE LA TV. HA INFLUIDO EN SU VIDA FAMILIAR?

) ]
® 3
3 S0
s | 88| 33
2% | B8] o3 | s &
Total Sg 29 =g
| SR %R
0 &
% % % %o
|
TOTAL «o ... o o e . (1590) 46 3 47 4
Sexo:
Varones ... S ool (914) 46 2 48 4
Hembras ... ... ... ... ... ... ... .. (676) 46 5 45 4
Edad:
18 @ 29 8R0S .. oo o s e (329) 41 3 53
30 a 49 afos ... ... ... ..o L (751) 50 4 43
50 afics. 0 méas ... ... ... ... .. ... (503) 44 3 48 .
Ocupacién: -
Profesionales, gerentes y directivos. (59) 48 -2 50 C—
Comerciantes, empleados y funcio-

NAriOS vov vit vt e e e e e (361) 52 3 43 2
Trabajadores especializados ... ... ... (199) 51 4 44 1
Trabajadores no especializados ... ... (80) 40 — 55 -5
Propietarios agricolas ... ... ... .;. ... (64) 48 . 2 - 45 5
Trabajadores agricolas, pescadores, .

mineros y similares ... ... ... ... (151) 29 1 61 . 9
Sin ocupacidén fija: -estudiantes, sus

labores, ninguna, jubilados, tem-

POFErOS ... ... i i e e (642) 47 - -5 44 4

Nivel de estudios:
Menos de primarios ... ... ... ...... (335) 38 2 52 8
Primarios ... ... ... ... .o . L. (900) = 48 3 46 3
CSecundarios ... ... ocee eer aer . - (210). 51 5 42 2
Técnicos de grado medio ... ... (79) 45 8 46 1
Universitarios o técnicos de grado
SUPErior ... ... ... e e e e (46) 39 4 57 —
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ENCUESTA SOBRE TV.

CUADRO 22
{ Continuacién)
) $
2 o °
g8 | 8% | 8%
S5 EES S . E.
Total Sg 38 | 8%
. RS =
P &
_ % % | % |_%
Nivel de ingresos mensuvales:
Menos de 5.000 pesetas ... (717) 40 2 53
De 5.000 a 9.999 pesetas (562) 53 3 42
De 10.000 a 19.999 pesetas {186) 51 8 40
De 20.000 pesetas 0 més ... ... ... (38) 50 13 37 —
Sin respuesta ... ... e eer e el L (87) 45 3 43 9
Municipios de residencia:
De 100.001 y mé&s habitantes ... .. (566) 51 6 42 1
De 50.001 a 100.000 habitantes ... (143) 57 2 36 5
De 10.001 a 50.000 habitantes ... (294) 41 2 53 4
De 2001 a 10.000 habitantes (379) 41 2 50 7
2.000 habitantes v menos ... ... ... (208) 45 2 50 3
Region:
Sur (Andalucia) ... ... ... ... ... (266) 44 4 44 8
Noroeste (Asturias y Galicia) ... ... (159) 42 3 52 3
Insular (Baleares y Canarias) ... ... (71) 48 1. 45 6
Centro ... ... oo vt er o e - (282) 46 4 48 2
Nordeste (Catalufa y Aragdén) {312) 52 6 40 2
Extremadura ... ... ... ... ..o o (56) 18 2 75 5
Ledn ... ..o o i e e e (57) 57 2 37 4
Levante (Valencia y Murcia) ... ... (227) 49 1 47 3
Alto Ebro (Burgos, Logrofo, Nava-
rra y Soria) (59) 51 42 5
Norte (Vascongadas y Santander). (101) 43 51 3
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ENCUESTAS DEL INSTITUTO

CUADRO 23

COMO ESPECTADOR, ¢(ES USTED FAVORABLE O CONTRAIiIO A LA
PUBLICIDAD DE TV.?

DV Q Egé
3 £ | §8%
>3 = o o
P B e
Total 2 g A1
| S| o8
Z8
o % %
TOTAL ... cov i i eee oo o (1.590) 52 20 24
Sexo:
Varones ... ..o cev cer over een oeee oL (914) 50 22 24
Hembras ... ... ... ... o0 i e L (676) 53 18 24
Edad:
18 @ 29 8R0S .ot cer it et een e L (329) 48 22 28
30 @ 49 aflos ... oo ven en e e el (751) 53 20 24
50 afios 0 MES .. ver eer e el L. {503) 51 20 22
Ocupacién:
Profesionales, gerentes y directivos. (59) 33 43 24
Comerciantes, empleados y funcio-

AAMIOS vvr cer eee een e e e e (361) 49 25 25 1
Trabajadores especializados ... ... ... (199) 51 22 25 2
Trabajadores no especializados ... ... (8C) 59 19 19 3
Propietarios agricolas ... ... ... ... (64) 48 19 27 6
Trabajadores agricolas, pescadores,

mineros y similares ... ... ... ... (151) 63 9 19
Sin ocupacién fija: estudiantes, sus -

labores, ninguna, jubilados, tem-

POFEYOS cv viv ver e eer eee e .l (642) 50 19 25

Nivel de estudios:
Menos de primarios ... ... ... ... ... (335) 55 14 21
PHIMANIOS wor vor cr eee oee e e (900) 55 18 24
Secundarios ... ... eer eer aer eee .. (210) 43 30 24
Técnicos de grado medio ... ... ... (79) 30 40 30
Universitarios o técnicos de grado
SUPETIOr oo vov ver vt e e e (46) 26 44 30
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ENCUESTA SOBRE TV.

CUADRO 23

{Continuacién)

Nivel de ingresos mensuales:

Menos de 5.000 pesetas ...

De 5000 a 9.999 pesetas

De 10.000 a 19.999 pesetas

De 20.000 pesetas © mds ... ...
Sin respuesta ... ... .o oeen el L

Municipios de residencia:

De 100.001 y mdés habitantes ... ...
De 50.001 a 100.000 habitantes ...
De 10.001 a 50.000 habitantes ...
De 2.001 a 10.000 habitantes ...
2.000 habitantes y menos ... ... ...

Regién:

Sur (Andalucia) ... ... ... ...
Noroeste (Asturias y Galicia) ... ...
Insular (Baleares y Canarias) ... ...
Centro ... ... . .
Nordeste (Cafaluna y Aragén)
Extremadura ... ... ... ... o oL Ll
Ledn ... ... ool ol o
Levante (Valencia y Murcia) ... ...

Alto Ebro (Burgos, Logrono, Nava-
rra y Soria) e s

Norte (Vascongadas vy Santander)

A Q ‘gg 3
R B
Total S g 878 5. B.
bz &) ° x‘;g
Z8
% % % %
(717) 58 15 20 7
(562) 48 22 28 W2
(186) 42 33 24 1
(38) 39 37 24 _
(87) 45 22 26 7
(566) 44 30 24 2
(143) 51 18 25 6
(294) 60 16 22 2
(379) 57 13 23 7
(208) 53 15 26 6
(266) 60 13 19 8
(159) 57 16 26 1
(71) 58 21 18 3
(282} 41 33 22 4
(312) 44 25 29 2
(56) 57 16 26 1
(57) 56 5 25 14
(227) 62 19 16 3
(59) 47 19 27 7
(101) 42 14 42 2
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ENCUESTAS DEL INSTITUTO
CUADRO

¢CREE USTED QUE LA PUBLICIDAD DE TV. ES EXCESIVA, APROPIADA

O INSUFICIENTE?

24

Total
TOTAL ... ... ... ... (1.590)
Sexo:
Varones ... ... ... oo oaee e .. (914)
Hembras ... ... ... ... ... ... . .. (676)
Edad:
18 @ 29 afos ... oo ver ie eee e o (329)
30 a 49 aflos ... ... ... e een e .l (751)
50 afios © MAS ... ... oo eei e .ol (503)
Ocupacién:
Profesionales, gerentes y directivos. (50)
Comerciantes, empleados y funcio-

NAroS v.. oo vvr ver ee e e el (361)
Trabajadores especializados ... ... .. (199)
Trabajadores no especializados ... ... (80)
Propietarios agricolas ... ... (64)
Trabajadores agricolas, pescadores,

mineros y similares ... ... ... ... (151)
Sin ocupacién fija: estudiantes, sus

labores, ninguna, jubilados, tem-

POreros ... ... v viv cov oo aus (642)

Nivel de estudios:
Menos de primarios ... ... ... ... .. (335)
Primarios ... ... ... ... . (900)
Secundarios ... ... ... ... ... (210)
Técnicos de grado medio ... ... ... (79)
Universitarios o técnicos de grado
SUPErior ... oo ol e e e (46)

200

Excesiva

S

50

50
48

58
49
44

69

57
50
41
41

34

50

< 2
3 1S i
2 3 ¥
S I
< 4

B
% % %
45 1 4
44 2 4
47 1. 4
39 1 2
46 2 3
48 { 7
29 2 —
41 1 i
46 ? 2
55 4
48 3 8
53 3 10
14 1 5
49 2 1
48 2 2
35 1 2
24 — 4
35 2 -



ENCUESTA SOBRE. TV.

CUADRO 24

{Continvacién)
‘ 3 3
: g 3 5 :
3 g8 B |
Tota! S 2 3 v
I <] % %
. S
% % % %
Nivel de ingresos mensvales:
Menos de 5.000 pesetas (717) 38 53 2 7
De 5.000 a 9.999 pesetas (562) 57 4 1 1
De 10.000 a 19.999 pesetas (186) 64 33 1 2
De 20.000 pesetas o mds ... (38) 68 32 — —_
Sin respuesta ... ... ... ... ... ... (87) 53 41 1 5
Municipios de residencia:
De 100.001 y méas habitantes ... .. (566) 60 37 2 1
De 50.001 a 100.000 habitantes ... (143) 51 41 3 5
De 10.001 a 50.000 habitantes ... (294) 46 50 1 3
De 2001 a 10.000 habitantes ... (379) 37 54 2 7
2.000 habitantes y menos ... ... (208) 45 47 —_ 8
Regién:
Sur (Andalucia) ... ... ... . L (266) 38 51 4 7
Noroeste (Asturias y Galicia) ... ... (159) 53 45 1 1
Insular (Baleares y Canarias) (71) 34 64 1 1
Centro ... e (282) 59 37 1 3
Nordeste (Catalufia y Aragdn) (312) 63 35 * 2
Extremadura ... ... ... ... ... ... . (56) 32 64 2 2
Lleén ... ... ... o (57) 21 56 2 21
Levante (Valencia y Murcia) (227) 42 53 1 4
Alto Ebro (Burgos, Logrofo, Nava-
rra y Soria) e e e (59) 54 39 — 7
Norte (Vascongadas y Santander). (101) 54 42 1 3
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CUADRO 25

Si NECESITASE USTED EN ALGUN CASO RECURRIR A LA PUBLICIDAD ¢CUAL CREE
QUE SERA EL MEJOR MEDIO PUBLICITARIO?

o g S8
o] 2 @3
Totat | & |E| & |0 |3fe3| 4
& 5'?:%
% |%| % | B % |%)_%
|
TOTAL ... ... . o e (2.924y 13 21 51 2 ¢ 1 12
Sexo:
Varones ... ... ... oo .. e (1.485) 15 18 55 2 — 1 9
Hembras ... ... ... ... ... ... ... . (1439) 10 24 48 2 * 1 15
Edad:
18 a 29 afios ... ... ..o oo e L (521) 13 16 -61 3 — 1 6
30 @ 49 afos ... oo e e o (1.278) 11 18 &1 1 * * 9
50 aflos o més ... ... ... ... .. .. (1.110) 14 25 41 1 — 1 18
Ocupacién:
" Profesionales, gerentes y directivos. (84) 10 6 80 — — 2 2
Comerciantes, empleados y funcio-

NArios ... e ver e e e e (494) 14 13 67 2 — * 4
Trabajadores especializados ... ... ... (296) 13 14 67 17 — * 5
Trabajadores no especializados ... ... (142) 15 22 48 5 — 1 9
Propietarios agricolas ... ... ... .. (106) 25 18 46 2 — 1 3
Trabajadores agricolas, pescadores,

mineros y similares ... ... ... ... (403) 15 28 39 17 — 1 16
Sin ocupacién fija: estudiantes, sus

labores, ninguna, jubilados, tem- -

POFErOS ... oo wev eie vee vr e (1.327) 11 23 46 2 * 1.17

Nivel de estudios:
Menos de primarios ... ... ... ... ... 1902) 12 28 36 I * 22
Primarios ... ... ... .o oo o Ll (1.561) 14 20 54 2 * 1 9
Secundarios ... ... ... .o ool (270) 14 9 M 17 — 1
Técnicos de grado medio ... ... (99) 13 4 78 2 — —
Universitarios o técnicos de grado ’
[ =14 o (64) 6 8 76 2 — 3 5
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CUADRO 25

(Continuacién)
o g S
2120 % |2 |§38 8]«
Y 3 g = g";-c 5 .
Total. g 8|3 |©|385/0]| «
~ ©
&~ 3e°
- 1% | %| % | %] % |%| %
Nivel de ingresos mensuales:
Menos de 5.000 pesetas ... (1.699) 13 28 40 2 — 1 16
De 5.000 a 9.999 pesetas (811) 15 11 65 2 * 1 £
De 10.000 a 19.999 pesetas (225) 12 8 75 2 — — 3
De 20.000 pesetas © mds ... ... . (56) 14 5 74 — — — 7
Sin respuesta ... ... ... ... ... ... (133) 6 15 5”9 2 — 1 17
Municipios de residencia:
De 100.001 y més habitantes ... . (852) 13 12 65 2 * * 3
De 50.001 a 100.000 habitantes ... (218) 10 14 65 1 — 1 9
De 10.001 a 50.000 habitantes ... (581) 12 22 53 2 — 1 10
De 2.001 a 10.000 habitantes ... (842) 12 29 41 2 — 1 15
2.000 habitantes y menos ... ... . (431) 16 25 38 1 — 1 19
Regién:
Sur (Andalucia) ... ... ... ... ... ... (584) 9 26 48 1 — * 18
Noroeste (Asturias y Galicia) ... . (328) 16 25 43 2 — 2 12
Insular {Baleares y Canarias) ... {130) 12 29 43 2 — — 14
Centro ... ... ... oo oo L (504) 15 21 55 2 * * 7
Nordeste (Cataluna y Aragon) (453) M 11 65 1 — * 12
Extremadura ... ... ... ... ... ... (137) 12 45 25 2 — 1 15
ledn ... ... ... ...l (130) 19 25 34 3 — 2 17
Levante (Valencia y Murcia) .. (364) 11 12 66 2 — — G
Alto Ebro (Burgos, Logrono, Nava-
rra y Soria) . 114) 18 17 M 2 — 1 21
Norte (Vascongadas y Santander). (180) 15 12 60 2 — 2 2
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CUADRO

¢CUAL DE LOS SIGUIENTES MEDIOS DE COMUNICACION OFRECE UNA

INFORMACION MAS COMPLETA?

<3
g Q
8 2 2 3
g 3 2 3
< S «3 | S. R
Total £ & 3 =5
& &
N =
% | %|_ % % |_%
)
TOTAL (2.924 26 24 39 * 11
Sexo:
Varones ... (1.485) 32 19 41 * 8
Hembras ... (1.439) 19 29 38 * 14
Edad:
18 @ 29 aROS v vve et e i (521) 30 19 45- * 6
30 8 49 afios ... ... .o el oL (1.278) 25 23 43 * 9
50 afios 0 mMas ... (1.1192) 25 28 30 * 17
Ocupacién:
Profesiona'es, gerentes y directivos. (84) 52 8 35 —_ 5
Comerciantes, empleados y funcio-

NAFOS .o vee vt et e e s (494) 35 14 47 — 4
Trabajadores especializados ... ... ... (296) 30 17 49 * 4
Trabajadores no especializados ... ... (142) 22 27 41 1 9
Propietarios agricolas . (106) 41 18 36 — 5
Trabajadores agricolas, pescadores,:

mineros y similares ... (403) 20 34 31 * 15
Sin ocupacién fija: estudiantes, sus

labores, ninguna, jubilados, tem-

POrEIOS .. vev cer eees vee e e (1.327) 21 27 37 * 15

’ ,

Nivel de estudios:

Menos de primarios ... ... ... ... . (902) 17 30 32 d 21
Primarios ... v eee eee eer o i L. (1.561) 27 25 40 * 8
Secundarios ... ... ... ... ... (270) 38 11 48 * 3
Técnicos de grado medio ... (99) 44 7 45 - 4
Universitarios o técnicos de grado

SUPEFIOL wvv e e e e e (64) 50 11 34  — 5
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CUADRO 26
{ Continuacién)
8
. 5 |0
Q P-4 ~
£ 18| £ (83ls
Total & ] 2 =2
& 3
(8]
% | %l % % | %
Nivel de ingresos mensuales:
Menos de 5.000 pesetas (1.699) 21 31 33 * 15
De 5000 a 9.999 pesetas (811) 33 16 46 * 5
De 10.000 a 19.999 pesetas (225) 36 12 49 — 3
De 20.000 pesetas o mas ... (56) 47 5 41 — 7
Sin respuesta ... ... ... .o Lo (133) 26 17 40 1 16
Municipios de residencia:
De 100.001 y mds habitantes ... ... (852) 37 15 41 * 7
De 50.001 a 100.000 habitantes ...  (218) 24 19 51 — 6
De 10.001 a 50.000 habitantes . (581) 24 25 42 —_— 9
De 2001 @ 10.000 hsbitantes ... (842) 21 29 34 * 16
2.000 habitantes y menos ... ... (431) 20 32 30 117
Regién:
Sur (Andalucia) ... ... ... ... ... (584) 21 27 37 — 15
Noroeste {Asturias y Galicia) (328) 29 29 31 — 11
Insular (Baleares y Canarias) ... ... (130) 23 29 35 — 13
Centro ... .ov ver eee e e e (504) 29 26 38 — 7
Nordeste (Catalufia y Aragdn) (453) 31 16 42 1 10
Extremadura ... ... ... .. ... ... (137) 18 43 23 —_— 16
Lledn ... ... .o e (130) 24 34 29 —_— 13
Levante (Valencia y Murcia) .. (364) 21 17 55 — 7
Alto Ebro (Burgos, Logrofio, Nava-
rra y Soria) e e e (114) 27 17 33 2 21
Norte (Vascongadas y Santander).  (180) 32 14 45 — 9
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CUADRO 27 )

SUPONGA USTED QUE REPENTINAMENTE CORRE UN RUMOR SOBRE UN ACONTECIMIENTO IMPORTANTE (MUERTE DE UNA
PERSONALIDAD, DECLARACION DE GUERRA, ETC.), ;QUE HARIA PARA COMPROBAR Si EL RUMOR ES CIERTO?

L 'L‘I (=] ;F’
gg 3 GRS a§§ 3-§,o
S.8 = =R 888 8T Q .
83 LR ©48 33 Eo8
Q3 33 33 LS8 ~ 35T | Otra cosa | Nada S. R.
Total Q g8 g% 3 3Ee
S5+ e &8 3. EeS®
S » 2ag (83
w8 RS FE
%o % % % % J % | % %
TOTAL ... {2.924) 13 40 27 2 8 1 * 9
Sexo:
Varones ... ... .ev eee eer aee e ... (1.485) 14 41 29 3 6 * * 7
Hembras ... ... oo ver cor vir e (1.439) 12 40 25 1 10 1 —_ 1
Edad:
18 @ 29 aR0S ... cvv cer vt e een ees (521) 20 35 - 30 3 5 1 — 6
30 @ 49 8R0S ... vir et et eee aee e (1.278) 12 40 32 2 7 * —_— 7
50 afios © Mmds ... ... .. v o .o (1110) 11 41 21 3 11 1 * 12
Ocupacién:
Profesionales, gerentes y directivos. (84) 22 41 28 2 2 — — 5
Comerciantes, empleados y funcio-

AEFIOS vvr vvr ve e vee e eee (494) 16 38 34 3 3 1 —_ 5
Trabajadores especializados ... ... . . (296) 20 33 36 1 5 * — 5
Trabajadores no especializados ... ... (142) 11 48 27 2 4 — —_ 8
Propietarios agricolas ... ... ... ... ... (106) 12 40 26 5 10 1 — 6
Trabajadores agricolas, pescadores,

mineros y similares ... ... ... ... (403) 7 51 20 3 9 1 * 9
Sin ocupacién fija: estudiantes, sus

labores, ninguna, jubilados, tem- .

POFErOS ..o wve cev cen tee ene aun {1.327) 11 38 26 2 10 1 - 12

Nivel de estudios: » :
Menos de primarios ... ... ... .. .. (902) 7 42 19 2 14 1 * 15
Primarios ... «ev cev ver eir eee eee ol (1.561) 14 4 30 2 6 1 —_ 6
SecUndarios ... «vv vev ver vit wee ee s (270) 20 34 37 1 A 1 — 5
Técnicos de grado medio ... ... ... (99) 24 25 37 3 3 1 — 7
Universitarios o técnicos de grado
SUPEFIOL «iv vre vee ver vus eae eee ans (64) 19 43 26 5 2 o— —_ 5
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CUADRO 27
{ Continuacién)
Lo L A
8%, | = 28 | 88 [Sfe,
g2 £2 & S8%  |°Ees
S3 PR RS U R « 858! Otra cosa | Nada S. R
Total b} g S 3 RSN
S5+ o aR S8 Eﬁgg
58 » 833 33
u s R-R R (R
. % % % % | % % % %
Nivel de ingresos mensuales:
Menos de 5.000 pesetas ... ... ... 1.699) 10 43 20 3 12 1 * 1
De 5.000 a 9.999 pesefas ... ... ... (811) 17 34 38 2 3 1 — 5
De 10.000 a 19.999 pesetas ... ... ... (225) 19 31 43 2 1 — —_ 4
5 De 20.000 pesetas 0 mas ... ... ... (56) 20 33 30 4 4 2 — 7
~ Sin respuesta ... ... .. (133) 11 31 33 1 10 3 — 11
Municipios de residencia:
De 100.001 y més habitantes ... ... (852) 19 36 32 2 3 1 — 7
De 50.001 a 100.000 habitantes ... (218) 21 37 30 2 6 1 — 3
De 10.001 a 50.000 habitantes ... (581) 10 41 29 2 9 1 * 8
De 2.001 a 10.000 habitantes ... (842) 10 43 23 2 12 * — 10
2.000 habitantes y menos ... ... ... (431) 6 46 22 3 9 1 — 13
Regién:
Sur (Andalucia) . e (584) 9 4 21 3 14 1 — "
Noroeste (Asturlas Gahcna) ...... (328) 10 54 24 1 6 —_ * 5
Insular {Baleares y Cananas) ...... (130) 25 35 21 2 1 1 — 15
Centro ... . .o (504) 17 38 30 2 7 1 — 5
Nordeste (Cataluna y Aragon) . (453) 14 32 35 2 6 * — 11
Extremadura ... ... (137) 13 31 10 5 28 2 — 11
Leén ... ... (130) 14 49 16 5 12 1 — 3
Levante (Valenma y Murcra) (364) 12 3R 39 1 3 — — 7
Alto Ebro (Burgos, Logrofio, Navar a
y Soria) . (i14) 10 37 19 6 5 4 — 19
Norte (Vascongadas y Santander) (180) 14 37 34 3 3 1 — 8
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El pﬁblico cinematogréfico

INTRODUCCION

Esta encuesta es una parte de la serie de estudios que sobre los
distintos aspectos de la Cinematografia estd llevando a cabo el Ins-
tituto. En el nimero 6 de esta Revista se publicaron los resultados de
la encuesta realizada entre los Productores; en éste presentamos los
correspondientes a la del pdblico cinematogréfico. Como indicdbamos
en el nimero 6, los diversos estudios probablemente aparecerdn reuni-
dos méas adelante en un solo volumen.

La muestra.

Al incluirse las preguntas sobre cine dentro del mismo cuestionaric
que las de televisidn, nos remitimos a lo indicado .en las paginas an-
teriores, para aquella muestra por ser la misma.

Resultados de la encuesta

Asistencia al cine.

La primera pregunta sobre cine que aparece en el cuestionario es
la referida a si habfan asistido al cine durante las cuatro Ultimas se-
manas. Se prefirié formularla como aparece en el cuadro 1 a preguntar
cudntas veces lo habian hecho durante el Gltimo mes. Se creyd que el
perfodo de las cuatro semanas, cronolégicamente similar al del mes, es
igualmente indicador. Se evitd, asimismo, realizar la pregunta de forma
que el entrevistado contestase que asistia con mucha, poca o ninguna
frecuencia, pues las respuestas podrian ser mucho menos concretas que
refiriéndose a un espacio de tiempo dado. La respuesta general a la pre-
gunta del cuadro 1, tuvo como resultado que el 28 por 100 de los en-
frevistados habfan asistido al cine y habfan dejado de hacerlo el 72
por 100. '

La frecuencia de asistencia es superior entre la genfe joven que
entre la gente mayor: los menores de treinta afios dicen haber asistido
al cine durante las cuatro Ultimas semanas el 58 por 100; este porcentaje
desciende en un 20 por 100 para las personas comprendidas entre los
treinta y cuarenta y nueve afios y en un 13 por 100 entre los que tie-
nen cincuenta afios y mds. Aunque no se desprende de la encuesta, pa-
rece deducirse que la aficién al cine disminuye con la edad, es decir,
que el cine ejerce una atraccidn superior sobre la juventud que sobre
la gente mayor. Respecto a las razones fundamentales por las que se va
al cine (cuadro 4) los jévenes dicen en un 54 por 100 que por diver-
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sidn, pero en asta respuesta no hay diferencias marcadas entre los dis-
tintos grupos de edad, ya que las personas comprendidas entre los trein-
y cuarenta y hueve afios contestan que lo hacen por diversidn un
51 por 100, y un 76 por 100 los de més de cincuenta afios.

En cuanto a la frecuencia podemos observar que son los jévenes los
Gue van més frecuentemente, pues cuando se les pregunta la frecuen-
cia con que lo han hecho durante las cuatro Gltimas semanas (cuadro 2)
ésta se distribuye de la siguiente forma entre las personas que van
al cine: :

De 18 a N De 30.a 50 afios

. 29 anos 49 afios ¥y mds
Una vez ... ... 22 . 40 . 36
Dos O tres VEeCES ... vov vee ver er aer ... 37 35 33
Cuatro © CiNCo VEeCes ... ... «vo .ov uv ... 22 18 21
Seis a ocho veces ... ... ... v e e 10 3 4
Nueve a doce veces ... ... ... ... ... ... 3 1 2
Trece a dieciséis veces .. 1 1 —
Diecisiete '0 més veces ... ... «. ven . 2 * —
S. R 3 -2 4

El 22 por 100 de los jévenes entrevistados. contestan que van cuatro
O cinco veces por semana, siendo éste el porcentaje superior dentro
de estfa cafegorl'a aunque las diferencias. son pequefias; la diferencia
porcentual es mds acusada cuando se refiefre a las personas’ que van
seis u ocho veces a la semana, pues son los jévenes, con un 10 por 100,
los que alcanzan un porcentaje més alto. Cuando se pregunta con qué
frecuencia asisten al cine (cuadro 3) son éstes los que alcanzan los
porcentajes mds altos, pues dicen ir varias veces a la semana el 13 por
100 y una vez a la semana el 30 por 100, cuando en la catégoria si-
guiente —de ftreinta a los cuarenta Yy nueve anos—, los’ porcenfajes
son del 3 por 100 y el 12 por 100, fespectivamente.

Los hombres van més al cine que las muleres el 30 por 100 dicen
haberlo hecho durante las cuatro Ultimas semanas, y las mujeres, en
cambio, el 27 por 100, aungue bien se puede afirmar que las diferen-
cias porcentuales no son importantes y en realidad mantienen una
asiduidad similar a las mujeres. =~ '

El nivel de estudios parece influir en la asistencia, pues son las
personas con menos estudios los que asisten (16 por 100) con menos
frecuencia al cine, aunque seria necesario elaborar un fndice socio-
econdmico que nos indicase si son los niveles socio-econdmicos infe-
riores donde la asistencia es menor, pues son los trabajadores agricolas,
pescadores, mineros y similares-(os que asisten —15 por 100— menos
al cine dentro de la variable ocupacién.

Si se estudia la variable nivel de ingresos, éstos influyen en la asis-
tencia al cine. Las personas ton ingresos inferiores son las que van
menos al cine'y las de ingresos mdas altos las que van con més frecuen-
cia, segun se desprende dé-los.cuadros 1 y 2. En el cuadro 1 puede
observarse que la asistencia por nivel de ingresos es la siguiente: 22
por 100 para los que tienen ingresos comprendidos entre 5.000 y
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9.999 pesetas al mes; 38 por 100 para aquellos cuyos ingresos oscilan
entre las 10.000 y las 19.999 pesefas al mes, y 54 por 100 para los que
tienen unos ingresos superiores a las 20.000 pesetas al mes. Hallamos
una contradiccidn en los que tienen estos ingresos, pues un 10 por 100
dice haber ido .de seis a ocho veces en las cuatro Uliimas semanas vy,
sin embargo, cuando se les pregunta con qué frecuencia van al cine
(cuadro 3) sélo un 4 por 100 dice ir varias veces a la semana.

El cine es fundamentalmente urbano. Las diferencias de asistencia
entre las ciudades y los pueblos nos indican que.la asistencia es supe-
rior en las ciudades que en los pueblos. Estas diferencias se deben,
entre otras razones, a que el nimero de cines'y la variedad de progra-
mas es superior en las ciudades grandes que en las pequefias. Asi, en
el cuadro 1, podemos ver que en las ciudades de méds de 100.000 ha-
bitantes dice haber asistido al cine durante las cuatro Ultimas semanas
el 38 por 100, y en los pueblos de menos de 2.000 habitantes el 14
por 100. La regidén donde se asiste con mds- frecuencia al cine es
Levante, pues hay un 40 por 100 gue con’resfa que ha asistido a éi
en las cuafro Ultimas semanas.

Precio de los cines.

En la pregunta general sobre los precios de los cines (cuadro 5)
el 52 por 100 de los entrevistados .encuentran el precio del cine ade-
cuado, no existiendo diferencias marcadas deniro del grupo edad. Por
acupacién, son los propietarios agricolas los que alcanzan un porcen-
taje més alto (78 por 100), en cuanto a considerar adecuados los pre-
cios de los cines. Sin embargo, cuando se pregunta cudl consideran
el precio razonable de las entradas (cuadro 6), el nivel socio-econdmico
influye de una manera clara en las respuestas; posiblemente lo que
entienden por precio razonable estd en relacion con lo que verdade-
ramente pagan por las enfradas y su poder adquisitivo. Asf, y de
acuerdo con el nivel de ingresos, la consideracion de precio razonable
es la siguiente: Para las personas con ingresos inferiores a 5.000 pe-
setas el precio mds adecuado parece ser 10 pesetas en un 58 por 100;
los comprendidos entre esta cantidad y las 10.000 pesetas afirman lo
mismo en un 40 por 100. El 34 por 100 de los que tienen ingresos
entre 10.000 y 20.000 pesetas dice que el precio razonable es .entre
11 y 15 pesetas y un 40 por 100 entre 16 y 25 pesetas. Los que tienen
més de 20.000 pesetas de ingresos admiten en un 26 por 100 como
precio razonable 20 peselas y maés. ‘

Entre las distintas regiones hay diferencias claras en cuanto a lo
que considerarian razonable pagar por las entradas del cine. Son las
regiones con ingresos «per capita» mas bajos donde aparecen las can-
tidades de menos de 10 pesetas con un porcentaje mas alto: Andalucia,
61 por 100; Extremadura, 75 por 100; y Galicia, juntamente con As-
turias, 51 por 100. Es en el Centro con un 18 por 100, Nordeste
(Catalufia y Aragdn), 21 por 100, y Norte (Vascongadas y Santander),
11 por 100, donde estarfan dispuestos a pagar 21 pesetas y mds.
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Al preguntar si consideran acertada la diferencia entre los precios
(cuadro 7) entre los dias laborables y los festivos, el 47 por 100 de los
entrevistados responde que sf, y el 37 por 100 que no. Al preguntar
concretamente por qué les parece acertada la diferencia (cuadro 8),
el 24 por 100 responde que porque los dias laborables va menos gente,
es decir, que la baja en los precios en los dias entre semana obedece,
fundamentalmente, a que al haber menos interés esos dias por el cine,
la forma de atraer mayor puUblico es sefialando unos precics marca-
damente inferiores a los de los domingos y festivos, y que estos dias,
por ir con seguridad mayor nimero de gente al cine, es posible, por
el cantrario, subir los precios. A los que contestan que no les parece
acerfada la diferencia y se les pregunta el porqué {(cuadro 9), el
27 por 100 dice que el precio deberia ser igual todos los dias, con lo
gue no dan una respuesta adecuada a la pregunta formulada; el 28
por 100 contesta que porque los que trabajan no pueden ir otfro dia,
por lo que se les impide o limita el acceso al cine. En el cuadro 10 se
puede apreciar que el precio de los cines afecta, de acuerdo con las
respuestas dadas, a un 39 por 100 en cuanto a su asistencia; es decir,
un 39 por 100 de las personas entrevistadas irfan més veces al cine si
éste fuera m4s barato. De acuerdo con el nivel de ingresos, un 44
por 100 de los que tienen ingresos inferiores a 5.000 pesetas responden
que irfan al cine con més frecuencia si éste les costase menos.

En general, la gente aceptaria pagar méas por las localidades (cua-
dro 11): si las salas fueran més confortables, 19 por 100;. si hubiera
mejores programas, 27 por 100; ambas cosas, 11 por 100; lo cual nos
indica que el 57 por 100 de los entrevistados pagarian ‘més de mejo-
rarse programas y locales. Esta respuesta parece ser comin a la ob-
tenida en otros palses, concrefamente en Francia, segin el trabajo
realizado por e! Centro Nacional de Cinematografia publicado en el
Boletin de Informacién ¢e febrero de 1965. La vejez de los cines, .e
incluso la distancia a que se encuentran de los nuevos nicleos de
poblacidn, especialmente en las grandes ciudades, han determinado
la baja en la asistencia, la cual no ha sido debida, en medida que se
afirma, a la aparicién de fa TV.

Sesiones; dias de asistencia y seleccién de programas.

En general van al cihe por sesiones, 55 por 100, y al de sesidn
continua, 25 por 100 (cuadro 12). Y son los universitarios y técnicos
de grado superior, con un 71 por 100, los que van al cine por sesiones;
igualmente es el 71 por 100 para los técnicos de grado medio. Es Ga-
licia y Asturias, con el 87 por 100, donde se va mds al cine por sesiones
que al de sesién continua. Cuando concretamente se pregunta si se
proyectase la misma pelicula en un cine de sesidn continua y en otro
por sesiones, la preferencia (cuadro 14) es, en un 49 por 100, por el
cine por sesiones. Sin embargo, cuando a los que han respondido que
prefieren los cines por sesiones a los de sesidn continua se les pregunta
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el porqué de esta preferencia, un 72 por 100 no responde (cuadro 16)
y el 12 por 100 dice que por confort.

El dfa de mayor frecuencia en el cine es el dia de fiesta por la
tarde: 32 por 100 segun nos indica el cuadro 17, pero es el «status»
socio-econdmico el que mdés condiciona que se asista un dia u otro,
pues los de «status» socio-econdmicos superiores suelen ir mds los
dias entre semana o las visperas de fiesta y, por el contrario, los de
«status» inferiores lo suelen hacer los festivos por la tarde.

La asistencia al cine, segin parece desprenderse de la encuesta, no
es un acfo premeditado, sino que se va al cine sélo por pasar un rato,
lo que hace que el 71 por 100 de los entrevistados respondan que
aeciden ir al cine en el Ultimo momento o sdlo unas horas antes, no
dédndose diferencias entre los distintos grupos de edad, sexo, ocupa-
cién, nivel de estudios, ingresos y lugares de residencia.

El 62 por 100 (cuadro 19) dicen estar informados de la pelicula
Gue van a ver, siendo los universitarios y técnicos de grado superior
los que tienen un grado de informacidon maés alto: 83 por 100. Es la
prensa (27 por 100), los amigos (23 por 100), o los carteles (23 por
100) los medios mdas usados para obtener informacién (cuadro 20i
sobre la pelicula que se va a ver. las criticas de la prensa son las que
més influyen (65 por 100) en los universitarios y. técnicos de grado
superior. En las personas de estudios primarios ios que maés influyen
son los parientes y amigos.

Con las personas que se suele ir més al cine (cuadro 21) son el
marido o la mujer (55 por 100) y con los amigos (22 por 100). Las
personas comprendidas entre los 18 y 29 afios suelen ir hasta en un
48 por 100 de los casos con los amigos. Este porcentaje nos indica
gue la mayor frecuencia de asistencia al cine (como se ha indicadc
en las personas comprendidas en esta edad) puede deberse a que se
va al cine como «lugar de reunidn» cuando se sale con los amigos,
mads que como espectdculo. Es decir, que une vez que se ha superado
esa etapa del comporiamiento en la gue se sale en grupo o con amigos
frecuentemente, lo que fomenta la asistencia al cine, disminuye el in-
terés por éste.

La eleccion de la pelicula se debe a la iniciativa personal en un
47 por 100 (cuadro 22), y son los actores (cuadro 23) los que deter-
minan en un 32 por 100, fundamentalmente, la eleccién de Ia pelicula.
Ei «star system» es el que influye principalmente en nuestro publico,
seguido inmediatamente (28 por 100) por el tema.

Temas preferidos, opinién sobre el cine espafiol y preferencia sobre
peliculas, directores y actores.

Las peliculas preferidas por nuestro pdblico son las comedias (27
por 100) y aventuras (cuadro 24). Nuestro publico se siente atraido
fundamentalmente por el cine de evasién. Entre comedias y aventuras
se polarizan las atracciones. Las aventuras atraen a los niveles socio-
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econdmicos inferiores -de una manera similar a las comedias: las per-
sonas con estudios inferiores a los.primarios ‘prefieren las comedias en
un-20 por 100; las aventuras en otro-20 por 100, y la caracteristica
més destacada de este-grupo es gue igualmente en un .20 por TOO
responden . que Jas peliculas que mas les atraen son los dramas. Los
dramas ejercen también atraccidn -en las personas que sblo tienen
estudios -primarios. Las comedias son las preferidas por-los sectores
socio-econdmicos superiores: un 36 por 100 de los universitarios y
técnicos_de grado superior- prefieren las comedias a otro tipo de pe-
liculas, de. la misma forma que las personas con ingresos superiores a
las 20.000 pesetas indican su preferencia por las comedias hasta un
39 por 100. El cine problema, el cine de tesis, tampoco interesa a los
sectores que de una ferma més clara estén preparados para una selec-
tividad mayor. - :

En general la opinidn que lienen los enfrewsfados sobre el cihe
espaio! es buena, pues.un 51 por 100 afirma (cuadro 25) que ha me-
jorado mucho, o que es bueno y le gusia, y sélo el 9 por 100 dice
categéricamente que es malo. Son los universitarios y técnicos de gra-
do superior los gue tienen una opinidn peor del cine nacional: el
27 por 100 dice que es malo y el 13 por 100 que es regular. De la
misma. forma las personas con ingrescs més altos son las que tiener
uha opinidn peor.

A las preguntas sobre preferencxas de peliculas, actores y directores
han dejado de responder 1.303 entrevistados, por lo que se han reco-
gido Unicamente las frecuencias dadas para las preferencias dentro de
los cuadros 26 al.33. Las peliculas extranjeras con més frecuencia han
sido «El Cardenal» (41} y «West side Story» (36); de las espafolas,
«la ciudad no es para mi» (22) y «La Tia Tula» (21). El actor extran-
jero més nombrado ha sido Charlton Heston, con 69 de frecuencia, vy
entre los actores espafioles. Francisco Rabal (121), con 41 de diferencia
con su seguidor Arturo Ferndndez (80). La actriz exiranjera preferida
es Sofia Loren; la frecuencia con que-esta actriz es nombrada es la més
alta conseguida por ninguno de los ofros grupcs, ya que la eligen
289 personas; Elizabeth Taylor la sigue, con 83 de frecuencia. La actriz
espafiola preferida es Sara Montiel (223), sequida de Carmen Sevilla
(133). El director extranjero mé&s nombrado ha sido ngmar Bergman
(36). y entre los espafioles Berlanga (44) y Summers (32). En todos
estos cuadros se han recogido los nombres de aguellos que tenfan las
frecuencias mds altas, no habiéndose recogido los que aparecian con
frecuencia baja.

Ultimas preguntas.

Al final del cuestionario se hicieron una serie de preguntas para
conocer si asistfan con més o menos frecuencia que hace cinco afios. Un
45 por 100 de los entrevistados (cuadro 34) responde que asisten al
cine menos frecuentemente-y el 25 por 100 que lo hacen con més

214



ENCUESTA ENTRE EL PUBLICO CINEMATOGRAFICO

frecuencia. Son los jévenes los que afirman ir, en un 45 por 100, mas
al cine que hace ‘cinco afios. Por el contrario, los universitarios vy
técnicos de grado superior responde, en un 68 por 100, que van me-
nos al cine gue hace cinco aflos. La razdn fundamenial alegada (cua-

dro 36) por la que se frecuenta menos el cine es porque prefieren
ver la TV. (21 por 100).
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CUADRO 1

¢HA IDO VD. AL CINE DURANTE LAS- CUATRO ULTIMAS SEMANAS?

8t . No
Total :
% %
TOTAL ... ... e e e (2.924) 28 72
Sexo:
Varones ... ... oo ee cer e ae (1.485) 30 70
Hembras ... .. ... ... i ere eie o (1.439) 27 73
Edad:
18 @ 29 8R0S to. 2ev vur vee aee aee el (521) 58 42
30 a 49 afos ... vet cir et e ae e (1.278) 28 72
50 aflos © MAES ... i ee e eee . (1.110) 15 85
Ocupacién:
Profesionales, gerentes y directivos. (84) 37 63
Comerciantes, empleados y funcio-

NBFIOS vosn sve enr eer are wee ees s (494) 41 59
Trabajadores especializados ... ... ... (296) 37 63
Trabajadores no especializados ... ... (142) 32 68
Propietarios agricolas ... ... ... ... ... (106) 20 80
Trabajadores agricolas, pescadores,

mineros y similares ... ... ... .. (403) 15 85
Sin ocupacién fija: estudiantes, sus

labores, ninguna, jubilados, tem-

PDOFErOS ... viv ev vee wes eee an (1.327) 26 74

Nivel de estudios:
Menos de primarios ... ... ... .. ... (902) 16 84
Primarios ... ... .o (o e o L (1.561) 29 71
Secundarios ... ... .. el e e el (270) 54 45
Técnicos de grado medio ... ... ... ... (99) 44 56
Universitarios o técnicos de gradc
SUperior ... ... ... . (64) 44 56
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CUADRO 1
(Continuacién)
‘ Si No . R.
Total
(,ﬁ_ /SN N 2
|
Nivel de ingresos mensuales:
Menos de 5.000 pesetas ... ... ... .. (1.699) 22 78 *
De 5000 a 9.999 pesetas... ... ... (811) 37 63 —_—
De 10.000 a 19.999 pesetas... ... ... (225) 38 6z —
De 20.000 pesetas o més ... ... (56) 54 46 —_
Sin respuesta ... ... ... .o e Ll (133) 34 65 1
Municipios de residencia:
De 100.001 y mads habitantes ... (852) 38 62 —
De 50.001 a 100.00C habitantes (218) 32 68 _—
De 10.001 a 50.000 habitantes (581) 27 73 *
Dz 2.001 a 10.000 habitantes (842) 26 74 *
2.000 habitantes y menos ... ... (431) 14 86 —_
Regidn:
Sur (Andalucia) ... ... ... .o o Ll (584) 27 73 —_
Noroeste {Asturias y Galicia) ... ... (328) 22 78 —_—
Insular (Baleares y Canarias) ... ... (130) 28 72 —_
Centro ..o oo e (504) 256 74 *
Nordeste (Cata'ufia y Aragdn) ... ... (453) 33 67 *
Extremadura ... ... .. i o L. {137) 22 78 —
LEOM it it vee it e e e e e e (130) 16 84 —
Levante (Valencia y Murcia) ... ... (364) 40 60 —_—
Alto Ebro (Burgos, Logrofio, Navarra
y Soria) ... ... oev i .l (114) 19 81 —
Norte (Vascongadas y Santander) ... (180) 36 64 —
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CUADRO 2

¢CUANTAS VECES HA IDO AL CINE DURANTE LAS CUATRO ULTIMAS SEMANAS?

817

- DE LOS QUE HAN IDO AL CINE
Q3 ~
B38| © : o ® A
i AT O S B PP | R
388 | <=8 2 3 o8 °g s 8 ©o o o
Totat | SSER5 % | g | o | &o | e8 o8 | 0| &5 | .
od % | 8 £ ® 33 S 2s v o 5@ %
23‘“ o ) 3 o8 -é 3 8‘8 335
Q (<] 17 2 ‘g Q
o % %o % % % % % % YA
TOTAL . (2.924) 72 28 33 34 20 6 2 1 1 3
Sexo: ]
Varones ... .o .oe e ain eee een Ll (1.485) 70 30 33 35 18 7 2 1 1 3
Hembras ... . (1439) 80 20 33 34 22 5 1 1 1 3
Edad:
18 @ 29 8R0S ... oot crt eir een s (521) 42 58 22 37 22 10 3 1 2 3
30 @ 49 afios ... et aee een ei e el (1.278} 72 28 40 35 18 3 1 1 * 2
50 afios © MES ... ... il aee e L (1.110) 85 15 36 33 21 4 2 — — 4
Ocupacién: - .
Profesionales, gerentes y directivos. (84) 62 38 36 41 16 7 — — — -—
Comerciantes, empleados y funcio-
narios ... ... e (494) 59 41 33 35 18 6 2 1 2 3
Trabajadores especsallzados e e (296) 63 37 23 42 21 8 3 — — 3
Trabajadores no especializados ... ... (142) 68 32 34 24 27 2 2 — 2 9
Propietarios agricolas ... ... ... ... ... (106) 80 20 45 20 15 15 — 5 — —
Traba;adores _agricolas, p-escadxores
mineros y similares ... ... ... (403) 85 15 45 36 15 2 — — — 2
Sin ocupacién fija: estudiantes, sus -
labores, ninguna, jubilados, fem- '
POTEIOS tvv ev ver cen aer e aen (1.327) 74 26 32 36 21 5 1 1 1 3
Nivel de estudios: S \
Menos de primarios ... RN (902) 84 16 -38 35 19 3 1 —-— 1 3
CPrimarios ...ocev ven ein eer v eee e (1.561) VAl 29 36 34 21 5 1 * * 3
- Secundarios ... ... e e (270) 46 54 23 39 19 12 2 1 2 2
Técnicos de grado med(o (99) 56 44 30 40 21 5 2 —_— — 2
Universitarios o técnicos de grado T
SUPEIIOr o.v vis sar var ae vee ear ees (64) 56 44 35 32 14 " 4 4 — —
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CUADRO

. (Continuacién)

2

DE LOS QUE HAN IDO AL CINE

Regidn:

o
o8 3
TN @ % S 3 3 o
<233 Q o9 =2 a S8 @
e2C 82 | B S5 o8 185 g IS8 8% |«
Total |<SIF | o° N o3 | & s$ S 8% | 5® -
o8 = | 3 = »® 88 s s va 8.3 W
23‘" T S) 3 o8 2 9 % 2
_ %o % % % % %o % % | % To
Nivel de ingresos mensuales: :
Menos de 5.000 pesetas ... ... ... ... {1.699) 78 22 36 34 20 5 1 * 1 3
De 5000 a 9.999 pesetas... ... ... (811) 63 37 33 36 17 7 2 1 1 3
De 10.000 a 19.999 pesetas... ... ... (225) 62 38 30 38 21 4 5 —_ — 2
De 20.000 pesetas o mas ... (56) 46 54 27 40 23 10 —_— — — -
Sin respuesta ... ... ... .. (133) 66 34 31 31 31 5 —_ — — 2
Municipios de residencia:
De 100.001 y mds habitantes ... (852) 62 38 29 40 18 5 3 1 1 3
De 50.001 a 100.000 habitantes (218) 68 32 20 37 24 14 — 1 — 4
De 10.001 a 50.000 habitantes (518) 73 27 34 36 21 4 —_ — 2 3
De 2001 a 10.000 habitantes (842) 74 26 43 28 19 5 1 1 1 2
2.000 habitantes y menos ... ... (431) 86 14 31 35 24 3 — — — 7
Sur (Andalucia) . (584) 73 27 36 26 21 8 4 1 3 1
N.rceste (Asturlas Gahaa) (328) 78 22 38 36 15 6 — 4 — 1
Insular (Baleares v Cananas) ...... (130) 72 28 35 31 19 6 — 3 3 3
Centro ... ... R (504) 74 26 36 44 14 5 — — 1 —
Nordeste (Cata!ur-a y Aragon) ...... (453) 67 33 35 33 22 3 3 — — 4
Extremadura ... ... (137) 78 22 30 40 17 — — — — 13
Ledn oo ot vee e e e e e (130) 84 16 33 24 33 10 — — — —
Levante (Valenma y Murcla) ...... ) (364) 60 40 25 39 24 7 1 — — 4
Alto Ebro (Burgos, Logrono Navarra : : ' )
y Soria) . (114) 81 19 27 27 32 9 — — — 5
Norte (Vascongadas y Santander) (180) 64 36 28 42 14 8 2 — — 6
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EN GENERAL, (NOS PUEDE DECIR CON QUE FRECUENCIA ASISTE AL CINE?

CUADRCOC

3

.

wn S 3 @ )
85 88| 8z |83 B | & 8
. ] W& § 8 3 g S. R.
Total g | e L g 83 £3 2
g2 58 £ <) 5 )
LN s = =
o %o % % % % P %
TOTAL ... .o oo e e L. (2.924) 5 13 10 7 14 6 45. *
Sexo:
Varones ... e ver vev cen e eee aen (1.485) 6 12 1 7 17 6 41 *
Hembras ... ... ... (1.439) 3 15 8 7 13 5 48 1
Edad:
18 @ 29 af0S «vv et ver ee e e 1521) 13 30 19 9 14 3 11 1
30 @ 49 @f0S vt cer ver eer ee aee s {1.278) 3 12 10 9 20 6 40 *
50 afios © MES vev ver crr eer ane o (1.110) 2 6 4 4 12 6 66 *
Ocupacion: .
Profesionales, gerentes y directivos. (84) 5 14 17 14 26 5 19 —
Comerciantes, empleados y funcio-
narios ... ... e (494) 9 18 13 10 17 5 28 *
Trabajadores espec:ahzados ......... (296) 7 23 14 8 15 5 28 *
Trabaiadores no especializados ... ... (142) 5 15 14 6 16 4 39 1
Propietarios agricolas ... ... ... ... ... (106) 4 11 4 4 17 8 52 —
Trabajadores agricolas, pescado»res,
mineros y similares ... ... (403} * 4 5 7 16 8 60 *
Sin ocupacién fija: estud:an’res sus
labores, ninguna, jubilados, tem-
POFEIOS wvv ver cve wee mee aee aen aen (1.327) 4 12 8 6 12 5 52 1
Nivel de estudios: .
Menos de primarios ... ... «e. ... v.. (902) 2 7 5 4 12 7 63" *
Primarios ... ... ... (1.561) 4 .14 10 8 15 6 42 - 1
Secundarics ... ... e (270) 14 23 19 10 14 2 17 1
Técnicos de grado med;o e e . (99} 6 22 15 11 28 6 11 1
Universitarios o técnicos de grado
superior ... . (64) 11 16 19 14 18 6 16 —
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CUADRO

. {Continvacién)

3

g ohe

S =] @ »
8§ | 88 g% 33 82 g2 3
3 3 8 S 3 3 g R
Total 3 g S S 83 23 S 5 B
ov ES S3 S 53 5 s 5° =
R o S =
% % % % % % % %
Nivel de ingresos mensuales:
Menos de 5.000 pesetas ... ... ... (1.699) 3 9 7 5 14 7 55 *
De 5000 a 9.999 pesetas... ... ... (811) 7 17 13 9 18 5 30 1
De 10.000 a 19.999 pesetas... ... ... (225) 8 20 12 12 17 4 27 *
De 20.000 pesetas © mds ... ... ... (56) 4 21 20 20 10 4 21 —
Sin respuesta ... .eo eir eer eer eee L (133) 4 24 11 8 8 2 42 1
Municipios de residencia:
De 100.001 y més habitantes ... ... (852) 7 20 11 10 15 5 31 1
De 50.001 a 100.000 habitantes (218) 6 12 15 9 16 5 37 *
De 10.001 a 50.000 habitantes (581) 5 11 12 6 16 4 45 1
De 2.001 a 10.000 habitantes .. (842) 3 12 8 6 15 7 49 *
2.000 habitantes y menos ... ... ... (431) 1 7 3 2 15 6 65 1
Regién:
Sur (Andalucia) . R (584) 6 8 10 7 14 7 48 *
Noroeste (Asfurtas y Gahc:a) ...... (328) 5 10 10 8 12 6 48 1
Insular (Baleares .y Canarias) ... ... (130) 5 16 11 9 11 5 42 1
Centro ... . SRS (504) 4 12 9 8 15 4 48 *
Nordeste (Cataluna y Aragon) ...... (453) 3 16 1" 8 17 5 40 *
Extremadura ... .. (137) 6 13 7 5 17 10 41 1
Ledn ... ... R (130) 3 9 4 3 13 6 62 —
Levante (ValenC|a y Murcia) ...... (364) 5 23 | 5 19 5 32 *
..Alto Ebro (Burgos, Logrono Navarra
y Soria) . . (114) 2 8 3 7 10 7 61 2
Norte (Vascongadas y Samander) (180) 7 17 10 9 21 3 33 —

Gl ’d
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CUADRO
¢NOS PODRIA DECIR CUALES SON LAS RAZONES FUNDAMENTALES POR LAS QUE VA VD. AL CINE?

S
-
Tor;al ZOE
%
TOTAL o oo oo oo e . (2924) 45
Sexo:
Varones ... cev ver eer aee et eee s (1.485) 41
Hembras ... vov v vir vid e eee e (1.439) 48
Edad:
18 a 29 8R0S ... ch il eee ed eae o (521) 1"
30 a 49 afios .u. er et v il aan (1.278) 40
o 50 afios o Mas ... ... ... ... ... (1.110) 66
%]
2 Ocupacién:
Profesionales, gerentes y directivos. (84) 19
Cemerciantes, empleados y funcio-
narios ... ... e e aes (494) 28
Trabajadores espeCIallzados ....... (296) 28
Trabajadores no especializados (142) 39
Propietarios agricolas ... ... ... ... ... {(106) 52
Trabajadores agricolas, pescadores,
mineros y similares ... ... (403) 60
Sin ocupacién fija: esfudtames
labores, ninguna, jubilados, tem-
POTEIOS «ov vvr vve vr aee sen & (1.327) 52
Nivel de estudios:
Menos de primarios ... e e (902) 63
Primarios ... «vv vii cvi vin eie e el (1.561) 42
Secundarios ... ... e (270) 17
Técnicos de grado med:o e e (99) 1"
Universitarios o técnicos de grado
SUPEEIOL it vit ottt ven vee ven e ae (64) 16

Van
al cine

55

59

52

89
60
34

81
72
72
61
48

40

48

37
58
83
89

84

Por diversion,
descanso

R

(&)
S

55
52

54
51
56

52
56
58
57
41

46

55

46
54
60
51

55

Por aficion

al cine

R

W
o

27

33.

33
31
23

32
27
29
31
39

30

29

30.

31
28
30

27

DE

Por una
finalidad
educativa

R

N

-

N oW

N =W ~

o oL #

LOS QUE VAN AL CINE

° S 8
5 % |f3g8rk| B L | .
SIEECCRE S NI
% e 3| 88 AP 8 o]
] 32 | 888 % o w
o B 15!: a, § S
= q. 3
% % % T % %
|
2 5 1 * 2 4
2 4 1 * 3 5
3 5 1 * 8 3
3 g 3 * 1 2
3 5 1 * 2 5
2 8 * * 4 5
2 3 —_ — 2 2
2 5 2 — 2 3
1 2 1 — 2 5
2 1 1 — 2 5
6 2 2 — — 8
5 [¢) 1 — 3 8
3 5 1 * 2 3
4 7 1 1 4 7
2 4 1 —_ 2 4
2 3 1 =
1 2 1 —_— 1 6
—_ 6 2 P 4 —
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CUADRO 4
{Continuacién)
DE LOS QUE VAN AL CINE
g ) S 2
2o © D B = S EY ®
S8 s =9 9 IY¥E | B & 2 549 5
=8 §% §'£ Sﬁ §'§§ olo“, §”’§ 388 sg 3 r
Total Ory > 38| 3 S8 | 28| 8B |87, & 8
23 35 138 £33 3BT |°.5| 88| A3 | B8 ;
33 ~ Sl | =%y 358|893 S o} w
£ | 8% ASY | o © | geT | 403 Q
3 & =2 & 3
% % % % % % % % % % %
!
Nivel de ingresos mensuales:
Menos de 5.000 pesetas ... ... ... ... 1.699) 55 45 51 30 2 3 4 1 * 4 5
De 5.000 a 9.999 pesetas... ... ... (811) 30 70 55 31 1 2 5 1 * 1 4
De 10.000 a 19.999 pesetas... ... ... (225) 27 73 54 28 5 1 6 2 — 2 2
De 20.000 pesetas o méas ... ... ... (56) 21 79 59 27 — — 9 5 — — —
Sin respuesta ... ... .. e (133) 42 58 51 33 3 5 3 —_ — — 5
Municipios de residencia:
De 100.001 y més habitantes ... ... (852) 31 69 64 21 2 1 6 2 * 11 3
De 50.001 a 100.000 habitantes (218) 37 63 54 33 4 2 2 — — 1 4
De 10.001 a 50.000 habitantes (581) 45 55 46 37 2 3 3 2 1 2 4
De ¢2.0017 a 10.000 habitantes ... (842) 49 51 48 35 1 2 4 1 _— 4 5
2.000 habitantes y menos ... ... ... (431) 65 35 40 32 5 7 5 — —_— 3 8
Regidn:
Sur (Andalucia) ... ... ... ... ... (584) 48 52 49 32 * 3 5 3 1 2 5
Noroeste (Asturias y Galicia) ... ... (328) 48 52 55 3 3 1 4 — —_ 1 5
insvlar (Baleares y Canarias) ...... (130) 42 58 50 34 3 3 — 1 —_ 3 1
Ceniro ... ... R (504) 48 52 58 27 2 3 5 * —_ 2 3
Nordeste (Cafaluna y Aragon) ...... (453) 40 60 59 23 3 1 5 1 —_ 1 8
Extremadura ... ... (137) 41 5% 30 51 3 —_ 5 1 — 9 1
Ledn ... ... e e e e (130) 62 38 65 27 4 — 4 — — — —
Levante (Valenaa y Murcia) ...... (364) 32 68 48 33 11 5 6 1 4 2
Alto Ebro (Burgos, Logroﬁo Navarra
y Soria) ... ... . (114) 61 39 45 27 5 — 7 — — 7 9
Norte (Vascongadas y Samander) (180) 33 67 60 27 4 — 1 1 1 2 4
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¢EN SU OPINION, DIRIA VD. QUE LOS PRECIOS DEL CINE SON?

CUADRO

5

DE LOS QUE VAN AL CINE

©“
828Q V @ 2] Q
2§ 58 § 3 3 g §
Total 23 i ° S g g S 8. R
8 & § [ Y 3 S
3 Q
= < N
% o % To % %o Jo %o
TOTAL oo vov vt ven ae e (2.924) 45 55 9 33 52 4 * 2
Sexo: N
Varones ... .vv e eve oo vie o . (1.485) 41 59 7 32 55 5 * 1
Hembras ... ... ... oo oov ol oo L (1.439) 48 52 10 35 50 3 * 2
Edad:
18 @ 29 afios «.. vor cev ere eer end (521) 11 89 9 32 54 5 * *
30 @ 49 8R0S et civ ce e e een e (1.278) 40 60 8 34 52 4 * 2
50 aflos o més ... ... .. oo L (1.110) 66 34 10 34 50 4 * 2
Ocupacién: . )
Profesionales, gerentes y directivos. (84) 19 81 4 28 58 10 — —
Comerciantes, empleados y funcio-
narios ... ... e e e (494) 28 72 7 33 53 6 * 1
Traba]adores especnahzados ......... (296) 28 72 1 37 47 3 1 1
Trebajadores no especializados ... ... (142) 39 61 14 22 57 4 1 2
Propietarios agricolas ... ... ... ... .. (106) . 52 48 2 14 78 4 2 —
Trabajadores agricolas, pescadores,
mineros y similares ... ... (403) 60 40 4 30 59 5 1 1
Sin ocupacidn fija: esrudlanfes sus
labores, ninguna, jubilados, tem- _ .
POTErOS vt civ vrr ere voe ven een ann (1.327) 52 48 10 37 47 4 * 2
Nivel de estudios: B - <
Menos de primarios ... ... ... ... ... (902) 63 .. 37 10 36 48 3 * 3
Primarios ... ... ... (1.561) 42 58 9 33 50 5 1 2
Secundarios ... .. o (270) o7 83 7 35 54 4 * *
Técnicos de grado med;o e (99) 11~ - 89 7 31 56 5 w— 1
Universitarios o técnicos de grado )
SUPErior ... vvv vee ver e C . (64) 16 84 6 20 63 9 —
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CUADRO

{Continuacién)

5

DE LOS QUE VAN AL CINE

3
o [ [ [ 8
- A
Total Ons P e 5 g g 8 S. R
A 5 = 5 o 3]
: 0%
=
%o % % “% To % % %
Nivel de ingresos mensuales:
Menos de 5.000 pesetas ... ... ... (1.699) 55 45 8 34 50 5 1 2
De 5.000 a 9.999 pesetas... ... {811) 30 70 8 33 56 2 * 1
De 10.000 a 19.999 pesetas... ... ... (225) 27 73 9 31 51 8 — 1
De 20.000 pesetas 0 mds ... ... ... (56) 21 79 16 36 41 5 — 2
Sin respuesta ... ... ... .o e . (133) 42 58 10 34 45 8 —_ 3
Municipios de residencia:
De 100.001 y maés habitantes ... ... (852) 31 69 12 42 42 2 * 2
De 50.001 a 100.000 habitantes (218) 37 63 15 39 43 3 —_ —
De 10.001 a 50.000 habitantes (581) 45 55 8 32 54 4 — 2
De 2.001 a 10.000 habitantes ... (842) 49 51 4 26 61 7 2
2.000 habitantes y menos ... ... ... (431) 65 35 4 20 62 9 3
Regidn:
Sur (Andalucia) . (584) 48 52 7 36 53 3 * 1
Noroeste (Asturras y Gal:c;a) vee e (328) 48 52 12 42 42 3 —_ 1
Insular (Baleares y Canarias) (130) 42 58 5 42 46 4 — 3
Centro ... ... (504) 48 52 10 36 47 5 1 1
Nordeste (Cataluna y Aragon) ..... (453) 40 60 7 24 63 4 — 2
Extremadura ... ... (137) . 41 59 4 26 57 9 1 3
Leén ... ... (130) 62 38 8 35 45 8 2 2
Levante (Valencta y Murma) . (364) 32 68 6 26 62 4 * 2
Alto Ebro (Burgos, Logrofio, Navarra
y Soria) . (114) 61 39 11 27 46 1" —_— 5
Norte (Vascor\gadas y Santander) (180) 33 67 18 43 34 3 — 2
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CUADRO

6

¢ QUE PRECIO CONSIDERARIA RAZONABLE PAGAR POR LAS ENTRADAS DE CINE?

Total

TOTAL ... oo v e s e
Sexo:
VArones ... ee eee sev oo sen see ane
Hembras ... ... .. ... oo ool Ll
Edad:
18 @ 29 afios v.v vor ver ver eee e e

30 a 49 3R0S ..v vii ve eee ae e e
50 afios © més ...

Ocupacién:

Profesionales, gerentes y directivos.
Comerciantes, empleados y funcio-
narios ... ... co eee e
Trabajadores especzahzados .........
Trabajadores no especializados ... ...
Propietarios agricolas ... ... ... ... .
Trabajadores agricolas, pescadores,
mineros y similares i.. ...
Sin ocupacién fija: estudlames sUS
labores, ninguna, jubilados, tem-
POTEIOS ... .1t vvr eee eee ear aas aes

Nivel de estudios:

Menos de primarios ... ... ... ... ...

Primarios ... ... ... ... .. o o ...

Secundarios ... ... ... ... .o o Ll

Técnicos de grado medio ... ... ..

Universitarios o técnicos de grado
superior ... ...

(2.924)

==
OO

3

(521)
(1.278)
(1.110)

(84}
(494)
(296)
(142)
(106)
(403)

(1.327)

(902)
(1.561)
(270)
(99)

(64)

DE LOS QUE VAN AL CINE Y LES PARECEN CARO3

8% | o 38 m -

S.8 | 8.8 P § g g

gg" 330 B2 - © % - %o

sos | %Y ) L3 | =g ) =g | 8% | g8

> qv & & & SE 8. R
I e ™Y © © © N

(YR 3 O B & Q ) Q ©

%85 | 8§ | 8¢ | Oe R 2 | 8
T e EN N

5 -1 © )

% % % % % Yo Yo Yo
77 23 45 25 M 6 3 10
77 23 45 24 10 7 3 11
77 23 44 27 12 5 2 10
63 37 35 28 15 7 4 11
75 25 48 © 25 10 6 3 8
85 15 48 22 8 4 4 14
73 27 22 22 27 14 10 5
72 28 32 32 14 8 6 8
65 35 41 32 8 7 3 9
77 23 58 16 3 — 7 16
93 7 74 13 -— -_— — 13
86 14 81 4 4 _ — 11
52 48 44 25 12 5 2 12
83 17 60 19 6 1 M 13
76 24 48 27 9 4 2 10
65 35 30 28 21 13 6 2
67 33 18 15 25 12 9 21
78 22 14 21 14 30 14 7
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CUADRO 6

(Continuacién)

- “ DE LOS QUE VAN AL CINE Y LES PARECEN CAROZ
2]
%8 | 2 g . 3 3 3 g
' =8° R .g§ Ky b B b
S8 als 3 g ] =8 83
Total °y PET] Qg \ o o™ o & Sg S. R
spf | FTE R e | & | & | s-
38 & =g T o ®
53 5 ] Q
o o . % z % 3 % % % % % %
1 i
Nivel de ingresos mensuales:
Menos de 5.000 pesetas ... ... ... ... (1.699) 81 19 58 20 9 1 1 11
De 5000 a 9999 pesetas... ... ... (811) 71 29 40 30 12 6 2 10
De 10.000 a 19.999 pesetas... ... ... (225) 72 28 11 34 20 20 7 7
De 20.000 pesetas o mas ... ... ... (56) 59 41 17 9 13 22 26 13
Sin respuesta ... <. oo e aee e .. (133) 74 26 38 32 9 6 3 12
Municipios de residencia: )
De 100.001 y més habitantes ... ... (852) 63 37 28 29 19 1 5 8
De 50.001 a 100.000 habitantes ... (218) 67 33 41 40 6 — — 13
De 10.001 a 50.000 habitantes ... (581) 78 22 57 20 4 1 3 15
De 2.001 & 10.000 habitantes ... (842) 85 15 75 13 2 1 — 9
2.000 habitantes y menos ... ... ... (431) 92 8 56 19 8 — 3 14
Regidn:
Sur (Andalucia) . (584) 77 23 61 20 4 4 — 11
Noroeste (Asfurlas Gahcxa) ...... (328) 72 28 51 26 11 2 — 10
Insular (Baleares y Canarlas) ...... (130) 72 28 50 17 25 — — 8
Centro ... ... e (504) 76 24 45 22 6 10 8 9
Nordeste (Cafaluna y Aragén) ...... (453) 81 19 30 26 10 10 11 13
Extremadura_ ... ... . e . e (137) 82 18 75 13 4 — — 8
Lebdn ... .. e e s (130) 84 16 48 19 19 — — 14
Levante (Valenma Murcia) (364) 78 22 36 25 18 4 2 15
Alto Ebro (Burgos, Logroﬁo Navarra
y Soria) ... . (114) 85 15 41 35 12 — — 12
Norte (Vascongadas y Sanfander) (180) 59 49 19 46 19 11 - — 5
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CUADRO 7

{CONSIDERA ACERTADA LA DIFERENCIA EN LOS PRECIOS DE LAS ENTRADAS ENTRE LOS DIAS LABORABLES .Y LOS FESTIVOS?

DE LOS QUE VAN AL CINE
2%
29 3
No var Var 3 8
7 . > o
Total al cine | al cine Si No §§ 3 S. R
< 3
38 ~
. % % % % % % | %
TOTAL ... ... ... ... . oo ... (2924) 45 55 47 37 6 1 9
Sexo: .
Varones ... e eee eee eee eee wee .. {1.485) 49 59 49 35 6 -1 9
Hembras ... ... ... oo vor vee e o 05,439 48 52 46 40 5 * 9
Edad: '
18 a 29 8R0S ... ..o ot i aer een L (521) " 89 51 - 37 5 1 6
30 a 49 anos ... cev aee aie een een e (1.278) 40 60 46 39 6 * 9
50 afos © Més ... .. oo oael el Ll (1.110} 66 34 a7 35 6 1 i1
Ocupacidn:
Profesiona'es, gerentes y directivos. (84) 19 81 .5 40 4 2 3
Comerciantes, empleados y funcio- )
narios ... ... e e (494) 28 72 51 38 3 * 8
Trabajadores espec:a[lzados e e (296) 28 72 49 39 5 —_— 7
Trabajadores no especializados ... ... (142) 39 61 42 41 9 2 6
Propietarios agricolas ... ... ... .. (106) 52 48 11 35 10 2 12
Trabajadores agricolas, pescado-res,
mineros y similares ... ... (403) 60 4n ’ 40 . 24 17 2 17
Sin ocupacidn fija: esfudlanfes sus
labores, ninguna, jubilados, tem-
POTEIOS .. wvv v ver vee een eee ... (123270 52 48 48 40 5 * 7
Nivel de estudios:
Menos de primarios ... ... ... ... ... (902) 63 37 43 33 10 1 13
Primarios ... ... ... ... ... .o ... (1.561) 42 58 . 48 37 6 * 9
Secundarios ... ... (270) 17 83 53 40 3 — 4
Técnicos de grado medno (99) . 11 89 46 46 1 — 7
Universitarios o técnicos de grads '
SUPEFIOT it viv ot vet eet e en eas (64) 16 84 55 41 — 2 2
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CUADRDO

(Continuvacién)

7

DE LOS QUE VAN AL CINE

v w
£8 3
No van Van :.§ g
Total al cine al cin: Si No §§ I’,ii S. R.
2 B
% % %o % % % %
Nivel de ingresos mensuales:
Menos de 5.000 pesetas ... ... ... ... {1.699) 55 45 45 33 9 1 12
De 5.000 a 9.999 pesetas..;... ... (811) 30 70 49 40 4 1 6
De 10.000 a 19.999 pesefas.., ... ... (225) 27 73 48 46 1 — 5
De 20.000 pesetas o més ... (56) 21 79 52 43 — — 5
Sin respuesta ... ... .. . (133) 42 58 55 34 3 — 8
Municipios de residencia:
De 100.001 y mds habitantes ... ... (852) 31 69 43 33 * 1 3
De 50.001 a 100.000 habitantes (218) 37 63 57 37 — — 6
De 10.001 a 50.000 habitantes (581) 45 55 58 31 3 * 8
De 2001 a 10.000 habitantes (842) 49 51 49 24 14 * 13
2.000 habitantes y menos ... ... ... (431) 65 35 32 25 16 2 25
Regién: .
Sur (Andalucia) . (584) 48 52 58 32 6 — 4
Ncroeste (Asturlas Gahcna) ...... (328) 48 52 43 43 2 1 11
Insular (Baleares y Canarlas) .. (130) 42 58 39 32 21 — 8
Centro ... ... e (504) 48 52 43 48 3 1 5
Nordeste (Cafa!una y Aragén) ...... (453) 40 60 48 40 1 1 10
Extremadura ... ... e s (137) a9 59 35 17 . 20 — 28
Ledn ... . (130) 62 38 43 22 25 4 6
Levante (Valenua y Murcxa) (364) 32 68 46 37 7 — 10
Alto Ebro (Burgos, Logrofo, Navar.a (114) 61 39 50 34 2 — 14
y Soria) .
Norte (Vascongadas y Santander) (180) 33 67 53 39 — 1 7
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CUADRO 8

(POR QUE LES PARECE ACERTADA LA DIFERENCIA DE PRECIOS?

DE LOS QUE VAN AL CINE Y LES PARECE ACERTADA
3 g K] LA DIFERENCIA DE PRECIOS
: =i 8.5 1153 988E | 59 ventl2iE| of | .
Total = 558 _3= |23 gﬁgg “3 "’%“g 25y 58 ]
] = < ) S E + -] SR
. 5§ 228 |33 8388 | 5% | 388, || o8 w
= =° SEg [TEf| AE3% ) A= | 038 53¢ @
“§g 5° 8°F §8§5 =3 2
% % % %o % Y0 T o % To
I ] | i !
TOTAL ... oo ol e (2.924) 74 26 24 2 13 17 9 3 21 1
Sexo:
Varones ... ... oo v eer aer ee e {1.485) 71 29 22 2 17 16 6 4 24 9
Hembras ... ... ... .. .. . o (1.439) 76 24 24 3 9 18 14 2 16 14
Edad:
18 @ 29 afR0S .ot vet ve et in e s (521) 54 46 22 3 12 19 9 3 22 10
30 a 49 afios . e e e e e (1.278) 73 27 23 2 13 18 10 3 20 1
50 afios © més ... ... {1.110) 84 16 24 2 14 13 9 5 19 14
Ocupacién: .
Profesionales, gerentes y directivos. (84) 58 42 23 —_ 23 23 3 9 13 6
Comercian’res, empleados y funcio-
narios ... ... cre eee aas (494) 63 37 20 1 16 14 8 3 30 8
Trabajadores espec1al|zados s e e (296) 64 36 19 1 15 19 9 5 19 13
Trabajadores no especializados ... ... (142) 75 25 33 3 6 25 11 3 8 11
Propietarios agricolas ... ... ... ... .. (106) 30 20 19 — 28 24 — 5 24 —
Trabajadores agricolas, pvescadores.
mineros y similares ... ... ... (403) 84 16 21 3 6 15 € 2 33 14
Sin ocupacién fija: estudiantes, sus '
labores, ninguna, jubilados, tem-
POFEIOS v\t wvt eee aie eve ene aee an {1.327) 77 23 24 4 12 17 12 2 15 14
Nivel de estudios: .
Menos de primarios ... ... ... ..o ... (902) 84 16 19 4 11 19 8 5 20 14
Primarios ... «ov cev eir et er aee el (1.561) 72 28 25 1 1" 17 1 3 20 12
Secundarios ... ... e e e (270) 56 44 22 3 15 19 8 1 22 10
Técnicos de grado Medio e vor e o (99) 60 40 17 5 29 8 8 8 17 8

Universitarios o técnicos de grado
SUPEIIOr vov vih vve cer i e e e (64) 53 47 51 — 23 20 — — 23 3
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CUADRO

8

{Continuacién)

DE LOS QUE VAN AL CINE Y LES PARECE ACERTADA

LA DIFERENCIA DE PRECIOS

i3 803
Total EEE B3I
: ‘::' g :* wg 3
=z ae S§§
3E
% % %
|
Nivel de ingresos mensuvales:
Menos de 5.000 pesetas ... (1.699) 80 20 25
De 5.000 a 9.999 pesetas (811) 66 34 19
De 10.000 a 19.999 pesetas ... . (225) 65 35 24
De 20.000 pesetas o més ... ... (56) 59 41 30
Sin respuesta ... ... .. (133) 68 32 26
Municipios de residencia:
De 100.001 y més habitantes ... ... (852) 70 30 26
De 50.001 a 100.000 habitantes ... (218) 64 36 23
De 10.001 a 50.000 habitantes .. (581) 69 31 18
De 2.001 a 10.000 habitantes ... (842) 75 25 20
2.000 habitantes y menos ... ... (431) 89 11 34
Regién:
Sur (Andalucia) . (584) 70 30 27
Noroeste (ASTUFI&S bahc:a) ...... (328) 77 23 16
Insular (Baleares y Cananas) ...... (130) 77 23 17
Centro ... ... (504) 78 22 18
Nordeste (Cataluna y Aragén) (453) 72 28 23
Extremadura ... ... (137) 80 20 32
Leén ... (130) 84 16 28
Levante (Valenc»a y Murma) . (364) 68 32 24
Alto Ebro (Burgos, Logrono Nava-
rra y Soria) (114) 81 19 32
Norte (Vascongadas y Sanfander) (180) 64 36 20

numarado y hay
més comadidad

Los dias festivos ests

R

w

Porque
tienen que
ganar los
empresarios

R

14
23
40

20
17

16
18
10
10
17

10
10

18

Por ser
festivo

Q

;

16
19
21

21
12
19
14
20

16
12
10
26
16

24
16

27
20

Porque se ha
~ cobrado el
o sdbado vy hay

mds dinero

O"(ﬂ(»l -

ol eowwe

m |

Otras
respuestas

=

20
24
12

31

12
21
22
29

22

10
37
23

24"

18
25
19
29

14

14
10

16

12
14
14

11
10

12
13
14
14

18
13
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CUADRO 9

¢POR QUE NO LES PARECE ACERTADA LA DIFERENCIA DE PRECIOS?

DE LOS QUE VAN AL CINE Y NO LES PARECE ACERTADA

£% e 5 LA DIFERENCIA DE PRECIOS
e P N RTINS S I e
L s |~ 882 |ess| °mg | E35 | °°88 | 89 | 33
Z=o72 2 8 = T 2E LR 3
z;§ E -~ a3 ;:"é‘o 0 U D Q)'s‘o _':—EE TR, 8 s w
REREYES BET | M3 |293R) 3 7R
- ] (e}
T % o To %o % Yo o ) %o
| | I
TOTAL ... (2.924) 79 21 8 1 27 28 * 11 15 10
Sexo:
Varones ... «e. vev el vee aee eee e (1.485) 79 21 8 * 24 32 — 8 18 10
Hembras ... ... ... oo oo oo oov oo (1.439) 79 21 8 2 29 25 * 14 13 9
Edad:
18 @ 29 aR0S ... vvr ver een een e (521} 67 33 9 2 32 25 — 8 15 9
30 a 49 aflos ... vev en aen e eee (1.278) 77 23 7 1 26 27 * 13 15 1
50 afios 0 MAS ... ... cot e e .l (1.110) 88 12 9 — 22 34 — 10 17 8
Ocupacién:
" Profesionales, gerentes y directivos. (84) 68 32 7 — 26 38 — 7 15 7
Comerciantes, empleados vy funao-
narios ... ... ... e e i (494) 73 27 7 1 25 -28 — 12 16 11
Trabajadores especnahzadm ......... (296) 72 28 6 —_ 26 34 — 10 17 7
Trebajadores no especializados ... .. (142) 75 25 19 3 22 12 — 3 22 19
Propietarios agricolas ... ... ... ... .. (106} 83 17 17 — 28 17 — — 38 —
Trabaiadores agricolas, pescadores
mineros Y similares ... ... ... (403) 90 1 5 — 20 26 — 8 23 18
Sin ocupacién fija: estudiantes, sus
labores, ninguna, jubilados, tem- ’
POTerosS ... .o vev wur eer wer .. (1.327) 81 19 8 2 29 - 29 * 13 12 7
Nivel de estudios:
Menos de primarios ... ... ... ... ... (902) 88 12 6 2 23 25 1 8 19 16
Primarios ... ... ... ... ... .. .. . (1.561) 79 21 8 -2 28 27 — 11 16 8
Secundarios ... ... C e e (270) 67 33 8 — 23 33 — 16 10 10
Técnicos de grado medlo e e (99) 59 41 5 —_— 27 36 — 17 10 5
Universitarios o técnicos de grado
[0 011 g T (64) 66 34 23 — 18 27 -— —_ 23 9
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CUADRO 9

{Continuacién)

DE LOS QUE VAN AL CINE Y NO LES PARECE ACERTADA
§%: | o3 LA DIFERENCIA DE PRECIOS
_gg_fg. 23 fles .} @ o 25¢ 8 2 §
£354) 51 SO8S8 (| %5g 4352|5838 38| Ssg | .
Total I Y 0 28 58| 883 s £ E mgﬁ.§ B8 SER 3
5-_3'3 g Bales [Os8 :N g' - g“sﬁg S ”’,igi‘. .
o & & = OSEO8 (V99 ¥3Fe 252 J88 o 8 a3y v
2z 53859 (PS5 98°% | 3335838 Sz | £88
LXOER | 2® Q% [ FIE |ETET ] #® | B
& o § [ [
% % % % % % % % | %
1 | !
Nivel de ingresos mensuvales:
Menos de 5.000 pesetas ... ... ... ... {1.699) 85 15 8 26 22 — 10 17 15
De 5.000 a 9.999 pesetas... ... ... (811) 72 28 9 25 32 * 9 17 7
De 10.000 a 19.999 pesefas ......... (225) 66 34 7 — 29 36 — 15 9 4
De 20.000 pesetas 0 mas ... ... ... (56) 66 34 11 — 21 36 —_ 16 16 —
Sin respuesta ... ... oo il we e Ll (133) 80 20 8 — 34 15 — 23 8 12
Municipios de residencia:
De 100.001 y mdas habitantes ... ... (852} 63 37 10 1 28 32 * 12 9 8
De 50.001 a 100.000 habitantes ... (218) 77 23 - 2 — 18 30 — 14 26 10
De 10.001 a 50.000 habitantes ... (581) 83 17 3 — 28 27 — 7 25 10
De 2001 a 10.000 habitantes ... (842) 88 12 7 4 27 23 — 10 17 12
2.000 habitantes y menos ... ... .. (431) 91 9 14 — 16 19 — 8 27 16
Regién:
Sur {Andalucia) . e e {584) 84 16 14 —_— 20 24 — 8 21 13
Noroeste (Asturlas Gahcra) ...... (328) 77 23 4 —_ 22 30 — 11 19 14
Insular (Baleares y Cananas) ...... {130) 81 19 8 4 46 25 — 4 13 _—
Centro ... ... e (504) 76 24 10 1 33 33 —_ 12 8 3
Nordeste (Cafaluna y Aragon) ...... (453) 76 24 6 — 23 42 —_— 9 9 1
Extremadura ... ... (137) 90 10 7 — 72 — — — —_ 21
Ledn ... . (130) 91 9 9 9 — 9 — 27 27 19
Levante (Valencna y Murcia) ...... (364) 75 25 7 4 20 21 1 19 21 7
Alto Ebro (Burgos, Logrofio, Navarra (114) 87 13 7 — 13 40 — 20 13 7
y Soria) .
Norte (Vascongadas y Sanfander) (180) 74 26 4 41 13 —_ 2 23 17
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CUADRO.

1

0

¢IRIA VD. AL CINE SI FUESE MAS BARATO QUE AHORA?

DE LOS QUE VAN AL CINE

No van van
Total al cine al cine Si No 8. R.
% %o % T %
TOTAL ... oo oo ol (2.924) 45 55 39 58 3
Sexo:
VArones ... «ce cve wev cee eee e . (1.485) 41 59 33 64 3
Hembras ... ... ... .0 L (1.439) 48 52 46 52 2
Edad:
18 @ 29 afios ... cov ver aee eer een (521) 11 89 40 58 2
30 3@ 49 afios co. it aee eee et s L (1.278) 40 60 37 59 4
50 afios 0 Mds ... ... .ee e o (1.110) &b 34 41 57 2
Ocupacién:
Profesionales, gerentes y directivos. {84) 19 31 18 82 —_
Comerciantes, empleados y funcio-
narios ... .. e e (494) 28 72 33 64 3
Traba|adores especxahzados ......... (296) 28 72 40 58 2
rabajadores no especializados ... ... (142) 39 61 41 56 3
Propiefarios agricolas ... ... .. ol (106) 52 48 16 78 6
Trabajadores agricolas, pescadores, :
mineros Y similares ... ... (403) 60 40 35 61 4
. Sin ocupacién fija: esfudlantes, SUS
labores, ninguna, jubilados, tem-
POFErOS «ev viv ver aee evn eer aae (1.327) 52 48 45 53 2
Nivel de estudios: . .
Menos de primarios ... ... ... ... ... (902) 63 37 46 52 2
Primarios ... ... . oo oo e e L. (1.561) 42 58 40 57 3
Secundarios ... ... e e (270) 17 83 33 66 1
Técnicos de grado medlo e e e (99) 1 89 24 75 1
Universitarios o técnicos de grado
SUPETIOT tvh vir ver et ven sen enn een {64) 16 84 17 81 2
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CUADRO 1tQ0

{Continuacién)

Regidén:

No van Van
Tstal al cine al cine
% %
Nivel de ingresos mensuales:
Menos de 5.000 pesetas ... ... ... .. (1.699) 55 45
De 5.000 a 9.999 pesetas... ... ... (811) 30 70
De 10.000 a 19.999 pesefas... ... ... (225) 27 73
De 20.000 pesetas o mas ... ... . (56) 21 79
Sin respuesta ... ... ..o ol L (133) 42 58
Municipios de residencia:

De 100.001 y més habitantes ... ... (852) 31 69
De 50.001 a 100.000 habitantes (218) 37 63
De 10.001 a 50.000 habitantes (581) 45 55
De 2001 a 10.000 habitantes {842) 49 51
2.000 habitantes y menos ... ... (431) 65 35
Sur {Andalucia) . (584) 48 52
Noroeste (Asturlas y Galncra) ...... (328) 48 52
Insular (Baleares y Canarlas) ...... (130) 42 58
Centro ... . e s (504) 48 52
Nordeste (Cafaluna y Aragon) ...... (453) 40 60
Extremadura ... .. v s (137) 41 59
ledn ... ... (130) 62 38
Levante (Valenma Murcia) ...... (364) 32 68

Alto Ebro (Burgos, Logroﬁo Navarra
y Soria) (114) 61 39
Norte (Vascongadas y Sanfander) (180) 33 67

DE LOS QUE VAN AL CINE

Si

%

No

%

44
37
23
18
48

45
49
36
32
31

48
34
52
49
26
44
55
25

48
36

53
60
77
80
48

54
50
60
65
64

48
64
45
49
70
54
43
73

50
62

S. R.

PRNON BN WN W h = -bl\)l(uw

NN

ODIAVIDOLVIANID ODITdNd TH HYINT VISHDONH



9¢¢C

CUADRO 11

TENIENDO EN CUENTA LOS PRECIOS ACTUALES DE LOS CINES DE BARRIO (ESTARIA DISPUESTO A PAGAR MAS PRECIO POR
LAS LOCALIDADES PARA TENER SALAS DE CINE MAS CONFORTABLES O PARA TENER MEJORES PROGRAMAS?

DE LOS QUE VAN AL CINE
VL @« @ 3
2w @ Skmﬁf’§ a_"JEEw 5] T2
85 | s |ERRsgflsEssE] 8 | iR
AN 3 580 | 3 I 258 ]
Total g»a ~ Esnmﬁg EK.QSX\ (4] 8x\m .
® ® 188%5.5|338s5| 2 588 “
A
%o % %o o % %o %o
|
TOTAL ... oot s et e s (2.924) 45 55 19 27 1" 32 11
Sexo: .
Varones ... ... ... ... (1.485) 11 59 19 29 12 30 10
Hembras ... ... ... oo co o ol (1.439) 48 52 18 23 10 37 12
Edad:
18 a 29 8A0S ... cov cer eer e e (521) 11 89 19 32 13 28 8
30 3@ 49 afos ... .ie et e e el {1.278) 40 60 18 28 10 32 12
50 aflos 0 MEs ... .o e Lo e .l {1.110) 66 34 21 20 1 37 11
Ocupacién:
Profesionales, gerentes y directivos. (84) 19 81 12 34 21 29 a4
Comerciantes, empleados y funcio-
narios ... ... c e e (494} 28 72 23 32 13 24 8
Trabajadores espemallzados ......... (296) 28 72 17 29 12 36 6
Trabajadores no especializados ... ... (142) 39 61 23 21 3 43 - 10
Propietarios agricolas ... ... ... ... ... (106) 52 48 24 28 4 24 20
Trabaiadores agricolas, pescadores,
mineros Y similares ... ... (403) - 60 40 19 24 4 34 19
Sin ocupacién fija: estud: antes sUS
labores, ninguna, jubilados, tem- '
POTEIOS tov crt cee er et ien eae een (1327) 52 48 18 24 12 36 10
Nivel de estudios: v .
Menos de primarios ... ... ... ... ... (902) 63 37 19 . 26 7 36 12
Primarios ... ... ... oo oo L {1.561) 42 58 20 22 10 35 13
Secundarios ... ... e e (270) 17 83 19 34 19 19 9
Técnicos de grado medno .. (99) -1 89 15 41 13 26 5
Universitarios o técnicos de grado
SUPEIIOr Lot vi vie vee s e eee g (64) 16 84 13 44 15‘ 24 4

OLNLILSNI TdQ SVISANONA



LET

CUADRO 11

(Continvacién)

DE LOS QUE VAN AL CINE
Q 2] =3
29 ) w8VE 28 q g Ta
3= e 825488 [ 83583 % 33
83 55 | §Ra%.S | 5REEE g £8g
Total £3 3 | 55eREE|ReetS| 3 a8
EEETPER T B L
&g§_§ R&§R S g&.
% % % % | % %
|
Nivel de ingresos mensuales:
Menos de 5.000 pesetas ... ... ... ... (1.699) 55 45 18 .25 7 35
De 5000 a 9999 pesetas... ... ... (8113 30 70 20 27 12 34
De 10.000 a 19.999 pesetas... ... ... (225) 27 73 19 31 20 24
De 20.000 pesetas o m&s ... ... ... (56) 21 79 23 27 30 20
Sin respuesta ... .o vt ver ae e .. (133) 42 58 18 31 14 25
Municipios de residencia:
De 100.001 y mdés habitantes ... ... (852) 31 69 17 .24 18 38
De 50.001 a 100.000 habitantes ... (218) 37 63 20 33 9 33
De 10.001 @ 50.000 habitantes ... (581) 45 55 13 34 7 31
De 2.001" a 10.000 habitantes ... (842) 49 51 25 24 8 29
2.000 habitantes y menos ... ... . (431) 65 5 19 23 5 26
Regién:
Sur {Andalucia) . (548) 48 52 24 25 8 30
Noroeste (Asturxas Gahcna) ...... (328) 48 52 19 26 7 26
Insular (Baleares vy Canarlas) e . (130) 42 58 24 35 12 26
Centro ... ... e e (504) 48 52 18 23 16 a0
Nordeste (Cafaluna y Aragon) ...... (453) 40 60 19 20 14 37
Extremadura ... ... ., (137) 1 59 12 17 1 37
Ledn ... ... v iiv eid i e e (130) 62 38 18 50 6 18
Levante (Valencna y Muraa) e L (364) 32 68 23 36 8 39
Alto Ebro (Burgos, Logrofio, Navarrc
y Soria) . {114 61 39 37 25 2 25

Norte (Vascongadas y Santander) (180) 33 67 7 35 25 29
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CUADRDO

12

EN GENERAL, :;VA VD. A CINES POR SESIONES O A CINES DE SESION CONTINUA?

DE LOS QUE VAN AL CINE

TOTAL ... ... ... ... ...
Sexo:
Varones ... oo vee cie ves ein een .
Hembras ... ... ... ... o0 oo oo L.
Edad:
18 @29 afioS vov vvr eee et eie el L
30 @ 49 alfos .vv vev vir ee tid eee el

50 afios © més ... ...

Ocupacion:
Profesionaies, gerentes y directivos.
Comerciantes, empleados y funcio-
narlos ee see wes
Trabajadores espemahzadm .........
Trabajadores no especializados ...
Propietarios agricolas ... ... ... ... ...
Trabajadcres agricolas, pescadores,
mineros y similares ... ... ...
Sin ocupaoon fija: estudiantes, sus
labores, ninguna, jubilados, tem-
POTEIOS v vev ver aee wer e wee -

Nivel de estudios:

Menos de primarios ... ... ... ... ...
Primarios ce. eee eer cee evr ene see een
Secundarios ... ... ... C e s
Técnicos de grado medlo Che e e el
Universitarios 0 técnicos de grado
SUPEIIOL tit eve eov eie vee wre ann

No van Van

Total al cine al cine
%o o
(2.924) 45 55
(1.485) 41 59
1.439) 48 52
(521) 11 89
(1.278) 40 60
(1.110) 66 34
(84) 19 81
(494) 28 72
(296) 28 72
(142} 39 61
(106) 52 48
(403) 60 40
(i.327) 52 48
(902) 63 37
(1.561) 42 58
(270) 17 83
(99) 11 89
(64} 16 84

Por sesiones

N

60
57

57
60
58

71

62
49
44
72

68

55
57
62
71

71

Sesion
continua

%o

25

25
26

27
24
26
13
24
36
32
14

14

28

22
28
26
17

13

Los dos

%o

EN ey

N NooU N

w

~J oo o

11

1
11

10
1
12

18
12

16

0 ~NoNO =
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CUADRO

12

{Continuacién)

DE LOS QUE VAN AL CINE

3
No van van §
Total al cine al cine 3 Sesion
@ continua
5
n.
% | % % %
Nivel de ingresos mensvales:
Menos de 5.000 pesetas ... ... ... ... {1.699) 55 45 60 22
De 5000 a 9.999 pesetas... ... ... (811) 30 70 57 31
De 10.000 a 19.999 pesefas... ... ... (225) 27 73 60 23
De 20.000 pesetas o0 mds ... ... ... (56) 21 79 58 21
Sin respuesta ... ... . C e e (133) 42 58 62 22
Municipios de residencia:
De 100.001 y mdas habitantes ... ... (852) 31 69 50 36
De 50.001 a 100.000 habitantes (218) 37 63 67 26
De 10.001 a 50.000 habitantes (581) 45 55 53 23
De 2.001 a 10.000 habitantes ... (842) 49 51 71 17
2.000 habitantes y menos ... ... ... {431) 65 35 67 9
Regidn:
Sur (Andalucia) . (584) 48 52 53 29
Noroeste (ASTU!"IBS Galma) (328) 48 52 87 4
insular (Baleares vy Canarlas) ..... (130) 42 58 72 15
Centro ... . e e (504) 48 52 52 30
Nordeste (Cataluna y Aragon) ...... (453) 40 60 48 38
Extremadura ... ... ... .. . . ' (137) 4 59 68 3
Leén ... e e e e el (130) 62 38 72 12
Levante (Valencna Murcia) ...... (364) 32 68 49 39
Alto Ebro (Burgos, Logroﬁo, Navarra
y Soria) . . (114) 61 39 80 1
Norte (Vascongadas y Sanfander) (180) 33 67 65 11

Los dos

N—_whno

Jexy

-—\o~w4>.l>i N

%

OO

21
"
22

14
13
10
26

10
"

17
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CUADRO 13

EN GENERAL, ¢(PREFIERE VD. LOS CINES POR SESIONES O LOS CINES DE SESION CONTINUA?

DE LOS QUE VAN AL CINE
§ 3
No van Van ) N ',é g
Total al cine al cine 3 Sesion $ . R.
“ continua 8%
= -3
[S) e
a <
% % % % % %
TOTAL oo oo e (2.924) 45 55 43 32 2 23
Sexo:
Varones ... ... oo e aer een een (1.485) 41 59 44 31 2 23
Hembras ... ... «ov cee il on e (1.439) 48 52 40 34 3 23
Edad:
) 18 @ 29 afoS .o ver aee e eer een ., (521) 11 89 38 38 3 21
3 30 & 49 8R0S ... .t et ver eenaen e (1.278) 40 60 47 29 2 22
50 aflos © Més . ... v v een o (1.110) 66 34 39 32 1 28
Ocupacién:
Profesionales, gerentes y directivos. (84) 19 81 72 13 3 12
Comerciantes, empleados y funcic-
narios ... .. e e (494) 28 72 a8 28 2 22
Trabajadores espemahzados ......... (296) 28 72 39 43 4 14
Trabajadores no especializados ... ... (142) 39 61 33 45 1 21
Propietarios agricolas ... ... ... ... . (106) 52 . 48 54 16 2 28
Trabajadores agricolas, pescadores
mineros y similares ... ... ... (403) 60 40 30 26 2 42
Sin ocupacién fija: estudiantes, sus
labores, ninguna, jubilados, tem-
POrEroS oo ver eee eve wee eee aee as (1.327) 52 48 40 36 2 22
Nivel de estudios: .
Menos de primarios ... ... ... ... ... (902) 63 37 29 32 2 37
Primarios ... ... cov eer er eee el {1.561) 42 58 42 34 2 22
Secundarios ... ... ... e e (270) 17 83 55 31 2 12
Técnicos de grado medlo e e e s (99) 11 89 60 22 2 16
Universitarios o técnicos de gram
SUDEIION viv ver vt ven ver one ane oen (64) 16 84 - 71 20 — 9
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CUADRO 13
{Continuacién)
DE LOS QVE VAN AL CINE
.3
No van Van 8 ) ) é’ g
Tatal al cine al cine 2 Sesion | S s R
@ continua Eg
w -8
<] =
& | N4
% % % % | % %
|
Nivel de ingresos mensuales:
Menos de 5.000 pesetas ... «.. ... ... (1.699) 55 45 34 32 3 31
De 5.000 a 9.999 pesetas... ... ... {811) 30 70 48 34 1 17
De 10.000 a 19.999 pesetas... ... ... (225) 27 73 55 29 4 12
De 20.000 pesetas o més ... ... (56) 21 79 64 25 —_ (!
Sin respuesta ... ... ... . oo el L. (133) 42 .58 47 35 —_ 18
Municipios de residencia:
De 100.001 y mds habitantes ... ... (852) 31 69 44 43 10
De 50.001 a 100.000 habitantes (218) 37 63 55 27 - 18
De 10.001 a 50.000 habitantes (581) 45 55 39 26 3 32
De 2.001 a 10.000 habitantes (842) 49 51 37 26 1 36
2.000 habitantes y menos ... ... (431) 65 35 49 23 3 25
Regidn:
Sur (Andalucia) . (584) 48 52 30 4 3 26
Noroeste (Asturlas y Gahcna) ...... (328) 48 52 45 11 2 42
Insular (Baleares y Canarias) ... ... (130) 42 58 21 21 — 58
Centro ... . R (504) 48 52 42 38 2 18
Nordeste (Cafaluna y Aragon) ...... (453) 40 60 48 39 4 9
Extremadura ... ... (137) 44 59 40 21 4 35
Ledn ... oo e ... e e e s (130) 62 38 51 12 6 3
tevante (Valencia y Murcia) ...... (364) 32 68 45 45 * 10
Alto Ebro (Burgos, Logroﬁo Navarra
y Soria) . (114) 61 39 61 16 — 23
Norte (Vascongadas y Santander) (180) 33 67 59 17 23

ODIIVIDOLVWANID 0O1'1d01d Td HYINA VISHNONA



CUADRO 14

S1 PROYECTAN .LA MISMA PELICULA EN UN CINE POR SESIONES Y EN UN CINE DE SESION CONTINUA PROXIMOS A SU
CASA ;A CTUAL IRIA?

VAN AL CINE Y TIENEN MAS DE UN CINE A MENQS
DE UN CUARTO DE HORA DESDE SU CASA
% - o |
1 2 & o 2y & g | &, =
Total 88 vB8 | 3fE | 3% S i
g 288 S g S S. R.
Ve N Sk ] 2o >
£8 .8 ! 058 .8 g !
o SR - I 3 £
‘ 15 { w0 \
% % % % | % 1 % % , %
|
_ TOTAL ... ... oo oo (2.924) 66 34 - 49 36 * 6 2 7
g _ Sexo:
2 Varones ... ... ... ... et e wee .. (1.485) 65 35 48 35 1 6 3 7
Hembras ... ... ... ... ... o .o ... (1.439) 66 34 48 37 * 6 2 7
Edad:
18 8 29 aflos ... oo ver eer een e L (521) 45 55 45 42 1 3 1 8
30 a 49 &A0S ... vt ver eee e e .. (1.278) 62 38 52 3% — 8 3 6
50 afos 0 Més ... ... et e e (1110) 80 20 46 39 1 5 2 7
Ocupacién:
Profesionales, gerentes y directivos. (84) 38 62 72 18 - 4 — 6
Comerciantes, empleados y funcic- )
narios ... ... ... ... (494) 46 54 54 31 * 6 2 7
Trabajadores especializadss ... ... ... (296) 49 51 42 48 b — 3 4 3
4 2 11

Trabajadores no especializados ... ... ) (142) 67 33 33 50 —

1. No va al cine, o sélo hay uno en su localidad, © no hay ninguno a menos de un cuarto de hora a pie desde su casa, @
no hay ninguno en su localidad.

2. Van al cine v tienen mas de un cine a menos de un cuarto de hora desde su casa.

OLNLILSNI Tdd SVISINONH
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CUADRO 114

{Continuacién)

VAN AL CINE Y TIENEN MAS DE UN CINE A MENOS
DE UN CUARTO DE HORA DESDE SU CASA
INERE
1 2 S S8 2 s
Total 8-3 é"gg l §'~§§ §’§ § s
v 3 l g8 1 335 | 3 3 B
580 Ss8 lee| of | B |
| ' 5 1 8 S
% % % | % % | % % %
! | } | |
Propietarics agricolas ... ... ... ... ... (106) 90 10 66 17 —_ 17 L —_ —
Trabajador‘_s agricolas, pescadores.
mineros y similares ... ... (403) 92 8 37 27 3 10 10 13
Sin ocupacién fija: estudlantes sus
labores, ninguna, jubilados, tem-
POFEIOS ev cer wvr ser ven sen ane aun (1.327) 68 32 47 38 * 7 2 6
Nivel de estudios:
Menos de primarios ... ... «v. ovr ... {902) 33 17 34 41 1 i0 3 11
Primarios ... ... ... ..o el e .l (1.561) 64 36 46 40 — 6 2 6
Secundarios ... .. s e e e (270) 38 62 58 29 1 3 2 7
Técnicos de grado medlo e e e {99) 24 76 61 24 1 4 3 7
Universitarios o técnicos de grado
SUDREFIOL it vvr vve ove e eee wae ea (64) 39 61 79 15 — — 3 3
Nivel de ingresos mensuvales:
Menos de 5.000 pesetas ... ... ... ... (1.699) 78 22 39 38 — 11 2 10
De 5.000 a3 9.999 pesetas... ... ... (811) 50 50 53 37 * 3 2 5
De 10.000 a 19.999 pesefas... ... ... (225) 39 61 56 28 1 4 4 7
De 20.000 pesetas 0 mas ... ... ... (56) 25 75 72 24 — — 2 2
Sin respuesta ... vie cie ene eee aen een (133) 61 39 44 42 2 4 4 4
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CUADRO

14

(Continvacién)

VAN AL CINE Y TIENEN MAS DE UN CINE A MENOS

DE UN CUARTO DE HORA DESDE SU CASA
b,
& o g3 S| &
Total ! ? &3 e85 | 288 2%
08 Eds | Ses 33
£% | o8 58 3
[$Xd 30 IR S«
@ 5
%o % %o %o % T
Municipios de residencia:
De 100.001 y més habifantes ... ... (852) 36 64 48 42 —_ 2
De 50.001 a 100.000 habitantes (218) 45 55 53 29 1 9
De 10.001 a 50.000 habitantes (581) 62 38 41 29 — 16
De 200! & 10.000 habitantes (842) 86 14 57 25 3 5
2.000 habitantes y menos ... ... (431) 100 * — 100 —— -—
Regidn:

Sur {Andalucia) . (584) 67 33 36 36 — 18
Noroeste (Astunas y Gahaa) (328) 79 21 68 15 — 7
insular (Baleares y Canarias) ... ... (130) 67 33 47 21 — 30
Centro ... .. cer s (504) 61 39 45 46 — 3
Nordeste (Cataluna y Aragon) ...... (453) 54 46 47 47 — —
Extremadura ... ... (137) 83 17 72 12 — —
Ledn ... oo i een e e e (130) 92 8 50 40 —_ —
Levante (Valencia y Murcia) ... ... (364) 58 42 47 33 1 1

Alto Ebro (Burgos, Logroﬁo Navarra
y Soria) . (114) 87 13 &0 20 20 —
Norte (Vascongadas y Samander) (180) 48 52 67 21 — 2

|

Indiferente

R®

‘-\(»l\)(.u

b ww

S
DO ooWww

!

%

D= o

!OO(/J(A)T\.)\}\J

-
[ep]

l

-
o
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CUADRO 15

¢POR QUE PREFIERE LOS CINES DE SESION CONTINUA?

DE LOS QUE VAN AL CINE Y PREFIEREN LOS
.5 > CINES DE SESION CONTINUA
SRy 2o ®
= ® |8
Soubs Bg“gé §§ 3 2 g
gmﬁwg <= 8nn + g o8 08 w8
Total | 8385 |S983§| & | §985 | 88 S3 g | s
28QV~ 1 gal o s :ggg o9 s 88
S S | %558 | g | ag 8
of 3 g g
=3 B =
Yo % % % % % % %
E—
TOTAL ... con oon s e e (2.924) 88 12 6 63 19 * 9 3
Sexo:
Varones ... ... ... ... (1.485) 88 12 7 62 17 1 9 4
Hembras ... ... ... ... ... . Lo . (1.439) 87 13 6 61 21 — 9 3

5\: Edad:

e 18 @ 29 afics ... vov aev e el L (521) 77 23 5 67 17 — 10 1
30 a 49 afios ..v vvt e e il e el (1.278) 88 12 8 57 21 — 9 5
50 afios © mMés ... ... ... (1.110) 92 8 5 59 21 1 9 5

Ocupacidn:
Profesionales, gerentes y directivos. (84) 89 11 —_ 67 11 — — 22
Comerciantes, empleados y funcio-

Narios ... ... oaen oeee ... (494) 83 47 7 62 17 —_— 13 1
Trabajadores espeuawzadu (296) 76 24 9 62 20 —_ 6 3
Trabajadores no especializados ... . (142) 83 17 4 42 33 — 13 8
Propietarios agricolas ... ... ... ... ... (106} 99 1 -— 100 — — —_ —
Trabajadores agricolas, pescadores,

mineros y similares ... ... (403) 98 2 _ 78 k| — 11 r—
Sin ocupacién fija: esfudlantes sus

labores, ninguna, jubilados, tem-

POFErOS .. ev evn cee een e e . (1.327) ‘ 88 12 6 63 19 1 9 2

Nivel de estudios: ]
Menos de primarios ... ... c.. ... ...  (902) 93 7 8 61 21 -— 5 5
Primarios ... v wiv eee cie el o (1.561) 86 14 5 59 22 1 11 2
Secundarios ... ... ... e e (270) 82 18 4 76 4 — 10 6
Técnicos de grado medlo e e e e (99) 82 18 28 49 17 —_ _ 6
Universitarios o técnicos de grado
SUPEIIOT vvr erv vee wne wen sas wen oos (64) 91 9 — 50 33 — — 17
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CUADRO

{ Continvacién)

15

DE LOS QUE VAN AL CINE Y PREFIEREN LOS

& > CINES DE SESION CONTINUA
SQQae, | 28y 8 .S
gowgg 8 §@i§.§ 85 3 ] 8
3,838 | 3wndes B =3 of 8.3 3
Total $338|STs¥8| 8 | gougS | 83 23 S | s &
g.sg@s ggu 3 S ﬁsng E,D Pra .}:g . .
s 1R S | 258 | Rg | ig OF
<8 3 g N
=0
% % % % | % % % %
Nivel de ingresos mensuales:
Menos de 5.000 pesetas ... ... ... ... (1.699) 92 8 6 58 25 1 9 1
De 5000 a 9.999 pesetas... ... .. (811) 82 18 6 59 20 — M 4
De 10.000 a 19.999 pesetas... ... ... (225) 83 17 13 71 8 — 3 5
De 20.000 pesetas o més ... . (56) 82 18 — 70 — — 20 10
Sin respuesta ... ... ... ... ... ... .. (133) 83 17 — 77 9 — 9 5
N I
g Municipios de residencia:
De 100.001 y méas habitantes ... ... (852) 73 27 6 56 24 * 10 3
De 50.001 a 100.000 habitantes ... (218) 84 16 6 71 17 — 3 3
De 10.001 a 50.000 habitantes (581) 89 11 6 69 11 — 11 3
De 2.001 a 10.000 habitantes (824) 97 3 10 70 3 —_— 10 7
2.000 habitantes y menos ... ... (431) 100 * — 100 — — — —
Regién:
Sur (Andalucia) ... ... ... ... ... ... (584) 88 12 9 72 9 — 9 1
Noroeste (Asturias y Galicia) ... ... (328) 97 3 20 50 30 — — —
Insular (Baleares y Canarias) ... ... (130) 93 7 —_— 78 22 — — —
Centro ... ... oo vl il e e (504) 82 18 2 47 3 — 17 "3
Nordeste (Catalufia y Aragén) ... ... (453) 78 22 9 61 15 — 8 7
Extremadura ... ... v eir e eee (137) 98 2 33 67 — — — —
Lledn ... ... e e e e e (130) 97 3 — 25 50 — — 25
Levante (Valencia y Murcia) ... ... (364) 86 14 2 78 16 2 2 —
Alto Ebro (Burgos, Logrofio, Navarra
y Soria) ... ..o s il e e i (114) 97 3 — 100 —_ — — —
Norte (Vascongadas y Santander) ... (180) 89 - 11 5 55 25 — 15 —_
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CUADRO 16

(Continuacién) -

DE LOS QUE VAN AL CINE Y PREFIEREN LOS
. =g CINES POR SESIONES
E‘Ogm (I
g g o9
Soobe| SgBE | |8 4 | g 3
rotsr | 59388 3583 | 5 | SeE% | fs | Sp | g8 "
SRR I It Y- T RS-
& - N S gags §_-° S8 Os “
588 |8
% % % % % % % %
Nivel de ingresos mensuales:
Menos de 5.000 pesetas ... ... ... ... (1.699) 91 9 6 8 1 4 1 80
De 5.000 a 9.999 pesetas... ... ... (811) 74 26 12 4 1 6 7 70
De 10.000 a 19.999 pesetas... ... ... (225) 65 35 22 4 — 1 8 65
De 20.000 pesetas © mas ... ... ... (56) 46 54 17 10 — — — 73
> Sin respuesta ... ... . e eee el (133) 83 17 4 — 4 17 9 66
%  Municipios de residencia:
De 100.001 y mds habitantes ... ... (852) 69 31 12 5 * 4 5 74
De 50.001 a 100.000 habitantes ... {218) 70 30 17 5 2 9 3 64
De 10.001 a 50.000 habitantes ... (581) 84 16 9 3 2 7 8 71
De 2.001 a 10.000 habitantes ... (842) 92 8 10 9 — 2 5 74
2.000 habitantes y menos ... ... . (431) 100 —_ —_ _— — —_ —_ —
Regién:

Sur {Andalucia) ... ... (584) 88 1 3 6 _ —_ 4 87
Noroeste (Asturias y Gahc:a) ...... (328) 86 14 30 2 . 17 2 49
Insular (Baleares y Canarias) ... ... (130) 85 15 5 5 5 15 25 45
Centro ... .. (504) 82 18 . 11 6 1 2 8 72
Nordeste (Cataluna y Aragon) e s (453) 78 22 17 6 1 7 2 67
Extremadura ... ... ... ... .. . . (137) 88 12 — 6 —_— — — 94
Ledn ... ... e e e e (130) 96 4 20 20 — — — 60
Levante (Valenma y Murcia) ... ... (364) 80 20 14 6 1 3 8 68

Alto Ebro (Burgos, Logrofio, Navarra o
y Soria) ... . (114) 92 8 22 11 — 11 — 56
Norte (Vascongadas y Santander) (180) 65 . 35 — 2 —_ — 2 96
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CUADRO

17

¢QUE DIA ACOSTUMBRA A IR MAS FRECUENTEMENTE AL CINE?

T

DE LOS QUE VAN AL CINE

S8 1 &8 | 3 g 22 | =8
S5 | 8% | 8y | 23 |BSs| SEx | S| B3
w1 ogy | Pz ) BR | 88 | B4R 588 | 3% | i
S5 | 5% [Eg% | £g% | &7 | =F
I N s 3
R % % To % % % % %
TOTAL ... . (2.924) 45 55 15 12 7 12 32 19
Sexo:
Varones . e e e e e (1.485) 41 59 14 13 7 14 30 18
Hembras ... ... ... ... ... ... ... .. {1.439) 48 52 16 11 8 10 31 20
Edad:
18 a 29 afios ... ... ..o ol L L. (521) 11 89 17 11 10 " 33 16
30 a 49 afios ... oo i s i el (1.278) 40 60 13 14 [ 14 28 20
50 aflos © Mas ... ... ... e .l Lo (1.110) 66 34 18 10 6 12 30 18
Ocupacidn:
Profesionales, gerentes y directivos. (84) 19 81 31 19 6 13 19 7
Comerciantes, empleados y funcio-
narios ... ... e e el (494) 28 72 20 17 7 14 22 16
Trabajadores especuahzados e e e (296) 28 72 12 12 8 21 30 15
Trabajadores no especializados ... ... (142) 39 61 9 8 10 12 40 16
Propietarios agricolas ... ... ... ... .. (106) 52 48 6 10 6 8 58 10
Trabajadores agricolas, pescadorsas,
mineros y similares ... ... ... (403) 60 40 1 6 3 9 44 33
Sin ocupacidon fija: estudiantes, sus
labores, ninguna, jubilados, tem-
POTEIOS vt wev wve ver wer ee as (1.327) 52 48 17 1 8 1 30 19
Nivel de estudios:
Menos de primarios ... e (902) 63 37 7 8 4 12 35 27
Primarios ... o vei eir wer een aen (1.561) 42 58 14 12 7 12 32 20
Secundarios ... . Do e (270) 17 83 21 14 9 14 30 10
Técnicos de grado medlo e e s (99) 11 89 37 12 9 15 19 6
Universitarios o técnicos de grado
SUPEFIOr vt vee ver sen wee ee ane aee (64) 16 84 32 19 9 1" 15 6

Sin dia fijo

=R

|

DN = -

NN = w

Py

JUEINY Y

Iw—‘r\: n -

w

P SN |

ODTAVIDOLVINANIO 00I'1Nd T3 HYINHF VISHNONA



0sC

CUADRO 17

(Continuacién)

DE LOS QUE VAN AL C}NE
8 a s "
[N Q @ o o . . P {
S50 5% | 53| Sy |B8s| B8e) g8y gx] o |
Total Oy B>, £T g5 32T ! 329 2% 25 8
z3 = Q8 QQ a=3 | &= Fs] 39 s
QR .g: };”‘H Em‘: [ R &
N = s s 8
w
% % % % % 2 % % % '
Nivel de ingresos mensualés:
Menos de 5.000 pesetas ... ... ... ... (1.699) 55 45 10 9 5 9 38 26 1 2
De 5.000 a 9.999 pesetas... ... ... (811} 30 70 19 12 8 16 29 13 1 2
De 10.000 a 19.999 pesetas... ... ... (225) 27 73 21 23 9 17 23 5 2 _—
De 20.000 .pesetas ¢ mas ... ... ... : (56) 21 79 28" 18 16 18 9 9 2 —
Sin respuesta ... coi iv eir e e L (133) 42 58 16 10 10 3 33 20 3 5
Municipios de residencia:
De 100.001 y mds habitantes ... .. (852) 31 69 28 16 11 18 18 7 1 1
De 50.001 a 100.000 habitantes ... (218) 37 63 24 12 10 11 23 13 1 1
De 10.001 a 50.000 habitantes .... (581) 45 55 8 12 6 15 29 25 2 3
De 2.001 a 10.000 habitantes ... ‘(842) 49 51 5 8 4 6 43 31 1 2
2.000 habitantes y menos ... ... - (431) 65 35 5 8 3 3 54 18 4 5
Regién:
Sur (Andalucia) . (584) 48 52 8 14 3 14 17 38 3 3
Noroeste (Astunas GallCla) ...... (328) 48 52 13 7 6 9 46 17 — 2
Insular (Baleares y Canarlas) ...... (130) 42 58 14 16 7 18 25 16 — 4
Centro ... ... {504) 48 52 23 15 10 13" 20 15 2 2
Nordeste (Cataluna y Aragon) (453) 40 60 16 18 7 16 31 10 — 2"
Extremadura ... ... (137) 41 59 12 3 3 4 32 45 1 —
Lleén ... .. (130) 62 38 8 12 6 4 54 8 6 2
Levante (Valencia y Murcia) ...... (364) 32 68 14 9 7 12 48 9 * 1
Alto Ebro (Burgos, Logrofio, Navarra ' : oL
y Soria) ... . “iN4) 61 39 18 5 9 5 32 18 2 1
Norte (Vascongadas y Santander) (180) 33 67 21 8 18 13 27 7 3 3
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° DE LOS QUE VAN AL CINE
(o]
PO
© No van Van 3% 28 La vispera
Total al cine al cine :§ g, o varios S. R.
) w9 35S dias antes
. “8
& =
% % % ¥ % %o
Nivel de ingresos mensuales:
Menos de 5.000 pesetas ... ... ... ... (1.699) 55 45 46 30 21 3
De 5.000 a 9.999 pesetas... ... ... (811) 30 70 36 31 29 4
De 10.000 a 19.999 pesetas... ... (225) 27 73 35 29 34 2
De 20.000 pesetas © méas ... ... ... (56) 21 79 30 36 27 7
Sin respuesta ... ver eer et eer e .l (133) 42 58 40 29 26 5
8 Municipios de residencia:
De 100.001 y maés habitantes ... ... (852) 31 69 37 30 30 3
De 50.001 a 100.000 habitantes (218) 37 63 52 24 22 2
De 10.001 a 50.000 habitantes (581) 45 55 36 37 22 5
De 2.001 a 10.000 habitantes ... (842) 49 51 42 32 23 3
2.000 habitantes y menos ... ... ... (431) 65 35 53 15 25 7
Regién:
Sur (Andalucia) . e (584) 48 52 39 37 19 5
Noroeste (AsﬂJnas Gahcm) ...... (328) 48 52 42 31 25 2
lnsular (Baleares vy Cananas) ...... (130) 42 58 52 27 17 4
Centro ... ... e (504) 48 52 41 34 20 5
Nordeste (Camluna y Aragon) ...... (453) 40 60 34 24 38 4
Extremadura ... ... ves (137) 41 59 50 35 14 1
ledn ... ... ver s {130) 62 38 38 29 33 —
Levante (Valencna y Murcna) ...... (364) 32 68 47 26 24 3
Alto Ebro {Burgos, Logrono Navarra
y Soria) . (114) 61 39 52 25 14 9
Norte (Vascongadas y Santander) (180) 33 67 27 27 43 3
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(Continuacién)
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ENCUESTA ENTRE EL PUBLICO CINEMATOGRAFICO
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CUADRO 19

{Continvacién)

DE LOS QUE VAN AL CINE

N;) van lVan
Total al cine al cine Casi Casi
Siempre siertrlz%re nunta Nunca
% % % % %o %
Nivel de ingresos mensuales: )
Menos de 5.000 pesetas ... ... ... ... (1.699) 55 45 29 27 16 27
De 5000 a 9999 pesetas... .., ... (811) 30 70 34 33 14 17
De 10.000 a 19.999 pesefas... ... . . (225) 27 73 42 31 12 14
De 20.000 pesetas o més ... ... ... (56) 21 79 39 43 7 11
Sin respuesta ... ... .. e {133) 42 58 33 32 16 16
Municipios de residencia:
De 100.001 y maés habitantes ... ... (852) 31 69 35 35 12 17
De 50.001 a 100.000 habitantes (218) 37 63 36 28 16 20
De 10.001 a 50.000 habitantes (581) 45 55 35 29 13 20
De 2.001 a 10.000 habitantes (842) 49 51 30 26 16 27
2.000 habitantes y menos ... ... ... (431) 65 35 29 20 19 29
Regién:
Sur (Andalucia) . s e (584) 48 52 40 28 16 14
Noroeste (Asturlas y Gahma) ...... (328) 48 52 34 29 15 22
Insular (Baleares y Canarias) ... ... (130) 42 58 40 30 8 21
Centro ... ... e (504) 48 52 27 39 12 21
Nordeste (Cafaluna y Aragon) ...... (453) 40 60 30 30 14 24
Extremadura ... ... (137) a4 59 33 1 7 39
Ledn ... ... (130) 62 38 33 35 - 12 20
Levante (Valenma Murcia) . (364) 32 68 25 28 19. 26 .
Alto_Ebro (Burgos, Logroﬁo, Navarra .. - . o e
y Soria) . (114) 61 39 29 18 16 30
Norte (Vascongada< y Sanfander) (180) 33 67 -39 3z 17 11

S. R.
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¢POR CUALES DE LOS SIGUIENTES MEDIOS SE ENTERA FUNDAMENTALMENTE DE LAS CARACTERISTICAS DE LA PELICULA QUE

CUADRO 20

QUIERE  VER?

De los que van al cine y suelen estar informados- sobre la pelicula

Habia oido

Por la
Por las criticas de habdblar d ici o
or ilas i s ae publicidad de 2 3 .
3 = ]
- - = .
3 1| 2 8 § |55 (88|
& 2888 a8 8 SR |8E @
S|l e8| &[5 2 (BSI 8 |R8 g1 5] =2
8 sls 5| S|88| 8 |&]F
13" g8 T s 3
Q
- % ) % | % | %% | % | % %) B %% B % % B | %
TOTAL ... ... .. oo (2.924) 57 43 27 4 2 1 g8 23 * 5 2 * 23 1 1 3
Sexo:
Varones (1.485) 55 45 3 3 1 1 6 23 * 6 2 * 23 1 1 2
Hembras (1.439) 60 40 23 4 2 1 12 23 1 4 1 1 23 1 1 3
Edad:
18 a 29 anos ... (521) 29 71 28 4 3 1 4 23 5 2 1 24 1 1 3
30 a 49 afos ... ... ... (1.278) 53 47 29 4 2 * 8 25 6 2 * 22 * * 2
50 afics 0 més ... ... ... (1.110) 76 24 22 3 1 17 20 * 5 17— 22 2 2 3
Ocupacidén:
Profesionales, gerentes y
directivos ... ... ... ... (84) 30 70 53 — 2 9 2 17 — 8 2 — 3 — 2 2
Comerciantes, empleados
y funcionarios . (494) 40 60 40 4 2 * 7 20 - 6 * * 15 1 2 3
Trabajadores espemallza-
dos (296) 4 56 25 5 1 — 7 27 - 5 3 1 25 @ — - 1
Trabajadores no especra—
lizados . (142) 57 43 3 8 2 — 5 25 — 10 5 — 37 3 2 -
Propietarios agrlcolas (106) 67 33 6 — — 3 6 26 K —_ — 42 3 - -
Trabajadores agricolas,
pescadores, mineros y
similares ... ... ... ... (403) 75 25 2 2 2 — 10 29 — 3 7 — 39 1 1 4

1. No van al cine y nunca estdn informados sobre ia pelicula que quieren ver.
2. Van al cine vy suelen estar informados sobre la pelicula que quieren ver.

OOIAVIDOLVINENIO 001T1dNd TH HMINT VISHNONA



2
jo

CUAVUKU £ VU

(Continuacién)

De los que van al cine y suelen estar informados sobre la pelicula

Habig oido

Por las criticas de hgll;éasr ge publl)i:()zytrdtlz?z de w
- . 3| 8| 8
~s N Y ;
3 1| 2 ] v s | BE (83| N
Q £5 X
g -AIE-NECHE B3 R -5 S B BN RS
L g & | E| 5| 2 |BS| B | | 3 |8
& 3 @ T S 82 ? S B A
NN AR AR A
O
%o % To %o % % ¥4 % % % % Do % % % %o
I ! |
Sin ocupacién fija: estu-
diantes, sus labores,
ninguna, |ub|lad05 .
temporeros .. (1.327) 62 38 26 3 2 1 (X 23 1 4 1 1 22 1 1 3
Nivel de estudios:
Menos de primarios (902) 75 25 10 5 1 —_— 14 25 1 4 2 — 32 1 1 4
Primarios .o {1.561) 55 45 21 4 2 1 9 24 1 6 2 * 26 1 1 2
Secundarios ... ... . . (270) 28 72 48 1 2 1 4 21 — 5 2 1 8 1 2 4
Técnicos de grado medlo (99) 24 76 49 3 5 3 3 24 — 5 — — 5 — — 3
Técnicos de grado su-
perior ... ... ... ... ... (64) 27 73 65 2 — 6 4 13 — 6 — - 2 - 2 —
Nivel de ingresos '
mensuales:
Menos de 5.000 pesetas. (1.699) 68 32 15 4 2 1 11 23 7 3 30 1 1 2
De 5.000 a 9.999 pfts. (811) 43 57 32 4 2 1 8 22 1 4 1 19 1 1 3
De 10.000 a 19.999 pts. (225) 38 62 52 2 3 1 4 21 — 4 — — 9 — 1 3
De 20.00 pesetas o més. (56) 30 70 61 —_— - — 3 23— 13 _ = = — = —
Sin respuesta ... (133) 53 47 22 3 3 — 8 31 — 6 3 — 19 — 2 3
Municipios de residencia:
De 100.001 y mas habi-
tantes ... . (852) 43 57 44 4 2 1 0 20 — 8 1 *- 6 * 1 3
De 50.001 a 100 00 ha— ‘
bitanfes ... ... ... (218) 50 50 36 7 2 1 6 28 — 2 3 — N —_ - 4
De 10.001 a 50000 ha- . . ) )
bitantes ... (581) 57 43 16 5 * 1 10 25 1 2 2 1 34 1 1 1
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CUADRO 20

{Continuacién)

De los que van al cine y suelen estar informados sobre la pelicula

. Habia oido Por la
Por las criticas de hablar de publicidad de
ellos a ? @ @
3 @ & w8 | &
& S8 xS 8| g8 8]c¢ . | 8(09F%]
S R R - -6 O < T O T <
s = 3 g pei- Q 3 5 A
8 g | 3 3 S < | °% § | &
N = 1S a 2 &
@]
%0 % % %o %o % % % % % % % % % % %
De 2.001 a 10.000 habi-
tantes ... . (842) 64 36 12 2 2 1 7 24 1 2 2 1 40 2 1 3
2.000 habltames y me-
nos. (431) 76 24 12 1 2 1 7 28 1 1 3 - 3 — 1 2
Regién:
Sur (Andalucia) (584) 57 43 19 3 — * 12 23 1 4 2 1 32 2 * 1
Noroeste (Asturias y Ga-
licia) . . (328) 59 41 24 4 2 — 10 26 -— 2 - — 26 — 1 5
Insular (Baleares y Ca—
narias) (130) 55 45 40 — — — 9 12 — 9 5 — 22 @ — - 3
Centro ... .. (504) 60 40 29 2 3 2 9 21 1 9 1 1 15 2 3 2
Nordeste (Caialuna y
Aragén) (453) 56 44 39 7 3 2 6 18 1 4 2 1 12 — 1 4
Extremadura . C (137) 64 36 12 2 — 2 8 18 — 2 2 — 50 — — 4
Ledn ... ... oo ol (130) 70 30 13 5 — — 8 38 -— 10 5 — 21 — - -
Levante (Valencia vy
Murcia) ... ... ... (364) 52 48 22 2 3 1 5 28 — 7 2 — 26 1 — 3
Alto Ebro (Burgos, Lo-
grofio, Navarra y So-
ria) ... (114) 75 25 25 — - 4 4 30 4 7 4 — 1" — 7 4
Norte (Vascongadas y
Santander ... ... ... . (180) 41 59 33 7 3 — 8 25 - 5 — — 15 — 2 2
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CUADRO

21

¢CON QUE PERSONA O PERSONAS VA CON MAS FRECUENCIA AL CINE?*

Total
TOTAL ... oo oo (e e (2.924)
Sexo:
Varones ... e o e (1.485)
Hembras ... ... ... oo ver aee el (1.439)
Edad:
18 @ 29 af0S . vet et eee win el (521)
30 @ 49 afios ... ver ver see aes eee aes (1.278)
50 aflos 0 Mé&s ... ... .. o oo L (1.110)
Ocupacion:
Profesionales, gerentes y directivos. (84)
Comerciantes, empleados y funcio-
narios ... ... vee eer ees (494)
Trabajadores espeaallzados ......... (296)
Trabajadores no especializados ... ... (142)
Propietarios agricolas ... ... ... ... ... (106)
Traba]adores agricolas, pescadores,
mineros y similares ... ... (403)
Sin ocupacién fija: esfudxames sus
labores, ninguna, jubilados, tem-
DOTEIOS tv tir vee e ven e e . (1.327)
Nivel de estudios:
Menos de primarics ... ... ..o v . (902)
Primarios ... ... ..v vie ci e eee e (1.561)
Secundarios ... ... ... e e (270)
Técnicos de grado medxo e e e (99)
Universitarios o técnicos de grado
SUPEIIOr tiv vir vee vee it er eer s (64)

(*) Los porcentajes no suman cien

No van
al cine

RN

s
[&)]

41
48

11
40
66

19
28
28
39
52

60

52

63
42
17
"

16

|

DE LOS QUE VAN

g -
88 | o g 2 8 s
> 3 2 8 3 2
N

5]

% % % % % %
55 12 22 8 2 55
5 19 20 7 *+ 58
52 3 24 8 3 52
89 9 48 24 4 24
60 19 13 1 53
3 19 13 * 1 53
81 19 29 7 — 49
72 16 22 9 2 56
72 11 24 10 1 55
61 5 28 9 1 54
48 26 20 4 — 55
40 19 16 4 — e
48 7 22 6 2 55
37 15 12 4 * 63
58 10 22 6 1 56
83 13 32 16 5 43
89 9 23 14 2 53
64 22 37 7 2 48

porque el entrevistado podia dar més de una respuesta.

AL CINE
g ° o
X o %
Y% % %
14 3 1
10 2 1
18 6 1
3 2 *
19 9 1
19 9 1
4 6 —
12 3 1
10 3 1
18 2 1
6 4 —_
8 2 1
19 4 1
18 4 1
14 4 1
7 2 —
14 3 1
6 2 -
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CUADRO 21

{Continuacién)

DE LOS QUE VAN AL CINE
Sy @
8 8 5
D5 8. @ o @ \3_
Total oo | 88 3 S g 3 2 g
shAN IR I T B A
[
% % % To %o % % %
!
Nivel de ingresos mensuales:
Menos de 5.000 pesetas ... ... ... ... (1.699) 55 45 14 22 7 1 52 14
De 5.000 a 9.999 pesetas... ... ... (811) 30 70 9 19 9 1 60 14
De 10.000 a 19.999 pesetas... ... ... (225) 27 73 12 20 6 3 63 12
De 20.000 pesetas o més ... ... ... (56) 21 79 9 30 2 2 55 14
Sin respuesta ... ... ... .. o L (133) 42 58 7 42 10 4 34 10
Municipios de residencia:
De 100.001 y méas habitantes ... .. (852) 31 69 8 19 8 2 60 18
De 50.001 a 100.000 habitantes . . (218) 37 63 11 23 10 4 49 15
De 10.001 a 50.000 habitantes ... (581) 45 55 9 19 10 1 58 11
De 2.001 a 10.000 habitantes ... (842) 49 5 16 26 6 1 51 11
2.000 habitantes y menos ... .., ... (431) 65 35 19 29 3 — 49 10
Regién:
Sur (Andalucia) . (584) 48 52 9 18 9 2 56 18
Noroeste (Asﬂnms y Gahaa) ...... (328) 48 52 18 32 11 1 40 13
Insular (Baleares y Canarias) ... ... (130) 42 58 11 30 5 1 49 8
Centrc ... ... AU (504) 48 52 8 22 6 1 59 16
Nordeste (Catﬂuna y Aragon) ...... (453) 40 60 16 15 6 2 63 16
Extremadura ... ... e een (137) 41 59 16 20 10 5 56 5
Lledn ... ... e e e (130) 62 38 2] 31 4 2 49 16
Levante (Valenua y Murcia) ...... (364) 32 68 10 22 8 1 55 13
Alto Ebro (Burgos, Logroﬁo Navarra
y Soria) . . (114) 61 39 27 18 2 2 36 9
Norte (Vascongadas y Santander) (180) 33 67 5 28 12 1 56 8
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CUADRO

272

{QUIEN ELIGE GENERALMENTE LA PELICULA QUE VA A VER?

DE LOS QUE VAN AL CINE

P o)
SS ﬁs g [e) @ [) ,., .
Totai o RS 3 2 5 5 8 g £ %
=3 3 7 _S = 3 12 X o %
% % % % % 7 | % % % %
|
TJOTAL v ot e e el (2.924) 45 55 47 8 3 * 23 5 11 3
Sexo:
Varones ... ... oo e wee eer wee ... (1.485) 41 59 56 6 2 —_ 19 3 11 3
Hembras ... ... vov vov wor ven e oo (1.439) 48 52 34 " 4 1 29 8 10 3
Edad:
18 3 29 8R0S vt ver ver e e e s (521) 11 89 47 18 10 1 1 — M 2
30 a 49 8R0S «. vir eee eee eee e o (1.278) 40 60 47 4 1 * 30 5 10 3
50 afios © M&s ... ... i ol il s (1.110) 66 34 45 6 —_ — 22 12 12 3
Ocupacién:
Profesionales, gerentes y directivos. (84) 19 81 65 4 2 — 12 2 12 3
Comerciantes, empleados y funcio-
narios ... . e e e (494) 28 72 56 8 4 — 17 3 11 1
Trabajadores espeCIallzados ..... Lo (296) 28 72 51 10 3 1 22 2 9 2
Trabajadores no especializados ... ... (142) 39 o1 32 15 &6 — 23 7 15 2
Propietarios agricolas ... ... ... ... ... (106) 52 48 52 2 2 — 12 6 20 6
Trabajadores agricolas, pescador’
mineros \ similares ... ... (403) 60 40 45 4 1 — 22 [ 17 5
Sin ocupacidén fija: estudlantes, sus
labores, ninguna, jubilados, tem- )
POTEIOS ... vur cee cne eee eee vee Lo (1.327) 52 48 41 9 2 * 29 7 .9 3
Nivel de estudios:
Mencs de primarios ... ... ... ..oee (902) 63 37 36 4 1 — 35 8 12 4
Primarios ... «oe eee vee ver eve wee o (1.561) 42 58 47 9 3 1 22 6 10 2
Secundarios ... ... e e (270) 17 83 54 11 6 * 17 2 9 1
Técnicos de grado medno e e s (99 11 -89 49 8 5 — 16 1 18 3
Universitarios o técnicos de graclo
SUPEFIOL v vir ves see cvr aen eee aen (64) 16 64 69 4 4 —_— 15 2 4 2
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CUADRO 22

(Continuacién)

DE LOS QUE VAN AL CINE
TR , |
3.8 2 & N z S 0 ° w
Totcl 2,3 §: 3 .g S ‘| ,% § 2 2 n:
P ] 3 £ = | K 3 T o v
{
% % 2 % %, | % Do %o To %
Nivel de ingresos mensvales:
Menos de 5.000 pesetas ... ... ... ...  (1.699) 35 45 42 8 3 1 25 6 12 3
De 5.000 a 9.999 pesetas... ... ... (811) 30 70 50 7 4 * 24 4 9 2
De 10.000 a 19.999 pesefas ......... (225) 27 73 51 6 2 1 20 6 12 2
De 20.000 pesetas o més ... ... ... (56) 21 79 64 1" —_— _— 9 5 11 —
Sin respuesta ... ... ve cen een .l (133) 42 58 43 20 4 — 17 3 10 3
Municipios de residencia:
De 100.001 y més habitantes ... ... (852) 31 69 50 8 3 1 25 7 1
De 50.001 a 100.000 habitantes ... (218) 37 63 44 8 4 1 20 4 1
De 10.001 a 50.000 habitantes ... (581) 45 55 49 7 3 — 21 3 3
De 2.001 a 10.000 habitantes ... (842) 49 51 42 9 3 * 25 5 4
2.000 habitantes y menos ... ... ... (431) 65 35 46 13 1 — 18 3 5
Regién: )
Sur (Andalucia) ... ... ... oo L (584) 48 52 45 5 4 —_ 26 7 9 4
Noroeste (Asturias y Galicia) ... ... (328) 48 52 57 9 4 — 10 4 14 2
Insular (Baleares y Canarias) ... ... (130) 42 58 42 17 3 — 17 1 17 3
Centro ... . (504) 48 52 48 9 2 * 25 6 8 2
Nordeste (Cafaluna y Aragon) ...... (453) 40 60 52 4 1 * 23 [ 11 3
Extremadura ... ... e e (137) 41 59 40 10 6 4 26 4 10 —
Lledn ... ... (130) 62 38 48 6 — —_ 22 4 12 8
Levante (Valencia y Murcia) ...... (364) 32 68 41 1 5 1 27 6 7 2
Alto Ebro (Burgos, Logroﬁo Navarra
y Soria) . (114) 61 39 42 7 —_ -— 14 5 25 7
Norte (Vascongadas y Santander) (180) 33 67 37 16 5 — 25 2 14 1

ODIAVIDOLYVIWANIO ODITdNd Td HYINZ V.ISINONA
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¢PARA ELEGIR LA ULTIMA PELICULA QUE HA VISTO VD. SE HA FIJADO FUNDAMENTALMENTE EN?:

CUADRO

23

TOTAL ... ...
Sexo:
Varones ... e e e e
Hembras ... ... ... oo oo e e L
Edad:
18 3 29 QROS voi e eee e
30 & 49 aR0S .ov it eer aee e e

50 afios © M&s .. .e. oo e el Ll
Ocupacién:
Profesionales, gerentes y directivos.
Comerciantes, empleados y funcic-
Narios ... ... .. cee wee aee aee el
Trabajadores especializados ... ... ...
Trabajadores no especiatizacos ...
Propietarios agricolas ... ... ... ... ...
Trabajadores agricolas, pescadores,
mineros y similares ... ... ... ..
Sin ocupacién fija: estudiantes, sus
labores, ninguna, jubilados, tem-
POTEroOS ... ... wev eee eee wen o

Nivel de estudios:
Menos de primarios ... ... ... ... ...
Primarios ... ... ... .. i eee e L
Secundarios ... ... ...
Técnicos de grado medio ... ... ... ...
Universitarios o técnicos de grado
SUPEIIOT vt viv vee v eer ern eue ane

1. No van al cine o no elige él la pelicula que va a ver.

DE LOS QUE VAN AL CINE Y ELIGEN ELLOS LA PELICULA

ks -
3 ] ° Ea) ] @
5 =t k9 - o % n 3 E 3
Totol T2 § 8 58| § (22|33 )3%;| 8% g%«
’ S S I &1 S8 & |58)%%| 5] <8 |58 4
3] S 2 B B gy il 3 Iy o8| =w
< Q 3] W 23| R @
S ) 2 ° 0
B | B | G | B | B B | B | B B | B | B P
(2.924) 74 26 32 3 2 28 8 1 7 " * 4 4
(1.485) 67 33 32 3 2 26 8 1 8 11 1 4 4
(1.439) 82 18 31 3 2 30 9 * 6 11 — 3 5
(521) 57 43 M4 4 4 26 5 1 6 7 — 3 3
(1.278) 72 28 30 3 2 28 9 * 8 10 1 4 5
(1.110) 85 15 22 1 1 27 10 1 9 18 1 5 5
(84) 46 54 27 13 2 35 2 — 13 2 — 4 2
(494) 60 40 32 3 3 27 8 1 10 7 1 4 4
(296) 62 38 36 1 3 26 11 — 5 14 — 2 2
(142) 80 20 28 4 7 21 18 — — 14 - 4 4
(106) 75 25 23 — — 4 12 — 12 8 — 4 —
(403) 82 18 28 1 -— 16 8 — 4 19 1 12 1"
(1.327) a1 19 29 4 2 29 8 * 7 13 — 3 5
(902) 87 13 22 2 2 18 17  — 4 18 1 5 M
(1.561) 73 27 33 2 3 28 8 * 8 " * 3 4
(270) 56 44 32 8 2 27 4 1 9 8 — 6 3
(99) 57 43 37 5 —. . 36. 5 5 5 5 — 2 —
(64) 41 59 26 8 3 38 3 — 13 3 - 3 3

2. Van al cine y eligen ellos mismos la pelicula.

OLNLILSNI TdA SVISHNONA
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CUADRO 23

(Continuacién)
DE LOS QUE VAN AL CINE Y ELIGEN ELLOS LA PELICULA
3 -
3 ) ° o] % @
g § IR | ol o 183|3s|2%| g8 |5
rota! P25 8 IS E E |33z %Y (g8
Sl s el & I8/ 2el45! 88 (0| 4
< Q S Ao | = =3 (SR 2
§ o | 2z S b
% % T % %o % % % Yo % % o %
|
Nivel de ingresos mensuales:
Menos de 5.000 pesetas ... ... ... ... (1.699) 81 19 29 2 2 25 10 1 5 13 —_ 5 7
De 5.000 a 9.999 pesetas... ... ... (&11) 65 35 31 3 2 29 9 1 7 11 — 3 4
De 10.000 a 19.999 pesetas... ... ... (225) 62 38 35 9 4 24 2 — 13 7 — 5 1
De 20.000 pesetas o méas ... ... ... (56) 50 50 28 7 4 29 7 — 18 7 - - -
Sin respuesta ... ... .o e eee L (133) 74 25 35 3 — 38 3 — 12 3 —_ 6 —
Municipios de residencia:
De 100.0017 y més habitantes ... ... (852) 66 34 30 6 3 29 7 1 8 10 -— 3 3
De 50.001 a2 100.000 habitantes ... (218) 72 28 30 3 2 25 8 2 8 15 2 2 3
De 10.001 a 50.000 habitantes ... (581) 73 27 30 2 3 25 7 — 11 11 1 3 7
De 2.001 a 10.000 habitantes ... (842) 79 21 32 -— 2 29 11 1 4 10 1 8 2
2.000 habitantes v menos ... ... ... (431) 84 16 2¢ 3 - 27 9 — 7 4 — 1 10
Regién: o
Sur (Andalucia) ... ... ... oo L (584 77 23 30 2 4 25 7 2 7 10 2 8 3
Noroeste (Asturias y Galicia) ... ... (328} 70 30 29 1 3 27 12— 4 8 1 6 9
insular (Baleares y Canarias) ...... (130) 75 25 28 3 6 39 — — 6 9 —_ 3 6
Centro ... ... (504) 75 25 29 2 3 28 12 1 10 10 — 2 3
Nordeste (Cafaluna y Aragon) ...... (453) 69 3 37 6 — 27 6 — 9 10 — 1 4
Extremadura ... ... e e (137) 76 24 27 — 3 34 18 — 3 9 — 3 3
Ledn ... ... i o e o o (130) 82 18 22 —  — 25 13 — 9 13 — 9 9
Ltevante (Valencia y Murcia) ... . (364) 72 28 34 5 —_ 27 8 1 1 10 — 1 2
Alto Ebro (Burgos, Logrofio, Navarra
y Soria) . (114) 83 17 26 —_ — 5 5 — 16 38 — 5 5
Norte (Vascongadcs y Santander) (180) 75 25 29 4 4 32 2 — —_ 18 — 7 4

1. No van al cine o no elige él la pelicula que va a ver.
2. Van al cine y eligen ellos mismos la pelicula.

ODIAVIDOLVINANID O2174Nd 19 HYINA V.ISTNONA



{QUERRIA DECIRNOS

CUADRO

24

QUE TIPO DE PELICULAS LE AGRADAN MAS?

DE LOS QUE VAN AL CINE
g9 L » ] » 2 ] o @9 o
35085 S S8 sl glg sl 8] ala
Total o Ao | R | TISE| S| 8|S 1218 88
23 3| § £ |RE| B o 5 S 810 S S | 4
3 S |/ 4 22| 5|8 S
< © ] i, o ~ = R
% | %l % | % | % | %] 9% | % | %% %] % % | %
TOTAL ... oo ves oo oes oo (2524) 45 55 20 27 1 19 8 8 * 4 8 2 1 2
Sexo:
Varones ... ver eee een eee e ... {1.485) 41 59 26 21 1 13 7 9 * 3 15 2 1 2
Hembras ... ... ... ... ... oo o o (1.439) 48 52 13 36 1 25 9 6 * 4 2 2 * 2
Edad: :

18 a 29 aflos ... .ov eh ver en eie . (521) 11 89 20 25 2 19 4 8 * 6 10 2 3 1
b 30 a 49 afios ... ... .. oaee e e oo (1.278) 43 60 19 26 1 19 9 8 — 3 9 3 1 2
N 50 afios © Mmds ... ... ... .o .o oo (1.110) 66 34 19 29 1 16 10 7 1 3 .7 1 2 4

Ocupacién: v

Profesionales, gerentes y directivos. (84) 19 81 18 39 2 13 3 10 — 3 6 2 2 2

Comerciantes, empleados y funcio- . )

NErios ... ... coi cee vt e eee ean (494) 28 72 25 24 2 16 5 11 — 3 6 3 3 2
Trabajadores especializados ... ... ... (296) 28 72 27 21 1 16 6 7 — 6 13 1 1 1
Trabajadores no especializados ... ... - {142) 39 # 15 26 — 14 9 8 — 1 22 2 — 3
Propietarios agricolas ... ... ... ... ... (106) 52 48 23 10 — 27 8 8 — 2 18 4 - —
Trabajadores agricolas, pescadores, :

mineros y similares ... ... ... ... (403) 60 40 . 24 19 1 8 17 5 — 2 16 1 4 3
Sin ocupacién fija: estudiantes, sus

labores, ninguna, jubilados, tem-

POreros ... ... ... ... o.ee ... (1.327) 52 48 14 33 1 24 8 6 * 4 5 3 * 2

Nivel de estudios:

Menos de primarios ... ... eoo ver ous (902) 63 7 20 20 1 20 16 3 1 2 1M 2 1 3

Primarios ... ... ... ... ... ... ... ... (1561) 42 58 19 26 1 21 8 8 * 3 9 2 1 2

Secundarios ... ... ... ... ... ... (270) 17 83 21 3 2 10 2 11 — 8 7 5 2 1

Técnicos de grado medio ... ... ... .. (99) 11 89 22 42 2 7 — 7 — 9 S 1 3 2

Universitarios o técnicos de grado :

SUPEBTIOT .t Ll i vt ver eee een een {64) 16 84 20 36 4 9 4 17 - 2 6 — — 2

OLNLILSNI THQ SVISHNDONA
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CUADRO 24

{ Continuacién)
DE LOS QUE VAN AL CINE
<) [N 0 ) P @ ) o » ]
I | oF 3] 8 | 28| = 8 3] 9 Q 8
ag e & o Q 153 4 S =S ~ N Q )
rotal | oo |SS] S| S SR E | E|E |8 F % E
23| 3] §| E|RE/ 8| =28/ |%8/8&| 238
g S |88/ 8| B |2 si&19)|8,°
< O 3 S o ~ = a
%o % % Yo % % To % % o To %
Nivel de ingresos mensuales:
Menos de 5.000 pesetas ... ... ... .. (1.699) 55 45 19 23 1 19 12 7 * 3 1 2 1 2
De 5.000 a 9.999 pesetas... ... ... (811) 30 70 22 30 1 19 6 7 * 3 7 2 1 2
De 10.000 a 19.999 pesetas... ... ... (225) 27 73 20 34 2 13 3 9 — 5 6 3 4 1
De 20.000 pesetas © mas ... ... ... (56} 21 79 21 39 — N — 1 — 9 — 5 2 —
Sin respuesta ... ... ... ..o o o Ll (133) 42 58 14 31 — 25 4 10 — 10 5 17 — —
Municipios de residencia:
De 100.001 y més habitantes ... ... (852) 31 69 22 33 1 20 4 7 * 3 3 1 1
De 50.001 a 100.000 habitantes ... (218) 37 63 21 30 1 18 4 10 — 7 — 2 3
. De 10.001 a 50.000 habitantes ... (581) 45 55 15 27 1 18 11 6 — 3 13 3 * 3
De 2.001 a 10.000 habitantes ... (842) 49 51 20 21 2 19 12 7 * 4 10 2 1 2
2.000 habitantes y menos ... ... ... (431) 65 35 19 18 — 20 11 12 1 2 1" 2 1 3
Regién:
Sur (Andalucia) . e eas (584) 48 52 20 25 1 15 17 3 — 3 8 3 1 4
Noroeste (Asturlas Gahua) ...... (528) 48 52 24 23 1 15 2 12 1 5 15 — 1 1
Insular (Baleares vy Canarlas) ...... (130) 42 58 17 20 — 21 1 8 — 7 15 7 1 3
Centro ... . (504) 48 52 23 25 1 22 8 6 * 3 6 3 1 2
Nordeste (Cafaluna y Aragon) ...... (453) 40 60 23 29 2 18 3 10 — 3 4 2 4 2
Extremadura ... ... ... . C e s (137) 41 5% 6 29 — 28 21 7 - 1 7 — 1 -
leén ... . (130) 62 38 6 32 4 12 10 14 2 2 18 — — —
Levante (Valenaa y MUI’CIa) e (364) 32 68 21 34 — 16 6 5 — 5 9 3 * 1
Alto Ebro (Burgos, Logrofio, Navarra
y Soria) ... .. (114) 61 39 14 20 5 18 9 18 — 7 2 — 2 5
Norte (Vascongadas y Samander) (i80) 3 67 13 30 2 28 3 8 - 4 10 1 — 1

ODIAVIDOLYINANID 0DI79N1d T3 HYINA V.ISIANONA
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CUADRUO

20

EN GENERAL, :QUE OPINION TIENE SOBRE EL CINE ESPANOL?

DE LOS QUE VAN AL CINE

Q Qoé& §§3® @B~
520 <2 | To | en | v (35RBITREIsELS g
_ S8 | S8 | 52 | 3% | % |®e,8 3.8 (ovEg| & | a®
Total o., SN '$S 83 2 |,o00% 9% | EOE| B ]
=S SRR a0l S [%58el Balvesy = 3%
2 "] T 083 lmagh Q,
s 2388 2.8 NI o
%o % % % % % %o % %o %
|
TOTAL ... ... ol ol ool (2.924) 45 55 10 41 17 3 2 4 9 4
Sexo: ‘
Varones ... ..o eee eei ere oeee oaee ... {1.485) 4 59 1 39 18 4 2 4 9 2
Hembras ... ... ... ... ... oo ... .. {1.439) 48 52 9 42 16 2 1 3 ° o
Edad:
18 8 29 afloS .vv v v v en aes e (521) 11 89 9 36 20 4 2 5 14 4
30 a 49 afos ... cee eee eer eee w .. (1.278) 40 60 1" 42 17 2 1 3 8 4
50 aflos © MAs ... .ei e ven e . (1110) 66 34 9 43 14 4 3 3 4 4
Ocupacién:
Profesionales, gerenies y directivos. (84) 19 81 22 16 15 4 — O 21 10
Comerciantes, empleados y funcio-
narios ... . e e (494) 28 72 14 23 19 5 4 4 12 7
Trabajadores especnahzados ......... (296) 28 72 13 38 19 3 2 5 10 4
Trabajadores no especializados ... ... (142) 39 &1 7 49 14 — 1 3 3 2
Propietarios agricolas ... ... ... ... .. (106) 52 48 10 50 14 — — 4 4 4
Trabajadores agricolas, pescadores,
mineros y similares ... ... (403) 60 40 3 53 15 — — 2 3 5
Sin ocupacién fija: es'rudlan’res sus
labores, ninguna, jubilados, tem-
POTEIOS .o vev vee cvn ser aee wee ooa (1.327) 52 48 9 41 19 3 2 3 9 2
Nivel de estudios: )
Menos de primarios ... ... ... ... ...  (902) 63 37 4 48 16 2 2 1 5 4
Primarios ... ... ... (1.561) 42 58 10 42 16 2 2 5 7 6
Secundarios ... ... (270) 17 83 14 27 19 6 4 4 15 6
Técnicos de grado medlo . (99) Kl 89 19 17 27 7 3 6 16 4
Universitarios o técnicos de grado
SUPErior ... .v. vvv ees oo (64) 16 84 19 9 13 9 2 2 27 15

S. R

%

10

21
14

19

12

18
10
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CUADRO

(Continuacién)

25

DE LOS QUE VAN AL CINE

ha-

se | e 1% 3285 782 18%3 o
/IS B | e8 & |RR,E etRlSNey o | 6E
Total o | AL | 2% | 83 S |,o0F §gn[o8dEl 3 | B8
= 3 ES 35S 3 Ve 8o Qo 1? !\S = o.E
% = o33% 855 g8t 8
= 2883 §o8 V888
| % % % % %0 %o | % | Te % %
Nivel de ingresos mensuales:
Menos de 5.000 pesetas ... ... ... ... (1.699) 55 45 7 51 14 1 1 3 6 1
De 5.000 a 9999 pesetas... ... (811) 30 70 il 36 20 4 2 4 10 7
De 10.000 a 19.999 pesetas... ... ... (225) 27 73 18 24 23 6 4 3 12 8
De 20.000 pesetas o méas ... (56) 21 79 18 16 27 — 5 7 14 6
Sin respuesta ... ... ... ... L L (133) 42 58 10 28 18 5 3 4 20 3
Municipios de residencia:
De 100.001 y mds habitantes ... (852) 31 69 14 27 19 5 4 4 12 9
De 50.001 a 100.000 habitantes (218) 37 63 9 39 18 7 1 4 9 6
De 10.001 a 50.000 habitantes (581) 45 g 8 44 19 2 1 3 9 4
De 2.001 a 10.000 habitantes (842) 49 51 7 51 15 1 — 4 6 1
2.000 habitantes y menos ... ... (431) 65 35 7 47 14 — 1 3 4 4
Regién:
Sur (Andalucfa) ... ... ... ... ... (584) 48 52 10 46 16 3 1 2 6 4
Noroeste (Asturias y Galicia) ... (328) 48 52 11 33 20 5 2 5 8 5
Insular (Baleares y Canarias) ... (130) 42 58 8 47 13 1 1 3 9 4
Centro ... ... ... . (504) 48 52 8 43 20 4 3 2 6 6
Nordeste (Catalufia y Aragén) ... (453) 40 60 17 22 17 4 4 4 15 9
Extremadura ... ... ... .o oo .l (137) 41 59 5 71 14 1 — 4 2 1
Ledn oo vrr ein e e e e (130) 62 38 6 48 8 2 — — 6 6
Levante (Valencia y Murcia) ... ... (364) 32 68 7 45 19 1 1 5 9 3
Alto Ebro (Burgos, Logrofio, Navarra
y Soria) ..ol e e e (114) 61 39 7 39 14 2 5 2 " 4
Norte (Vascongadas y Santander) ... (180) 33 67 12 28 18 2 2 7 14 5

%

O~NN OO

17
10
15
20

12
11
14

24
10

16
12
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ENCUESTAS DEL INSTITUTO

CUADRO 26
¢CUAL HA SIDO LA MEJOR PELICULA EXTRANJERA DEL ANO PASADO?

‘Peliculas Frecuencias

El Cardenal ... ... .. . oo .. L. 41
West Side Story ... ... .. .. . L. 36
Mary Poppins ... co. cor vit ver vie eee ven es 27
Becket ... cov coi cl il i e e 25
My fair lady ... cov cor il e s 20
Ben-Hur ... . e et e e s s 19
La Conqwsta del Oste 18
Zorba el Griego ... ... v it een e el 18
El coleccionista ... ... ... .. ooo eeo ol L 16
Sonrisas y ldgrimas ... ... ... ... oo el il e 15
El padrecito ... ... . 14
Lo que el viento se IIevo 13
Matrimonio a la italiana 9
Lawrence de Arabia ... ... ... ... oL L 9
El tormento y el éxtasis ... ... ... ... ... ... 9
James Bond contra Goldfinger ... ... ... ... 8
Tom Jones ... ... ... oo oo il il e e 8

8

7

7

3

Cleopatra ... ... o0 cot cin s e e e e
Lord Jim ... «oo ol L e e
No han respondldo e e e e e e 130

CUADRO 27
-¢CUAL HA SIDO LA MEJOR PELICULA ESPANOLA DEL ANO PASADO?

Peliculas Frecuencias

la ciudad no es para mi ... ... ... ... ... ... 22
La tia Tula ... oo o oo ol o L 21
Estambul 65 ... ... o eer e e e e 20
El juego deda oca ... ... ... ool L 17
El Oltimo cuplé ... ... ... . oLl 15
Del rosa al amarillo ... ... ... ... .. oo Ll 13
La nifa de futo ... ... ... .o o L 12
Cabriola ... «ov vor cn i e e 12
Jandro .. ocee e e e e e e e e 10
El verdugo ... ... ..o oLl Ll
Currito de la Cruz ... ... ... ... .o oL
La gran familia ... .

La familia y vho més ... ... ... ... ... ... ...
¢Ddénde vas Alfonso X7 e
La dama de Beirut ... ... ... ... o e
Aprendiendo a morir ... ... ... ... .o o L.
Més bonita que ninguna ... ... ... ... ... ...
Nuevo en esta plaza ... ... ... ... ... ... ...
Mi cancidn es para ti ... ... .o e oo e
Marisol rumbo a Rio ... ... ... ... ... ... ...
Los pianos mecanicos ... ... ... ... ... ... ..
BUsqueme a esa chica ... ... ... ... ... ...
Bahfa de Palma ... ... ... ... ... ... .. ... ...
~Nobleza baturra ... ...
Campanadas a medlanoche G e e e s
No han respondido ..
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ENCUESTA ENTRE EL PUBLICO CINEMATOGRAFICO

CUADRO 238
¢CUAL ES, SEGUN SU OPINION, EL MEJOR ACTOR EXTRANJERO?

Actores Frecuencias

Charlton Heston ... ... ... ... oo oo oon o 69
Rock Hudson ... ... coo cov vt it it e et e 55
Pau!l Newman ... ... «oi coh con cl v an el 54
Gary COOPEr ... vt ver vev e ee e e e 41
Marfon Brando ... ... «vo civ il e e e e 37
Richard Burton ... ... ..o voo ool voh ein oes ol 34
Gregory Peck ... ... ... oo oen o o o 33
Peter O'TOOI ... vev vve e cee ve e el 30
John Wayne ... ... ... ... .0 o ed e ol 29
Kirk Douglas ... ... cov coi ven s e e o 26
Mario Moreno (Cantinflas) ... ... ... ... ... 26
No han respondido ... ... ... ... ... ... ... 1.303

CUADRO 29
¢CUAL ES, EN SU OPINION, EL MEJOR ACTOR ESPANOL?

Actores Frecuencias

Francisco Rabal ... ... ... ... ... .0 Ll 121
Arturo Ferndndez ... ... ... ... oo 80
Tony Leblanc ... ... .. v tir vi aee eee 66
Vicente Parra ... ... ... oo il ool e e 48
Fernando Ferndn Gémez ... ... ... ... ... ... 43
Alberto Closas ... ... .« cov in el ee e el 42
José Luis Lépez Vazquez ... ... ... ... ... ... 25
José Sudrez ... ..ol il e e e 23
Jorge Mistral ... ... oo oo e o e 22
Adolfo Marsillach . ... oo oo o vee cee e . 20
No han respondido ... ... ... ... ... ... ... 1303
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ENCUESTAS DEL INSTITUTO

CUADRO 30
¢CUAL ES, EN SU OPINION, LA MEJOR ACTRIZ EXTRANJERA?

Actrices Frecuencias

Soffa Loren ... ... cov coi il el s e e e 289
Elizabeth Taylor ... .c. cov ver ven wee oen ol s 83
Gina Lollobrigida ... ... +ev vev voe oov oo ... - 60
Ingrid Bergman ... ... ... «oo ol e 38
Doris Day ... vov cir ve i e e e e e 34
Brigitte Bardot ... ... ... .o ol 28
Ava Gardner ... ... ool e eed ce c e e 18
Susan Hayward ... ... ... v cin i e s e 17
Audrey Hepburn ... ... ... <. oo . ol s 16
Claudia Cardinale ... ... ... ... ... .0 o . 16
No han respondido ... ... ... ... ... ... ... ... 1.303

CUADRO 31
¢CUAL ES, EN SU OPINION, LA MEJOR ACTRIZ ESPANOLA?

Actrices Frecuencias

Sara Montiel ... ... oo ol s i e e e 223
Carmen Sevilla ... ... .o o0 ol il o il e 133
Lola Flores ... ... «v i cii vet vt e e el 94
Marisol ... ... oo oo 77
Conchita Velasco ... ... oo ci cie vin e ol 67
Rocio Durcal ... ... oo ot vt v e e e e 50
Aurcra Bautista ... ... .o oo ol L 39
Paquita Rico ... ... .o o con ool it o e e 29
Marujita Diaz ... ... coo cor el ain e o e 20
Gracita Morales ... ... ... v cir e i e e 18
No han respendide ... ... coo oo cee v e 1303
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ENCUESTA ENTRE EL PUBLICO CINEMATOGRAFICO

CUADRO 32
¢CUAL ES, SEGUN SU OPINION, EL MEJOR DIRECTOR EXTRANJERO?

Directores Frecuencias

Ingmar Berman ... ... ... ... .ol 36
Alfred Hifchkock.. ... ... ..o o o0 o L 32
Orson Welles ... ... ... oo ol o cen el e 26
John Ford ... ... oo 23
Carlo Ponti (*) ... vov vie i o e e e 20
Cecit B. de Mille ,.. ... ... ... ... oo o L N
Fellini ... ... oo cn ol oo v e e 11
William Wyller... ... ... .. o o eee o s 1"
ANtonioni ... ..o vie iid e e i e e e e 9
Samuel Bronston (*) ... ... ... ..o Ll 8

No han respondido ... ... ... ... ... ... ... ... 1303

(*) Se le incluye por haber sido nombrado entre los
diez mejores directores extranjeros.

CUADRO 33
¢CUAL ES, EN SU OPINION, EL MEJOR DIRECTOR ESPANOL?

Directores Frecuencias

Berlanga ... ... ... o0 o oo e e 44
Summers ... ... e e 32
Cesdreo Gonzélez (*) ... ... ... ... ... ... ... 32
Bardem ... ... .. o el s e e e 29
Luis Lucia ... ..o oo s o e 18
Rafael Gil ... ..o cov ool v i 13
Séenz de Heredia ... ... ... ... ... .. ... .. 12
Ladistac Vadia ... ... ... .o . 0L 8
fgnacio F. Iquino ... ... ... ... . oL 7
Julioc Coll L. oo oo 7
No han respondido ... ... ... ... ... ... «.. ... 1303

(*) Se le incluye por haber sidc nombrado entre ios
diez mejores directores espafioles.
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CUADRO

34

¢{ACTUALMENTE VA AL CINE CON MAS O MENOS FRECUENCIA QUE HACE CINCO ARNOS?

DE LOS QUE VAN AL CINE

2 ge o2
28 2% &g "
Total Iglo 0112[7112 alvgir}ne :§ §§ g§ .
<2 =0 13 L]
=y g8 R
g § =3
%o % %o %
TOTAL oo oos v e . (2.924) 45 55 25 28 45 2
Sexo:
Varones ... «o. cov ver ven aee aee s (1.485) 41 59 23 29 47 1
Hembras ... ... ... oo o0 cen e Ll (1.439) 48 52 28 27 43 2
Edad: ’
18 @ 29 af0OS ... iv vt vee eee ae . (521) 11 89 43 20 37 *
30 2 .49 8R0S ... cie o vit e i ien . (1.278) 40 60 19 27 53 1
™ 50 affos © Més ... ... .. o.ee o (1.110) 66 34 17 38 42 3
1~
Ocupacién:
Profesionales, gerentes y directivos. (84) 19 81 10 15 73 2
Comerciantes, empleados y funcio-
narios ... ... (494) 28 72 23 28 48 1
Trabajadores espeuahzados cee e e (296) 28 72 29 24 47 —_
Trabajadores no especializados ... ... (142) 39 61 35 33 30 C 2
Propietarios agricolas ... ... ... ... ... (106) 52 48 20 31 49 -—
Traba]adores agricolas, pescador=s,
mineros Y similares ... ... (403) 60 40 20 37 42 1
Sin ocupacién fija: es’rudlantes sus
fabores, ninguna, jubilados, tem-
POreros ... ... ... ... (1.327) 52 48 29 27 44 *
Nivel de estudios:
Menos de primarios ... ... ... ... ... (902) 63 37 24 - 34 39 3
Primarios ... .. oo cii vee vie eee e (1.561) 42 58 26 27 46 1
Secundarios ... ... C e e (270) 17 83 30 26 44 *
Técnicos de grado med|o . (99) 11 89 19 19 60 2
Universitarios o técnicos de grado
SUPErior ... .o ves wus (64) 16 84 15 15 68 2
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CUADRO

34

{Continuacién)

DE LOS QUE VAN AL CINE

'.

|

3
T
No van Van A
Total al cine al oine «d
58
! 3
L
o o %
Nivel de ingresos mensvales:
Menos de 5.000 pesetas ... ... ... . (1.699} 55 45 29
De 5.000 a 9.999 pesetas... ... (811) 30 70 22
De 10.000 a 19.999 pesetas... ... (225) 27 73 18
De 20.000 pesetas 0 mas ... ... (56) 21 79 14
Sin respuesta ... ... .. (133) 4z 58 31
Municipios de residencia:’
De 100.001 y mas habitantes ... (852) 31 69 24
De 50.001 a 100.000 habitantes (218) 37 63 28
De 10.001 a 50.000 habitantes (581) 45 55 22
De 2001 a 10.000 habitantes (842) 49 51 29
2.000 habitantes Yy menos ... ... (431) 65 35 27
Regién:
Sur (Andalucia) . o e (548) 48 52 26
Noroeste (Asturlas Gahma) ...... (328) 48 52 36
Insular (Baleares y Canarlas) ..... (130) 42 58 20
Centro ... . e (504) 48 52 28
Nordeste (Cataluna y Aragon) ...... (453) 40 60 20
Extremadura ... ... (137) 4 59 28
Ledén ... . (130) 62 38 35
Levante (Valencia y Murcia) ...... (364) 32 68 17
Alto Ebro (Burgos, Logmﬁo, Navarra
y Soria) . vee see ses o . (114) 61 39 23
Norte (Vascongadas y Sanfander) (180) 33 67 30

Con la misma
frecuencia

R

|

31
26
20
23
25

24
23
29
32
31

28
23
24
31
29
35
16
28

M
23

Menos fre-
cuentemente

Q

%

38
51
62
63
40

51
49
47
37
39

43
40
55
40
49
37
49

34
46

N I O

sllan

b)l\)r\)' -
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CUADRO 35

¢POR QUE VA MAS FRECUENTEMENTE AL CINE?

2 .8 2 o ¢ =
o) @ [y SR E4 2w @
s T ] B3 3 8 » @9
Total SF 589 88 | 8% | &8 gEE °F |88% 58 | 2ge | 83
so OS5 T |88 R (88 3L .85 E 8% °3
SER AR A G
| o % % % % | ) To %o %
i
TOTAL ... ... e een oee o (409) 10 10 6 8 4 10 17 9
Sexo:
Varones ... ... cei eie cen eeeee e (198) 12 13 8 10 4 11 13
Hembras ... ... ... ... ... oo oo .o (210) 9 8 3 7 5 9 18
Edad:
18 a 29 aflos ... ... .o e e ol (197) 9 8 5 10 4 7 30 — 5
- 30 a 49 afos ... . aee e eee e . (144) 9 13 8 8 4 13 1 8 13
50 afios © Mds ... ... oo e e L. (67) 17 9 2 6 8 13 3 5 9
Nivel de estudios:
Menos de primarios ... ... ... ... ... {(79) 10 9 3 9 8 16 3 10 6. 13
Primarios ... ... ... ... ..ol (237) 8 11 4 8 4 9 19 7 4 9
Secundarios ... ... C e e (66) 6 9 14 14 3 9 19 2 — 2
Técnicos de grado med|o e e (17) 40 12 —_— — 6 6 24 — —_ —
Universitarios o técnicos de grado
SUPErior ... ... ... tiv eer eer s s (8) 25 _— 13 — — — 37 — —
Nivel de ingresos mensvales:
Menos de 5.000 pesetas ... ... ... ... (223) 9 10 5 7 5 12 14 7 3 1M
De 5.000 a 9.999 pesetas... ... ... (128) 12 9 6 9 4 7 18 8 3 6
De 10.000 a 19.999 pesetas... ... ... (29) 10 10 17 8 3 14 10 — 8 3
De 20.000 pesetas o mas ... ... ... (6) —_ 17 16 —_ —_ 17 17 —— 6 —
Sin respuesta ... ... .. (23) 13 9 — 17 9 — 31 — 4 —

O N
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CUADRO

36

¢POR QUE VA AL CINE CON LA MISMA FRECUENCIA?

@« 8 ™ . 8
§§ ggé 33 | £% §% o | £ £s gy, 2D .
8s |SSE[95Y) %8 &S 88 | 5 |sf5| af | f5 | ®
Total % 289 |"35| 38 | 2F | 89| R IAZE I % | 88| 4
se OS5 (387 %2 8 | BE | 5 | &S :
E’d ‘ o ;3-3 5] = [ S ;
|
%o % i % %o % % % % | % Yo %
i |
TOTAL ... ... ... ... .. (449) 4 2 20 3 2 4 20 2 2 3 38
Sexo:
Varones ... . e e (249) 4 2 19 2 2 5 24 1 2 1 38
Hembras ... ... ... ... . ... .. (199) 4 3 19 4 2 4 16 3 2 4 39
Edad:
18 @ 29 aA0S +.v vit en eer aen el (95) 3 — 21 — 2 2 17 1 2 3 49
30 a 49 8R0S ... veh aie e eit v . (203) 5 1 21 5 1 3 20 2 2 3 37
50 afios © M&s ... ... ... ... ... (145) 3 4 20 2 2 7 22 3 1 5 31
Nivel de estudios:
Menos de primarios ... ... ... ... ... (113) 2 3 22 8 2 8 19 2 1 4 29
Primarios ... ..o vii eir eiv e ael s (247) 5 2 20 1 2 3 19 3 1 4 20
Secundarios ... ... ... .. ... (58) 2 — 19 — — 2 22 — 5 3 47
Técnicos de grado medlo e e (17) 6 —_ 12 12 —_ — 18 — 6 — 46
Universitarios o técnicos de grado
SUPETIOr ... «vr vvr ser eer v e ae (8) — — 13 — —_ —_ 62 — — — 25
Nivel de ingresos mensuales:
Menos de 5.000 pesetas ... ... ... ... (239) 4 2 20 4 2 5 19 1 1 3 39
De 5.000 a 9.999 pesetas... ... ... (148) 4 1 20 3 1 3 21 2 1 5 39
De 10.000 a 19.999 pesetas... ... ... (33) — 3 27 —_ 3 _ 18 — 3 — 46
De 20.000 pesetas o més ... ... ... (10) —_ — 20 — —_ — 30 — — —_ 50
Sin respuesta ... ... . e e (19) 5 — 11 — — 11 26 5 — 5 37
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CUADRO 37
é,PQR QUE V_A AL CINE MENOS FRECUENTEMENTE?
s | }
@» ©“ d @« @« Y
So |, gl 4S8 =2z P ® 5 2. 18 @ Do | 22 I
55 |428| 35 |Faf| O3 et tn | e | 5% |Eeg| SR |88] 58158 g
S3 | 88| 8% |75 S| BR|S%| $8 | 5° | o55(88 L3 88 | 3n | &8
Total B 1S58 op |Ee3 o5 | 8% | Py | 92| B¢ |28 o8 TE RS |08 4
58 (OF8 a8 EIE3 (g (A 3% { xS {9eF s 8858181 F
§3 1978 7g |a §gR| B §7 5% 88|V |85 8RS
o %2 | % | %22 %!l % ] % J %2 | % | %2l %% % | % | | %
_ — | i ]
TOTAL ... ... (740) 12 2 7 3 2 3 21 18 4 3 1 g 10 2. 2 2
Sexo:
Varones (416) 11 2 7 3 2 2 25 21 6 3 1 4 2 1 2
Hembras ... (323 12 1 6 3 1 3 20 {3 1 2 2 14 13 2 4 3
Edad: ‘ ' '
18 a 29 afos ... ... ... ... (170) 16 1 5 5 1 2 14 15 1 7 — 14 10 2 5 2
30 a 49 afos ... ... ... ... (405) 10 2 5 2 2 3 27 21 1 1 1 " 1 2 1 2
50 afios o més ... (162) 12 2 13 2 - 3 18 13 15 1 4 — 7 2 3 a4
Nivel de estudios:
Menos de primarios ... ... (129) 17 4 10 — 2 2 9 19 9 — 1 9 M 2 2 3
Primarios ... ... ... ... ... (417) 9 1 6 3 2 4 26 16 3 2 2 G i 2 2 2
Secundarios o (98) 18 1 5 3 2 1 23 18 1 5 1 7 6 1 7 1
Técnicos de grado medio. (52) 8 — 8 4 — — 32 18 2 4 — 12 6 2 — 4
Universitarios o técnicos
~ de grado superior ... ... (37) 11 — 3 8 3 — 26 24 3 5 2 3 8 3 - -
Nivel de ingresos mensuvales:
Menos de 5.000 pesetas. (293) 13 4 7 .1 2 3 14 19 6 1 1 6 12 5 3 -3
De 5.000 a 9.999 pesetas. (288} 10 * 7 . 4 2 2 29 18 2 2 1 12 9 . * 1 1
De 10.000 a 19.999 pese-
tas ... .ie e e e . (102) 12— 4 Y/ — 4 33 15 2 3 — 10 8 - 3 2
De 20.000 pesetas o més. (27) 19 — 7 7 — — 25 15 4 - 4 7 4 4 —  — 4
Sin respuesta ... ... ... ... (30) 3 — 13 — - 3 10 19 3 13 3 210 — 10 1C
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Informacién

A) Prospectiva
1. Las perspectivas de paz.
ALEMANIA

El Instituto Emnid pregunta regularmente a una muestra represen-
tativa de la poblacién alemana:
“;Como estima usted las perpectivas de paz europea?”’

He aqui el resultado de tendencia, incluyendo las opiniones com-
probadas en la Ultima encuesta sobre el tema, de diciembre de 1966:

N 2 | 5 2

< S o S

Estimacion de las | .§§ §§ .§l§ §§ §§ .§§ '§§ §§
perspectivas de paz S 8™ = e =~ ~ - g™
europeq [s] ] % Q

% % % I % % % % To

Mejor ... ... ... ... 10 10 7 7 8 9 6 13
Igual ... ... ... ... 70 68 67 65 64 65 66 66
Peor ... ... 10 14 18 19 22 17 21 - 13
Sin posicién ... ... 10 8 8 9 6 9 8 8

100 100 100 100 100 100 100 100

Después de que en septiembre de 1966 el resultado de la encuesta
se habia aproximado a la media a largo plazo, el nUmero de las estima-
ciones optimistas, por el contrario, ha aumentado en diciembre de
1966, y el de las pesimistas casi se ha reducido a la mitad.

Como se ve, esta pregunta ha probado ser una buena medida de
los vaivenes de la politica mundial. Por otra parte, nos ha mosirado que
la evolucién de la politica interior puede transformar la actitud frente
a las perspectivas de paz, siendo clara la influencia de la formacién de!
nuevo Gobierno alemdn, a principios de diciembre.

2. Las perspectivas de 1967.
GALLUP INTERNACIONAL

También en este afio, los institutos asociados a la organizacidn
Gallup en Francia, Gran Bretafia, Grecia, Holanda, Noruega, Suecia,
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Suiza, EE. UU. y RepuUblica Federal de Alemania reallzaron encuestas
representativas sobre este tema. A la pregunta:

“En cuanto afecta a usted personalmente, ;cree usted que
1967 serd mejor o peor que 19667

Se expresaron los franceses, con un 53 por 100, por un «mejor»
1967; del modo més optimista, con mucho, seguidos por los suizos, con
un 45 por 100, y los sueccs, con un 36 por 100 de las menciones. Si los
alemanes, en la previsién de 1966, hace un afio, se habian mostrado
muy pesimistas (44 por 100), de 1967 parece ser que esperan todavia
menos. El 50 por 100 de los entrevistados en Alemania creen que este
afio serd «peor» que el pasado (Holanda, 47 por 100 Grecia, 40 por
100; Gran Bretafa, 38 por 100).

El cuadro siguiente muestra una visién general de. los resultados
en cada pais participante:

. Igual/sin

Mejor Peor 2810167
% % PoS%
Repubhca Federal 28 50 22
Francia ... ..o oo et cen ain e e e eee e 53 14 33
Gran Bretafa ... ... ... ... ... .o oLl 27 38 35
Grecia ... ... o i e e el e e 23 - 40 37
Holanda ... ... ... .00 oo oo o ol el e L 17 47 36
Noruega ... ... ... ... ... ... e e e el 28 8 64
SUBCIA .ot cer it e e e e e e e 36 15 49

Suiza ... ... o e e e 45 8 47 .-

Una pregunta de mayor alcance explica en qué sentido se espera
«algo bueno» y se teme «algo malo»:
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“;Qué sucederd, en su opinién, probablemente, en 1967, de
lo incluido en esta lista?”

8 = ‘§ s 3 S o
s slel s
Smo | & Y= 5 09 “
& 3
N % | % % % % | %
Aumentardn los precios ... 65 83 78 58 73 81 88 94
Disminuirdn los precios .. 18 4 7 6 8 4 8 3
Sin posicién 17 13 15 3¢ 19 15 4 3
Pleno empleo ... ... ... ... 17 22 12 31 21 58 28 75
Aumentard el paro 69 61 69 30 72 18 61 15
Sin posicién 14 17 19 39 7 24 1" 10
Huelgas y luchas laborales 40 40 53 37 * 20 20 25
Paz laboral . 34 34 24 21 * 55 73 63
Sin posicién ... 26 26 23 42 * 25 7 12
Aumentardn los |mpuestos 84 76 60 54 * 64 79 85
Disminuirdn los impuestos. 3 7 9 8 * 14 7 2
Sin posicién 13 17 31 38 * 22 14 13
Bienestar econdmico ... ... 16 29 15 14 11 50 23 47
Crisis econdmica ... ... ... 66 40 65 46 79 22 57 33
Sin posicién ... ... ... ... ... 18 31 20 40 10 28 20 20
Afo pacifico, sin grandes
crisis internacionales 33 41 26 25 17 27 50 23
Afio de intranquilidad v
muchos enfrentamientos
internacionales ... ... ... 44 35 46 37 65 47 36 62
Sin posicién ... 23 24 28 38 18 26~ 14 15

(*) En H:landa no hubo investigacién sobre estos puntos.

“;Qué sucederd en su opinion, probablemente, en 1967 de
lo incluido en esta lista?”

- X
Aumentaré el poder de Ru-

sia en el mundo ...
Disminuird e! poder de Ru-

sia en el mundo ...
Sin posicién ... ... .. ...
Aumentard el poder de

América en el mundo ...
Disminuird el poder de

América en el mundo ...
Sin posicién ... ... ... ... ...
Aumentard el poder de

China en el mundo ... ...
Disminuird el poder de

China en el mundo ... ...
Sin posicién ...

Republica
Federal

w
[e]

|
!

L& Francia

|
\
|

w
0 W

38
19

39
42

47

11
42

fia

G Breta

P=N
N

AN
(AN, ]

=
R

Gy =
NejNa)

54

1C
36

Grecia

R

20

16
64

25

15
60

23

14
63

Holanda

R

Noruega

R

39

37
38

26
36

48

17
35

}Qﬁ Suecia

30

31
39

30

34
36

49

20
31

Suiza

T

4i

23
36

Ly

28
31

54

17
29

(*) En Holanda no hubo investigacién sobre estos puntos.
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B) Cuestiones poh’ticas

1. El adulterio como figura de delito y el derecho del divorcio.

ALEMANIA

El Instituto Emnid ha formulado una pregunta a las 2.000 personas
componentes de una muestra representativa de Alemania Occidental
sobre el articulo 172 de su Cddigo Penal:

“El vigente Derecho Penal alemdn pena el adulterio. El ar-
ticulo correspondiente dice: “Cuando, a causa del adulterio, que-
da disuelto el matrimonio, se castiga al cdnyuge culpable, asi
como a su cdmplice, con pena de cdrcel de hasta seis meses. El
proceso comienza por demanda.” La opinidn ptiblica discute so:
bre si este articulo ha de ser reformado. ;Cudl es su opinion?,
cha de ser mantenido, endurecido o suprimido este articulo?

Lla pregunta fue respondida como sigue:

Mantenido ... ... ... we. it er eer ae ... B2 %
Endurecido ... ... ... .. i eh o oo 21 %
Suprimido .. ... ... ... ... ... ... .. ... 19 %
Sin posicién ... ... o . Ll i ee. 8 %

Asi, pues, se pronuncié una clara mayoria de un 52 por 100 a favor
de que la regulacién juridico-penal vigente del adulterio sea mantenida.
A este respecto, no existen apenas diferencias notables entre hombres
y mujeres, entre los miembros de las distintas confesiones y entre los
diferentes grupos de edades. Inclusoc entre las divisiones de los resul-
tados por regiones sdlo se muetran escasas desviaciones en los por-
centfajes de quienes dieron la respuesta «mantenido».

Mayores desviaciones, por el conirario, pueden ser comprobadas sig-
nificativamente entre las respuestas «endurecido» y «suprimido». En la
media de la poblacidén adulta de Alemania Occidental las proporciones
de quienes, por un lado, se pronuncian por un endurecimiento de las
determinaciones penales vy, por otro lado, por una supresién de! articu-
lo sobre 2l adulterio, son aproximadamente igual de elevadas. Sin em-
bargo, las proporciones de «endurecido» son mds elevadas entre las
mujeres (24 por 100) que entre los hombres (17 por 100); més eleva-
das entre los mayores (22 por 100) que entre los jovenes (17 por 100);
entre los catdlicos (24 por 100), més que entre los evangelistas (19 por
100); entre los agricultores (25 por 100), pensionistas (23 por 100) vy
obreros (22 por 100), mds elevadas que entre los trabajadores por
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cuenta propia (19 por 100), funcionarios (19 por 100) y auxiliares
(18 por 100); entre los casados y los que estuvieron casados (22 y
25 por 100), més elevadas que entre los solteros (13 por 100).

A la inversa, las proporciones de quienes se pronuncian por una
supresion del articulo sobre el adulterio son més elevadas entre los
hombres (22 por 100), que entre las mujeres (16 por 100); entre los
jovenes (23 por 100), que entre los medianos (20 por 100) vy los
mayores (14 por 100); entre los evangelistas (20 por 100), que entre
los catdlicos (17 por 100); entre los auxiliares (26 por 100), trabajado-
res por cuenta propia (25 por 100) y funcionarios (21 por 100), més
elevadas que entre los obrercs (17 por 100), pensionistas (13 por 100)
y agricultores (10 por 100); enire los solteros (27 por 100}, més ele-
vadas que entre los casados (17 por 100) y los que estuvieron casa-
dos (14 por 100).

Aun con una estructura fundamental relativamente uniforme dei
cuadro de aptitud a través de todos los niveles socioldgicos, se muestra,
sin embargo, que la posicién frente al articulo sobre el adulterio de-
pende del sexo, la edad, la confesidn, la profesidon y el estado civil
y ha llevado, consecuentemente, a diversas respuestas.
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Una visién general obtenemos del cuadro siguiente:

2
BEEEREE
g S g 3 | 3
2 5 e Q 13
2 3 8 & &
| = S
| % % % % %
| { . |
TOTAL .. 52 21 19 8 100
Sexo:
Hombres ... . ... .. ... .. .. 53 17 22 8 - 100
Mujeres ... ... ... . .l 52 24 16 8 100
C_onfesién: ‘
- Evangelistas ... vev v eer e eer e 53 19 20 '8 100
Catélicos ... ... vov ver wen ... . 52 24 17 8 100
. Ofros, sin confes|on, sin respuesta 50 20 20 9 100
Estado cjvil: ,
Soteros ... ... e e e e e 48 13 27 12 100
Casados ... ... oo ..l ee e 54 22 17 7 100
Estuvieron CaSBdOS e e e 53 25 14 8 100
Grupos profesionales:
Obreros-jornaleros ... .. U 53 - 22 17 8 100
Auxiliares ... ... ... .. L 49 18 26 7 100
Funcionarios y auxiliares de orga-
nismos puUblicos ... ... .. 53 16 21 8 100
Trabajadores por cuenta propla y
profesiones liberales ... ... ... 48 19 25 9 100
Agricultores ... ... ... ... . L 59 25 10 7 100
Pensionistas ... .. ... ... ... ... ... 55 23 13 9 100
Habitantes del:*
Norte ... ... ... . .. 55 17 21 7 100
Este ... ... ... ... ..o Ll 51 21 20 8 100
Centro ... ... oo iii e e e el 50 25 16 9 100
Sur ... ... ... C e e e eee s 53 21 17 8 10C

(*) Habitantes del:
Norte = Schleswig Holstein, Hamburgo, Brems, Baja Sajonia
Este Renania del Norte-Westfalia.
Centro Hesse, Renania-Palatinado, Sarre.
Sur Baden-Wurtemberga, Baviera.

il

Esta encuesta prueba que el proyecto de reforma de los articulos
sobre el adulterio, elevando la pena a un méximo de doce meses, no
encontrard resonancia positiva en la poblaciéon alemana.

284



CUESTIONES RELIGIOSAS

Las mujeres, las personas mayores, fos catdlicos y los agriculiores,
sostienen con més fuerza la solucidén conservadora; los hombres, las per-
sonas menores y los evangelistas, la solucidn mds liberal. Con ello se
indica que actualmente se dibuja una tendencia de principio a la libe-
ralizacidn, puesto que las nuevas evoluciones y procesos transcurren en
la poblacién de fal modo que, primeramente, los grupos mencionados
en (ltimo lugar se pronuncian por la nueva evolucién y, posterior-
mente, los mencionados en primer lugar. Existe un «time lag» en el
prevalecimiento de nuevas ideas, nuevas tendencias y nuevas evolu-
ciones de la opinidn.

Ya antes se habian dibujado tendencias semejantes de modo diverso
enire los diferentes grupos de la poblacidn. Por el contrario, la compa-
raciéon temporal con datos de encuestas anteriores sobre este tema
muestra que, en total, parece estar en marcha una liberalizacién muy
rdpida de las actitudes. Todavia en 1961 sélo el 8 por 100 de la pobla-
cidén se habia pronunciado por una facilitacién de los divorcios. En
su tiempo, estaban todavia el 40 por 100 a favor de dificultar los di-
vorcios y sélo el 26 por 100 se declararon a favor del estado existente.

Investigaciones mas profundas confirman que se puede hablar de
una liberalizacién progresiva frente al derecho de divorcio. Todavia en
1955, casi uno de cada dos alemanes occidentales se habia declaradc
por que se dificultase los divorcios.

Asi, obtenemos la inferesante imagen de un «cultural lag» entre la
evolucién de las opiniones de la poblacién y la codificacidn juridica. En
1955, una clara mayorfa de la poblacién estaba a favor por dificultar el
derecho de divorcio; el legislador va a corresponder en 1966 el deseo
de la poblacién de entonces. Entretanto, la actitud frente a este tema se
ha transformado.

C) Cuestiones religiosas

El ecumenismo.

AUSTRALIA

Por lo menos seis de cada diez personas estan a favor de la unién
de las iglesias, de acuerdo con una encuesta del Gallup australiano en
julio pasado.

A las personas consultadas en esta encuesta en toda Ausiralia se les
preguntéd:
“iCree usted que la Iglesia Catdlica Romana y las iglesias
protestantes deberian unirse o no lo deberian intentar?”

«Infentar unirse», dijeron el 66 por 100; «No deberian intertarlo», e!
18 por 100; «No me preocupa», dijeron el 16 por 100.
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Los hombres y las mujeres votaron, respectivamente, en un 66 por
100. Este voio a favor de la unidn de las iglesias procede el 76 por 100
de los catdlicos romanos, el 65 por 100 de los anglicanos y los presbite-
rianos, el 63 por 100 de los metodistas, el 60 por 100 de los baptistas
y el 58 por 100 de otros cristianos.

Preguntados por si la unidén era muy importante, bastante impor-
tante o nada importante en absoluto, méas de la mitad de los favorables
a la unién dijeron que era muy importante; ‘

Sus comentarios corrienfes eran:

«M4&s armonia / Mejor para la paz mundial / Sélo hay un Dios / Me-
jor para los no cristianos, el ver a los cristianos unidos».

Los contrarios a la unién decfan corrientemente:

«No estoy de acuerdo con algunas ideas de las iglesias / Dominaria
un grupo».

D) Politica internacional
1. La guerra del Vietnam.

ESTADOS UNIDOS

Mediante el compromiso militar de Estados Unidos en Vietham la
guerra sigue siendo, comprensiblemente, tema nUmero uno. El ndmero
de los que creen en una victoria de Norteamérica disminuye. Siendo
todavia en noviembre de 1965 un 29 por 100, sélo se pronuncian por
una victoria, en septiembre de 1966, un 21 por 100 de los.consultados.
Se sostiene con més frecuencia que el conflicto del Vietnam termi-
nard en «un callején sin salida, como en Corea». Por otra parte, un por-
centaje inhabitualmente alto, se abstiene de tomar cualquier posicion.
Lo que se encuentra en franca contraposicién a la actitud de la pobla-
cién norteamericana durante la segunda guerra mundial, cuando la
mayorfa de los norteamericanos esperaban una «victoria total». La pre-
gunta formulada a una muestra representativa de la poblacién de Esta-
dos Unidos, fue:

“;Como terminard, en su opinién, la guerra del Vietnam?’

He aqui los resultados:

Victoria de Estados Unidos ... ... ... ... ... ... e e 21 %
Mencién de Corea, paz mediante negociaciones ... ... 27 %
Victoria de los comunistas ... ... ... ... 4 %
Paso a una tercera guerra mundial . 4 %
Un conflicto alargado durante mucho ﬂempo . 9 %
Nosotros (los norteamericanos) nos retiraremos ... 1 %
Otras respuestas ... ... ... ... (PP 9 %
CSin posicién ... Lo i s hs e e i e e . 26 %

(Menciones multiples.)
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Los hombres y las mujeres votaron, respectivamente, en un 66 por
100. Este voio a favor de la unidn de las iglesias procede el 76 por 100
de los catdlicos romanos, el 65 por 100 de los anglicanos y los presbite-
rianos, el 63 por 100 de los metodistas, el 60 por 100 de los baptistas
y el 58 por 100 de otros cristianos.

Preguntados por si la unidén era muy importante, bastante impor-
tante o nada importante en absoluto, méas de la mitad de los favorables
a la unién dijeron que era muy importante; ‘

Sus comentarios corrienfes eran:

«M4&s armonia / Mejor para la paz mundial / Sélo hay un Dios / Me-
jor para los no cristianos, el ver a los cristianos unidos».

Los contrarios a la unién decfan corrientemente:

«No estoy de acuerdo con algunas ideas de las iglesias / Dominaria
un grupo».

D) Politica internacional
1. La guerra del Vietnam.

ESTADOS UNIDOS

Mediante el compromiso militar de Estados Unidos en Vietham la
guerra sigue siendo, comprensiblemente, tema nUmero uno. El ndmero
de los que creen en una victoria de Norteamérica disminuye. Siendo
todavia en noviembre de 1965 un 29 por 100, sélo se pronuncian por
una victoria, en septiembre de 1966, un 21 por 100 de los.consultados.
Se sostiene con més frecuencia que el conflicto del Vietnam termi-
nard en «un callején sin salida, como en Corea». Por otra parte, un por-
centaje inhabitualmente alto, se abstiene de tomar cualquier posicion.
Lo que se encuentra en franca contraposicién a la actitud de la pobla-
cién norteamericana durante la segunda guerra mundial, cuando la
mayorfa de los norteamericanos esperaban una «victoria total». La pre-
gunta formulada a una muestra representativa de la poblacién de Esta-
dos Unidos, fue:

“;Como terminard, en su opinién, la guerra del Vietnam?’

He aqui los resultados:

Victoria de Estados Unidos ... ... ... ... ... ... e e 21 %
Mencién de Corea, paz mediante negociaciones ... ... 27 %
Victoria de los comunistas ... ... ... ... 4 %
Paso a una tercera guerra mundial . 4 %
Un conflicto alargado durante mucho ﬂempo . 9 %
Nosotros (los norteamericanos) nos retiraremos ... 1 %
Otras respuestas ... ... ... ... (PP 9 %
CSin posicién ... Lo i s hs e e i e e . 26 %

(Menciones multiples.)
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2. Las relaciones germano-francesas.

ALEMANIA

Desde octubre de 1962, cuando después de la visita de De Gaulle
a Alemania (la euforia pUblica sobre la significacién de la politica dei
presidente francés para la Republica Federal), casi dos tercios de los
alemanes opinaron que ésta repercutiria sobre ellos «més bien favo-
rablemente», el optimismo sobre este tema ha disminuido, hasta febrero
de 1966, a un minimo por esta decisién con un 15 por 100 de las
menciones. Después de la activa politica oriental. de De Gaulle y des-
pués también de que proporciones crecientes de los alemanes sostie-
nen la opinién de que la linea correcta estd en una consolidacidn de
las relaciones con los Estados del bloque oriental, ha aumentado de
nuevo, por vez primera desde hace cuatro afos, en octubre de 1966,
la proporcidn de los alemanes que esperan de la politica de De Gaulle
efectos «més bien favorables» sobre ia RepUblica Federal. El texto de
la pregunta sobre este tema, formulada nuevamente en octubre de

1966, era:

“En su opinion, ;han mejorado, empeorado o se han man-
tenido igual las relaciones entre Francia y la Repiublica Federal
en el curso de 1966?”

“;Qué opina usted de De Gaulle?, ;cree usted que su politica,
en conjunto, repercute mds bien favorablemente o mds bien des-
favorablemente sobre nosotros?

La estructura de las respuestas se presenta desde 1962 como sigue:

- : [
2 ; 5 i g ‘ P \ ° )
~ =~
38 1 83 58 B } % 132 | B8l s
S o | 8% | 83 > 3I% ) S0
O™ o S <~ gN ! S © ™ ©
} S S 1’ | R )
% % %o % f % ) % ’ % %
| T i
Mé4s bien favorablemente ... 61 28 38 32 27 17 15 27
Md4s bien desfavorablemente. 6 33 27 38 39 57 59 44
Sin posicién clara ... ... ... 33 39 35 30 34 26 26 29

100 100 100 100 100 100 100 100

Pero el 40 por 100 de los ciudadanos federales (afio anterior, 43
por 100} creen deber registrar un empeoramiento de las relaciones
germano-francesas en el curso del afo 1966; sélo el 6 por 100 (1965,
12 por 100) creen en una mejora de las relaciones germano-francesas
y el 42 por 100 (37 por 100) opinan no poder registrar transformacién
alguna. Estas respuestas fueron a la pregunta de si en el curso del
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ano 1966 las relaciones entre Francia y la Repuiblica Federal habian
mejorado, empeorado o se habfan mantenido igual, que fue formulada
de nuevo en el afo 1966.

Una proporcidn creciente de los ciudadanos federales cree, pues,
en una buena repercusion de la politica de De Gaulle sobre la RepuU-
blica Federal, pero no en que hayan mejorado ya las relaciones germano-
francesas. Hay que hacer notar que, al tiempo de la encuesta, no se
habfa regulado fodavia el estado de las tropas francesas en Alemania.

E) Politica interior
1. ¢Cudles son los problemas mds importantes para Francia?

FRANCIA

Esta pregunta fue formulada por el Instituto Gallup francés a une
muestra representativa de la poblacién francesa adulta. El 56 por 100
de los consultados considerarcn problemas de polifica interior como
mads importantes que cuestiones infernacionales (29 por 100).

Por «problemas de politica interior» se comprendia cuestiones so-
ciales en general (27 por 100}, las circunstancias econémicas y el nivel
de vida (17 por 100}, la economia de vivienda (7 por 100}, la esta-
bilidad del gobierno en las elecciones siguientes (5 por 100). Del
29 por 100 de la poblacién consultada, que consideran actualmente més
importantes los problemas internacionales, sélo el 22 por 100 indicaron
como objeto !a paz mundial; por el contrario, el mercado comdn (4
por 100) y la politica exterior francesa en general (3 por 100) apenas
tuvieron peso.
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Seguidamente se formuld al mismo grupe de consultados la pre
gunta de «gué partido francés consideraban mds bien capaz de llegar
a término con estos problemas», entonces resultd el cuadro siguienie:

PARTIDOS
. % w 8

] 3 3 Q.0 &

5 } g | &8 ‘ 59 1 &%

&) =3 3] Sos XS

~ 3 of | 3°8 S

~ O S| e &

% J % % t % % | %

. | _

Prob'emas sociales en generai ... 27 3 7 3 5 9
Relaciones internacionales, paz

mundial .. 22 2 9 1 3 7
Circunstancias econémicas y nivel

de vida ... ... ... ..o L 17 3 4 1 3 6

Economia de la vivienda ... ... ... 7 1 2 — 1 3

Estabilidad del Gobierno ... ... ... 5 — 1 1 1 2

Europa y el Mercado ComiUn ... 4 — 1 1 1 1

Politica exterior en general ... ... 3 — 1 1 — 1

Otras respuestas ... 3 —_— 1 — 1 1

Sin indicacién ... ... ... ... ... .. 12 —_ — — — 12

100 9 26 8 15 42

2. Elecciones.
FRANCIA

El Instituto Gallup francés preguntd, en octubre de 1966, a una
muesira representativa de la poblacién francesa adulta, a qué partidc
o coalicién darfa la preferencia en las elecciones prdximas desde el
punto de vista de! «bienestar econdmico». He aqgui el resultado:

A los gaullistas ... e e ere eee en e e, 23 %
A los gaullistas y al centro democrdtico ... ... 19 %
A los comunistas y a las izquierdas ... ... ... 15 %
A las izquierdas y al centro democréatico ... ... 15 %
Sin posicidn ... ... ... e e e e e . 28 %

100 %

Creen que el «mantenimiento de la paz» estd en mejores manos con
los gaullistas, el 28 por 100; el 17 por 100 votan por un coalicidén de
los gaullistas y el cenfrc democrético, y el 12 por 100 por una coalicidn
Je las izquierdas y el centro democrético.

Aunque los gaullistas siguen reuniendo porcentualmente la ma-
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yoria de los votos, sin embargo, la popularidad de De Gaulle retrocede.
Los nUmeros comparativos a la pregunta:

“JEstd usted satisfecho o insatisfecho con el general De Gaulle
como presidente de la Repiiblica?”

para el plazo desde el 31 de agosto hasta el 2 de noviembre de 1966
muestran la siguiente imagen: '

= S N

& & N

S 15|z

2 S =

K3 % %

[ | |

Satisfecho ... ... oo cor ver eer el ol 60 63 66
Insatisfecho ... ... ... ..o ae ol il 27 27 26
Sin posicidn ... ... . cee vl el e 13 10 8

100 100 100

3. La resonancia de la politica gubernamental.

GRAN BRETANA

El Instituto Gallup briténico formuld dos preguntas a una muestra
representativa de la poblacién britdnica sobre la colaboracién entre
la Gran Bretafia y Estados Unidos. La primera pregunta se refirid a la
colaboracién econdmica entre Gran Bretafia y Estados Unidas, y resultd
que el 37 por 100 de la poblacién de Gran Bretafia estdn a favor de
que la colaboracién sea més estrecha; vy, el 21 por 100, a favor de gue
la colaboracién deberia ser menos estrecha; el 25 por 100, a favor del
mantenimiento de la forma actual de colaboracién; el 17 por 100 no
tomaron posicidn. Una pregunta correspondiente sobre la colaboracidn
en politica internacional entre Gran Bretafia y Estados Unidos dio, para
«més estrecha», el 32 por 100; «menos estrecha», el 23 por 100; «como
al presente», el 28 por 100; y «sin posicidén», el 17 por 100.

Por una unidn de Gran Bretafia con la C. E. E. se pronunciaron ei
70 por 100; en contra, el 10 por 100; el 20 por 100 no tomaron po-
sicion.

Consultados sobre si aprobaban el proceder del Gobierno britdnico
en Rodesia Meridional, el 48 por 100 se pronunciaron a su favor; &l
29 por 100 en contra; el 23 por 100 se abstuviercn de fomar posicién.

Sobre la situacién econdmica britdnica pregunfé el Instituto Gallup
a una muestra representativa de la poblacién si el Gobierno britdnico,
en el marco de sus medidas presupuestarias, habla hecho por el fo-
mento de la exportacién tantc como seria justo pedirle. El 45 por 100
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respondieron afirmativamente a esa pregunta; el 26 por 100 negati-
vamente; el 29 por 100 no tomd posicidén. La misma pregunta respecto
del alza de la produccidn fue respondida afirmativamente por el 44
por 100; negativamente por el 30 por 100; el 26 por 100 no contes-
taron. Respecto de las medidas de proteccidn de la moneda inglesa
contra una devaluacidon respondieron afirmativamente el 39 por 100;
negativamente el 24 por 100; y el 37 por 100 sin posicidn. Respecto
del estimulo al ahorro respondieron, el 33 por 100 afirmativamente, el
45 por 100 negativamente y el 22 por 100 sin posicién. Respecto del
estimulo a un trabajo mds duro, la proporcidn de las respuestas afir-
mativas fue de un 29 por 100; las negativas, 46 por 100; sin posicidn,
23 por 100.

4. Los partidos.

ESTADOS UNIDOS

Mientras gue, manifiestamente, para las cuestiones de politica ex-
terior se cuenta mds con las aptitudes de los republicanos, en cues-
tiones de politica interna la decisién recae preferentemente sobre los
demdcratas. A las preguntas: :

“;Qué partido politico, el republicano o el demdcrata, man-
tendrd mejor, en su opinion, el bienestar presente en los proxi-
mos ahos?”

“;Qué partido politico, el republicano o el demdcrata, estd
mds bien en la situacion de mantener estables los precios?”

Resultaron los porcentajes siguientes:

o

Slﬂ Qo { 18@
8% | 3% | 88
e o]
% % %

J

Republicanos ... ... ... ... .o .. 19 26 24

Demécratas ... oo i eir eer eee .en 48 38 41

Sin diferencia ... .iv v cie vin eee aen 21 21 19

Sin posicidn ... v vi eer eer en el 12 15 16

100 100 100
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F) Cucstionc_es econdmicas

1. Los precios.
ESTADOS UNIDOS

La infranquilidad de las amas de casa sobre la evolucién de los pre-
cios de los articulos alimenticios en los Gltimos tiempos hizo al Instituto
Gallup norteamericanc formular la pregunta:

“Supongamos una cesta de comestibles que cueste 10 ddlares.
JCudnto costard, en su opinion, dentro de un afio? ;Y dentro de
cinco anos?”

La respuesta fue asi:

Aumento
Dentro de un afio ....... ... ... ... ... 12 ddélares = 20 %
= 50 %

Dentro de cinco afios ....... ... ... ... 15 dd'ares

(Valores medios.)

Las amas de casa, a este respecto, piensan de modo mas pesimista.
manifiestamente —¢&o de modo més realista?— que los expertos.

La queja sobre la elevacidn de precios arrastra generalmente la
pregunta por el «porqué». Si ha de hacerse responsable de esta evo-
lucidn a la elevacidon de salarios ¢ a los altos margenes de beneficio:
la «culpa», en opinién de la poblacidn, estd repartida bastante equi-
libradamente: :

Salarios elevados ... ... ... i v v aee en . A2 %
Altos beneficios ... ... ... oo o on aes s . M %
Sin posicidn ... e e e an s 20%

(Menciones multiples.)
mencionando «altos beneficios» mds a menudo los obreros, asi como

los agricultores, auxiliares y trabajadores por cuenta propia mencionan
més a menudo los «salarios eievados».

2. Las economias familiares.

ALEMANIA

Mientras que continla la charla pudblica sobre la crisis de la evo-
lucidn econdmica y encuentra su expresién en una estimacién pesimista
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de la evolucién econdmica por el alemdn medio, se muestra en las
respuestas a ofra pregunta, que afecta a los deseos del consumidor,
que en los hogares alemanes «todo sigue igual». Una pregunta con la
que se debia aclarar las tendencias de consumoc de los hogares fue
en marzo y en septiembre de 1966:

“;Qué haria usted si recibiese una vez unos ingresos men-
suales adicionales, libres de impuestos, como regalo y pudiera
disponer de ellos segiin su propio parecer?”

El resultado a este pregunta se expone como sigue en la compa-
racién a iargo plazo:

Q PV
S S S
o
S Qw R0 '§u: Qo o
58 5% 3% 3R 33 8
gN SN :N 'SN EN :’:)N
. 5
@ ] ©

R
2
.
8
8
Q

Viajes de vacaciones y de placer. 20 22 15 17 22 16
Ahorrar, comprar valores ... ... ... 23 24 25 25 20 22
Compras generales para el hogar. 12 8 12 11 1 13
Vestido ... ... e e e 6 7 8 9 9 8
Regalos, dcmaflvos 5 4 5 8 6 5
Objetos de inmobiliario e |nstala-

cidn ... ... ... 4 7 4 5 6 6
Compras personales . 3 2 4 5 4 5
Construccién de una casa, vivien-

da propia ... ... ... .o .l 2 4 3 1 4 3
Vehiculos y accesorlos e e 2 3 2 3 3 3
Reparaciones, instalaciones, cons-

frucciones anejas .. ve e e 2 2 2 3 3 3
Pago de deudas y plazos ......... 3 3 3 3 2 3
Inversiones industriales 3 2 2 i 2 2
Placeres, medios de disfrute ... ... 1 2 0] 1 2 1
Gastos para la salud ... 2 2 2 1 2 2
Tejidos (ropa, ajvar) . 2 2 1 2 1 3
Aparatos de radio y felevrsmn ins-

trumentos musicales 1 0 2 2 1 1
Aparatos e'éctricos ... ... ... ... ... 2 2 1 2 1 1
Provisiones (comestibles, material

de calefaccién) 1 1 0 1 0 0
Otras ‘menciones ... 1 0 1 3 3 2
Sin indicacién ... ... ... ... .. ... 7 7 10 5 3 6

100*  100* 100* 100* 100* 100%*

* Menciones multiples.

Una reunién de estos resultados en grandes grupos de ftendencias
de comportamiento econdmico prueba que no se puede hablar de una
repercusion del pesimismo coyuntural sobre las necesidades insaciadas
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de los hogares. Hasta un 32 por 100 de las menciones (31 por 100 en
marzo 1966) nombran, como siempre, las compras de largo plazo para
el hogar, vestido, tejidos, vehiculos y aparatos de radio. La fendencia
al ahorro se pronuncia con fuerza no disminuida, con un 22 por 100
(20 por 100). Los gastos de placer, distraccién y viajes pasan algo a
segundo planc motivado por la estacidn, con un 17 por 100, frente a
un 24 por 100 en marzo. Necesidades de largo plazo, como construc-
cidén de casa, compra de muebles y ajuar, siguen casi inalterables con un
12 por 100 (11 por 100). Lo mismo sucede con reparaciones y pago
de deudas, indicados con un 6 por 100 {5 por 100). También la ten-
dencia a las inversiones industriales siguié con un 2 por 100 de las
menciones. Asi, el resultado de esta encuesia prueba, una vez mds,
que no se puede notar nada de una tendencia condicionada por la
¢risis en las economias familiares.

G) El tiempo libre

1. Su cdlculo.
ALEMANIA

Los esfuerzos econdmicos, politico-sociales y sicolégico-laborales
por una reduccidén de la jornada laboral diaria y semanal, han hecho
formular, con mayor frecuencia cada vez, la pregunta de cdmo, pues,
habrd de llenarse el tiempo libre ganado. '

A menudo se olvida en tales discusiones una serie de factores que
reducen esencialmente el tiempo libre efectivo. Los descansos incluidos
en la jornada, pero que no cuentan en ella, prolongan el tiempo de
permanencia en e! puesto de trabajo. El tiempo necesario para llegar
al lugar de trabajo aumenta, porque las zonas de habitacién se tras-
ladan, cada vez mds, a las afueras de las ciudades, y aumentan las
distancias a las empresas. las horas pasadas en los medios de trans-
porte y en las compras siguen reduciendo el tiempo libre efectivo de
los dias de la semana. A ello se afiaden las horas que se necesita para
la alimentacién e higiene y no pueden ser contadas dentro del tiempo
libre.

Atendiendo a estas circunstancias —y contando el necesario des-
canso de un suefio de ocho horas-—, a una gran parte de la poblacidon
activa quedan en un dia normal de trabajo entre 2 y 4 horas de ocio,
como puede verse en virtud de los resultados fabulares siguientes,
basados en una encuesta representativa del Instituto Divo, de Francfort.

El 63 por 100 de las personas activas salen de casa entre las 6 y
ias 8 de la mafiana para ponerse en camino de su puesto de trabajo.
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Un tercio de los activos salen de 6 a 7 por la mafiana y ofro fercio
escasc (30 por 100) no necesita tomar el camino cotidiano hacia su
puesto de frabajo hasta las 7 o las 8. '

Del grupo de quienes han de salir de casa por la mafana a las 6,
podemos suponer, con gran probabilidad, que no disponen de un
balance de suefio equilibrado, es decir, que su descanso nocturno —y
el de los miembros de su familia— queda ya interrumpido a las 5 o
antes. La vida familiar hogarefia, bajo la influencia de la televisién, no
acostumbra terminar hasta las 22 6 23, y el comienzo del descanso
nocturno queda, asf, atrasado.

Una reduccidn de la jornada laboral, en los casos de comienzo dei
turno anterior, podria aplicarse retrasando por la mafiana la hora de
comienzo de la jornada {*).

Como muestra el cuadro siguiente, son las personas activas en las
zonas rurales particularmente perjudicados por o que respecta a la
interrupcidn de su descanso nocturno.

Dentro de los grupos profesionales puede comprobarse igualmente
grandes diferencias temporales. Los obreros no especializados salen de
casa, en proporcidn superior a la media, antes de las 6 todos los dias.
los obreros especializados se ponen en camino de su puesto de trabajo
entre las 6 y las 7. Los funcionarios y los auxiliares, entre la 7 y las 8;
los propietarios y directivos de grandes empresas y los trabajadores
por cuenta propia tienen el privilegio de poder ponerse en camino de
su puesto de trabajo, en proporcidén superior a la media, enifre las 8 y
las 9 de !a mafana.

(*) Entre una serie de posibilidades alternativas de reduccion de jornada, los
empresarios desean mucho menos una reduccion de la jornada diaria que, por ejem-
pio, una prolongacion de las vacaciones (Vid. DIVO-Pressedients, Oct. I/II, 1966).
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“JA qué hora sale usted habitualmente de casa para ir al trabajo o a la oficina?”

8 ' & < < & < < < & & 2 3
O ISR I S I N I N R
IS} © [ ~ =
82| &c | &g | Ao | &L | &2 | 82 | &s | 8 | &> | & | < | S F
5 e NES N o £ ) & ] ~
< v w0 i~ ~ o a3 Y~ Al ™~
Do %o % P % %o % % % % % %o %
Total de activos ... ... ... 6 7 13 20 19 11 7 1 0 0 6] 1 14
Sexo:
Hombres ... ... ... ... 7 8 15 23 19 g 7 1 — — 6] 0 g9
Mujeres ... 5 4 9 13 19 16 9 2 1 1 1 2 18
Edades: !
De 16 a 21 afios ... ... 5 13 18 19 19 18 5 1 - = = - 2
De 21 a 30 afos ... ... 8 6 11 23 17 10 8 1 — 1 —_ 0 15
De 30 a 40 afios ... ... 6 6 13 20 23 7 7 1 1 — 1 _— 15
De 40 a 50 afios ... ... 9 5 9 20 18 12 7 -3 1 1 1 3 11
De 50 a 60 afos ... ... 4 8 13 16 18 14 7 1 1 —_ 1 1 16
De 60 a ZO afios ... ... (6) (5) (18) (21) {(16) (5) (14) (2) (—) (—) (—) (1) (12)
De 70 afios y més ... (—) (—) (—) (=) (— (50) (=) =) (=) (=) (=) —) (50}
Tamafio de la localidad:
Menos de 2.000 habi-
tantes ... ... ... ... 8 8 17 17 16 5 7 2 1 — 0 -— 19
De 2.000 a 20.000 ha-
bifantes ... ... ... ... 6 7 17 22 15 10 6 2 0 0 0 0 15
De 20.000 a 100.000 )
habifantes ... ... ... 5 7 6 23 30 12 5 — 1 — 1 2 3
De 100.000 a 500.000 '
habitantes ... ... ... 4 5 9 22 20 14 7 —_ — — —_ 2 17
De 500.00 y més habi-
tantes ... ... ... ... 7 5 10 19 16 18 12 2 — 2 — 1 8
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“2A qué hora sale usted habitualmente de casa para ir al trabajo o a la oficina?”

{Continuacion)

£
@
'ﬁb
82
1
<
%
Profesién de los consultados:
Propietarios y directi-
vos de grandes em-
presas, profesiones
liberales, negocios
por cuenta propia ... 3
Funcionarios y auxilia-
res directivos ... ... (2)
Otros funcionarios vy
auxiliares ... ... ... 2
Obreros especializados. 7
Otros obreros ... ... ... 14
Profesiones l!iberales. (10)

Ingresos netos familiares:
Menos de 400 DM ... 4
De 400 a 600 DM ... 8
De 600 a 800 DM ... 6
De 800 a 1.000 DM ... 7

7

De 1000 a 1.500 DM. (7)
1500 y més ... ... ... (—)
Sin ingresos propios ... (9)
Sin respuesta, ... ... ... (2)

Instruccién:
Instrucciédn primaria sin
aorendizaie ... ... ... "

Entre
5,30 ¥ 6 h.

(4)

11

= < K] a2 . : e <
= <
58 | EY | 3R | £° | Be | 8= &N | &=
© < ~ S ® o g N
% % % % % % % %
7 9 19 11 18 4 —_ —
(2)  (23) (26) (26) (14) (—) (—) (4)
7 15 33 19 10 2 — 0
23 33 11 6 4 0 — —
14 24 10 5 3 2 1 1
(14) (3)  (12) (5) (7} M (= (=)
9 15 27 10 6 1 1 1
15 23 18 12 5 2 — 1
15 26 15 7 8 0 — -
11 25 21 13 7 1 — —
(9)  (10) (28) (21) (9) 3 (= (=
4 (17y (13) (25) (21) (—) (=) (=)
(16) (2) (4) (4) (2) (4) (7) (=)
(15  (11)  (13) 7 (18 (=) (=) (=)
13 16 13 6 5 1 1 0

Entre
13 y 14 1

R

28
(3}

(41)

17

12

11

(9)
(16}
(50°
(30}

21
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“;A qué hora sale usted habitualmente de casa para ir al trabajo o a la oficina?” (Continuacién)

3 - S o o < < < < I 2 3
o IS I T B I L R B B N - BT I SO
[~ £ > ™~ ~
g3 | B | B | AY|AT | &Y | & [ AS B | & | Bs | 5 | s®
8 Red &3 NS L > < &N ] Al
~ w © o b~ (S -~ ~ ~ v
% % % % % % % % % % % % 7
Primaria con aprendi-

FZ: ] (- 6 6 14 23 19 10 8 1 0 1 0 1 11
Bachillerato Elemental. - 1 2 8 21 31 18 9 3 1 —-— — — 6
Bachillerato  Superior-

Universidad ... ... (—) (—) (5) (9) (16) (32) _ (9) (2) (—) (—) (2) {(—) (25)

Descripcién de la familia:
Personas solas y matri- :

monios jdvenes ... (4) (—) (15) (20) (24) (14) (8) (1) (—) (2) (—) (—) (121
Familia pequefia con .

hijos pequefios... ... 4 3 12 . 22 27 6 8 2 — — -— (. 15
Familia pequefa con

hijos mayores ... ... 8 8 12 19 16 18 5 2 —_ 1 1 1 9
Familia grande ... ... 10 3 12 23 16 9 3 1 2 ~— 1 1 20
Familia adulta ... ... 7 14 15 15, 17 7 9 1 — — —. — 15

Personas solas y matri-

monios de edad me- .

diana ... ... ... ... (5) (5) (6) (22) (19) (13) (12) (4) (—) (1) (—) M (12)
Personas mayores 2 5 14 24 17 13 11 2 — 1 2 9

FUENTE : Encﬁesta representativa del DIVO, territorio federal y Berlin Occidental, poblacién de 16 a 79 afios, 1.887 casos, muestra
al .azar, octubre 1965.
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EL TIEMPO LIBRE

Dos tercios de los consultados (67 por 100) regresan a su casa
enire las 16 y las 19,30.

El 45 por 100 estan de nuevo en casa entre la 17 y las 18,30.

El 11 por 100 han terminado con su jornada y su camino de regresc
a casa es entre las 18,30 y las 19,30. Después de las 19,30 regresan adn
el 5 por 100 de los activos (*).

Como sehala el cuadro siguiente, los obreros especializados, fun-
cionarios y auxiliares en posicidn no direcfiva, regresan a casa por la
farde relativamente pronto. Los funcionarios y auxiliares directivos, los
trabajadores por cuenta propia y los directivos o propietarios de gran-
des empresas comienzan la parte privada de la farde mds tarde que
el promedio.

(*) Hay que tener en cuenta que el 17 por 100 de los activos, especialmente los
activos en profesiones liberales, no dieron indicacién de horas.
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“;A qué hora acostumbra usted regresar a casa del trabajo?”

g = < S| e = o=l & e & & & S I - @1;’ N
<
em | B0 1B S0 Bg |EY|F2 |89 8> BN R2 8982 SR> = 8% 53
g~ I\ ) K K Ry [RNY (Ry [N Ry [N [Ry |Hg Ry Ry R 2 3
g SR TN e el el 9] s x| 2l =] 2l o2] R|RE| T
% % % ‘ %o % 1 % % % % % %0 1 %o % % %o %o % %
i | \ I I
Total de activos ... ... ... 1 0 1 3 3 2 1 5 6 18 12 15 5 6 2 2 1 17
Sexo:
Hombres ... ... ... ... ... 0 0 1 3 3 3 2 ¢} 7 20 13 16 5 6 1 1 1 12
Mujeres ... ... ... ... ... 2 - 3 4 3 2 1 5 4 14 8 15 5 7 3 5 3 16
Edades:
De 16 a 21 afos ... e 5 4 6 13 20 20 15 3 5 — 6 1 2
De 21 a 30 afios ... 0 1 2 4 5 3 — 9 7 23 8 12 6 5 2 1 — 12
De 30 a 40 afos ... ... 0 — 1 3 5 3 2 5 4 15 14 18 5 6 1 1 1 16
De 40 a 50 afios ... ... 2 — 2 4 4 1 1 3 4 9 12 18 8 7 3 3 4 15
De 50 a 60 afos ... _ — 1 4 2 2 2 5 4 24 6 18 2 8 1 3 2 16
De 60 a 70 afios ... (2) (—) (—) (5) (2) (—1 (1) (4) (7) (19) (20) (1) (4) (10) (1) (V) (—) (13
Tamaiio de la localidad:
Menos de 2.000 habi-
tantes ... ..o eer e ol 1 — 0 3 1 3 0 3 3 13 14 23 5 7 2 2 1 19
De 2000 a 20.000 ha-
bitantes ... ... ... ... 0 — 2 4 3 2 3 7 6 17 13 14 4 7 0 1 2 15
De 20.000 a 100.000
habitantes ... ... ... ... 1 —_— 2 4 3 3 1 6 9 19 13 16 4 6 1 3 3 6
De 100.000 a 500.000
habitantes ... ... ... ... — 2 2 3 8 1 — 5 4 18 12 10 5. 4 2 5 1 18
De 500.000 y més habi-
fantes ... ... oi o eee s 2 — 1 3 5 3 2 6 8 26 6 9 8 6 4 2 1 8
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“cA qué hora acostumbra usted regresar a casa del trabajo?” . (Continuacion)

§ s | < el < 2| = 4| & N S ; < = & ‘”S o
el N - -
o | Eo | Bs 8o |8a |27 |82 (RS [82 |85 |82 |8~ 8% | s~ |82 18 |38 @3
g~ [m ) [ 3] Ry |[N] |Ry (RS [Rs RS [Ny Ry |Ra Ry | W 2 2
g Sl 2 ] el el el | x| Y] o2 gl 2 2] & IRy T
% Do P % % % % % Yo % % % % %o % o % Yo
| 1
Profesién de los consultados:
Propietarios y directivos
de grandes empresas,
profesiones liberales,
negocios por  cuenta .
propia ... .. oeev vev e o—  —  — 2 1 2 1 3 2 5 1 15 8 16 1 6 7 30
Funcionarios y auxiliares )
directivos ... ... ... ... (=) (=) (—) (5) (=) (—) (=) (2) (7) (18) (19) (21) (7) (9) (5) (2) (2) (3
Otros funcionarios y auxi-
liares e e e e 1 —_— 2 5 3 2 1 5 4 25 12 17 6 5 2 1 1 8
Obreros especializados ... 1 1 0 1 3 3 3 9 10 19 17 15 4 3 2 1 1 7
Otros obreros e e — — 3 5 9 5 2 5 6 18 13 14 3 3 1 3 1 ]
Profesiones liberales ... (1) (=) (=) (1) (—) (=) (=) (1) (=) (8 (V) (16) (4) (18) (—) (4)y (1) (45
Ingresos netos familiares: -
Mencs de 400 DM ... ... 1 — 5 6 2 1 — 5 7 14 g8 18 2 5 2 3 1 20
De 400 a 600 DM ... ... 2 — 1 1 4 3 4 8 5 19 19 12 6 4 1 1 1 8
De 600 a 800 DM ... ... 0 1 o] 3 5 3 2 5 9 27 9 16 3 5 1 - 1 10
De 800 a 1.000 DM ... ... _ - 1 4 4 3 1 5 7 12 16 15 8 6 4 3 1 10
De 1.000 a 1500 DM ... — — — 7 1 1 1 3 1 18 12 18 9 12 — 3 2 12
1.500 y mas DM ... ... ... (—) (=) (—) (12) (—) (—) (—) (—) (=) 21) (4) (12) (13) (8) (4) (4) (4) (14)
Sin ingresos propios ... (—) (=) (—) (=) (=) (—) (—) (=) (—) (2) (2) (16) (—) (9) (2) (1) (9) (49
Instruccidn:
Instruccién  primaria sin
aprendizaje ... ... ... ... 2 — 1 3 5 3 G 5 5 14 11 14 3 7 1 4 2 20
Primaria con aprendizaie. 0 0 2 2 3 3 2 7 5 20 11 15 6 8 2 1 L V3
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“c;A qué hora acostumbra

usted regresar a casa del trabajo?”

{Continuacion)

3
RS
o ™
g=
8
-
%
Bachillerato elemental —--
Bachillerato  superior-uni-
versidad ... ... voe v en ()
Participacion de la familia:
Personas solas y matrimo-
nios jévenes ... ... —
Familia pequena con huos
pequefios ... ... 1
Familia pequefa con hI]OS
MAaYOreS ... v vev cue wes 2
Familia grande ... 1
Familia adulta 0
Personas solas y matrnmo-
nios de edad mediana. (—)
" Personas mayores 1

Entre
11 y 12 h

%

(—)

(—)

Entre
12y 13 h

(—)

3
2
2
0

(1)

Sy Sa S rgg
2 v | &
% % | % | %
I 7
4 1 1 1
(18) (2) (5 (2)
2 4 4 _
4 5 4
4 4 1 4
4 3 2 2
2 3 2 0
(1) (5) (8) (%)
5 2 1 2

< =2 < = s | = R ':E .
o oN | o | 0% | o] | 0T |08 | 2R | on [RI | L%
Se | Sn | BN [ By | 86 |8 |80 (855 | 8 S| 83
Sl g | B e |8 S| R 2138 | e
LS k)g SIS klg (SN Fﬂg S Fﬂg <] 2 @

e € 5] x| =2 =@ e g ]88 °
K % % Y l % %o % % % Y %

|

4 10 21 16 21 7 3 i 3 2 5
(=) (7) (16) (7)) (9) (2) (=) (=) (2) (21)

8 10 26 3 10 9 6 2 — 1 13

4 10 11 12 18 7 3 4 — — 14

7 3 22 10 17 4 7 — 3 1 g

4 5 15 10 12 3 7 0 3 4 23

7 7 17 16 16 5 6 1 3 1 14

(1) {(—) 10) (13) (27) (6) {6) (&) (3) (—) (15)

g 6 14 11 3 9 2 2 3 10

NOIOVINHOANI

FUENTE :
al azar. octubre 1965.

Encuesta representativa del DIVO, territorio federal y Berlin Occidental, poblacion de 16 a 79 afos, 1.887 casos, muestra



EL. TIEMPO LIBRE

De los dos cuadros anteriores sobre el abandono de la vivienda
y el regreso después de la jornada, fueron calculadas diferencias que
pueden dar explicacidn sobre el tiempo efectivamente empleado en
dia de semana para la actividad lucrativa o que permiten sacar con-
clusiones sobre el tiempo libre que resta por la tarde.

Si puede ser comprobado que el 41 por 100 de los activos estdn
fuera de casa entre 9 y 11 horas en dfa de trabajo; el 31 por 100 em-
plean entre 11 y 13 horas en tiempo de trabajo y desplazamientos; y
el 5 por 100 pasan incluso 13 horas y més fuera de la esfera privada,
puede entonces calcularse facilmente que no necesitamos romper en
malestar y pesimismo cultural sobre el tiempo libre en absoluto que
queda por la tarde.

Se hace notar el malestar, desde luego, en primer lugar, sobre la
distribucién del tiempo libre denfro de las diversas capas sociales si
se recapitula que la semana de 60 horas, para obreros no instruidos,
se sustituye por la semana de 40 horas; para los directivos, por otra
parte, en la economia y la administracién, la semana de 40 horas se ha
transformado en una semana de 60 horas. Los resultados tabulares
siguientes lo sefialan:
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“Tiempo entre la salida

[
3

casa para el trabajo y regreso.”

) < S < 2| = % | s 2 | = S| 3a 3=
© % s 8 3| =8 3| =8 2| sf 3]s 3183|3813 o2l o8| ok
T 0 S leE|85(38 88 <8 85 a8 I88 o8 (35 a8 o8 SE(SEISE |5
g= ) * [y © o g == |y NS == > S< < == g+ |3 s
S e © © © SH D Q] D oo QAR | Yo | RS | ¥ a"‘z ~ 8:\1 Sm > gq;- &8 ‘E:;:
= a a b < | ] o [ ] w | R - | R © BN ~ ~ o™~ = o 3
9 % A o To D % Do % % Yo % % % %o T % % % %
Total de activos ... ... ... 0 C 1 2 1 0 1 0 1 2 5 10 17 9 22 9 5 2 7 2
Sexo:
Hombres ... ... ... ... 10 1 1 1 0 0 1 2 2 6 10 18 g 25 9 5 3 5 2
Mujeres ... ... ... ... ... 1 1 3 6 1 1 3 0 1 2 3 9 12 o 17 9 6 0 13 2
Edades:
De 16 a 21 afios ... ... —_ = = - — = — — — 2 1 18 28 4 31 12 2 - 1 —
De 21 a 30 afios ... .. 0 — 1 2 2 0 1 1 1 1 6 11 18 13 20 5 3 4 3 4
De 30 a 40 afios ... .. — 1 3 1 1 1 — 1 3 6 7 16 6 27 7 4 4 10 1
De 40 a 50 afos ... ... 1 2 3 3 2 — 2 1 3 1 6 5 13 7 18 13 8 1 8 1
De 50 a 60 afios ... ... — 1 1 3 — 2 1 2 1 1 15 12 12 16 9 8 3 11 2
De 60 a 70 afios ... .. (=) (—) (—) (2) (1) (1) (=) (=) (2) (2) (5) (5) (19) (7) (26) (7) (7) (—) (11) (2)
De 70 afios y més _ - = = — _ - = - = — — = (50) - - - - —
Tamafio de la localidad:
Menos de 2.000 habi- . ;
tantes .. 0O — — 1 0 2 1 0 2 0 6 3 15 7 23 13 8 3 13 1
De 2.000 a 20 000 ha
bitantes ... — 1 2 3 o — 0 0 1 3 2 12 15 12 22 7 6 ‘3 7 2
De 20.000 a 100 OOO ha-
bitantes ... .. 1 — 1 3 3 — 1 — 2 — 5 13 21 4 26 7 3 1 5 4
De 100.000 a 500 OOO i
habitantes . — 1 3 3 — 1 1 2 3 1 3 14 13 10 16 9 3 6 6 3
De 500.000 y més ha-
bitantes ... ... —_ 1 1 3 2 — 3 1 1 3 7 9 18 12 21 7 4 2 3 1

~
D

No procede
Sin respuestu

R

Runtui



“Tiempo entre la salida de casa para el trabajo y regreso.” (Continuacion)

=]
m < < - v | g @ | g o | g 7 | 2] e 3%
AR R I A I A A IR I N I E L EER LR
85 | = S 3 (o2 [RGind | RG ed A a2 R IXT I IR IS |NR IR 3388888
SSl = | v |- lgs ‘:: 32 :d L DT D R A BN = SN
= 8 3 é Q;} 8~ Q:_ Qoo Q:.} ao Q::_ QS Qé S: RN I Q2|2 5‘% MY | &8 g 8
w
%o a i % %o 3 % %o % %o %o % % % % % % % %o % % %
| i
Profesién de los consul-
tados:
Propietarios y directi-
vos de grandes em-
presas / profesiones
Jiberales-negocios por
cuenta propia ... ... — — @ — 1 1 = = - = 2 2 6 U 3 23 8 13 — 27 3 —
Funcionarios y auxilia- .
res directivos ... . (—) (—) (—) - (4) (2) () (=) (=) (=) (=} (4) (9) (40) (5) (18) (9) (7) (-} (2) (=) (=
Otros funcionarios v
auxiliares ... ... . —_ — 1 4 2 1 2 1 2 3 5 15 16 9 25 5 2 3 1 3 —
Obreros especializados —_— 0 1 - — - [ — 8] 2 5 10 22 M 27 12 4 2 1 1 q
Otros obreros ... ... ... — 2 3 4 2 1 1 — 4 1 5 8 15 12 20 10 2 5 3 2 —
Profesiones liberales ... (1) (—) (—) (=) (=) (=) (=) (1) (1) (1) (5) (=) (3) (4 (7) (M) (20) (—) (38) (V) 7
Ingresos netos familiares:
Menos de 400 DM. ... 1 2 5 8 2 2 1 1 1 — 1 7 17 8 20 5 3 — 10 4 2
De 400 a 600 DM - 0 0 2 17 — 1 0 1 3 5 13 15 11 28 9 2 — 4 1 4
De 600 a 800 DM. — — 1 0 — 1 — 1 3 2 8 10 19 11 23 8 3 5 4 17—
De 800 a 1.000 DM, — — — — 2 — 2 1 1 2 4 11 18 8 21 10 8 4 3 2 3
De 1.000 a 1.500 DM, — — — 6 1 — 1 — - — 3 10 23 2 26 9 10 3 3 — 3
1500 DM. y més ... ... (—) (4) (8} (4) (=) (=) (=) (=) (—) (—) (=) (4) (35) (4) (21) (4) (8) (=) (13) (—) (5)
Sin ingresos propios ... (—) (=) (—) {(—) (—) (—) (2) (=) (=) (=) (4) (=) (—) (2) (7) (13) (22) (—) (47) (2) (1)

Instruccién:

Instruccién primaria sin
aprendizaie ... ... ... 0 1 2 3 0 1 1 0 2 1 5 7 10 10 18 10 9 3 13 1 3



“Tiempo enwre la salida de casa para el trabajo y regreso.” (Continuacion)

lal
© o = <~ @ 3 I o« o 3 :Sm - L
Sslw || o |sf 38| oF of|=f agloh|SE|oh|sf o8 28 8 28 58 88Ed
88 | s | 3 | ® e |38 n% [Rf =2 3§ o< |23 %% |38 RE|N8 88|83 8% 88183
S | 2 e 283 s (RS 10w |8 5o 8% (2 |88 x| 8y |8 oo | e &5 | EF |50
Egg_g e |9 S o | R o | AN Ag | &~ | B [ B e ) B -~§§
%o Yo o %o % % ¥ o T % % e % T %o %o % o % \ o %
i |
Primaria con aprendi-
zaje ... .o i wee oo O 0 1 2 1 1 1 1 1 2 5 9 18 8 26 9 4 3 5 2 1
Bachillersto elemental. —_ - — 1 3 - - - — 1 6 19 21 11 22 5 3 — 5 1 2
Bachillerato superior-
universitario ... ... ... (=) (—) (5) (14} (2) (—) (7} (—) (=) (—) (=) (5) (32) (—) (2) {(2) (7) (—) (1) (1) (2
Participacién de la fam:-
lia:
Personas solas y matri-
mcnios jévenes ... ... —_ - 2 2 - — 2 2 1 1 & 16 19 12 17 6 1 - 2 4 7
Familia pequefia, hijos
pequefios T - i 3 3 — 2 — 2 4 7 7 25 5 16 6 4 5 4 5 —
Familia pequefa, hijos .
MAYOres ... ... ... <. 17— 3 3 2 1T - — 1 3 7 11 12 6 26 12 3 3 5 1 —
Familia grande ... .. — 2 1 2 1 1 1 1 1 1 5 g 15 9 21 5 7 4 12 1 2
Familia adulta ... ... .. _ — 0 0 — — 1 @] 0 1 4 12 17 8 24 1 7 1 9 3 2

Personas solas y mairi-

monios de edad me-

diana ... oo (=) (=) () (3 (1) (1) (1) () (4) (—) (4) (&) (18) (9) (22) (13) (3) () 6 (—) (4)
Personas mayores ... ... — 1 1 4 1 1 3 1 1 10 14 16 21 8 8 1 é 2 —

" g‘urml'rgss Encuesta representativa del DIVO. territorio federal y Berlin Occidental, poblaciéon de 16 a 79 afios, 1.887 casos, muestra al azar,
octubre, .



EL TIEMPO LIBRE

Los hombres en activo tienen por término medio, aproximadamente,
una hora mas de tiempo libre al dia que las mujeres en activo. Este
es el resultado de una encuesta representativa del INSTITUTO DE IN-
VESTIGACION DE MERCADO Y DEL CONSUMO DE LA UNIVERSIDAD
LIBRE DE BERLIN, en la que fueron consultados, en junio de 1966,
1.00C berlineses occidentales, mayores de 16 afios, segin el método
de cuofta:

“Si piensa usted, por favor, en su curso del dia, en un dia
normal de trabajo, jcudntas horas le quedan en general después
de haber hecho su trabajo como tiempo libre, en el que usted
puede hacer o dejar de hacer lo que quiera?”

Hombres Mujeres

Media de tiempo libre al dia ... ... ... ... ... ... 4 hy?7 2 h.yb56

Hasta que se casan, las mujeres en activo pueden disponer de tantc
tiempo libre como sus colegas solteros.

Sélo después las mujeres que no abandonar su profesidn estdn
més agobiadas en mayor medida que sus maridos. A este respecto,
para el hombre, el matrimonio significa diariamente un cuarto de hora
menos de tiempo libre. La mujer sacrifica para sus nuevos deberes
una hora completa. Cuando liegan hijos continla la desigual distribu-
cién de tareas adicionales: nuevamente ha de renunciar el hombre
sélo a un cuarto de hora, la mujer de nuevo casi a una hora completa.

“Si piensa usted, por favor, en su curso del dia, en un dia
normal de trabajo, ;jcudntas horas le quedan en general después
de haber hecho su trabajo como tiempo libre, en el que usted
puede hacer o dejar de hacer lo que quiera?”

» o« % @ %
§§ §'§ éig §§ §:§ .§:§~
g2 g% e 32 Eh g<

kS 2 b
89 SIS 8§ 59 S§ 88
Media de tiempo libre .
pordia ... ... ... ... 4hy34' 4hyl12 3hy57 4hyé& 3hy9 2hyi19
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INFORMACION

2. Lectura, radio y television.

ITALIA

Con el fin de conocer el tiempo consagrado a la lectura, el Instituto
Gallup italiano ha formulado la pregunta siguiente:

“;Cudnto tiempo al dia consagra usted, aproximadamente,
a la lectura de un periodico, revista o libro?”

Aproximadamente un 62 por 100 de la muestra interrogada con-
sagran todos los dias cierto tiempo a la lectura, representando una
duracién de lectura de, aproximadamente, una hora la propercién mas
elevada. He aqui la distribucién entre los diferentes grupos de po-
blacion:

Leen diariamente
8 i~3 LY
§:§ Nto o @ o2 %) '804 2
~g8 | 8% | S8 | ¥R 58 S8 =g
233 | 8§ | ®F | %% | 32 | 33| go
88 8% [ ~% [ nf | % 3
S| T8 | NE | 8§ | 2™ Sa | Ba
< < <
% % % % % % %
TOTAL ... ... ... ... ... 383 100 11,7 129 14,9 8,9 3,3
Hombres ... ... ... ...7... ... ... 32,8 84 1,6 149 173 103 4,7
Mujeres ... ... .. .. ... ... ... 433 11,5 120 114 12,6 7,4 2,1
De 18 a 34 afios ... ... ... ... ... 27,0 108 150 148 169 10,8 4,7
De 35 53 49 afos ... ... ... ... ... 350 104 11,3 154 16,7 8,5 2,7
De 50 afios y mas ... ... ... ... 48,6 9,2 9,8 9,8 121 7,7 2,8
Solteros ... ... ... ... ... ... ... 263 94 139 145 174 13,0 55
Casados ... ... ... ... .. o 40,8 10,0 121 131 14,4 7,0 2,6
Viudos ... ... ... oo oo .. ... B43 12,6 1,3 6,0 106 126 2,6
Ciudades de més de 400.000
habitantes ... 17.8 8,2 11,4 19,2 18,1 18,5 6,8
Ciudades de 2000 a 400000
habitantes ... 41,3 10,0 11,6 12,0 144 7,7 3,0
Localidades de menos de 2000 :
habitantes ... ... .. . 41,9 14,7 140 11,2 154 2,1 0,7
IngreSOS mensuales
Menos de 72.000 liras ... ... 528 109 7.0 7,4 16,1 41 1,7
De 72.000 a 110.000Q liras ... 32,3 11,8 15,3 12,8 16,1 8,8 2,9
Mé4s de 110.000 liras ... ... 19,6 74 13,0 186 225 13,6 5,3

Son ante todo los hombres, las personas de 18 a 49 ahos, los
solteros, los habitantes de las ciudades grandes, asi como los entre-
vistados de unos ingresos mds bien elevados, quienes consagran todos
los dfas, aproximadamente, una, dos o més horas a la lectura. Hay,
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EL TIEMPO LIBRE

pues, correlacidn entre los lectores de periddicos, revistas o libros y
las personas que disponen todos los dias de, aproximadamente, una
hora o mas para la lectura.

Las preguntaz que concernian a la audicion de radio fueron las
siguientes:

“;Escucha usted en su casa la radio?”

Si la persona respondia afirmativamente a esta pregunta el entre-
vistador seguia preguntando:

“;Cudntas veces, dos o tres, aproximadamente, una vez o
menos de una vez por semana escucha la radio fuera de casa
(coche, restaurante, etc.)?”

TOTAL (hombres y mujeres)
o8 3
g@ =8 ;g
£3 Ee 2o
g9 £ 8
3 )
=S8 =8 28
ey by
% Yo \ %
Escuchan la radio:
Todos o casi todos los dias ... ... ... ... ... 49,8 4,5 51,8
Dos o tres veces por semana ... ... ... ... 15,4 5,7 17,2
Alrededor de una vez por semana ... ... ... 41 4,2 4,7
Menos de una vez por semana ... ... ... 4,0 35 4,6
Nuhca o casi nunca ... ... ... .o ov oen .. 26,7 82,1 21,7

La distribucidn de estos resultados entre los diferentes grupos de
la poblacién permite las observaciones siguientes:

La proporcidon de quienes escuchan todos los dias o casi todos los
dias la radio es, aproximadamente, igual entre los hombres y las mu-
jeres. Contrariamente a las comprobaciones respecto de la lectura, la
mayoria de los entrevistados que escuchan todos o casi todos los dias
la radio se encuentra en la clase media. Por otra parte, se puede ob-
servar las mismas variaciones que para la lectura: son las personas
de 18 a 34 afios y los habitantes de las ciudades grandes quienes es-
cuchan con més frecuencia la radio.

La pregunta sobre la televisidon se formuld del mismo modo que
la correspondiente a la audicién de radio.

Si el 51,8 por 100 de la poblacién escuchan «todos los dias» la
radio, el porcentaje de los teleespectadores es menos elevado: el 43,3
por 100 ven la televisidon «tcdos los dias».
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INFORMACION

Se comprueban las mismas variaciones en los grupos de poblacidén
que para la audicién de radio, salvo en las clases de compra: los teles-
pectadores que ven la televisién todos los dias se encueniran en pro-
porcion més elevada en la clase acomodada.

Aunque los hombres ven ligeramente menos la Televmon en casa
(35,7 por 100 de los hombres y 41,1 por 100 de las mujeres), son, por
el contrario, més numerosos mirando la televisién fuera de casa (8 por
100 entre los hombres y 3,2 por 100 entre las mujeres).

3. La juventud y el consumo.

ALEMANIA

El Instituto EMNID de Investigacién Social, por encargo del minis-
terio federal alemdn de Asuntos Familiares y Juveniles, realizd, en
1964, una amplia encuesta sobre las formas de asociacién, campos
vitales y modos de pensar de los jovenes comprendidos entre los 15
y los 24 afios de edad.

Seguidamente dos cuadros de! informe original:
Comportamiento econémico de los jovenes: dinero de bolsillo.

“Si resta usted, por favor, de sus ganancias semanales la
cantidad que necesita para lo vitalmente necesario, ;cudnfo le
queda en ung semana normal para su libre disposicién? Quiero
decir, ;cudnto dinero de bolsillo tiene usted en una semana

normal?”
Total Varones
Hembras
%o %
_ o %

B MATCOS tiv vir ee e e e e e e e e 16 15 18
10 MEICOS vv vir er ee ee e e e e 18 19 18
15 MArcoS ... ... oo il it e e e e 8 8 8
20 MArCOS cv viv er eve et e e e e e e 12 12 12
25 marcos ... ... ... ... e e e e e 5 5 6
30 MArCOS .o. civ it tie ey e e e e e e e 7 8 6
35 MArCOS ... vvv cer v et i e e e e s 1 1 1
A0 MAFCOS tit vir v e et e e e e e e e 4 4 3
A5 MAErCOS .« viv eer e e e e e e e e e 1 1 1
50 MArCOS «v. vir vir cr nr et e e en e e e 7 8 6
55 marcos 1 1 0
60 a 65 marcos ... ... ... 2 2 2
De 70 @ 75 Marcos ... oo oi cir i e e e 2 2 1
80, 85 marcos @ 90 ... ... .ol i e n e el 2 3 1
100 marcos y més ... ... e e e e s e 2 3 1
Sin posicidén ... ... ... L L 12 8 16 -

100 100 100
NOmero ... ... ... ... ... ... ... e eee e e ... 2.380 1.230 1.150
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Empleo del dinero de bolsillo.

“;En qué ha gastado este dinero en la ultima semana?”

(Posibilidades de respuestas, libre.)

Total Varones Hembras

% % %
1. Necesidades personales ... 29 15 44
2. AROIMTO .ttt ver tvh cee tie ee ere eer eee ene aes 19 18 20
3. Cine ... cov ci e e e e e 18 22 13
4. Tabaco, bebidas alcohdlicas ... 17 29 5
5. Varios para comer y beber ... ... ... ... .. 12 12 13
6. Libros, periédicos, novelas por entregas ... 10 11 9
7. Entretenimiento ... ... ... .. ool aie eee eee el 10 15 4
8. BaMe ... ..o oo il il e e e e 5 7 3
9. Escuela, profesién ... ... ... ... ... . .. 5 5 6
10. Coche, motocicleta 5 8 1
11. Regalos ... ... ..ot Lo el e e el 4 3 5
12, Cerveceria ... ... oo viv v i iie e e e 4 6 3
13. Bebidas, sin calificacién més detallada ... . 4 7 2
14. Deportes ... 4 6 2
15. Teatro, dpera, concierto ... ... ... ... ... ... 3 4 2
16. Radio, discos, cinta magnetofénica ... ... .. 2 2 3
17. Vacacicnes, viaje ... ... ... ... ... e e e 2 2 2
18. Cuotas, deudas ... ... ... ... ..o o o eer e 2 2 1
19. Otras menciones ... 2 3 2

Suma de las menciones ... ... ... ... 157 * 177 * 140 *

Consultados que dieron indicaciones ... ... ... .. 89 91 86
Consultados que no tomaron posicidn 11 9 14

100 100 100
Ndmero ... 2.380 1.230 1.150

4.

(*) Menciones multiples

Las vacactiones.

DINAMARCA

El Instituto Gallup danés pregunta desde 1960 a la poblacién dz
Dinamarca sobre sus costumbres de vacaciones. En un informe pu-
blicado muy recientemente se comunica que, aproximadamente, Ia
mitad de los consultados ya habian planeado a fines de junio sus
vacaciones, y, a la pregunta de si proyectaban viajar al extranjerc,
respondieron como sigue: querian ir al exiranjero el 31 por 100 de
todas las personas que ya habian planeado sus vacaciones, mientras
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que el 69 por 100 no querian ir al extranjero. (En 1960, la proporcién
correspondiente a los viajeros al extranjero fue de un 15 por 100; y
de los que no viajaban al extranjero el 85 por 100).

Los viajeros al extranjero (convertidos al 100 por 100) mencionaron
en 1966 las siguientes metas de viaje:

[ Y L= I RN 26
AleMania ... ... vvi et vee s e e e e e 25
AUSIIIE oot et cer eee e et een e e e e s 10
Noruega ... ... oo coi b il ie e e e 9
Francia ... ... cii cii cir cie vt e eee eee e ees 9
SUBCIA vttt vttt e e e e e e e 7
SUIZA ..o it ot i e e e e e e e e 6
Espafia (Mallorca) ... .. ... ... ... ... ... 5
Inglaterra ... ... ... .o i e e e s 5
Otros Pafses ... ... oo cor cir aee e e aen ae 17
NOo S& ... oo .. o e i e e e e 5

(Menciones maultiples.)
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Recensiones

Sociedad y Sociologia ()

Este libro de Dahrendorf, una
serie de conferencias de veranc
leidas por el autor a un pUblico
norteamericano, se enfrenta con
un problema dificil y complicado.
Desde el estudio de la sociedad y
sociologfa norteamericanas, sU es-
tructura y naturaleza, intenta res-
ponder al interrogante primordial
que puede formularse sobre Esta-
dos Unidos: ¢Qué destino tiene
Estados Unidos dentro de la mar-
cha de la historia de la humani-
dad? Pues Estados Unidos parece
que siempre creyd que ella era el
pionero de la humanidad; todos
los pafses aceptardn su concepcidn
y su modelo de la sociedad. Y ésta
es la pregunta fundamental del
libro de Dahrendorf. Pero pregun-
tarse por la validez del modelo de
sociedad de Estados Unidos para
todos los paises es preguntarse con
anterioridad por la naturaleza y
contextura de este modelo. Pero
esto ya viene a ser en si mismc
una cuestiéon complicadisima en la
que quizds muy pocos socidlogos
de dentro y fuera de Estados Uni-
dos lleguen a los mismos resulta-
dos. Conocida es la larga serie de
pensadores que se han enfrentado
con la pregunta sobre la naturaleza
y destinc de la cultura y civiliza-
cién occidentales desde Spengler
a von Balthasar. Conocida es Ia

(* RaLr Danrennorr: Sociedad y So-
ciologia. Edit. Tecnos. Madrid, 1966.
277 pags.

serie de ideologias, hoy vigentes,
que pretenden conocer fa verdad
del hombre, la historia y la socie-
dad, e intentan presentarnos un
tipo de hombre y de sociedad y
un sentido del proceso histdrico
en conformidad con sus distintas
y aldn opuestas conclusiones vy
principios bdasicos: marxismo, co-
munismo, cristianismo, liberalismo
democrético, positivismo cientifi-
cista. Aguellos pensadores y estas
ideologias se han preguntado por
el tipo de hombre y de sociedad
del mafana inmediato, condenan-
do o defendiendo a Europa y a
Estados Unidos. La pregunta sobre
Europa recafa sobre Estados Uni-
dos, al considerarse a ésta comc
una prolongacién progresista y po-
sitiva, o por el contrario, nefasta,
de aquélla. De hecho, y sin argu-
mentacion critica, Dahrendorf une
los dos destinos (Europa y Estados
Unidos) en un mismo frente al
resto de los paises: desarrollar per-
fectamente en todas las socieda-
des la racionalidad de la ilustracién
aplicada.

Pero veamos, en primer lugar,
las caracteristicas que definen el
tipo de hombre vy de sociedad nor-
teamericana. Dahrendorf estudia
y describe la sociedad de Estados
Unidos desde cuatro elementos: la
racionalidad, la igualdad, la movi-
lidad y la comunidad. '

La radical diferenciacidon que se-
para la revolucidn francesa de la
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norteamericana estd precisamente
en lo irracional y mistico de la
revolucién francesa frente a la cla-
ra y nitida racionalidad de la Cons-
titucidn norteamericana. La revo-
lucién francesa puso como fin a
la razon, la idolizd o la divinizd,
mientras que Estados Unidos, te-
niendo una fe ciega e ilimitada en
el poder de la razdn, la funcionali-
z6 y la instrumentalizd, arrojdndola
de su sitial de diosa, para, sirvién-
dose de ella, clarificar y dominar a
la naturaleza y a! hombre, a la so-
ciedad y al proceso histdrico. La
llustracidn europea que pasd el
Atléntico y se implantd v se des-
arrolld en Estados Unidos, tiene
como base la creencia de que las
cosas que integran el universo, ya
sean pura naturaleza, ya sean
hombre, sociedad o historia, son
«manipulables» desde el poder cla-
rificador y el dominio creador de
la racionalidad pura. La creencia
en la plasticidad de la naturaleza
y del hombre deja muy pequefios
limites a este poder instrumentai
avasallador de la razén. La mani-
pulabilidad de la naturaleza se
desarrolla desde las ciencias fisico-
quimicas. La manipulabilidad del
hombre se realiza desde las cien-
cias que tienen por objefo al hom-
bre y a la sociedad. La ilustracién
aplicada norteamericana es la
creencia incondicional en el poder
clarificador y de dominio del co-
nocimiento cientifico. Europa ma-
n'pula ya sin escrdpulos la natura-
leza, pero se resiste a manipular
al hombre desde la biologia, la
genética, la psicologia y la socio-
logfa. Estados Unidos ya no tiene
gue crearse una nueva ética que
la ayude a lanzarse a la manipu-
lacién del hombre en sf mismo y

como sociedad, puesto que esta
manipulacién ya es una realidad
en Estados Unidos. La nueva ética
que hecesite esfructurar no serd
para animarse a manipular al hom-
bre y a la sociedad, sino para_jus-
tificar una actitud y una realidad
ya conquistadas. Pero volveremos
después sobre la ilustracién apli-
cada de Estados Unidos, pues de
ella partird la pregunta sobre el
destino de Norteamérica.

No fue el marxismo la ideologia
gue primero proclamd la igualdad
hatural de todos los hombres, afir-
mando que las desigualdades so-
ciales tenfan como Unico funda-
mento la historia. La igualdad de
todos los hombres es la idea social
de la llustracidn. En la Constitu-
cidn americana, todos los hombres
poseen el mismo valor y las mis-
mas facultades civiles y politicas,
todos poseen los mismos derechos
civiles fundamentales ante el Es-
tado. La institucionalizacion de es-
ta igualdad de derechos funda-
mentales ‘es presentada por el
autor como el mayor progreso re-
gistrado en la historia de la hu-
manidad. Esta gran realizacidn nor-
teamericana no ha sido !levada a
cabo sin fallos. Un 4 por 100 de
los norteamericanos estd excluido
de esta igualdad. Existen hoy gru-
pos en Estados Unidos que estan
despojados de tales derechos fun-
damentales. Pero esto no niega la
afirmacién del aserto. De la misma
manera que la igualdad tampoco
significa la exclusion de la estra-
tificacién social (fundada en el
prestigio e ingreso) ni de las cla-
ses sociales (la élite del poder del
dinero), pues la existencia fanto
de estratos sociales como de cla-
ses sociales, estd dentro de un
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contexto de sociedad democrética
constitucional. Esta caracteristica
fundamental de la sociedad nor-
teamericana no es un modo de ser
adquirido de una vez para siem-
pre, sin riesgo alguno de pérdida,
sino que, precisamente, como des-
pués veremos, es la caracteristica
méas débil y més expuesta al cons-
tante peligro de perecer en manos
de una sociedad que quiere cons-
tituirse y estructurarse desde la
ciencia.

Cuando una sociedad carece de
rigidez en sus estructuras de tal
manera que sus miembros pueden
poseer una gran libertad real de
movimientos para establecerse en
distintas regiones y en distintos lu-
gares de trabajo vy, sobre todo, po-
seer la posibilidad de ascender la
escala de los estratos y clases so-
ciales definidas en ella, entonces
queda eliminado uno de los ma-
yores riesgos: la intensificacion vy
vigorizacidén profundas de los es-
tratos y clases sociales. la gran
fuerza motriz necesaria para el
desarrollo del conflicto social po-
litico hacia las revoluciones violen-
tas politico-sociales se genera den-
tro de los encasillados irrompibles
en los cuales los miembros de una
sociedad experimentan la imposi-
bilidad del cambic «in melius». Si
se pregunta por la razén de la no
existencia de socialismos en Es-
tados Unidos habia de buscarse en
la gran movilidad social que po-
see la sociedad USA: en la exis-
tencia de una gran movilidad ho-
rizontal (migraciones internas del
pais) y movilidad vertical (posi-
bilidad de ascenso social). El autor
estudia estas dos movilidades de
la sociedad USA con numerosas es-
tadisticas en la mano. El resultado

es positivo, colocando de este
modo a Norteamérica en una si-
tuacidn de privilegio frente a los
restantes pafses. También al final
del estudio de esta caracteristica
el autor afirma algo sobre el des-
tino de las distintas sociedades no
norfeamericanas; parece que se
acercaran al model6 USA. Y, en
consecuencia, habla de preguntar-
se por el destino del socialismo a
dmbito mundial en el futuro in-
mediato: no podrd existir el socia-
lismo en ese futuro inmediato
puesto que las distintas socieda-
des se desarrollan en el sentido
de una gran movilidad social. Pero
todo esto es sumamente discutible.

Y, por fin, la Ultima caracteristi-
ca definidora de la sociedad USA
presentada por el autor es el lla-
mado conformismo. El problema
del conformismo radica en la pre-
gunta sobre la posibilidad de que
en una sociedad como la de USA
el individuo pueda experimentar-
se como ser personal y racional
que rige y dirige sus actividades
desde un control realizado desde
si mismo y en marcha hacia un
sentido de su propia existencia,
que es encontrado y elaborado por
si mismo. Pues en una sociedad
como la de USA, en la que ya se
ha alcanzado una socializacién tan
intensa, profunda y vasta, parece
que no hubiera més posibilidad
para el individuo que 1a de so-
meterse a una standardizacidn vy
uniformidad de articulo de fébrica.
El individuo no serfa més que un
«recorte» casi arbitrario y mi-
nusculo de una inmensa red de
vectores de fuerzas que constitui-
rian la trama del sistema social en
el que queda atrapado e inmerso.
El origen y sentido de estos vec-
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tores de fuerzas sociales no depen-
derian del individuo, sino que se
le impondrian. El individuo miem-
bro de esta sociedad habria per-
dido la autoridad de la tradicidén
del hombre medieval, el propio
control personal de la ética pro-
testante y hoy serfa una marione-
ta en manos ‘de las coordenadas
de fuerzas del sistema social ai
que pertenece. Pero para Dahren-
dorf el conformismo tiene dos sig-
nificados: el uno es positivo, es el
sentido de la marcha de las socie-
dades modernas; el otro es nega-
tivo y significaria «democracia sin
libertad», en la que se moverfan
hombres iguales pero no libres.
Y para Dahrendorf este segundo
significado no es més que un pe-
ligro aun, no una realidad.

Vistos los elementos estructura-
les bdsicos de la sociedad USA,
la pregunta fundamental que pue-
de y debe hacerse sobre ella es si
tiene algun destino, alguna meta
que alcanzar en el futuro o si, por
el contraric, la sociedad USA vya
ha cumplido su destino mediante
la realizacién de los ideales y mé-
todos de la racionalidad de la ilus-
tracién aplicada. Presentdndose en
primer plano la apariencia de in-
movilismo de la sociedad USA, ha-
bria de concluirse que Norteamé-
rica ya no sabe hacia dénde cami-
na y, en consecuencia, ya no esid
segura de que los demés paises
acepten su propio modelo de so-
ciedad, pues ella misma se encuen-
tra ante el muro de una sociedad
de masas, de una democracia sin
libertad. Incluso podria afirmarse
que sus ideales de la llustracién y
de la ilustracién aplicada habiar
terminado en un rotundo fracaso.
El tipo de hombre estupido, idio-

fizado, impermeabilizado, hermé-
tico, béarbaro y terriblemente peli-
groso que nos describié por una
parte Ortega y el tipo humano po-
sitivo, lUcido y responsabilizado
gue nos describen Guardini y ven
Balthasar no pueden dar la clave
de la ambivalencia de! tipo huma-
no que se estd gestando en nues-
tras sociedades modernas. Lo jus-
to y equilibrado del pensamiento

del autor consiste en el reconoci-

miento de estas constantes ambi-
valencias de los fendmenos y fuer-
zas histdricas que estdn plasman-
do al hombre de nvestro futuro
inmediato. De aqul arranca la au-
sencia de calificaciones apocalipti-
cas y catastrofales en Dahrendorf
cuando se refiere al sentido y rum-
bo histérico de la llustracidn y de
lo moderno, representado por las
realizaciones de la sociedad USA.

El destino de USA es llevar hasta
sus Ultimas consecuencias las racio-
nalidad de la ilustracién aplicada.
El antiamericanismo, que tanto ha
proliferado por los rincones de
todos los paralelos del globo, no
debe hacer retroceder en sus in-
tentos a USA. De hecho todos los
paises eurcpeos caminan rumbo a
USA. Dahrendorf afirma que am-
bos continenies deben seguir el
mismo destino y conjurarse par3
el pleno desarrollo de la ilustra-
cidn aplicada. El antiamericanismo
vigente hoy tiene su Ultima razén
en el profundo desagrado experi-
mentado por el europeo que ha
contemplado su propia imagen
proyectada en un futuro inmedia-
to en el actual presente norfeame-
ricano.

Si exceptuamos a los devotos
estUpidos e irresponsables adora-
dores de la técnica y la ciencia, in-
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condicionales saboteadores de toda
concepcién espiritualista por una
parte, y a los romanticos pesimis-
tas, débiles mentales aterrorizados
ante lo espeluznante de una so-
ciedad cientificamente estructura-
da en conformidad con los cédno-
nes de las ufopias al esfilo de «Un
mundo feliz», de Huxley, por otra,
nos encontrariamos Unicamente
con los sensatos equilibrados a
modo de Guardini, von Balthasar
o von Weizsacker o con e] mistico
lleno de luz, inconcebible su ver-
dad por desmesuradamente bella
a modo de Teilhard de Chardin.
Ralf Dahrendorf es el hombre equi-
librado, reconocedor humilde de
las ambivalencias de los fenéme-
nos histérico-socioldgicos, desco-
nocedor de los finales apocalipti-
cos como de las maravillosas y es-
pléndidas parusias. Y esta caracte-
ristica de la racionalidad cientifica
de Dahrendorf, negadora de los
extremos irracionales, es el desti-
no sefialado por él mismo para
USA vy Europa, que han de llevar
hasta los Ultimos rincones de sus
propias sociedades y de todos los
restantes paises.

Ya hemos leido en libros de
Russell, escritos en los afios veinte
y freinta («Panorama cientifico».
Revista de Occidente, Madrid,
1931, Parte Tercera: «Sociedad
cientifica»), las caracteristicas que
podrian definir a una sociedad es-
tructurada desde el poder, la men-
talidad y los métodos de la ciencia
y la técnica. Aquellas descripcio-
nes tan magistrales de tal socie-
dad no tenfan para Russell el valor
de «una profecia seria», sinc que
eran «una fantasfa». En conformi-
dad con los cdnones de una ftal
sociedad cientifica declaraba en-
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tonces Russell que las dos socie-
dades reales que habian intentado
seriamente llevar a la préctica tal
sociedad eran Japdn y URSS. En
otro de sus libros posteriores afir-
ma que el intenfo mds serio y ra-
dical era el de la URSS y que aun
no estamos en condiciones de juz-
garle. Dahrendorf nada dice de la
URSS y guarda los epitetos de Rus-
sell para USA. Afirma que ésta estd
{levando a cabo desde su mentali-
dad de la manipulabilidad del hom-
bre y de la sociedad, apoyada en
el poder y métodos de la ciencia
y la técnica, una evolucién social
planificada. Sirvanos de ejemplo
la utopia de Huxley: la construc-
cién y estructuracion bésica y de-
tallada del tejido total de una so-
ciedad desde una motivacidn
pragmdtica, cientifica también. El
informe dado por la Casa Blanca
en tiempos de Kennedy, «Streng
thening the Behavioral Sciencess,
procedente de un «Behavioral
Sciences Subparal», formado por
las Universidades de Harvard y
Massachusetts, estd para Dahren-
dorf dentro del intento de la con-
secucidon de la manipulacién cien-
tifica de la sociedad.

Es el propio autor quien explici-
ta todas las graves dificultades que
se originan al pretender defendear
por una parte una sociedad plani-
ficada cientificamente y por otra
una sociedad en la que al mismo
tiempo que haya que defender la
igualdad tenga que conseguirse la
libertad. No parece que haya con-
tradicciones tedricas irrefutables
respecto a este punto. Pero, a pe-
sar de sus repetidas afirmaciones
en las que declara que no preten-
de defender a USA, habria que
condenar al autor por no dejar
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bien establecida una distincién ne-
cesaria: una cosa son las conclu-
siones e hipdtesis empiricamente
confirmadas por los méfodos de
las ciencias socioldgicas y otra cosa
son las conclusiones que van mas
alla del control cientifico de la me-
todologia de la sociologia. El mis-
mo Dahrendorf, en ofro de sus li-
bros llama a tales conclusiones «fi-
loséficas», ni confirmables ni re-
chazables cientificamente. En estas
conclusiones e hipdtesis rige el
propio deseo de lo que nos gus-
tarfa .que ocurriera o que fuera
verdad, tan magistralmente anali-
zado por Russell.

" Confesando sinceramente mi
coincidencia en los sentimientos y

deseos de Dahrendorf sobre el
destino de Eurcpa y USA, no pue-
do por menos de afirmar que .el
mayor defecto del libro que rese-
fio es que el autor no haya hecho
pUblica confesién de que sus aser-
tos sobre el destino de Europa vy
USA v, por consiguiente, sobre el
sentido del rumbo de la historia
de las futuras sociedades, tal y
como él lo describe, no es mds
que una de las muchas posibilida-
des, quizd tan razonable como
cualquiera otra, pero no por esto
quizd més probable que las res-
tantes.

Enrique Sanjosé

Estudio del poder en el seno de un
Partido poh’tico () \

El U. N. R,, Unién para la Nue-
va Republica, épodrd asumir la in-
gente tarea de suceder al General
De Gaulle? ¢Aceptard el puebio
francés que un partido, por muy
gaullista que sea o se proclame,
suceda un dia al hombre que en
dos ocasiones salvd a la Republica
de la invasién o del caos? ¢Existe
realmente el U.. N. R. como ente
auténomo, viable por si mismo, S
no es mds que la prolongacién dei
poder del General y, por tanto,
destinado a desaparecer con la
desaparicién del que le da vida?
Estas y otras muchas preguntas de

(*) Jean Cuarvor: L’U. N. R. Cahiers
de la Fondation Nationale des Sciences
Politiques. Edit. Armad Colin. Paris,
1967. 362 pdgs.

este calibre se las plantean todos
aguellos a quienes la polifica ac-
tual francesa interesa; probable-
mente, aunque oficialmente es
cosa que queda fuera del dmbito
de su problemdtica, también los
propios dirigentes del U. N. R.

Jean Charlot trata de contribuir
con su tesis al esclarecimiento de
multiples premisas que nos permi-
tan confestar a estas preguntas, o
a algunas de ellas. Para ello inten-
ta analizar lo méds profundamente
posible las estructuras del partido
gaullista, con método e imparciali-
dad cientificos, sin dejarse influen-
ciar por antipatias o simpatias per-
sonales, sin dejarse llevar por la
pasién, amiga o no, que invade a
todos los que en Francia se intere-
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san por la politica en cuanto se
trata de De Gaulle y, més ailn,
del partido que lo sostiene y que,
dia a dia, se manifiesta mas cohe-
rente, mds duro y con més preten-
siones de sucesidn.

Si originariamente el autor de

este estudio no pretende realizar
mdas que un andlisis estructural del
U. N. R, de la organizacién inter-
na del partido y del funcionamien-
to de sus diferentes érganos, tan-
to de direccién como de ejecucidn,
pronto ve que su trabajo quedard
cojo si no desborda del programa
oficialmente fijado, ya que -el
U. N. R. es un partido histérica-
mente joven, del que, en defini-
tiva, poco se ha escrito y trascen-
dido al publico, gue deseard, o
exigird, explicaciones complemen-
tarias.
La tesis se divide esencialmente
en cuatro partes: Una histérica,
dos estructuralistas y una Ultima,
somera, de esbozo de las diferen-
tes tendencias doctrinales:

1.2 «la lucha por el poder»,
cuafro capitulos, pp. 27-111.

En ella vemos el proceso de
génesis de esta Unidn que, de sim-
ple movimiento de sostén al ge-
neral De Gaulle, pasard a ser el
partido de la mayorfa. Génesis,
desarrollo y consolidacién nos son
narrados con profusién de deta-
lles: La Unidn para la Nueva Re-
publica nace el miércoles 1 de
octubre de 1958 en Parfs, Aveni-
da de Friedland, en el despachc
del Ministro de Informacién, mon-
sieur Jacques Soustelle. Desde
este momento las diversas asocia-
ciones que, desde antigua o re-
ciente fecha, militan por la vuelta
de! general De Gaulle, toman con-
factos y tratan de apropiarse, de

manera mds o menos abierta vy
hébif, la exclusiva de su repre-
sentacidén.

Durante unos afios, hasta me-
diados de 1962, vemos desarrc-
llarse una 4spera lucha de influen-
cias, de ensayos de imposicidn de
diferentes tesis sobre el papel y
la politica que incumbe al U. N. R.;
vemos cdmo los partidarios de una
Argelia francesa van siendo poco
a poco eliminados de los puestos
clave, cuando no del partido, has-
ta culminar con la exclusién de-
finitiva de Soustelle, uno de los
promotores del movimiento, ami-
go y compafierc y en mas de una
ocasidn brazo derecho del General.

Pero esta lucha, lejos de debili-
tarlos, les permite ir unificando
paso a paso los diversos puntos de
vista; de un simple conglomerado
de antiguos «resistentes» ha he-
cho un conjunto pasablemente ho-,
mogéneo de hombres politicos; de
un grupo de hombres dispuestos
a escalar los altos puestos de go-
bierno y a gobernar, ha hecho un
partido que obedece al Gobierng,
es decir, a toda decisidén que ema-
na del General, lider indiscutible
e indicutido. El hecho de que De
Gaulle niegue oficialmente al
U. N. R. la calidad de representan-
te de su politica no impide que
ellos se sientan «de facto» el sos-
tén incondicional e imprescindible.
Como dird el Secretaric General
en 1959: «C'est le Général Dz
Gaulle qui nous a faits; nous fi-
rons de lful notre existence, notre
pensée, nofre unité. Mais si nous
sommes sa chose, il n'est pas la
ndtre: sa position d'arbitre I'em-
péchera foujours de s'enfermer
dans les limites d'un parti, si fide-
le soit-il.» Este serd durante el pe-
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riodo de formacién el drama cul-
minante del U. N. R.: que si, pese
a todas las dificultades, son ellos
los que sostienen contra viento y
marea la politica de su inspirador,
alun en circunstancias en que esta
politica puede serles dolorosa
(véase el grave problema de con-
ciencia creado a Michel Debré por
el dilema enfre sus opiniones sobre
Argelia y su fidelidad al General),
De Gaulle no los considera sino
como un elemento més del pais
y no cuenta con ellos, o lo finge,
més que con cualquiera otfra for-
macién politica.

2.° «El reparto del poder», dos
capitulos, pp. 115-184. Parte desti-
nada al estudio de la estructura
del partido.

«ll doit étre bien établi aux yeux
de tous que I'U. N. R. n‘ouvre pas
ses portes & n'importe qui. Efre
membre de I'U. N. R. doit étre
a la fois un honneur et une pro-
motion civique.» (Circular del Se-
cretariado General a los responsa-
bles departamentales.)

A partir de este primer principio
selectivo surge toda la politica de
organizacion interior del partido y
de la asignacén de responsabili-
dades y, pues, del poder de cada
uno de sus miembros: Para ser ad-
mitido como miembro hay que te-
ner un cierto pasado gaullista, y
sdlo mucho mdés tarde, en fecha
reciente, se admitird la entrada de
«gaullistas nuevos», pero como
simples nUmeros de base, raramen-
te en puestos de responsabilidad;
practicamente incapacitados para
llegar a altas funciones directivas.

La jerarquia se basa en la anti-
gUedad y en la cantidad y calidad
de servicios gaullistas: «Compa-
gnon de la libération, médaillé

de la résistance,
der .se reparte en
escalones de la jerarquia, muy
estructurada vy disciplinada, con
responsabilidades determinadas
por los estatutos y asambleas
generales. Sin embargo, la auto-
ridad suprema de decisién, que
originariamente correspondié  al
Comité central y al Secretario
general, cima de la escala, va poco
a poco pasando a manos del gru-
po compuesto por los diputados vy,
mas concretamente, del grupo més
restringidc de los ministros. El
U.*N. R, que al principio sélo na-
cid para favorecer la accién de!
general De Gaulle, va poco a poco
cambiando y afirmando sus estruc-
turas, a medida que la experiencia
se lo ensefia y que la autoridad
de unos cuantos se manifiesta mas
firme y decidida.

3. «Fuente del poder», cuatro
capftulos, pp. 187-269. Funciona-
miento del partido, de la direccién
a la base.

Tal vez sea esta tercera la parte
mds interesante del trabajo en
cuanto nos pone de manifiesto el
funcionamiento de toda la estruc-
tura. El autor, en la medida de lo
posible, trata de esclarecernos
acerca de la realidad del ejercicio
del poder. Para ello acudird a mul-
tiples entrevistas, algunas de ellas
confidenciales, en las que su hon-
radez de investigador conseguira
mucho mds que todas las astucias
del més osado periodista.

Muchas seran las dificultades de
funcionamiento: Bajo una aparien-
cia formal de independencia, De
Gavulle, sin mezclarse en la vida
del partido (cada vez mdas «su»

etc.» El po-
todos estcs

.partido), de manera directa o in-

directa, diciéndolo claramente a al-
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guno de los jefes del U. N. R. de
su circule intimo, o haciendo que
se llegue a saber que tal es su vo-
luntad, tratard de imponer sus
puntos de vista sobre todas las
cuestiones fundamentales: Los diri-
gentes, que, siguiendo el criterio
selectivo, han demostrado muy a
menudo su afecto, devocidn, fide-
lidad, lealtad hacia el General, han
aceptado estos puntos de vista sin
protestar, sin manifestar su perso-
nal disconformidad. Pero si en la
cabeza enconframos una fidelidad
a toda prueba, el tiempo no pasa
en balde y, poco a poco, van to-
mando posiciones en puestos sub-
alternos al principio, cada vez de
mayor responsabilidad, hombres
gue tienen menos motivos para
aceptar la palabra de De Gaulle
como un ordculo inapelable. Por
el momento, la cabeza de la piré-
mide, la oligarquia compuesta por
companeros de guerra y de tiem-
pos dificiles, se mantiene en su
puesto. Pero, équé pasard cuan-
do se vea sustituida por gentes
que quieren meter baza en el jue-
go politico de su pais?

4° «Naturaleza del U. N. R.»,
dos capitulos, pp. 273-305.

Mientras su principal funcién ha
sido la de sostener, obedecer al
general De Gaulle, el U. N. R. no
ha necesitado ningin fondo doc-
trinal, si no es el pensamiento de
su jefe espiritual, manifestado en
sus Memorias, declaraciones y dis-
cursos. Pero he aqui gue el tiem-
po pasa y que, ineluctablemente,
un dia llegard en que De Gaulle
deberd desaparecer de la escena
politica. Hay, pues, que encontrar
una base doctrinal que, partiendo
del pensamiento del grande hom-

bre, tenga una viabilidad poste-
rior.

Todas las ideas esbozadas, més
o menos elaboradas, toman su
punto de partida de «une certaine
idée de la France et de sa gran-
deur», pilar de toda la politica
gaullista.

Podemos resumir las tendencias
ideolégicas concretizdndolas  en
tres de los principales represen-
fantes:

Michel Debré considera que el
objetivo principal que el U. N. R.
debe ponerse por meta es «la pas-
sion de servir»; el poder, el go-
bierno, el estado debe tener como
ambicién suprema la de realizar
con encarnizamiento un trabajo
que lleve a la nacién a una situa-
cidon de orden, energia y union
con vistas a un gran futuro: a la
ejecucién de grandes cosas.

Louis Terrencire estima que el
gaullismo es la manera mas eficaz
de llegar al bien comUn; es «a la
vez el respeto de las antiguas tra-
diciones... y... una tensién cons-
tante y voluntaria hacia el porve-
nir». Una especie de democracia
cristiana.

René Capitant, con Louis Vallon,
principales representantes de los
llamados «gaullistas de izquierda»,
piensan que la libertad, el progre-
so, estdan en la democracia; pero
en una democracia con tendencia
realmente social. Para ellos, el
gaullismo, en la medida en que ha
restituido sus derechos a la sobe-
ranfa popular, arrancandosela a la
soberanfa de los partidos, es una
representacion de la democracia;
también hay en De Gaulle una
tendencia realmente social... perc
que no se aplica por el momento.
De ahi sus esfuerzos por desviar
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las actividades de! partido hacia
una politica mas de izquierdas,
que corresponde a la idea que ellos
tienen de un estado de democra-
cia social.

Entre estos esbozos de princi-
pios doctrinales deberd surgir el
fundamento tedrico-filosdfico que
tal vez permifa a los gaullistas el
sostener la batalla por el poder
contra sus encarnizados enemigos,
de izquierdas... y... de derechas

Conclusién: Jean Charlot, ven-,

ciendo las dificuitades que supone
la ausencia de una documentacién
producto del tiempo (tiempo que
el U. N. R. aun no fiene), ha rea-
lizado encuestas, entrevistas, son-
deos, hasta poseer un material
de primera mano que ha utilizado

[a cuestion

‘La abundancia de sucesos acae-
cidos desde 1945 nos ileva a pre-
guntarnos: ¢Nos hallamos ante
un cambio de destino? dHa en-
trado la cuestién alemana en una
crisis decisiva de arreglo entre
Oriente y Occidente? Las respues-
tas son dificiles y la carencia de
una voluntad firme impide cono-
cer el camino a seguir.

W. Hubatsch plantea el proble-
ma de la «cuestidn alemana» en
los siguientes términos: «{Como
puede el pueblo de mayor demo-
grafla de Europa l!legar a ser una
comunidad politica, una nacién,
por tantc —tal y como se ha rea-
lizado en Francia, Inglaterra, Ru-

(*» Warrner
cuestion  alemana.
Barcelona, 4M pags.

Husarscn v otros: La
Editorial  Herder,

con un criterio sano de indepen-
dencia intelectual.

En el inferior de su trabajo, y
en apéndice, enconiramos multi-
tud de gréficos, organigramas, ma-
pas, manifiestos y estatutos que
pueden tener un real interés para
el esfudioso.

Pese a algunos pasajes dificiles
por fa acumulacidn de detalles,
nombres y cifras, necesarios sin
embargo, el libro, escritc en un
francés claro y correcto, nos da
una amplia visién de los proble-
mas por los que ha pasado el
U. N. R. y de las perspectivas que
se le presentan en un futuro cer-
cano.’

R. Ferrén

alcm ana )

sia, Polonia, Italia, los paises bal-
cdnicos, ibéricos y escandinavos—,
sin que por ello peligren la paz
y la tibertad de las demds nacio-
nes europeas».

- Las fuertes tensiones en nues-
fro tiempo han convertido la cues-
tién alemana, y la crisis de Berlin
figada a ella, en el problema ca-
pital de la polftica internacionai
y centro de las disputas de los docs
grandes blogues internacionales.
El problema aleméan ha sido estu-
diado por el autor de este intere-
sante libro en las dos vertientes,
espacio y tiempo: en el espacic
debe estar unido a la politica eu-
ropea y universal; en el tiempo,
ha de concretarse «con el desarro-
llo general de las Ultimas déca-
das». M&s que un andlisis histdri-
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co, esta obra cumple su objetivo
de informar e infroducir a los lec-
tores en el estudio de un proble-
ma que a todos nos afecta.

Historia del Nacionalismo alemdn.

A principios del siglo X comien-
za a perfilarse el objetivo politico
de los alemanes, que oscilaba en-
fre una limitacién y conformismo
dentro de su territorio y una mi-
sidn universal. la anfigua idea
germana de hegemonia espiritual
y politica sobre el continente se
ve contrarrestada desde el exterior
por la voluntad de desintegracidn
y disolucién del Estado. En 1648
se celebra el primer congreso poli-
tico internacional de las naciones
europeas, y en él se arbitra por
las potencias europeas una férmu-
'a que condena el principio de la
unidad de los pueblos germdnicos.
Surgieron asi varios estados ale-
manes con su propia responsabili-
dad politica. Los dos grandes esta-
dos alemanes, Prusia y Ausiria,
lucharon por la hegemonia que
se dec'dié a favor de Prusia en
el siglo XIX.

En el proceso de formacién de!
Estado alemdn es necesario con-
siderar los factores espirituales y
culturales, junto a los factores es-
téticos, pedagdgicos, filosdficos e
histéricos. El desconocimiento casi
absoluto de estos factores por al-
gunos historiadores europeos ha
dificultado el conocimiento de la
«cuestién alemana». La concep-
cién de la accidn de Fichte —con-
viene advertir que difiere esen-
cialmente del Blanquismo—, la
concepcion del Estado nacionai
surgid tras un largo y complicade
proceso mental en personalidades

aisladas, confinadas en el horizonte
Fmitado de una modesta vida pro-
vinciana. Goethe, Herder y Schil-
ler, en Weimar; Kant, en Koenis-
berg; Fichte, Schelling y Hegel, en
Jena; estos y ofros hombres esen-
cia y condensacidn del espiritu
germanico, surgidos en momentos
dific'les para la nacién —guerra
de los treinta afios, primero reli-
giosa, mas tarde politica, invasién
napolednica— son los auténticos
creadores de su espiritualidad. Ellos
dieron forma a la nacién, que a su
vez da forma y vida al Estado
También en los pequefios princi-
pados alemanes comao en otfros pal-
ses continentales, el espiritu de la
Revolucidn francesa llegd a captar
a algunos intelectuales, los llama-
dos Gebildete. El bardn de Hoi-
bach, al igual que en Espafia Mar-
tinez de la Rosa vy los ilustrados de

tiempos de Carlos lll, vieron en
Paris el ideal de la Humanidad.
Sin los precursores espirituales

anteriormente citados que presen-
taron en sus obras las energlas po-
pulares ccmo genuinamente na-
cicnales, Alemania se hubijera
«europeizado» por completo. De
aquel extraordinario influjo espiri-
tua! sélo quedaron en el Estado
alemén tres cosas: el ideal cultu-
ral, la concepcidn éfico-juridica y
el humanismo, caracteres que los
diferenciaban del Estado concebi-
do segin la Declaracidn de los
derechos del hombre de 1789. Dos
espiritus tan opuestos como Kant
y Federico el Grande coinciden en
un punto: en la afirmacion del
«deber» como imperativo categd-
rico de la humanidad, frente a lcs
derechos inalienables, imprescindi-
bles e inviolables que son el ele-
mento fundamental del espiritu de
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la Revolucidn francesa. De esta
forma, Alemania, con los derechos
del hombre, la critica de Kant, el
Volkgeist de los romanticos, y las
Ordenanzas militares de Federico
el Grande, sentd las bases del es-
piritu publico modernoc de una
nacién.

Walter Hubatsch olvida las ba-
ses ideoldgicas y espirituales que
condujeron a la fundacién del im-
perio alemdn, el 18 de enero de
1871, vy, por la Paz de Versalles,
la anexidn de las ricas e industria-
lizadas Alsacia y Lorena. El imperic
alemaén, fundado en 1871, se debid
a la hébil y sistematica politica se-
guida por su canciller, Ofto von
Bismark, al enfrentarse con Fran-
cia por conseguir la supremacia
europea. Pero si la participacion
de Bismark fue decisiva, no lo fue
menos el gran desarrollo de las
ciencias -fisicas y naturales, qus
determind una crganizacién com-
pletisima de la «Técnica», que in-
fluyd decisivamente en la organi-
zacidn social del pueblo, al crear
un régimen industrial «sui-géneris»
propio del siglo XX. La «Universi-
dad alemana» y la «fébrica alema-
na», es decir, las dos més impor-
tantes fébricas de la cultura espiri-
tual y de la cultura econémica de
la nacién con sus elementos inte-
grantes, el «sabio», el «técnico», el
«empresario» y el «obrero», con-
tribuyeron no sélo a determinar vy
a organizar las nuevas condiciones
de la vida y de la culfura en Ale-
mania, sino que, ademas, refluye-
ron como organizaciones y ele-
mentos de organizacién en la mis-
ma constitucién viva del Estado.
«Al crear un nuevo espiritu y un
nuevo régimen industrial tenia qua
surgir necesariamente una nueva
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estructura y una nueva forma. Y e
Estado como suprema estructura,
como suprema organizacién, como
suprema forma y como personali-
dad politica, tenia que recibir for-
zosamente aquellas modificaciones
necesarias para su adaptacién a!
nuevo régimen» {(Eloy Luis Andre:
«La Cultura Alemana». Daniel Jo-
rro, editor, 1916, pég. 73).

la organizacidon de fipo corpo-
rativo con fines evidentemente
econdmicos determinaron la orga-
nizacidn econdmica del Estado. La
«estratificacidn» se concretiza en
organizaciones y servicios, comc
Ferrocarriles, Correos, Telégrafos,
Teléfono, Seguros Obreros, Cajas
de Ahorro, etc.

El Estado, ademds de represen-
tar la maxima instancia legislativa
del nuevo régimen social, actuaba
como un auténtico empresario in-
dustrial. El Estado estaba formado
por los siguientes elementos di-
rectivos: la mentalidad de sus uni-
versidades, el espiritu pUblico en
sus multiples organizaciones cor-
porativas, el ingeniero, el indus-
trial, el hombre de negocios. El
canciller actuaba .como ingeniero
director de aquella enorme fébrica.
E! pueblo prestaba su esfuerzo vy
sus brazos para moverla; él la diri-
gla, pero siempre ateniéndose a la
voluntad de la nacidén. Incluso el
Kaiser, al que le correspondia la
dignidad hereditaria del Empera-
dor alemén y el mando supremo
de las fuerzas alemanas de fierra
y mar, en sus iniciativas actuaba
siguiendo el camino marcado por
el ideal del pueblo aleman.

La Etica, la Historia, la. Ciencia,
la Técnica y la Economia eran los
miembros principales del organis-
mo del Estado alemdn cuya consti-
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tucidn formaba una sintesis admi-
rable de la estructura y de la fun-
cidén de cade una de dichas ener-
gfas culturales. De estas sintesis y
férrea inmembracidn arranca pre-
cisamente el poder de resistencia
y el espiritu de accién del Estado
alemén.

Terminada !a primera guerra
mundial esta poderosa concepcidn
se derrumba estrepitosamente.
Para Walther Hubatsch las luchas
en el interior y la defensa de las
fronteras contra bolcheviques vy
polacos, la inflaciéon y el paro, los
levantamientos y pugnas por cau-
sa de las reparaciones de guerra,
asi como el conflicto del Ruhr que
se desarrolia en los territorios del
Rhin y Rhur, ocupados por Fran-
cia, condujeron al Reich alemén al
borde del caos. La falta de-visidn
y perspectiva de las potencias
vencedoras provocd gravisimos
conflictos en la politica interior y
exterior y un peligroso auge de
las corrientes radicales en todo el
territorio alemdn. Al imperio le su-
cede la «Repdblica de Weimar»,
que es desmilitarizada, y tras in-
acabables y duros debates de po-
litica interior y mediante acuerdos
con la Unién Soviética, en 1922
(Tratado de Rapalio), asi como el
de Locarno, en 1925, con las po-
tencias occidentales, que da segu-
ridades a las fronteras del Oeste, se
le conceden ciertos derechos, tales
como la admisién en la Sociedad
de Naciones y oiras medidas en-
caminadas a asegurar la subsis-
tencia del imperio. la crisis dei
afio 1929 y el consiguiente parc
provocd en 1933, fracasado el Ul-
timo intento de gobernar en con-
tra de los partidos mas fuertes, el
acceso al poder del nacional-so-

cialismo, dirigido pbr Adolfo
Hitler.

La Alemania dividida y el proble-
ma de la reunificacién.

El Presidente Raoasevelt y el
Primer Ministro Churchill procla-
man la «Carta del Atldntico» el
14 de agosto de 1941, declarando
«... que ...esperan que después
de la definitiva destruccién de la
tirania nazi se establezca una paz
que dé a todas las naciones la po-
sibilidad de vivir con seguridad
dentro de sus propias fronteras y
ofrezca la garantia de que todcs
los hombres, en todos los paises
del mundo, puedan vivir su vida
libres de temor y necesidad». la
«Carta del Atléntico», en su articu-
lo 3, sostiene el derecho de todos
los pueblos de elegir, mediante
elecciones libres, su forma de go-
bierno, rechazando cualquier mo-
dificacidn territorial que no haya
sido deseada por sus habitantes
(art. 2). El propésito de los dos
grandes dirigentfes aliados era que
el articulado de la Carta tuviese
validez para vencedores y venci-
dos; sin embargo, sefiala Hu-
batsch, en la primavera de 1944
Churchill declara que «estd exclui-
da como fundamento juridico para
Alemania». Después de la «Con-
ferencia de Teherdn» (1943) de-
clararon los Jefes de Gobierno de
los EE. UU., del Reino Unido y de
fa Unién Soviética, su deseo de
establecer la paz basada en la bue-
na voluntad de la inmensa mayoria
de los pueblos del mundo. Se re-
dacté un proyecto en el que se
determinaron las futuras zonas de
ocupacién de los tres aliados prin-
cipales, y con ello las fronteras en-
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tre Alemania oriental y occidental.
En la «Conferencia de Yalta»,
de 4 a 11 de febrero de 1945, Roo-
sevelt, Churchill y Stalin deciden
apoyar y completar los planes es-
tablecidos en Teherdn: «conforme
al plan fijado de mutuo acuerdo
las fuerzas combatientes de las
tres potfencias ocupardn cada una
una zona especial. El plan prevé
una administracién coordinada vy
un control... se acordd invitar a
Francia para ocuparse de una
(cuarta) zona de ocupacién.

»No es nuestro propdsito ani-
quilar al pueblo alemén; pero séio
cuando se haya extinguido el na-
zismo vy el militarismo tendrén los
alemanes esperanzas de una vida
digna y de un lugar en la comu-
nidad de naciones.»

Del 7 al 8 de mayo de 1945 se
firma la capitulacién de las fuer-
zas armadas alemanas en Reims vy
Berlin-Karlshorst. El gran almiran-
te D8nitz y su Gobierno ejecutive
es detenido el 23 de mayo.

El 5 de junio de 1945 los Go-
biernos de las cuatro grandes pn-
tencias asumen los poderes supre-
mos en Alemania. Alemania queda
reducida a las fronteras que tenia
el 31 de diciembre de 1937 y se
delimitan las cuatro zonas de ocu-
pacién.

En esta época, Churchill habia
dado la voz de alarma temiendo
que la penetracién rusa hacia el
corazén de Alemania se fransfor-
mara en la «ereccién de un teldn
de acero entre nosotros y el Este».
Los americanos entregan a los ru-
sos las provincias de Sajonia vy
Turingia, presionados por [os so-
viéticos que se niegan a participar
en el Consejo de Control sin la
entrega previa de estos territorios.
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Los britanicos, por orden del Pre-
sidente de los Estados Unidos, se
retiran de Mecklemburgo. La con-
siderable extensién territorial ad-
quirida por la cuarta zona de ocu-
pacién permitiré, segin Hubatsch,
que se forme allf «un Estado» pos-
teriormente. La «teoria soviética de
los “dos Estados’” tiene aqui su
origen». Berlin gueda aislado den-
tro del 4rea del poder soviético.
Para no hacer excesivamente larga
y confusa esta nota sobre el pro-
blema alemén vamos a detenernos
en el concepto de derecho de
autodeterminacion,

En la idea de que la libertad es
el supremo bien, tfanto ind'vidual
como de las naciones, se basa el
derecho de autodeterminacion de
los pueblos.

La «Carta del Atléntico»; firma-
da por Rocsevelt y Churchili, el 14
de agosto de 1941, los Estatutos
fundacionales de las Naciones Uni-
das del 26 de junio de 1945, el
proyecto de Convencién sobre 13
defensa de los Derechos del Hom-
bre, del afio 1951, y, por Ultimo,
la resolucidon de la Asambles genz-
ral de Ia O. N. U. del 15 de diciem-
bre de 1960 proclaman enérgica-
mente el principio de la autode-
terminaciéon de los pueblos. Los
principales dirigentes soviéticos,
desde Lenin a Jruschof, pasando
por Stalin, han mostrado su entu-
siasmo por el derecho de la auto-
determinacién, s‘empre que fuese
oportuna. Jruschof, en respuesta a
un discurso pronunciado en Berlin
por el Presidente Kennedy, en ju-
nio de 1963, sobre la reunificacién
pacifica de Alemania, se niega a
admitir una verdadera reunifica-
cidén alemana sobre la base del de-
recho de la autodeterminacién. El
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punto de vista soviético se basa
en su pretensidon de la existencia
de los Estados Alemanes y en su
deseo de «consolidar juridicamen-
te la situacién creada» (pag. 38).

El derecho de la autodetermina-
ciéon por parte del mundo occi-
dental.

El derecho de la autodetermina-
cién de los pueblos y su necesidad
y exigencia, estd intimamente uni-
do a la idea de que la libertad
es el supremo bien, fanto de los
individuos como de los grupos o
naciones. Este viejo concepto dié-
fano y sencillo ha sido objeto de
falsificaciones y deformaciones.

La «Carta del Atlédntico» del afic
1941, los Estatutos de las Naciones
Unidas de 1945 (ver Carta de las
Naciones Unidas, capitulo 1, ar-
ticulo 1.°, péarrafo 2) y la resolu-
cion de la Asamblea general de
las Naciones Unidas del 15 de di-
ciembre de 1960 fijan con toda
claridad este principio de la auto-
determinacidn de los pueblos.
También ha sido aceptado por la
Unién Soviética este principio, vy
los dirigentes soviéticos, desde
Lenin a Kosiguin, se han mostrado
firmes defensores del derecho da
autodeterminacién de los pueblos.

la soberanig alemana, escribe
Carlo Schmidt en «Dast Parlament»
de 19 de noviembre de 1962, nc
habfa desaparecido ni por el hun-
dimiento del poder nacionalista,
ni por la capitulacidn militar, ni
al asumir y ejercer los aliados e
mando supremo en Alemania. Lo

Unice que habia sucedido es que.

se habia suspendido la posibilidad
de hacer uso de ese derecho.

El autor pone especial hincapié
en la proclama ndmero 1 del Con-
sejo de Control, de 30 de agosto
de 1945, donde se habla de «<Ale-
mania en su totalidad». La pervi-
vencia del Reich alemdn ha sido
subrayada y defendida por las po-
tencias occidentales después de
quedar constituida la Republica
Federal Alemana.

Sin embargo, si bien es cierto
que el documento ndmero 1 de la
recomendaciéon de Londres posibi-
lité al pueblo alemén, de forma
relativamente amplia, el hacer uso
ofra vez de su soberanfa no lo es
menos que las fuerzas de ocupa-
cidn se reservaron importantes de-
rechos fundamentales. Para el pro-
fesor Carlo Schmidt esta reserva
motivd que, mas tarde, el Consejo
Parlamentario no denominase
«constitucidn» a su elaboracién le-
gislativa, sino «lLey fundamental»,
como algo provisional «con la que
se habia organizado un Estadc
fragmentario, tanto en el aspecto
ferritorial como en el contenido
sustancial y que, por consiguiente,
debfa quedar incompletas.

la segunda razdn que apunta
Carlo Schmidt sobre la negativa
del Consejo Parlamentario a ela-
borar una Constitucidn propiamen-
te dicha, fue la debatida cuestién
de las dos Alemanias. El problema
tenia dos vertientes claramente
definidas: éDeberia constituirse en
Alemania Occidental un Estado
propiamenfe dicho hasta tanto no
se verificase la reunificaciéon?
¢ QO deberfan contentarse mas bien
los alemanes occidentales con po-
ner una cubierta provisional, bajc
la que pudiera seguir viviendo en

la parte libre de Alemania, hasta

que a los alemanes les fuera dada
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la posibilidad de organizar su casa
a gusto e independientemente de
disposiciones exfrafias?

La cuestidn alemana, escribe ei
autor, es eminenfemente politica:
al establecer en Alemania Occi-
dental un Estado «definitivo» sur-
girfa inmediatamente otro Estado
separado al Este del Elba. La di-
visién alemana gquedarfa consuma-
da no sbélo como un hecho de
politica militar, sino como una rea-
lidad de derecho, consumada por
los propios alemanes.

Independientemente del plan-
teamiento anterior hay que ahadir
el hecho de que las dos Alema-
hias pueden organizar la parte del
pais correspondiente, pero juridi-
camente carecen -de fuerza legal
para establecer una constitucidn
vélida para todo el pueblo.

Sélo la libre manifestacidn de
tcda una nacidn puede conducir
a una constitucién. Por consiguien-
te, segin Schmidt, los represen-
tantes del Consejo Parlamentario
no estaban investidos del dereche
de hacer una constitucién para
toda Alemania, ya que su autori-
dad no habfa sido confirmada por
un tercio del pueblo alemén.

Esta es la causa de que Alema-
nia Occidental sea un Estado frag-
mentario. El predmbulo de la Ley
Fundamental de la Republica Fe-
deral de Alemania es tajante al
establecer que Alemania Occiden-
tal ha sido constituida «con el pro-
pésito de dar un nuevo ordena-
miento a la vida politica durante
un periodo de transicion». La Ley
Federal se concibié en un princi-
pio como solucidn provisional que
habrfa de ser sustituida por una
constitucién para toda Alemania
—predmbulo y articulo 146 de la

Ley Fundamental-—, pero en afios
posteriores se ha convertido en
una «verdadera Constitucién» de
la parte libre del Reich alemén a lo
largo del perfodo de transicidon.

Guardando fidelidad al predm-
bulo de la Ley Fundamental, Ale-
mania Occidental trata de modo
incansable, desde 1949, de llegar
a la reunificacién, apoyandose en
los pasos que en estos Ultimos
afos han dado las potencias occi-
dentales, o tratando de conservar
y mantener sus derechos por prc-
pia iniciativa (pég. 88). El Gobier-
no Federal, en un memordndum
dirigido al Gobierno Soviéfico, en
mayo de 1957, sobre la reunifica-
cién de Alemania, establecié que
la unidad de Alemania debia
crearse por medio de elecciones
libres.

El derecho de autodeterminacién
segUn la interpretacién marxista-
leninista.

En la doctrina marxista la auto-
determinacién y sus modos da
realizacién aparecen como una
«parte esencial de la estrategia re-
volucionaria» del comunismo mun-
dial, encaminado a erigir o a con-
solidar «un nuevo tipo de domi-
nacién» (Ver «la Unidn Soviética
y el derecho de autodetermina-
cién de los pueblos». Editado por
el Ministerio Federal para asuntos
de toda Alemania). Marx y Engels
admitieron el extraordinario valor
del principio de autodetermina-
cién, surgido en Occidente, impli-
cdndolo en la consecucién de una
lucha revolucionaria extendida a
todos |os continentes; Llenin v
Stalin impregnaron el concepto de
contenido idecldgico necesario
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para la politica de expansién de
la Unidn Soviética.

La base de concepcién comunis-
ta de la autodeterminacién es la
flamada «libertad de secesidn».
El monumento doctrinal que se ha
levantado alrededor de este con-
cepto es tan extremadamente fle-
xible que permite ir adaptédndose
a los diferentes estadios posibles
de evolucidn hacia la «victoria del
socialismo en el mundo». Estas
concepciones forman en conjunto
la llamada doctrina de la «oportu-
nidad de secesidn», que en diver-
sas ocasiones se puede utilizar
para poner freno al «abuso del
derecho a la autodeterminacién»,
es decir, «para impedir qgue se
apele a este derecho en perjuicio
de los intereses del movimientc
comunista mundials. Un tercer cri-
terio es el de las «condiciones ob-
jetivas de la situacién respectivas,
gue matiza las diferentes formas
de aplicacién del derecho de auto-
determinacidén, teniendo en cuenta
la situacidn socio-politica en cada
€aso.

Un cuarto criterio es de los
«portadores del derecho de auto-
determinacién», reconocien-
do como tales, en virtud del pun-
to de vista clasista comunistg,
Unicamente a las clases trabajado-
ras, y, en la préctica, a la vanguar-
dia de los mismos, es decir, a!
partido comunista.

A la «libertad de secesidn»
unen, como paso final a conseguir,
a la realizacién del derecho a la
autodeterminacidn, la «libertad de
unidn», con un fin eminentemente
politico superior y complementan-
do a la doctrina comunisia de la

«unidad completa e incondicicna:
del proletariado».

Cerramos la presente nota con
algunas consideraciones sobre la
postura comunista ante la autc-
determinacidn, apoydndonos en la
autoridad del Ministerio Federal
para asuntos de toda Alemania.

El verdadero problema de la

.autodeterminacién radica para el

comunismo en la manera de ter-
minar con las barreras nacionales
para alcanzar la «unidén de los pro-
letarios y todos los paises» de la
forma més limitada posible y que
los intereses nacionales no repre-
sentan para el proletariado, es
decir, para el comunismo, valores
absolutos y sélo pueden ser con-
siderados en tanto que sirven para
fomentar la evolucidn clasista vy
la consecuencia de lucha de clases.
Por consiguiente, la politica del
comunismo en las «cuestiones na-
cionales» (término que utilizan los
idedlogos soviéticos para calificar
el concepto de auvtodetermina-
cién) se basa en una hébil poli-
tica de concesiones, compromisos
no absolutos y limitados respecto
a minorfas o prejuicios nacionales.

- «El derecho de autodetermina-
cién de los pueblos —se lee en el
folleto citado—, que en el preten-
dido derecho internacional del
blogue comunista es reconocido
generalmente como derecho for-
mal, viene, por tanto, a cumplir
solamente una funcion en el seno
de la estrategia revolucionaria
mundial. Pero con el triunfo de
la revolucién mundial no tendria
justificacidn alguna.»

José Sénchez Cano
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¢Revolucion cultural en China? ©)

Los guardias rojos

Este libro se acabdé de imprimir
a finales del afio 1.966 y por ra-
zén de su fecha y del tema gue
acomete puede afirmarse, sin |u-
gar a dudas, que es un libro de
la médxima actualidad. El grito de
la portada tiene eco en la prensa
de cada dia.

Las guerras de Indochina y de
Vietham motivaron que los hom-
bres de la informacién francesa
se desplazaran al extremo Oriente
para conocer de cerca los proble-
mas palpitantes de aquellos pal-
ses. Entre ellos un periodista ilus-
tre, redactor de «L,Express» y de
«Nouvel Observateur», K. S. Karol,
que es el aufor de este libro. Na-
cido en Polonia, hizo su bachille-
rato en Rusia y se licencié en
Politica en la Universidad de Ros-
tov. Desde 1.953, en Parfs, es re-
dactor de prensa especializado en
problemas del mundo comunista,
es decir, sindlogo.

Un gran plano en «wade» sirve
de grafismo para sefalar la inten-
sa ruta recorrida por este perio-
dista en funciones de reportar a
todo lo large de la costa de Sur
a Norte y con intensa profundidad
‘hacia el corazén del continents
asiatico.

Sirve de pértico o introduccidn
al estudio que acomete un capi-
tulo con la puesta al dia de la ac-

* K. S. Kavovr: La Chine de May,
Vautre communisme. Roberte Lallont,

Paris, 1966. 483 pags.

tualidad maés palpitante China y
que, en consecuencia, titula «la
hora de los guardias rojoss.

«Yo fengo la impresidon gue en
viejos moldes estalinianos se ha
fundido un contenido que Stalin
no habria aprobado de ninguna
manera» (pdg. 25).

El autor detecta desde su llega-
da una situacidn paraddjica: el
tipo del héroe que se proporne a la
admiracién de las masas, y la ideo-
logia del Stalin. Y esta contradic-
cidon entre la ortodoxia doctrinal
estaliniana y la vida practica es
un interrogante permanente a ira-
vés de todo su libro.

Stalin, a través de un partido
Unico y con una dura represion
dictatorial, queria industrializar ra-
pidamente a su inmenso pals.
Para ello no le importd enviar més
de dos millones de soviéticos a
campos de trabajos forzados. Mao,
como Stalin, para hacer progresar
a esa China subdesarrollada eligié
el camino de la industrializacion,
también por las vias del sacrificio,
para lograr la socializacién del
parls.

Sin embargo, aun partiendo de
los mismos principios, la vida vy
fos fines del partido comunista
chino son radicalmente diferentes
a los del ruso (péagina 28). Para
conseguir sus fines a los chinos
no les importa desintegrar el esta-
linismo. Desde esta posicion los
chinos repifen un refrdn popular
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ruso que dice: «desde lo alto de la
torre del Kremlim no se puede
ver todo). Es la quiebra del dog-
matismo.

Mao, frente a la represidn, se
decidid por el camino de la critica
como un medio UOtil para fortale-
cer la doctrina marxista en China.
Esta época critica, conocida bajo el
nombre de «las cien flores», ocu-
pa el periodo 1957-1966. Para
Mao la doctrina marxista no es la
Unica planta cultivada en China.

En la primavera de 1966 los es-
tudiantes de la universidad de
Pekin comenzaron a redactar enor-
mes carteles murales de protesta;
la protesta iba dirigida contra las
auforidades académicas, a las que
tachaban de reaccionarias y a las
que estimaban culpables de de-
fender la antigua cultura. Asi nace
la revolucién cultural China, que
es una manera imperfecfa de de-
signar un proceso muy distinto y
que los chinos no han querido for-
mular como «revolucion de la ci-
vilizacidn». Lo que prefende Mao,
la gran ambicién de Mao, no es
abrir las puertas de su gran im-
perio a los nuevos vientos de la
modernidad cultural; Mao es mas
ambicioso en su revolucidn, y lo
qgue quiere es no la modernidad
de la cultura, sino intentar un vie-
jo suerio de la historia del hombre
qgue consiste en la tentativa utdpi-
ca de reinventar una nueva forma
de la sociedad humana vy, si posi-
ble fuera, rehacer y remodelar. la
misma naturaleza animica del
hombre, segun afirma sin pizca
de errcr ese otro gran especialista
de la historia que vivimos, hombre

de prensa, que es Robert Guillain
desde «Le Monde». (1).

El muralismo de la Universidad
de Pekin es algo mds profundo
que una inquietud localista uni-
versitaria. Es nada menos gue en-
cender la anforcha de la gran
revolucién cultural preparada vy
dirigida por el propio presidente
Maa. Mao, como presidente del
partido comunista, ha centrado
su esfuerzo en dominar el alma
de la juventud como germen vy
centro de todo entusiasmo pollti-
co, que se manifiesta a golpe de
tambor y de timbal ante las ofici-
nas de administracién.

El ejemplo de los universitarios
de Pekin se ha contagiado en todo
el mundo universitario chino con
la misma actitud: atacar a los do-
centes responsables del inmovilis-
mo cultural.

A juicio del autor este movi-
miento llamado «revolucidn cultu-
ral» no fiene de cultural nada mas
que el pretexto del nombre: «su
verdadero objetivo es desencade-
nar una amplia campafia de critica
de izquierda».

Cuando Mao, en agosto de 1966,
presidié en Pekin el Comité Cen-
tral del partido, puso de manifies-
to que la revolucidn cultural es
una especie de amplio debate na-
cional que permitird a las masas
comprobar la ortodoxia y la voca-
cién politica de los mandos, al
mismo tiempo que facilita ol
aprendizaje politico de la juven-
tud. Frente al tradicionalismo de
Confucio, Mao afirma que una re-
volucibn no se puede cumplir
abundando en modos elegantes vy

(1) Le Monde, 26 v 27 de enero de
1967.
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delicados y derrochando dulzura,
amabilidad, cortesia, moderacién y
grandeza de alma. Las masas tie-
nen que definir lo que es justc
y corregir lo que es erréneo, pcr
ser éste el mejor camino para lle-
gar a la unanimidad.

Razonar sobre los hechos, per-
suadir con razonamientos esta es
la tarea a realizar en las asambleas
en el movimiento de cultura po-
pular. En estos didlogos se prohi-
be amenazar o aterrorizar a la
minoria, lo gque importa es con-
vencer con los razonamientos, dijo
Mao.

Lo malo es que las masas se
mueven por pasiones y necesitan
de la charanga y del entusiasmo
y nada hay mds dificil para las
masas que actuar dentro del puro
y frio racionalismo.

En 1966 Mao, ante mds de un
millén de jdvenes, ha implantado
en China aquella vieja institucién
rusa de «los guardias rojos», que
se han tirado a la calle para luchar
contra la burguesfa y racionalizar
el pais. Pese a las normas, los
guardias rojos usan una dialécfica
mucho més enérgica que la reco-
mendada, «los guardias rojos» son
grupos de combate, organizacio-
nes revolucionarias, legalizadas
dentro de la dictadura del prole-
tariado.

A juicio del autor de este libro, -

la revolucién de «los guardias ro-
jos» significa una intensificacién
del igualitarismo y una exaltacién
del militantismo. La consigna de
Mao, «educar por la persuasidne,
significa aceptar la herencia china,
luchar contra las supersticiones y
defender a ultranza un igualitaris-
mo que Stalin jaméas defendid.
Por ello tal vez la Ultima diferen-

cia de la revolucién cultural china
con el régimen soviético es que
las concepciones politicas de Mao
son muy diferentes de las de Sta-
lin y que la enorme fe del pueblo
chino pone en manos de Mao
unas armas gue Stalin jamds tuvo.

En su viaje a China Karol fue
acompaiado por un fotégrafo cé-
lebre que ya conocia de antes este
viejo continente: Marc Riboud vy
de él son las 32 péginas de foto-
grafias, en blanco y negro, llenas
de intencidn y contenido sociopo-
litico que siguen en el libro a este
primer capitulo de tanto interés,
dedicado a la revolucidn culiural.
Algunas de estas fotografias han
dado en la prensa la vuelta al
mundo. Por cierto que el pie de
una de estas fotografias, una vieja
fotograffa de Liu Shao-Chi, el pre-
sidente actual de la republica,
tiene el pie cambiado y aunque
en la pagina 483 se denuncia la
errata, tal vez merezca una nueva
rectificacion porque si Mao ha te-
nido siempre esta fotografia den-
tro de su casa y en lugar prefe-
rente, hoy los especialistas en ma-
teria de comunismo chino, en-
cabezan la doble columna de diri-
gentes y oponentes de la revolu-
cidn cultural con los nombres de
Mao Tse Toung .y Liu Shao-Chi,
respectivamente.

Para la comprensién del fend-
meno chino ese gran sindlogo que
es Karol insiste en disfinguir los
conceptos civilizacion y cultura.
China es un pueblo de civilizacién
milenaria, «célebre por su reti-
namienfo y su sentido de las rea-
lizaciones técnicas». (pdg. 49).
Asi es toda China, excepto Shan-
ghai. Shanghai es hoy un simbolo
en la historia de la China moder-
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na. Con él se expresa la capacidad
de adaptacién de China a la civi-
lizacién de Occidente. La doctrina
de Confucio respondia a la men-
talidad de una sociedad agricola,
pero-la China moderna se encuen-
tra identificada, méds que en la
doctrina de Confucio, en las in-

dustrias, en los navios mercantes .

y en los barcos de Shanghai.

Analiza Karol la historia de Chi-
na para subrayar su constante his-
térica, su capacidad asimiladora
de conquistadores. La invasidn de
los Manchus se convierte en un
triunfo chino, porque es Manchu-
ria la que se hace china al tiempo
que China no se manchuriza.

Una nueva dominacién no inva-
sora, sino comercial, es la que aler-
ta al pueblo chino frente al hom-
bre blanco: «Con estos conquista-
dores de nuevo estilo china lucha
dando la batalla en su propio te-
rreno, esto es, en produccion y en
el comercio». Lo que se trata ahora
de asimilar no son a los extranje-
ros, sino a la fuerza que tienen
nen virtud de los métodos eco-
ndémicos modernos. Para la batalla
al capitalismo de occidente, China
no estaba preparada. Para la crea-
cidén de un capitalismo chino era
preciso conseguir un mercado uni-
ficado y un Estado fuerte. China
comenzd por formar intelectuales
y técnicos a nivel no inferior a sus
colegas europeos.

Karol relata el intento chinc de
crear un capitalismo a imagen de!
americano y la gran decepcidén que
para China significa el tratado de
Versalles. Pero poce después Chi-
na conocia el friunfo de la revo-
lucidén rusa y por primera vez un
pals europeo le invité a una gran
tarea: «Al liberaros del yugo ex-

franjero, vosoiros contribuiréis a
la liberacion de todos los pueblos,
incluso a los de América y Europas»
(pdgina 43). Los primeros en res-
ponder a esta llamada fueron los
intelectuales y entre ellos destaca
desde el principio un gran idealis-
ta del marxismo: Mao Tse Toung.

La cuestidon ahora era de méto-
do: ¢cdmo ftransformar China. En
las zonas industriales la inteligen-
cia se vinculd a la clase proletaria.
Pero el proletariado que ha hecho
la revolucidn ha sido el de los
campos y no el obrero industrial,
que fue el eje de la revolucidn
rusa. Esta es la nueva experiencia
histérica de la revolucién, la vio-
lacibn de la légica de la historia
que profetizaron Marx y Lenin.
Los chinos creen que «la revolu-
cién china servird de modelo a las
revoluciones que un dia surgirdn
en los paises subdesarrollados de
Asia y América latina. Es, pues,
esencial estudiar sus mecanismos
profundos (pég. 55).

Analiza el problema del com-
promiso de los hombres respecto
al partido que fundan, y considera
que es muy frecuente que tfales
fundadores sean después mdés o
menos reincidentes en una actitud
transfuga politica. Por estas razo-
nes también los maoistas borran
de la historia del partido comunis-
ta chino a aquellos hombres que
fueron revolucionarios y que a su
juicio después se aburguesaron.
Por ello es frecuente ver como a
una persona aunque fue calificada
de martir o de buen comunista,
después se la califica de indesea-
ble o traidor.

Mao, en prueba de su preferen
cia por el sector rural del proleta-
riado, ha fundado en Cantdn el
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Museo de los Movimientos Revo-
lucionarics Rusticos, donde se han
formado muchos cuadros de man-
do. A todos les inculcéd Mao que
la misién de! partido comunista es
acaudillar un movimiento irresisti-
ble que libere de la miseria a los
hombres del campo. Esta revuelta
permanente de los proletarios ru-
rales es manifiesta desde 1950. En
este museo hay enormes grdficos
murales que indican el crecimiento
de las asociaciones rurales en cifras
de millones de personas enroladas
en la Armada Nacional de Libera-
cién.

Analiza Karol la guerra entre
China y Japdn vy los problemas es-
peciales que plantea la guerra en
los grandes espacios. Estudia des-
pués los problemas sociales y eco-
némicos de China y los requisitos
necesarios para la creacién de un
Estado chino modernc.

Mao, en su programa politico
sobre la Dictadura Democrética del
Pueblo, publicada tres meses antes
de la proclamacidn de la republica
popular, con la victoria en mayo
de 1949, explica que su régimen
se funda en la alianza de la clase
obrera con los obreros del campo,
la pequefa burguesia y la burgue-
sfa nacional. La republica de Mac
tiene por emblema una bandera
roja con cinco estrellas, una en el
centro, la mas grande, significa el
partido comunista y las otras cua-
iro mas pequefias, rutilando a su
alrededor, simbolizan estas cuatro
clases. En ‘el mensaje a estas cuatro
clases antiimperialistas, dice Mac:
«nosofros hemos inventado una
bandera de la revolucién que da a
fos chinos un Estado unificado vy
moderno. Todos los patriotas de-
ben contribuir a nuesira tarea».

Pero, afiade el autor, que después
de haber franscurrido ya dieciséis
anos, muchos chinos desconocen
la significacidn de las estrellas en
su bandera.

En 1956 Mao publica dos ensa-
yos criticos sobre la Experiencia
de la Dictadura del Proletariado,
donde se manifiesta el wvinculo
ideoldgico con Stalin y el enfren-
tamiento con Kruschev. En la his-
toria de China siempre habrd un
capitulo de estudio comparativo
entre las experiencias de Stalin y
de Mao sobre la revolucidon comu-
nista. Karol afirma que a la muer-
te de Mao se producird el mismo
escenario que a la muerte de Sta-
lin: los que tomen el relevo de la
vieja guardia serdn menos mesid-
nicos y menos fandticos por la
causa de un comunismo asiatico.
Con estas palabras el autor subra-
va la inquietud y la problematica
que nacen del temor a que no
exista una sucesidén pacifica a la
muerte de Mao (pég. 15).

El capitulo tercero estd especial-
mente dedicado al estudio de la
ideclogia comunista en los medios
rurales que supone una base hu-
mana que cifra unos 600 & 700
millones de hombres gue son el
80 por 100 o el 85 por 100 de la
poblacién total, o como dice Karol,
«Ciento veinte millones de familias
de unas cinco personas viven en
el campo». En estos ambientes en
los murales con frecuencia existen
consignas que invitan al desarrollo
de la educacién cientifica como
medio de lucha conira la supersti
cién.

Lla educacién es el arma de la
revolucion china (pég. 205). lLa
conciencia politica de los trabaja-
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dores se forma cada dia al enfren-
tarse ante problemas concretos con
los reacionarios en las comunas.

Segin Mao los buenos deseos
de toda revolucién estdn siempre
acechados por los demonios, que
son no sélo los antiguos demonios
como la arrogancia, el egoismo, la
falta de valeniia de los inferiores,
el conformismo o la resignhacién.
Porque hay nuevos demonios co-
mo son la tentacidon de los privi-
legiados, que se manifiesta en los
funcionarios que apetecen una vi-
da més fécil, y que se manifiesta
por la aparicién de apetitos de
consumo aristocrdtico: «China de-
be luchar contra todos estos de-
monios y este enorme braceo se
llama la luchas de clases».

El capitulo siguiente, el cuarto,
analiza lo que se ha dado en lla-
mar el correcto pensamiento poli-
tico aplicable a las ciudades. Es un
largo capitulo que se inicia con el
tema de la unidad nacional china.
China, ya se sabe, es un pals esen-
cialmente rural y solamente tiene
diez ciudades con més de un mi-
116n de habitantes, pero esta China
urbana forma por si sola fodo un
enorme pais complejo y variado
(padg. 222). De ahi la importancia
de la unificacion.

Todas las ciudades chinas —se
dice-— evolucionan y caminan so-
bre dos piernas, una que les da el

gobierno y otra que se fabrican

ellas mismas; esta es la politica del
gobierno de Mao. La pierna guber-
namental es evidentemente la in-
dustria pesada (pdg. 236).

El capitulo quinto se dedica a la
culfura del proletariado y comien-
za denunciando los sucesos de
agosto de 1966, fecha en la cual
«los guardias rojos» atacaron a los

monumentos del pasado, a los
nombres poéticos de la calle de
Pekin y a las obras de arte antiguo,
sefales inequivocas, mediante las
cuales la élite intelectual china se
sublevaba contra la antigua civili-
zacién. Chen Tuhsiu invitaba a la
Juventud china a la destruccidn ra-
dical del pasado y juzgaba Util y
necesario insultar pUblicamente 2
Confucio, dando a la revolucidn
cultural un significado verdadera-
mente exfrafo. Para los culturalis-
tas revolucionarios China es una
péagina en blanco.

La nueva cultura proletaria que
los maoistas han concebido, va
contra los hombres salidos de la
burguesia o de la pequefa bur-
guesia, porque les estima débiles
de cardcter y la juventud revolu-
cionaria quiere actuar sobre el
cuerpo social de China con la frial-
dad de un cirujano (pdg. 265).
Por eso ya se afirma en las Narra-
ciones de la Armada Roja China,
en 1961, que estos intelectuales
burgueses son los que se retiraron
del partido en 1927.

Los intelectuales en China se
han quejado, no por problemas
materiales econdmicos, sino por el
dirigismo total que define incluso
el estilo de vida. Los intelectuales
recaban el derecho a una actitud
critica porque no son alondras can-
tadoras de alabanzas (pdg. 262)
Desde esta crisis de 1942 estd en
tela de juicio el rol a desempenar
por los intelectuales en la sociedad
comunista. Mao ha ordenado a los
intelectuales ser humildes delante
del puebio, como lo es el buey
delante del nifio (pédg. 283) v a
que toda obra de arte se refleje el
sentimiento de clase. Afirma que
el arte no politico no ha existido
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ni existird jamés, que el proletaria-
do debe tener un arte revolucio-
nario inspirado en la sabiduria
popular y que le ayude a cumplir
su mision histérica.

La rebeldia de los intelectuales
nace del papel que el Partido se
irroga como funcién propia en las
cuestiones relativas a educacidon vy
cultura popular. El Partido dice re-
presentar la expresién més alta de
la conciencia proletaria de su ideo-
logfa, de la cultura. Y es el Unico
juez sobre el cardcter proletario ¢
no que tenga o deje de tener cada
obra de arte, asi como el encar-
gado de juzgar su utilidad y su
calidad (pédg. 263). Y afade: «el
Partido tiene el derecho y el deber
de criticar a los creadores, pero el
Partido por definicion no estd so-
metido a critica, porque criticar
al Partido es criticar al proletaria-
do vy, por lo tanfo, es ofender al
pueblo».

Estos son los presupuestos de la
chinizacién del partido comunista.
Esta concepcion del arte utilitario
y la condena de la tesis burguesa
del arte por el arte, fue la doctrina
de Stalin duranfe los 30 afios en
Rusia, como también io es el con-
cepto del parfido como encarna-
cién del proletariado y guardia de
los valores espirituales anterior a
las «Conversaciones de Yenan», de
Mao.

Mao es un creyente en la fuerza
y eficacia de la persuasién. E!
piensa que la cultura florecerd una
vez que se haya insertado en las
masas y dice que prefiere «curar
las enfermedades ideoldgicas que
matar a los enfermos». Asi, incita-
dos por Mao, los intelectuales ini-
ciaron la campafia de critica, auto-
critica y rectificacién de errores.

Quienes se opusieron a esfa linea
fueron acusados de trotskistas.

Desde 1942, que es cuando apa-
recen las «Conversaciones de Ye-
nan», han evoluciohado las cosas.
En 1949 se crea en Pekin la Fede-
racién Nacional de Literatura y de
Arte para dilucidar el rol de la cul-
tura en la sociedad de masas y las
reiaciones entre los intelectuales
y dirigentes del partido y ante esta
problematica se producen diferen-
cias en el partido. Cuando en 1953
muere Stalin ya se iniciaba en
China la lucha contra las costum-
bres antiguas con la cposicién de
los intelectuales, Hlamados indivi-
dualistas o conservadores, descri-
biéndose en las pdginas 285 vy si-
guientes las oscilaciones habidas
en este movimiento popular y la
escision enire marxista, hegelianos
y patriotas.

El capitulo sexto se ocupa del
aspecto internacional de la revolu-
cién china, problema que es abor-
dado desde el dngulo de la esca-
lada . militar americana al sureste
asidtico, perfildndose especialmen-
te las relaciones actuales entre Pe-
kin y Mosc0.

Termina el libro con unas pégi-
nas sobre cronologia de la histo-
ria del comunismo chino desde
1915 hasta agosto de 1966, con la
cadena de destituciones de res-
ponsables culturales y la fijacién
en la X[ sesidn del Comité Central
de las grandes lineas de la revolu-
cidon cultural y la aparicidn en el
mitin de Pekin de «los guardias
rojos».

Oftros cuatro anexos mds y des-
pués el indice por autores.

Son 466 péginas de texto, a tra-
vés de las cuales al interés del te-
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ma se une la fluidez del escritor
para hacer de este libro una lec-
tura amena, gue es facilifada por
la inclusidon de fotografias ya di-
chas, por la calidad del papel y la
tipografia empleada.

Lastima tan sdlo que la pequefia
cronologla no esté al principio de!

libro y aparezca por sorpresa, des.
pués de haberlo leido, llena de
datos que hubieran sido muy Uti-
les en esa primera y casi siempre
Unica lectura.

Esteban Mestre Martinez

El Nacionalismo )

Vivimos en una época en que
se condena y al mismo tiempo fo-
menta el nacionalismo, como si se
pretendiera borrar una de las mds
importantes paginas de la Historia
europea y universal, por un lado,
y Henarla con ofra de caracteristi-
cas parecidas, por otro. Porque el
cldsico nacionalismo europeo no
parece tener justificacién ninguna
para que exista en sus més diver-
sas manifestaciones a la hora de
grandes tendencias y programas
integracionistas regionales y su-
pranacionales, Sin embargo, el na-
cionalismo del «Tercer Mundo»
aparece, de repente, como algo
sano y positivo. Este deberia sus-
tituir al nacionalismo cldsico. En
Ultimo término, y hay que admi-
tirlo, el nacionalismo sigue siendo
una de las fuerzas motrices en el
desarrollo de los pueblos. Por ello
conviene comprender su nafurale-
za en lugar de condenarlo o fo-
mentar nuevas formas de su ma-
nifestacidn politica y econdmica.
Porque el nacionalismo es un fe-
némeno cuyo estudio corresponde

(*) Eucen Lemeerc: Nationalismus.
1: Psvchologie und Geschichte; II: So-
ziologie und politische Padogogik. Rein-
bek ber Hamburg. Rowohlt Taschen-
buch Verlag, 333 y 170 pags.

a la psicologia, sélo que ésta no
es suficiente para abarcar todo el
fondo del problema, segin se ha-
bfa pensado hasta hace poco. E
argumento de Lemberg resulta ser
completamente actualizado por el
aspecto histérico, socioldgico y pe-
dagdgico-politice.

Lla condena del nacionalismo en
Europa se debe a las dos guerras
mundiales del siglo XX, provoca-
das por tendencias exageradamen-
fe nacionalistas, racistas o fanhaii-
cas. La reaccidén: el nacionalisms
significard primitivismo, atraso,
hasta enfermedad. En cambio, el
«nuevo mundo» intenta integrarsz
en naciones, delimitar sus compe-
tencias, alcanzar el nivel del Viejo
Mundo, al que pertenecen ya tam-
bién los Estados Unideos de Amé-
rica, e incluso adelantarse. Mien-
tras que en Europa y los Estados
Unidos de América, el nacionalis-
mo es «reaccion», aqui significa
«progreso». Es sélo una de tantas
contradiciones gue acusa el fend-
meno en consideracién. La Unidn
Soviética forma parte, desde el
punto de vista europeo-tradicional,
al Viejo Mundo, sin embargo, eco-
ndmica y socialmente es un pals
del mundo en desarrolio. Su ideo-
logia es, de antemano, de caracter
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supranacional, pero se exterioriza
como fe en una misién nacional,
como una nacién llamada a indi-
car el camino de la nueva socie-
dad, justificando por lo tanio, sus
pretensiones imperialistas. Se ha-
bla del nacionalismo soviético, ba-
sado en el imperialismo puramente
ruso. Y puesto que Stalin cons-
trufa el primer pals socialista del
mundo, se adelanté a Hitler en el
sentido de que es, propiamente
dicho, el inventor del nacionalso-
cialismo (soviético-ruso). El famo-
so «american way of life» es otra
forma de nacionalismo, fomentado
por el propio gobierno estadouni-
dense al servicio de los «intereses
americanos», en virtud de una fe
en su propia misién entre los pue-
blos. La interpretacion del naciona-
lismo y de su funcidén depende de
una situacién u otra. Los nuevos
paises pretenden combinar nacio-
nalismo con socialismo, para que
tampoco en este caso se queden
atrds Hegel y Feuerbach, y to-
dos sus discipulos, fanto idealistas
como materialistas.

El nacionalismo es un fendmeno
histérico y como tal ha de ser in-
cluido, autométicamente, en con-
sideraciones .socioldgicas del mis-
mo. En la antigledad, el naciona-
lismc se llamaba universalismo;
seguido de cristianismo, la nacién
se forma a base de ia estructura
tribal de la sociedad..., y el des-
arrollo continGa hasta nuestros
dias. El «Estado territorial» emana
del «pueblo estatal», 1o que a con-
tinvacién se llamaria Estado na-
cional —en oposicién al Estado
multinacional—. Sin embargo, el
Estado necesita justificarse y lo ha-
ce mediante una ideologia. Surgen
absolutismo y democracia, una vez

concluido el proceso de madura-
cidn de la sociedad burguesa. El
racionalismo, por su parte, reac-
ciona contra el nacionalismo. Es
el nacimiento de la nacién del Es-
tado «territorial», que en el siglo
XX intentan aplicar este procesc
algunos Estados multinacionales en
la Europa Central y Oriental: la
Unién Soviética, Checoslovaquia
o Yugoslavia, para no citar més
que a palses existentes... en
Europa.

Otros factores que influyeron
grandemente en la formacién de
la nacién eran idioma, cultura e
ideas, y en este sentido hay que
considerar el despertar nacional
de los pueblos europeos. Existen
diferencias conceptuales, por cier-
to, por ejemplo, entre la Europa
Occidental y la Europa Central y
Oriental. De ah{ los problemas ac-
tuates de nacionalidad. El romanti-
cismo fue el factor integrante dei
proceso de formacién de las na-
ciones. Se establece una cadena
de elementos nuevos: realismo, in-
tentos de desintegracién y, como
consecuencia, absolutizacién de la
nacidon que culmina en el nacio-
nalsocialisme.

En las Rusias, tanto zarista como
comunista, este Proceso acusa unos
rasgos propios, pero simultdnea-
mente comunes a otros pueblos,
hasta que el internacionalismo del
marxismo-leninismo vaya tomandc
formas explicitamente nacionalis-
tas bajo la dictadura de Stalin.
Acfualmente no extrafa que den-
tro del blogue ruso-soviético sur-
jan nuevas formas de nacionalismo
y que, por lo fanto, se hable de
comunismos nacionales, irgtese o
no de corrientes «revisionistas»,
desde el punto de vista del ma-
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terialismo dialéctico. La naturaleza
de las cosas resulta ser mucho maés
dindmica que el revolucionarismn
del Kremlin. Completemos esta
idea: el nacionalismo no se mani-
fiesta por todas las partes al mis-
mo fiempo y en formas idénticas;
influyen enormemente el factor
espacio y fiempo, condiciones so-
ciales y econdmicas, ideas e ideo-
logias, tradiciones y momentos
psicoldgicos interindividuales, etc...
Los soviets, por ejemplo, infentan
contrarrestar la invasién de nue-
vos nacionalismos dentro y fuera
de sus fronteras por medio de
«redescubrimientos  interpretati-
vos» del marxismo-leninismo, es-
perando poder proseguir con el
proceso de asimilacién de elemen-
tos no rusos. El factor medio se
impone a pesar de toda clase de
«ideas nuevas y su interpretacidén».
La politica comunista de naciona-
lidades en la Unibén Soviética no
tiene otro fin que el de hacer «<més
inadvertido» el proceso de asimi-
lacidn vy, por consiguiente, de in-
tegracion de los pueblos no rusos
en una gran nacidon rusa. Algo
parecido ocurriria en Checoslova-
quia: los eslovacos se chequiza-
rian; en Yugoslavia: serfan servi-
zados ios croatas y eslovenocs,
llegdndose, de esta manera, a
nuevas naciones que a su vez ten-
drfan que experimentar un proce-
so de rusificacion total y completa,
procesc que abarcarfa también 3
los pueblos de la érbita comunista
en la actualidad més o menos na-
cionales: Polonia, Hungria, Bulga-
ria, Rumania, etc... Porgue hoy dia
ya es dificil hablar de una nacién
lituana, estoniana o letona, aunque
existan aun republicas del mismc
nombre. Todos los pueblos ya son,
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pura y simplemente, soviéticos. El
idioma ruso es el que abre las
puertas hacia el futuro...

El factor medio predomina tam-
bién en el caso de los Estados
Unidos o del Canadd. Todos los
ciudadanos de los Estados Unidos
son «americanos», a pesar de ha-
blar el aleman, espafiol, eslovaco,
polaco o ruso, italiano o chino. Es
sélo cuestidn del tiempo. En la ter-
cera generacion, el proceso de
americanizacidn se completa y to-
dos hablan sbélo el americano-
inglés.

Este es el aspecto sociolégico
del problema, al que el autor de-
dica més atencidon en la segunda
parte de su libro.

La Historia y la Sociologia tienen
en nuestro caso, por objeto al na-
cionalismo. Sin embargo, las dcs
disciplinas pueden llegar a cier-
tas conclusiones comunes y po-
sifivas para la ciencia en general,
pero no siempre ocurre eso. El es-
fuerzo realizado por Lemberg res-
ponde a este imperativo y creemos
gue ha contribuido al esclareci-
miento de este problema clave pa-
ra la humanidad con bastante
acierto a través de un procedi-
miento dialéctico, inevitable en un
andlisis de tal envergadura. Pri-
mero, Lemberg presta atencidn a
'a localizacidon conceptual del pro-
blema del nacionalismo, baséndo-
se en psicologia, sobre todo en 'a
psicologia individual. Segundo, el
aspecto histérico del nacionalismo
se cenira en el ambiente europec,
pero sin prescindir de su influen-
cia que ejercid y sigue ejerciendo
fuera de su marco «viejo-continen-
tal». Tercero, el intento de una
teoria socioldgica del nacionalismo
—teniendo en cuenta también
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cuestiones ideolégicas— culmina
en unas observaciones socioldgicas
de los grandes grupos nacionales
o paranacionales. Cuarto, el autor
recoge algunas probabilidades de
perspectivas que fal teoria pueda
abrir paso a un posterior trata-
miento del nacionalismo de parte
de la politica y pedagogfa, forma-
cién politica. Si es posible probar
que el nacionalismo es una fueza
gue en el desarrollo del mundo
desempefa funciones bien deter-
minadas, entonces seria, también,
factible descubrir las circunstancias
en que el individuo y los grupos
reaccionan de una manero y no
ofra al entrar en contacto con él.
Al mismo tiempo se harfan tangi-
bles los factores que provocan la
aparicién del nacionalismo, asi co-
mo su fuerza y sus formas de ma-
nifestacion.

La formacidn politica y la poli-
tica como tal, se enfrentan con un
problema de gran alcance, ya que
la educacidén del individuo para
con el comportamiento en la so-
ciedad y la accidn politica de lide-
razgo y formacidon de grandes gru-
pos estan siempre obligadas a fe-
ner presente este hecho, si es que
se pretende, sinceramente, llegar
a resultados positivos. Porque es
imprescindible: antes conocer que
practicar... Es el postulado del
progreso que hasta ahora han ex-
perimentado todas las ramas cien-
tificas.

Ahora bien, cabe preguntarse si
el nacionalismo tiende a fraccionar
las estructuras sociales existentes
o, al revés, a absorber grupos pe-
quefios a favor de entidades cads
vez mds grandes. Este es el enig-
ma que no podrd ser contestado,
con seguridad, aun durante bas-

tante tiempo. Lo poco que sabemos
hasta ahora sobre el nacionalismo
no permite sacar conclusiones de-
finitivas, como ocurre, p. ej., con
la explosion demogréafica en el
mundo. Nc obstante, la segunda
alternativa se vislumbra como a
mds probable. El mundo empeque-
fiece. Por otra parte, tampoco se
descarta la posibilidad de naci-
miento de nuevos nacionalismos
en el seno de grandes agrupacio-
nes regionales, internacionales v
supranacionales. El hombre es ca-
paz, todavia siempre, de reaccio-
nar a su manera —individual y co-
lectivamente— y esta realidad nos
conduce a no prestar demasiada
confianza en la eficacia de integra-
cionismos econdmicos y politicos,
aungue si es preciso gue vayan
estructurdndose conforme al des-
arrollo de las sociedades naciona-
les y de la sociedad internacional
de pueblos.

En conclusidén: Eugen Lemberg
abre nuevos caminos a la investi-
gacién del nacionalismo, que es
un factor de primer orden en la
vida de los pueblos. Muchos de
ellos han desaparecido a través de
la Historia, otro se han confirmado
gracias a su nacionhalismo contra
las tendencias de asimilacidn o ab-
sorcidn. En la actualidad somos
testigos de nuevas formas de na-
cionalismo en el mundo en des-
arrollo. En efecto, el nacionalismo
sigue siendo la fuerza motriz de
la vida humana, quizd porque los
politdlogos no le hayan prestade
Ia atencidén que de por sf merece
en sus tratados, y porque los so-
cidlegos ni siquiera ltlegaron a
«descubrirlo» como objeto de sus
trabajos.

S. Glejdura
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Abundancia &para qué? (*)

David Riesman ha recogido en
un volumen una serie de ensayos,
algunos elaborados en colabora-
cidn con otros autores, uno de cu-
yos ensayos, quizd el més repre-
sentativo de la problemética que,
en general, contemplan todos, da
el titulo al libro.

Se trata de analizar las implica-
ciones de la abundancia, de la opu-
lencia, del consumo en masa,
como acertada y graficamente de-
nomind Rostow a la Ultima etapa
de su esquema, discutible por otra
parte, del desarrollo econdmico.
Son cuestiones planteadas funda-
mentalmente desde la perspectiva
de la sociedad tipica del superdes-
arrollo, de la sociedad norteameri-
cana, pero que no carecen de infe-
rés para cualquier sociedad tante
porque la abundancia es su meta
deseable, cuanfo porque siempre
hay zonas o minorfas que focan ya
estos problemas. i

En los trece ensayos de que se
compone el libro se dibujan unos
temas bdsicos sobre los que monta
el autor su visidn de las cuestiones
gue comporta el pleno desarrollc
econdmico. El ocio, el emplec del
tiempo libre es, quizé, uno de los
aspectas més sugestivos en el es-
tudio de las sociedades opulentas.
En el ensayo «Ocio y trabajo en
la sociedad preindustrial» se ex-
plora la paraddjica distribucidn del
ocio y el trabajo, de manera que

(*) Daviy Riesman: Abundancia ¢para
qué? Fondo de Cultura Econémica. Co-
leccién “Tiempo Presente”, 1965. 436 pa-
ginas.
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los que tienen el trabajo més inci-
tanfe suelen tener menos ocio,
mientras que aquellos cuyo frabajo
es aburrido tienen mucho més
ocio del que pueden aguaniar sus
vidas. En ofro ensayo: «Trabajo y
ocio, ¢fusidén o polaridad?» se ex-
plora este tema con referencia ai
trabajador fabril en cuanfo al cam-
bio de su situacidn en los cien
afios  Olfimos vy, especialmente,
como existe ahora en las industrias
sindicalizadas y relativamente bien
pagadas. Riesman llega a la con-
clusidn, en confra de socidlogos
como Goodman, Fromn y Wrignt
Mills, de que el trabajador indus-
trial no estd tan enajenado como
aquélios le describen; toman mu-
cho més el mundo por cosa sabi-
da, estdn psicoldgicamente mds
«adaptados» y politicamente son
menos emprendedcres de lo que
podria anunciar el concepto de
enajenacidn. Estos trabajadores go-
zan los frutos hedonisticos del
«sistema» y sufren sus privacio-
nes menos de lo que con frecuen-
cia suponen los observadores in-
telectuales, y su resentimiento estd
mezclado con esperanza y buen
humor suficientes para hacer im-
probable una indignacidon concen-
trada. Tienen tanto més interés Ics
estudios sobre el ocio cuanto que,
como observa el autor, estd muy
extendida la idea de que no es un
asunto serio del todo, de que nc
es un tema soélido para la investi-
gacidn, pese a que normalmente
se estd de acuerdo en que nues-
tras actitudes generales estdn mol-
deadas en gran parte por nuestrc
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ocio, nuestra sociabilidad y nues-
tra conducta como consumidores.
En «Algunas cuestiones sobre el
futuro del ocio» se analiza la ad-
ministracion social del ocio para el
trabajador industrial y para los in-
dividuos del estrato profesional y
directivo. El desconcierto ante una
situacidén de ocio por reduccién de
la jornada laboral, la falta de pre-
paracién, y cierto prejuicio purita-
no contra el ocio, hacen que el
mismo sea précticamente desapro-
vechado o empleado paraddjica-
mente en un pluriemplec. Elfo (le-
va a la conclusidén de que no se
producirdn cambiocs importantes
en la organizacién del ocio sin qua
se produzcan cambios en toda la
sociedad: en su funcionamiento,
sus formas politicas y su estilo cul-
tural.

Los cambios en las relaciones
entre el frabajo y el ocio influyen
en el desarrollo de las ciudades-
dormitorio, en la emigracién dei
centro de la ciudad de cada vez
mdés gente de la clase media y has-
ta de clase trabajadora. La influen-
cia del suburbio, entendido en este
sentido, es ofro de los grandes
temas de las scciedades opulentas,
que es agudamente tratado en «la
desarticulacién suburbana» y en
«Huida y busqueda en los subur-
bios nuevos». Para Riesman los su-
burbios representan una liberacidn
y una diseminacion de energias y
potencialidades humanas, mientras
gue, en una vida larga, inevitable-
mente acosada por la soledad y las
pérdidas, la densidad y los servi-
cios de la ciudad ofrecen horizon-
tes mds amplios y mayores opor-
tunidades. Esta versidn pesimista
del valor del suburbio justificaria
la critica de Gans, para quien, agu-

damente, el ataque lanzado conira
los suburbios por intelectuales de
crianza urbana es con frecuencia
un ataque disfrazado contra los va-
lores del mundo no intelectual, en
particular contra los de la clase
med’a baja, valores gue son més
visibles en los suburbios nuevos
que en las viviendas atestadas de
la ciudad.

El uso masivo del automévil es,
evidentemenie, el sigho mds visi-
ble, aunque no el més definitivo,
de la abundancia. La visién del
autor es aquf también la del aman-
te de la ciudad que teme verla
estrangulada por los autos par-
ticulares. Pese a que el automévil
hizo posibles muchas cosas en
nuestra propia vida y en la de
nuestros amigos, y en cierfo gra-
do compensd la descentralizacidn
hacia los suburbios y las afueras
de la ciudad, no puede compartir
se la fascinacién por los autos, que
forma parte del folklore norte-
americano, especialmente entre {os
hombres. Pero lo malo es que el
auto no es simplemente un jugue-
te ni-un pasatiempo; es el crea-
dor de un conjunto de institucio-

. nes dindmicas e intratables que

virtualmente estdn fuera del con-
trol social. Esto es cierto del con-
ductor individual que sblo estd
atento a la corriente del tréfico
para que su conducta no sea san-
cionada. Y es cierto para los con-
ductores como clase, que actian
como una camaritla en toda la cul-
tura.

En «Algunas continuidades vy
discontinuidades en la educacidii
de las mujeres» se examina lo que
fueron las oportunidades y los
azares de la abundancia para mu-
jeres con estudios de colegio uni-
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versitario y el cambio de su situa-
cidn desde el movimiento femi-
nista de fiempos pasados.

Del conjunto de ensayos que
componen el libro se desprendes
un evidente temor al despilfarro
de las oportunidades de mejora in-
dividual y social que deparard el
desarrollo econdmico y una alarma
ante la falta de preparacién fren-

te a las posibilidades de la abun-
dancia, lo que lleva a Riesman a
ofrecer una visidn sumamente cri-
tica, si bien no desalentadora, de
la sociedad norteamericana con-
tempordnea, a través de una serie
de temas que hace altamente su-
gestiva la lectura del libro.

Antonio F. Fdbrega

La ciencia de la comunicacién humana ¢

Este volumen que presentamos
es una compilacién de once temas,
realizada por W. Schramm con
ocasidén de una invitacidn hecha
por la «Voz de América» con e'
fin de presentar a los oyentes la
situacién en que se encuentran las
investigaciones actuales en este
tema tan interesante y decisivo
dentro de las relaciones humanas
en nuestra actual sociedad de ma-
sas. Indudablemente que el volu-
men no es un libro que trate el
asunto de la comunicacién huma-
na dentro de nuestra actual socie-
dad de un modo sistemético y ex-
austivo. Ni aln puede afirmarse
que sean tratados todos los temas
fundamentales referentes a tan
complejo asunto. Podria afirmarse
que no tiene la intencién de tal
sistematizacién y estructuracion,
sino, sencillamente, abrir un poco
arbitrariamente el abanico de los
problemas referentes a la comuni-
cacién humana y estudiados por
esta ciencia. Y desde este punto

(*) WiLeur ScHramm: La ciencia de
la comunicacion humana. Roble. Méxt-

co, 1966. 162 pdgs.

de vista el volumen resulta fran-
camente instructivo e interesante.
Su mayor mérito, en mi opinién,
consiste en haber logrado dar idea
al lector de cédmo se trabaja actual-
mente en la investigacién de estos
diferentes temas tratados. El lec-
tor puede apreciar la complejidad
y dificultades inherentes a esta
ciencia, que en muchas de sus ra-
mas es muy joven, dadas las exi-
gencias actuales de la metodologia
cientifica al respecto. El méritc ma-
yor de este volumen constituye,
sin embargo, quiza la mdxima difi-
cultad para el lector medic. El
modo de exposicidon utilizado por
todos los ponentes es el de conju-
gar las conclusiones a las que la
ciencia ha llegado en cada uno de
los temas fratados juntamenie con
los métodos utilizados para llegar
a tales conclusiones. En todas las
comunicaciones se respira la hon-
radez, la sobriedad y el control
propios de todo investigador cien-
tifico nato.

En la primera comunicacién de!
volumen nos encontramos con la
respuesta a algunas preguntas fun-
damentales perienecientes a la
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ciencia de fa comunicacién huma-
na. Esta ciencia es novisima y aln
no se ha convertido en una disci-
plina académica como lo son la
economia ¢ la fisica. Pero desda
hace freinta afios se han venido
echando los cimientos més esen-
ciales que la estdn constituyendo
en verdadera ciencia. Su objeto
consiste en el estudio de todas las
formas en que se efectda el infer-
cambio de las ideas; trata de la
palabra hablada, de la sefial, el
gesto, la imagen, la exhibicién, im-
presion, radiodifusién, pelicula; es
decir, trata de todos los signos y
simbolos mediante los que se
transmite significado y valor. Como
se puede apreciar, fundamental-
mente es un problema de filosofia
del lenguaje. Pero realmente la fi-
losoffa del lenguaje no es aqui
més que una base no pertenecien-
te en sentido estricto a la ciencia
de la comunicacién humara. Una
cosa es filosofia y otra muy distin-
ta ciencia, aungue, naturalmente,
exista entre ambas una estrecha
relacién y conexidn. Schramm en
esta comunicacién da por descar-
tada la cuestidn de la diferencia-
cién entre ambas disciplinas y no
se ocupa més que de designar el
objeto de la ciencia de la comuni-
cacidn humana e indicando los pro-
blemas inherentes al objeto trata-
do cientificamente.

La comunicacién es un hecho
que consta de un circuito cerrado:
se origina en un transmisor, que
emite un mensaje a un receptor.
Toda l!a ciencia de la comunica-
cién humana versard acerca de
cdmo el transmisor ha de elaborar
el mensaje que pretende que lle-
gue al receptor de modo que el
mensaje - cumpla los motivos e in-

fencionalidades existentes en el
transmisor. El mensaje consisle
simplemente en una sefial o signo
en el que va un significado. El
receptor ha de entender este sig-
nificado a través del signo o sefial
elaborada por el transmisor. Prin-
cipio bésico de la teoria de la co-
municacidn humana es «que los
signos sdlo tienen el significado
que la experiencia del indiv;duo
le permite leer en ellos». Esto quie-
re decir que el receprc he de ser
considerado como algo que se
constifuye desde su propio «mar-
co de referencia». Una persona
sélo entiende un signo desde su
propio y peculiar modo de ser de
su personal marco de raferencia,
que no es mas que el .conjunto
orgénico de experiencias y Ssigni-
ficados. Y de esta manera vya te-
nemos en la mano =l origen de la
incomprensién y de ias dificulta-
des de toda comunicacién: consis-
te en la diferenciacién enire los
diversos marcos de referencia de
los distintos receptores y transmi-
sores.

En consecuencia, el objeto de la
investigacién cientifica de la co-
municacién es estudiar como se
puede ser efectivo en la comuni-
cacién, cémo ser comprendido,
cdmo ser claro, cdmo usa la gente
los medios de comunicacién, cémo
pueden entenderse entre sf las co-
munidades nacionales, cdmo usar
los medios de masas con la mayor
eficacia; en general: cébmo trabaja
el proceso bésico de la comunica-
cién. Schramm no se limita en su
comunicacién a designar cuél sea
el objeto de esta novisima cien-
cia, sino que sefala quiénes han
sido los «padres fundadores»:
Paul Lazarsfeld, socidlogo educado
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en Viena y emigrado a USA en
1922; Kurt Lewin, psicdlogo de la
Escuela Gestalt, educado en Viena
y emigrado a USA en 1930; Ha-
rold Lasswel, politico cientifico,
educado en la Universidad de
Chicago; Carl Hovland, psicdlogo,
educado en Yale.

Después de esta comunicacion
en Schramm, siguen dos comuni-
caciones: la una de estructura es-
frictamente psicolégica y la otra
de estructura estrictamente seman-
tica. Ledn Festinger nos habla de
la «disonancia cognoscitiva». Se
trata de lo siguiente: Todo indi-
viduo tiene pretensidn vy realiza
un esfuerzo constante por ser con-
secuente. Cuando se manifiesta
una inccnsecuencia entre el saber
y lo que realmente se hace, en-
tonces se intenta reducir la inco-
modidad producida por esta «di-
sonancia cognoscitiva». Festinger
formula asi su tesis general: la in-
formacidn u opinién que produzca
a la abstencidn de una decisién o
accién es disonante con el hecho
de la decisién o accién. Cuando
exista esta disonancia, el individuo
tratard de «reducirla» cambiando
sUS acciones o sus creencias y opi-
niones. Si puede cambiar de ac-
cién el cambio de opinidn serd in-
mediato. Es as{ como este proceso
meramente psicoldgico, que pue-
de llamarse reduccidn de la diso-
nancia, explica el comportamiento,
frecuentemente absurdo, de la
gente que pretende justificar sus
acciones inconsecuentes.

La comunicacién de Charles E.
Osgood, tifulada por &' mismo
«una exploracion en el espacio se-
méntico», expone la dificil cues-
1ién de llegar a presentar unos
médulos cientificos mediante los

cuales pueda medirse de modo
cientifico el significado de los sig-
nos vy simbolos en los que estd el
mensaje que el transmisor envia
al receptor. Ha de tenerse en cuen-
ta que la investigacion de Osgood
no es una investigacién episte-
moldgica filoséfica, sino de indole
estrictamente cientifica, de eficien-
cia estrictamente pragmaética.

Podriamos afirmar que todo el
volumen contiene cuatro partes
netamente marcadas. La primera,
las tres comunicaciones a las que
ya nos hemos referido, en la que
se ponen las bases de la nueva
ciencia de la comunicacién. En la
segunda parte se trata de investi-
gar esfa ciencia como elemento
de persuasidn: seria la nueva reté-
rica cientifica. Una retérica que ya
posee fodos los medios y resortes
gue le enfregan las investigaciones
mds modernas de todas las cien-
cias preferentemente psicoldgicas.
También Aristételes basd su reté-
rica, como arte de persuasidn, en
la psicologia, pero en una psico-
logia carente de toda la informa-
cidn que hoy nos suministra. Nat-
han Maccoby dilucida el objeto vy
los métodos de los que dispone
esta nueva retdrica cientifica. Ir-
ving L. Janis estudia la personali-
dad como factor en la susceptibili-
dad a la persuasidn: las reacciones
a la persuasién estdn determina-
das no sélo por quien dice y por
lo que se dice, sino fambién por
las caracter(sticas sociales y de per-
sonalidad del individuo a quien
se dice. En la tercera parte, los
efectos preducidos por la comuni-
cacidon en el seno de la misma
comunidad y en el modo de ser
de los individuos. La cuarfa parte
trata de llegar a unas consecuen-
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cias concretas en lo referente a
tres temas de llegar a unas conse-
cuencias concretas en lo referente
a tres temas concretos: la televi-
sién y los nifiocs, la comunicacion
y los votantes y el caso de la ins-
truccién programada.

En la cuestidon referente a los
efectos que la comunicacién de
masas puede producir y de heche
produce en la colectividad y en
las personas, se establece comc
conclusion de que son las perso-
nas las afectadas, mds bien que la
colectividad en cuanto tal. En rea-
lidad se pretende decir que la co-
lectividad queda afectada por los
medios de masas a fravés y me-
diante el efecto producido en los
individuos. Joseph T. Klapper, par-
tiendo de este supuesto establece
tres principios: las personas, suje-
tos de la comunicacidn de masas,
poseen un conjunto de opiniones
y un conjunto de comportamien-
tos ya adquiridos por otros medios
anteriores; de aqui que lo que se
comunica mediante los medios de
masas sea percibido e interpreta-
do a través de los procesos selec-
tivos del individuo, en conformi-
dad con sus intereses y marcos de
referencia. En segundo lugar, en
muchos casos la comunicacidn de
los medios de masas sirve para
reforzar inclusive los puntos d=
vista opuestos del individuo. Lo
cual no obsta, sin embarge, el que
los medios de masas, en tercer lu-
gar, pueda producir algdn cambio
en la actitud y comportamiento del
auditorio. Elihu Katz nos muesira
cdmo se consigue mediante los
medios de masas el introducir un
huevo producto, una nueva idea,
e incluso un nuevo comportamien-
to. Esta cuestidén es de la mayor

importancia, puesto que estd in-
cluida la cuestidn de la dindmica
social: el estudio de aquellos re-
sortes o de aquellos factores que
determinan el proceso o procesos
del cambio social. Pero en esta li-
nea Paul F. Lazarsfeld nos mues-
tra que el cambio social se realiza
a través de los influyentes y de
los lideres de opinién existentes
en uha comunidad determinada.

El volumen se cierra con ires
estudios sobre los efectos de la
televisién en los nifios, el efectc
de la comunicacién sobre el com-
porfamiento de los votantes en
las urnas vy la instruccidn progra-
mada. En esfos fres estudios s2
manifiestan los principios y su-
puestos y conclusiones presenfa-
das en todas las comunicaciones
anteriores descritas.

Esta ciencia de la comunicacic’m
humana, tal y como se estd des-
arrollando en USA, produce en e!
europeo dos reacciones distintas:
declararla interesante o negarla la
efectividad y eficacia que llegard
a tener en un futuro no muy leja-
no. Como ciencia se la llegard a
admitir, perc el europeo no estd
aun dispuesto a que el poder que
de ella adquirird el hombre sea
utilizado. Pues en Ultima instancia
se trata de la posibilidad de llegar
a conseguir la manipulacién de la
sociedad, es decir, la posibitidad
de convertir esfa ciencia en inge-
nierfa social: proyectar v elaborar
sociedades. Como dice Dahrendorf,
la actitud del norteamericano es
muy distinta del europeo, estd de-
cidido a embarcarse en la aventura
de la manipulacién no ya sélo del
mundo material, sino también del
mundo social.

Enrique Sanjosé
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GEORGES VERPRAET:
Paris, 1965, 173 pags.

La cubierta de este libro nos da
el titulo incompleto, ya que despuss
aparece completo: «Metier et visa-
ges de linformation modernes. Y
por su propio nombre designa el
libro ese gran periodista, director
de Le Figaro, que es Louis Gabriel
Robinet, quien le hace el proélogo al
autor.

Louis Gabriel Robinet y Georges
Verpraet son los dos periodistas que
entienden la profesién como una
llamada vocacional, y desde ese pla-
no realista de entrega justifican la
oportunidad y conveniencia de me-
diante este libro dar a conocer oficio
tan dificil como delicado. Ya advier-
te el prologuista que hoy dia el pe-
riodista lo es, no sOlo de la prensa
escrita, sino de la prensa audiovi-
sual, del mismo modo que hoy el
publico de periodistas no es so6lo el
que compra periodicos, sino también
el que gira un botén o contempla
una pantalla, situaciones de disfru-
te que pueden tener lugar sin que 11
audiencia conozca ni poco ni mucho
c¢émo nace, c6mo se gesta, como se
realiza el camino y la historia de la
informacion desde su origen hasta
su difusion.

En las primeras paginas hay un
poco de nostalgia y tal vez de expe-
rieneia vivida, cuando escribe sobre
la Ilamada vocacional al periodis-
mo, de como la juventud francesa
se siente atraida o vocada a esta
profesion. Distingue el autor en-

Metiers de linformation moderne. Editions Neret,

tre el periodismo y periodista pro-
fesional. Periodista ya no es «<el
sefior que escribe en los perid-
dicos», segun decia Larousse, sino
el gue ejerce la profesiéon de pe-
riodista, es decir, aquel que tie-
ne por ocupacion principal, regular
y retribuida, el ejercicio de su pro-
fesién en una publicacion diaria o
periodica —editada en Francia— o
en una agencia francesa de infor-
macidon y que de esto obtiene la
fuente principal de ingresos para
hacer frente a los gastos de su
existencia.

Solamente con querer ser perio-
dista no es bastante para llegar a
serlo, hacen falta ademas ciertas
cualidades en embrion; el periodis-
mo requiere actitudes precisas: una
curiosidad insaciable, un grado ele-
vado de comprension del mundo y.
de los seres, una gran memoria vi-
sual y auditiva, velocidad de refle-
jos, vivacidad de espiritu, ete., y.
especialmente, un triple sentido del
tiempo de la actualidad y del pu-
blico.

Y esto para toda clase de perio-
distas, no so6lo para los de prensa,
sino también para los de Agencias,
Radio, Televisién, variantes de la
profesibn que en Francia reclutan
cada una de ellas mas de 1.000 per-
sonas dedicadas profesionalmente al
pericdismo. Relata el autor a doble
pagina en sintesis los 25 grandes
acontecimientos de 1a historia de
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la informacion, desde el nacimien-
to de la imprenta en 1436, hasta
la televisién en color en 1965.

Hace un especial analisis lleno de
interés de la organizacion adminis-
trativa de una empresa periodistica,
de su engranaje humano, en espe-
cial del redactor jefe y de los ser-
vicios politico, de extranjero, de in-
formacion general, etc. Define al
reportero como los ojos y los oidos
del lector, y afiade una nota emo-
cional al publicar una lista de re-
porteros muertos en actos de servicio
en el campo del honor de la actua-
lidad. Razona sobre las dificultades
técnicas de la puesta en pagina de
las noticias, y publica un intere-
sante organigrama del periédico dia-
rio tipo.

Un especial capitulo dedica al es-
tatuto profesional del periodista, te-
ma que acoge bajo un pensamiento
de Bernard Voyenne: «Los periodis-
tas se encuentran exactamente en
la frontera entre la condicion liberal
¥ la condicién de empleadoss.

Bajo el titulo «La Francia de los
peridédicosy analiza el grado de in-
formacién de la prensa diaria en
Paris y en provincia a través de los
diarios de la mafiana, los de la tarde,
los semanarios y las revistas, dando
interesantes datos sobre prensa,
prensa femenina, prensa infantil, y
estudia los periodicos bilingiies, asi
como los especiales problemas gque
plantea la prensa policopiada.

Analiza los «grupos» y hace re-
lacién de los 12 grandes gru-
pos mas poderosos de la prensa
francesa: Seguidamente, detalla la
tirada de los mas importantes pe-
riddicos. El capitulo 4 lo dedica a
los periédicos hablados, poniendo al

Y

lado de los periodistas de pluma a
los periodistas de libros. Preside 21
capitulo un pensamiento de Louis
Merlin: «La radio dice de hora en
hora lo que pasa y el periddico cada
dia por qué pasay.

El capitulo siguiente lo dedica a
la, televisién, y la importancia de
este medio de comunicacién social
¥ entiende, con E. Lalou, que la te-
levisién es un nuevo alfabeto, un
medio de conocimiento y de revo-
lucion actual tan importante como
la imprenta.

En el capitulo 6 se estudia el cine
como instrumento de informacion
y, en consecuencia, la prensa fil-
mada.

Se analizan después las agencias
de informacién y los reporteros gra-
ficos, dedicandose el capitulo ultimo
a la deontologia profesional de la
informacién y a la moral del perio-
dista, planteandose la espinosa cues-
tion de la necesidad de que el pe-
riodista vocacional encuentre traba-
jo en un periodico que sea conforme
a su mentalidad, en evitacion de
dolorosos silencios o de manifesta-
ciones que contrarian a la propia
conciencia. )

Termina el libro con unos datos
practicos sobre el tramite para ha-
cer una carrera de periodista, enu-
merando los prinecipales centros de
informacion de estos hombres de la
informacion.

Se puede incluso, leyendo las pa-
ginas finales, conocer los sueldos
de hoy en Francia en esta profesion.
Una importante Dbibliografia sobre
periodismo, puede encontrarla. el
lector, al final de este libro.

Esteban Mestre Martinez
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MANUEL VILLEGAS LOPEZ: El cine en la sociedad de masas. Arte y comu-
nicacion. Ediciones Alfaguara, S. L., Madrid y Barcelona, 1966, 184 pégs.

Dentro de su coleccién «Hombres,
hechos e ideas», se nos presenta
este volumen que constituye real-
mente un analisis del cine como
nuevo arte, casi més bien como el
auténtico arte genuino de los tiem-
pos actuales, nacido, como indica el
autor, de los caracteres fundamen-
tales de nuestro tiempo: las masas,
las maquinas y la universalidad.

La cultura ha tenido a lo largo de
la historia diferentes formas de ex-
presion que, en parte, 1a han con-
dicionado. Hubo en principio la
cultura oral, reducida en su mani-
festacion a los maestros rodeados
de sus discipulos predilectos; mas
tarde aparecio la forma escrita, que
crea una auténtica grafocracia y
mantiene su concepto unido, como
privilegio, a los ociosos capaces de
de pensar y especular. Cada etapa
ha creado las condiciones de la si-
guiente, ha influido en ella y, en
cierta medida, ha persistido me-
diante su adaptacioén.

Modernamente ha aparecido todo
un conjunto de medios de expresion
y comunicacion de masas, que dan
lugar al nacimiento del predominio
de la imagen y el sonido y que re-
presentan un medio de ampliacion
de la cultura extraordinario; ésta
ha adquirido, merced a las maqui-
nas, proporciones gigantescas y por
encima de la cultura clasica ha
nacido la cultura utilitaria y audio-
visual, que ha terminado con Ia
misma como forma de privilegio
y ha creado también un lenguaje
nuevo, una forma de expresion in-
novadora.

Pero de todas esas formas de -ex-
presion, la primera fue el cine, que

revela la existencia de unas masas
activas y presentes, para las que
nace una cultura y un arte que
hacen definir a Villegas el cine
como «un arte universal, hecho a
maquina, para las masas». Y ese
cine, que fue considerado en princi-
pio como lo mas facil y la escoria
de las llamadas artes clasicas, esta
adquiriendo, con los nuevos medios
de comunicacion de masas surgidos
posteriormente y dentro de su linea
expresiva, su verdadero valor de
«adelantado de una nueva época en
la cultura y el artes, que afronta
la nueva etapa de una efectiva co-
municacién con las masas.

Dentro de este esquema general,
el autor del libro lleva a cabo un
verdadero estudio del cine en su
doble faceta de medio de comuni-
caciéon de masas y de arte fedatario
en la misma existencia de esas ma-
sas, que influyen y son influidas
por los nuevos medios de cultura
colectiva y universalizada, condicio-
nada por el hecho conjunto de unas
masas, su cultura y su arte. En ia
primera parte del libro Manuel Vi-
llegas analiza los limites del cine,
estudiando el mito cinematografico
y su caracter de expresion artistica
de la época en que nace y vive, y
sobre la que a su vez incide.

En la segunda parte se contempla
el fendmeno cinematografico me-
diante la consideracion del publico
al que va dirigido y sus caracterfs-
ticas y condicionamientos. En la
tercera y ultima parte el autor con-
sidera la mutua influencia del cine
sobre las masas y de éstas sobre
aquél, cuya vida aparece siempre
interferida por la industria, el co-
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mercio, la moral, la politica, la cen-
sura, etc., siendo en todo caso un
hecho necesariamente inserto en la
vida moderna. E] libro constituye,
en definitiva, un serio analisis del
cine como medio de expresion de
unas condiciones existentes actuai-

mente, sobre las que, a su vez, in-
fluye. Se completa con una lsta
bibliografica, indice alfabético de
nombres y ocho laminas fuera de
texto. '

Manuel Cerro Gonzdlez

ELISABETH GERIN: Television amiga. Prologo de Lucien Guibourge. Version
castellana de J. Mds Godayol. Adaptacidn, notas y criticas de los pro-
gramas de TVE, Baget Herms. Barcelona, Nova Terra, 1965, 241 pégs.,

I h. (Col. Navidad, 7.

Dedica su obra la autora a los
padres de familia, maestros y edu-
cadores, animadores de movimientos
familiares y juveniles y a los que
«sin conocer bien lo que es, critican,
temen y aman la televisions.

Los problemas que la presencia
del televisor plantea en los millones
de hogares en los que hoy se ha
convertido en un elemento mas no
s6lo de mera informacion, sino de
formacion, de distraccion, de cultu-
ra, los analiza y examina Elisabeth
Gerin en las dos grandes partes en
que divide el libro: «Conozcamos la
TV.» y «El nifio y la TV.»

Significativos son los titulos de
fos tres capitulos que integran la
primera parte: <«El mundo ante
nuestros ojos», «La TV. entra en el
hogary, «La television: un arte
nuevor.

De acuerdo con el esquema qu=
estos tres titulos sefialan, Mme. Ge-
rin esboza en el primero una breve
historia de la TV. desde su creacion
y su expansion por el mundo, con
datos relativos al funcionamiento y
caracteristicas de las televisiones
nacionales, aparicién de la Euro-
vision, el lugar que la TV. ocupa en
los habitos de vida y en el compor-

tamiento de la poblacion, la crea-
cion de los tele-clubs con el doble
objetivo de permitir al mayor nu-
mero posible el uso de la TV. en
todo aquello gue tiene de formativo
y enriquecedor, y educar al teles-
pectador, la posicién de la Iglesia
ante la enorme influencia de la TV.
sobre las masas, ete.

Muchas e interesantes encuestas
se han realizado sobre el papel que
el televisor desempefia en la vida
del individuo y en la del hogar, y
de ellas, Mme. Gerin ha destacado
aquellos datos que la sirven para
determinar como y por qué se ins-
tala un televisor, quién y por qué
lo compra, quién ve la emisién, y
cuando; las motivaciones que llevan
a un padre de familia a la adqui-
sicién de un receptor, la eleccion de
lugar para su colocaciéon una vez
adquirido, los cambios que su intro-
duccion en el hogar aporta en Ja
organizacion de la vida familiar, el
tiempo que se dedica a su contem-
placion, el dificil acuerdo en la elec-
cién de las emisiones, etc.

La TV. como arte nuevo es estu-
diada en el tercero de los capitulos
de la primera parte en su relacion
con otras formas de expresion y de
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informacién: TV. y Radio, TV. y
Cine, TV. y Teatro, TV. y lectura,
analizando rsus elementos comunes
y destacando sus importantes dife-
rencias, que hacen de este medic un
medio especifico de difusion de in-
formacion y de cultura.

Como se ejerce la influencia de la
TV. en la vida del nifio, en qué me-
dida y en qué forma son tema de
la segunda parte de la obra —«El
nino y la TV»— que la autora divi-
de en dos partes: «La TV. en la
vida de los jovenes» y «Consejos
practicos para el uso de la TV.»

El balance de esta influencia pue-
de ser positivo o negativo, pero 1o
que es innegable es su importancia.
Médicos y sicOlogos se han plantea-
do el problema de la repercusiéa
de la actitud del nifio ante €l televi-
sor: su fatiga visual, tensién nervio-
sa y postura inadecuada, asi como
de su influencia en relacién con el
trabajo del escolar y de forma ge-
neral con la vida intelectual de los
jovenes. Reproches y conclusiones
positivas no han llegado a un acuer-
do en la opinién de los que de un
modo u otro se ocupan de los pro-
blemas infantiles y juveniles: mien-
tras unos destacan la pasividad del
nifio, su pérdida de tiempo, la ad-
quisicion de conocimientos apresu-
rados y superficiales, otros sefialan
su ayuda en la aportacién de nue-
vos conocimientos, en el enriqueci-
miento de su imaginacion y me-
moria.

En sus consejos practicos, Mme.

Gerin insiste en la importancia d-
la eleccién de los programas, en la
jntervencion del telespectador en la
¢laboracién de estos programas con
sus criticas o sus apoyos a los pro-
ductores y directores. Los padres
deben tener en cuenta. en la elec-
cidn de los programas, no solo la
edad del nifio, sino su caracter y
gustos, evitando las emisiones sensa-
cionalistas, las que puedan llevar
confusionismo al espiritu infantil, a
la vez que procurar impedir su fati-
ga fisica o intelectual, «racionando-
les» sus emisiones.

En «Apéndicey se publica un dic-
cionario de términos referidos a los
que hacen las emisiones —eseceno-
grafo, realizador, «sponsors, etc.—,
otro terminoiégico, y un articulo
sobre TV. escolar, TV. industrial y
encuestas y sondeos <n Francia,
mas unas breves notas sobre las
instituciones que en aquel pais han
estudiado la influencia de la TV. en
la vida del nifio y del grupo fami-
liar: Action Catholique Générale
Féménine, Bureau International
Catholique de I'Enfance, Culture et
Té¢lévision, etc. y otros organismos
que deben ser conocidos en materia
de television.

Con el titulo «Dia a dia. ante €l
aparato de televisién» se publica un
andlisis critico de todas y cada una
de las emisiones que ocupaban los
espacios de la TV. espafiola en el
momento de publicacién de esta
obra.

Mercedes Agullé y Cobo

353



NOTICIAS DE LIBROS

JesuS MARIA VAZQuUEZ, O. P.: Los ninos y la television. Servicio de Forma-
ciéon de TVE., Madrid, 1965, 123 pags.

“La television ha penetrado en el
mundo de los ninos, siendo este he-
cho irrefutable. Desde ese momen-
to, los educadores, sociologos, mora-
listas y tutores de los nifios deben
llegar a una concepcidon exacta de
lo que la television representa como
factor de influencia sobre las pobla-
ciones infantiles y puberes.

Es indudable el papel de los tuto
res en la recepciéon de los progra-
mas de television, pero también los
dirigentes que producen la televi-
si6n para menores deben estar cons-
cientes de que un programa para
este tipo de telespectadores signifi-
ca un conocimiento adecuado de la
potencia emocional de los diversos
grupos de edades.

En Espafia, como dice el autor, no
se disponia de datos a escala nacio-
nal de las audiencias infantiles. Las
encuestas extranjeras a lo sumo
marcan un método de investigacion,
ya que sus conclusiones, en la mayo-
ria de los casos, no tienen indices
de comparatividad
medio.

El elemento empleado para la re-
cogida de la informacion ha sido
el cuestionario inserto en la revista
«Mundo Cristiano» de agosto de
1964.

En la encuesta citada, se tomaron
los datos personales de la poblacion
encuestada —sexo, edad, zona geo-
grafica en que viven y profesiéon del
cabeza de familia—, la posesion de
television, lugares donde van a ver
la television los que no la tienen.
eteétera.

con nuestro

Podemos decir que en esta ultima
pregunta, los sexos conservan pare-
cida representacion, aunque en los
chicos aparezca una ligera tenden-
cia hacia los «cafés», que es expli-
cable en parte dadas las caracte-
risticas todavia existentes en cuan-
to al comportamiento de los sexos.

Se recogen los programas que més
gustan a los encuestados, dandose
la particularidad de que los encua-
drados bajo la ruabrica. de «infanti-
less no presentan, contra lo que
pudiera esperarse, una neta prefe-
rencia por parte de los muchachos,
tanto en chicos como en chicas.
Este resultado debe hacer reflexio-
nar a dquienes tienen encomendada
la confecciéon de estos programas.

Son nueve los tipos de programas
elegidos, incluyendo bajo la rubrica
de «otros» los que no han podido
ser clasificados en las nueve rubri-
cas citadas.

A continuacién se examinan los
tipos de programas que menos agra-
dan a los encuestados: donde se
acusa el sentido de rechazo patente
es en los programas <didacticoss.
Los porcentajes de rechazo son los
mas altos que aparecen en todos los
programas.

Trata después de los aspectos psi-
coldgicos, socioculturales de los pro-
gramas.

Por ultimo expone la relacién en-
tre las aficiones y audiencias de los
encuestados, no pudiendo decirse
que el grupo de menores encuesta-
dos haya hecho de la television el
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Unico y preferente medio de evasion.
Las preferencias por otras activi-
dades, tales como deporte, relacio-
nes sociales, cine, lecturas, radio,
etcétera, ocupan lugares represen-

DE LIBROS

tativos. Aunque se refleja que son
los nifios y adolescentes los mas
adictos a la pequefia pantalla.

José Luis Mirelis

ROGER BARTON: Media in Advertising. (Los medios de comunicacién social
en la publicidad.) New York, Melgraw-Hill C.°, 1964, IX-559 pdgs. |

La finalidad principal de este li-
bro es trinle: 1.°) Orientar a los
anunciantes en el terreno de la pu-
blicidad, indicando los medios mas
eficaces para una determinada pro-
paganda comercial; 2.°) proporcio-
nar a los estudiantes de publicidad
y «marketing» el conocimiento ne-
cesaric para usar, de modo inteli-
gente, los medios que puedan ser-
vir de vehiculo a la publicidad;
3°) ayudar a «los vendedores de es-
pacio y tiempo» a comprender 19
que desean los anunciantes y las
agencias de publicidad para poder
resolver mejor los problemas que
esta clase de propaganda plantea y
conocer 1o que piensan y cOmo pro-
ceden.

Ademas de un completo estudio
de todos los medios de comunica-
cién (Prensa, TV., Radio, propagan-
da por correo), el autor ohserva y
analiza las tendencias modernas,
como la automatizacion aplicada a
1a seleccion de medios, y discute el
empleo de ordenadores electronicos
en los mismos. Otro tema de impor-
tancia y actualidad es el de la pu-
blicidad internacional, objeto, asi-
mismo, de estudio en este volumen.
La cuestion tan debatida ahora en
Estados Unidos, de la medida de 'a
audiencia que recibe el impacto de
la publicidad, merece también una
seccion especial.

El libro, escrito con excelente mé-
todo didactico, se divide en los si-
guientes capitulos:

1) Aplicaciones de la publicidad;
2) Planificacion de los medios;
3) Investigacién sobre éstos; 4) Los
periodicos; 5) Los lectores de «ma-
gaziness y de publicaciones agrico-
las; 6) Publicaciones donde se pue-
de anunciar con provecho; 7) Tele-
vision; 8) Radio; 9) Publicidad 4l
aire libre (carteles, postes, etc.);
10) Publicidad por correo y otros
medios especiales; 11) Publicidad
internacional; 12) Aplicacién de la
automatizacion a la seleccion de los
medios; 13) Servicios que miden
las audiencias y los gastos de pro-
paganda comercial; 14) Ejemplos
practicos de utilizacion de los me-
dios; 15) Organizacion y actuacién
de la funcion de los medios entre
los anunciantes; 16) Las mismas
cuestiones respecto a las Agencias
de publicidad; 17) Relaciones entre
los anunciantes, las Agencias y los
medios.

Como apéndices, figuran dos tra-
bajos muy interesantes. El primero
de ellos es un glosario de los térmi-
nos empleados en publicidad (espe-
cialmente, en la «compras de espa-
cio o de tiempo). El segundo es unsa
relacién de las asoclaciones y agen-
cias de publicidad y de anuncian-
tes asi como de los medios (Asocia-
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clones de editores de periodicos y de
cadenas de Radio y TV., de las
entidades que investigan la exten-
sion y eficacia de los medios.

El autor de este importante libro
dirige una revista especializada en
la misma materia que trata («Me-
dia-scope») y se ha dedicado per-
sonalmente a la publicidad y a la
investigacion sobre los efectos de la
misma. Ademas es conferenciante
fijo de la Escuela Superior de Co-
mercio de 1la Universidad de Colum-
bia, desde 1947. Ha publicado otro
libro, «Advertising Agency Opera-
tions and Management> y ha con-
tribuido con varios articulos sobre

ANDREE SANTINI: L’Aide de VEtat

96 + VIII pags.

«La ayuda del Estado a la prensas
es un término nuevo y hasta casi
diriamos chocante; un término que
hasta ahora nadie se habia atrevido
a utilizar, por un extrafio pudor sin
razén de existencia y que el profesor
Santini viene a romper al ser este
el titulo del libro que ahora rese-
filamos y que con proélogo del pro-
fesor Colliard da a la luz su tesis
doctoral en la Facultad de Derecho
y Clencias Econémicas de la Uni-
versidad de la Sorbona. Una tesls
bien planteada, escrita en un estilo
periodistico de gran reportaje e im-
prescindible para toda aquella per-
sona que quiera comprender el esta-
do y desarrollo de la actual prensa
de un pais, Francia, que partiendo
de los supuestos de libertad de ex-
presion proclamados por su historia
constitucional y sus tradiciones po-
liticas se encuentra, como tantcs

publicidad a la Enciclopedia Brita-
nica.

Todo el volumen puede interesar
a los estudiantes y técnicos en asun-
tos de propaganda comercial. Para
los administradores de perioddicos
seran de gran utilidad los capitulos
4, 5y 6, asi como los 7Ty 8 propor-
cionaran ideas a los ‘especialistas en
publicidad en TV. y Radio.

Multitud de graficos y tablas es-
tadisticas acentian el caracter
practico de este manual de propa-
ganda moderna, prologado por el
especialista norteamericano Walter
E. Bothof.

M2 de la Natividad Jiménez Salas

a la Presse. Paris, 1966, P. U. F.,

otros paises, en el camino de la an-
titesis de esa misma historia y tra-
diciones. La libertad proclamada ha
sufrido un proceso de mediatizacion
y no por parte del poder politico
precisamente, gran temor del libera-
lismo clasico, encontrandose con
una trama econdémica que la oprime
vy le hara volver sus ojos hacia su
enemigo tradicional, el poder poli-
tico, para recabar de éste los medios
que le permitan una subsistencia
medianamente independiente y com-
petitiva, alegando para ello el ca-
racter de servicio publico que su la-
bor presta a la comunidad.

El estudio y analisis de esta ayu-
da constituye el objeto de la tesis,
si bien centrada exclusivamente en
Francia y planteada por el autor en
dos grandes epigrafes: A) La mag-
nitud y criterios de la ayuda;
B) Los beneficiarios de la misma.
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A) Lo ayudo y sus formas. ¢En
que consiste la ayuda del Gobierno
francés a la prensa y que viene a
representar alrededor de 2.000 mi-
llones de A. F., es decir, algo asi
como los dos tercios de la ayuda na-
cional a los ferrocarriles? Repasan-
do los textos legales, Santini ha en-
contrado tres tipos de ayuda, que
son los siguientes:

1) Fiscal, a través de las exone-
raciones de patente, tasa local y
T. C. A., o bien de favores especiales
como son el reembolso del 15 por
100 de las compras de material y la
exoneracién de los fondos dedicados
a la adquisicién de nuevos materia-
les. Todo ello representa alrededor
de los 1500 millones de N. F.

2) Postal, con las reducciones re-
glamentarias del 50 por 100 de las
conferencias y comunicaciones in-
terurbanas, el precio especial para
el alquiler de las lineas, el 50 por
100 de reduccion en el precio de los
telegramas y alquiler de teletipos,
el 50 por 100 de reduccion en el
transporte con arreglo a la tarifa
G. V. 32 y una tarifa postal especial.

3) Técnica, centrada muy espe-
cialmente alrededor del suministro
de papel a los 6rganos de expresion
y de una partida de ayuda para la
difusion de las publicaciones en cl
extranjero, que supone 6.200.000
francos.

B) Los beneficios de la ayuda.
(Quién se beneficia de la anterior
enumerada ayuda? ¢Qué criterios se
siguen para su aplicacién? A la res-
puesta de estas dos preguntas esta
dedicada la segunda parte de la te-
sis en la que se estudian los dos ti-
pos de criterios para la aplicacién
de aquélla y el organismo encargado
de determinarla.

1) Criterios fiscales: determina-
dos en base al Decreto de 13 de ju-
lio de 1934, que establece las condi-
ciones que debe reunir una publica-
cion para acogerse a tales beneficios
y que son los siguientes:

a) Tener un caracter de interés
general en cuanto a la difusion del
pensamiento, bien sea informacién,
educacion, instruccion o recreo del
publico.

b) Satisfacer las obligaciones de
la Ley sobre la prensa. :

¢) Aparecer por 1o menos una vez
al mes y de forma regular.

d) Ser vendida al publico o a los
6rganos de prensa en un precio
marcado o por abono, pero nunca
de forma gratuita.

e) Tener como maximo los dos
tercios de su superficie dedicados
a la publicidad o los anuncios.

f) No estar asimilados, a pesar de
su experiencia de peridédicos, pros-
pectos, catalogos, almanaques, car-
teleras de espectaculos, etc.

No obstante, es de tener en cuen-
ta que la Ley establece ademas, y a
titulo excepcional, estas ventajas a
las publicaciones de antiguos com-
batientes y a 1las sindicales, aun
cuando no reuinan los anteriores re-
sitos.

2) Criterios postales. Estos estan
determinados de acuerdo con los ar-
ticulos 90 y 91 de la Ley de Finan-
zas de 16 de abril de 1930, modifica-
da por el articulo 32 de la de 8 de
septiembre de 1950, reservandose por
ellas beneficios a todas aguellas pu-
blicaciones editadas «en un princi-
pio de interés general por su ins-
truccién, informacién y educacion
del publicos y debiendo reunir ade-
mas los siguientes requisitos:
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a) Aparecer por lo menos una
vez al semestre.

b) -Satisfacer las obligaciones de
la ley sobre la prensa.

¢) Estar registrados previamen-
te en la Direccién de Correos.

d) Poseer un certificado de ins-
cripeion expedido por la Comision
Paritaria de Publicaciones y Agen-
cias de Prensg.

Ademas est4q prevista la aplica-
cion y como régimen especial y ex-
cepcional de los beneficios a las pu-
blicaciones escolares, siempre que
sean dirigidas y editadas por la au-
toridad académica.

Hasta aqui lega el legislador:
pero, como sefiala Santini, evidentes
lagunas hemos de apreciar en su la-
bor, y muy especialmente la de que
aqudl no haya tenido en cuenta ai
directa ni indirectamente los crite-
rios morales o sociales y se haya li-
mitado a sostener un principio de
generalidad indiferenciada con las
solas excepciones que ha recogido
la- ley.

Vista la ayuda y las condiciones
para su aplicacion, el siguiente paso
deberia ser el estudio de la entidad
0 entidades que determinen los cri-
terios de ejecucion. ¢Quién ejerce
esa funcidén en Francia? La respues-
ta a esta cuestion ha llevado al
autor a dos consideraciones: la pri-
mera de ellas a estudiar la diversi-
dad de pareceres entre los diferen-
tes organismos de la Administra-
cion para la adjudicacion de los be-
neficios a las empresas de informa-
cion y prensa, y la segunda, como
consecuencia de la anterior situa-
cion, al analisis de la recién creada
Comisidén Paritaria de Publicaciones
v Agencias de Prensa. Comision que
en la actualidad detenta las prerro-
gativas de adjudicacién y que ha

venido en parte a salvar la multi-
plicidad de criterios existentes con
anterioridad a su creacion, estando
formada en 1960 por los siguientes
representantes: uno del Ministerio
de Informacion, dos del de Finan-
zas, uno del de Correos y Teleco-
municaciones, uno de Asuntos Exte-
riores, uno de Justicia, uno de In-
dustria y Comercio, uno de Ulira-
mar, sieté de las Empresas perio-
disticas, tres de Agencia y Prensa
y un miembro del Consejo de Esta-
do, actuando este ultimo como Pre-
sidente y el del Ministerio de Infor-
macion como Secretario General.
(Ha terminado con ella el proble-
ma? El autor se muestra pesimista.
Santini jurista piensa en la vitali-
dad y presencia efectiva que el De-
recho ha de tener en la realidad y
ante una realidad que evoluciona
con rapidez hoy llega a sobrepasar
a la norma juridica, desfasando el
binomio norma-realidad en favor
de esta ultima. Ante su considera-
cion aparece toda esa gama de nue-
vos medios y 6rganos que han naci-
do en el panorama francés de los
ultimos anos y entre ellos una consi-
derable prensa técnica y las llama-
das revistas sonoras, nuevos medios
de los que el Derecho no tiene co-
nocimiento, pero al que el Estado
no debe impedir su progreso, sino
bien al contrario, fomentarlos im-
pulsandolos. S6lo una publicacién de
este tipo y tras una intensa y dura
lucha, ha conseguido del Ministerio
de Finanzas y como excepciéon par-
ticular (Special Sonore) por Orden
de 23 de diciembre de 1960 la aplica-
cion del articulo 105 de la Ley de
Finanzas. Aun a pesar de ello, San-
tini nos mostrara cuan beneficioso
ha sido el papel jugado por la Comi-
sibn y muy especialmente los frutos

358



NOTICIAS DE LIBROS

de la tutela del Consejo de Estado.
Todo 1o conseguido ha sido gracias a
ella, siendo de destacar su papel en
el logro del Estatuto para las «<ma-
gazines sonoress.

{Qué podriamos obtener a modo
de conclusion? Existe un hecho: la
ayuda del Gobierno francss a la
prensa representa ni mas ni menos
que la cantidad de 1.814.387.744 A. F.
y esta cifra es, a junicio de muchos,
una provocaciéon. Todos la discuten.
De un lado los periodistas; de otro
los funcionarios. La exencién fiscal
es casi total. Ahora bien: seria ne-
cesario encontrar soluciones a estas
preguntas: ¢Por qué se ayuda a em-
presas rentables? ¢Por qu2 el con-
tribuyente tiene que enriquecer a
los grandes puntos capitalistas? De
hecho estas empresas dejarian de
ser rentables sin la ayuda, pero ¢son
verdaderas empresas publicas? ¢No
se esta protegiendo a la prensa es-
pecializada en el corazén y el cri-

men y haciendo de ello un ne-
gocio? ¢Se podria dar un paso
entonces a un criterio selectivo?
¢Esta distincién entre buenos y
malos no abrirda la puerta a la co-
misién de los grandes abusos? ¢No
seria un arma aprovechar por el
Gobierno contra sus rivales politi-
cos? ¢Dejaria de ser la libertad un
todo? (Qué solucién puede o podria
existir? Quiza la unica sea que debe
seguir la ayuda, pero solo en fun-
cion de que la prensa favorece la
formaciéon del ciudadano; por esa
razén muchos abusos deben ser to-
lerados, o se debe correr el riesgo
de que se cometa.

Con esta tesis concluye el libro,
al que el autor ha afadido una su-
maria bibliografia y un anexo legal
y documental en el que recoge el
mas importante material por €l uti-
lizado.

José Antonio Carmona

Domenico DE GREGORIO: Metodologia del Periodismo. Vers. esp. por José
Maria Desantes. Prefacic de Francisco Fattorello, Madrid, Rialp, 1966,
128 pags. 1 h. (Libros de Periodismo Rialp. Serie Manuales y libros

técnicos, 5).

El sujeto activo, el medio, el ob-
jeto, el sujeto receptor y la libertad
de Prensa, son los titulos de las cin-
co partes en que el doctor De Gre-
gorio divide su obra.

De acuerdo con este esquema, la
obra se ocupa, en primer lugar, del
periodista, su preparacién y espe-
cializacion, dentro del periédico, se-
gun sus funciones y cometidos:
Director, subdirector, redactor-jefe,
etcétera; su responsabilidad (juri-
dica, social, politica) y su libertad,
etcétera.

En el siguiente capitulo, dedicado
al medio, De Gregorio determina la
finalidad y funciones —informati-
vas, politicas y sociales— de Jos
peridédicos, a l1os que clasifica de
acuerdo con su periodicidad, género,
difusion y formato. Cualquier pe-
riédico para funcionar requiere tres
organos fundamentales: Direccion-
redaccién, Administracion y Tipo-
grafia. Aparte de las publicaciones
periédicas, que proporcionan las no-
ticias de modo directo, asisten los
medios indirectos de difusion de no-
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ticias que son: Agencias de Prensa,
Oficinas de Prensa y Conferencias
de Prensa.

En el capitulo dedicado al objeto,
1a materia prima del periédico, hace
el autor una amplia division del
contenido del periodico en noticias
e ideas. La noticia en su proceso de
elaboracion pasa por cuatro fases:
recogida de los datos, transmisiéon
al periddico, seleccién y elaboracion
v publicacién. )
" Las fuentes de que se surte el
periédico de noticias pueden ser
exclusivas (informadores, redactores,
enviados, reporteros propios) o ge-
nerales (medios indirectos). Los
medios de transmisién de noticias
usuales son: medios postales, telé-
fono, radioteléfono o radiotelégrafo,
telefoto, teletipo, sistema facsimil.
Seleccionada la noticia, se pasa a
su elaboracién: elaboracién del con-
tenido, orden de exposicién, elabod-
racion formal, etc. Su distribucion
en una u otra pagina del periddico
y en un lugar u otro de la pagina
puede tener valor decisivo para la
noticia que sea méas o menos leida,
por lo que la confeccion es elemento
esencial. Existen cuatro tipos funda-
mentales de confeccién: simétrico,
contrastante, diagonal e irregular.

El sujeto receptor es el lector del
periodico y de €l se ocupa De Gre-
gorio en el capitulo siguiente. Los

estudios acerca de los lectores se
han ocupado de su numero, calidad,
costumbres y preferencias. Dedica
especial atencion a la encuesta rea-
lizada en 1949 por Wilbur Schramm.
con un periodico vespertino de Illi-
nois y las gque se han hecho en
torno a la «legibilidad» y «compren-
sibilidads del texto periodistico.
Tema del capitulo ultimo de la
obra es el siempre debatido tema de
la libertad de Prénsa,” que estudia

.en sus vertientes juridica, en el pla-

no internacional, libertad activa y
pasiva, econdmica, etc., y en el que
analiza también el problema cada
vez mas frecuente que bplantea la
concentracién de empresas periodis-
ticas. Ante el peligro en que consi-
dera se halla la Prensa de perder
la libertad y rechazado el remedio
del' dirigismo «de la prensa» y no
pareciéndole muy eficaz la «teoria
de la responsabilidad social» que
propugna Schramm, considera que
la unica solucion estara en el pro-
greso de los medios técnicos que
pueda reducir a cantidades irrisorias
el coste econdmico de la difusion de
las noticias y de las ideas, si bien,
tal vez, conseguida la libertad eco-
noémica, los politicos limiten de nue-
vo su libertad juridica y un nuevo
ciclo habra dado comienzo.

Mercedes Agullé Cobos

J. EDWARD GERALD: The Soc'i)'zl Responsibi/ity of the Press. The University
of Minnesota Press, Minneapolis, 1964, 214 pags.

Se trata de la segunda edicion de
este libro. La primera data de 1952,
En el prologo, €l autor (Profesor de
Periodismo de la Universidad de
Minnesota) manifiesta que ha po-
dido reunir y organizar el material

‘de su obra gracias a la Escuela Su-

perior de Periodismo de su Univer-
sidad y que su fuente de infor-
macion ha sido «The National
Newspaper Survey», sostenida en
parte por la citada escuela.
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Con rigor cientifico, el profesor
Gerald divide su estudio en las si-
guientes secciones: 1) Definicidon
de la sociedad y afirmacién de qu:
cualquier medio de comunicacion es
importante para la misma; 2) Re-
vision de la politica tradicional del
autogobierno de la comunidad so-
cial y de la parte que tienen en él,
tedricamente, los medios de infor-
macién y comunicacién; 3) Revision
de la Prensa como negocio, inclu-
yendo en el Periodismo sus formas
radiofonicas y televisivas; 4) Des-
cripeién de la Prensa bajo el aspec-
to financiero e industrial conside-
rando los progresos llevados a cabo
en el campo de la tipografia y de la
electronica; 5) Analisis del ambien-
te en que se desenvuelven los pro-
pietarios de los medios informativos,
a fin de que el lector pueda valorar
la relaci6on que existe entre las cir-
cunstancias en que se mueve el
empresario de periodicos y el con-
tenido de éstos; 6) Una explicacida
de lo que es el mercado de la in-
formacion y del arte popular, como
fundamento para juzgar el espiritu
actual de critica hacia la Prensa,
la Radio y la Televisiéon; 7 TUn
examen de la estructura moderna
de la poblacion y de la industria,
que ha perjudicado a la moral de la
comunidad social, obligando a los
técnicos de la informaciéon a reha-
cer los lazos morales mediante ins-
tituciones sociales que 0 no se com-
prenden del todo o no se manejan
con facilidad; 8) Una revision del
criticismo contemporaneo sobre el
contenido y el efecto de la comuni-
cacién social masiva. Por ultimo, el
autor especula sobre una nueva for-
ma de organizacién que pueda dis-
cutir y ampliar las normas éticas
del Periodismo y que sea también

capaz de fortalecer los medios de
comunicacion a fin de que éstos
puedan, a un tiempo, satisfacer las
exigencias de la nueva ética colec-
tiva y del antiguo sistema de auto-
gobierno de 1a comunidad social.

Esta parte del libro es la que
ofrece mayor interés, ya que el
autor, al recapitular sus ideas y sus
datos en estas paginas, discurre so-
bre el tema concreto de las in-
fluencias que actuan sobre la opi-
niéon publica.

El desarrollo de los medios de
comunicacion trae consigo, en Nor-
teamérica, la formacion de grandes
unidades de tipo econdémico-indus-
trial. Y, como resultado de ello, el
medio que habia sido estructurado
para la tarea intelectual de proveer
de noticias y de exponer opiniones
se convierte en una fabrica desti-
nada a la produccion de propagan-
da comercial para la masa. Los
medios modernos americanos sumi-
nistran informacién y entreteni-
miento con el propdsito esencial de
conseguir y conservar un publico de
habituales lectores, oyentes o tele-
videntes cuya atenciéon pueda ser
vendida a los anunciantes. En un
diario, por ejemplo, los servicios de
reporterismo, redaccidén, asi como
las paginas dedicadas a editoriales
o colaboraciones, representan, des-
de el punto de vista financiero, una
pequefia parte del todo. Y, sin em-
bargo, la funciéon de informar y
orientar al lector es lo que la socie-
dad necesita para su autogobierno.
Las noticias constituyen la esencla
del Periodismo y la Constitucién
norteamericana protege a la Pren-
sa de la interferencia del Gobierno
en este terreno.

Al adquirir la publicidad el lugar
mas importante en los periddicos, se
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han cambiado los papeles entre la
informacién y la propaganda co-
mercial y se ha creado una situa-
cién confusa en el control de la
exactitud y de la interpretacion de
las noticias. No es la primera vez
que se da esta confusion, pero si es
la primera ocasién en que se ha
producido de un modo natural, por
el cambio experimentado en la es-
tructura economica de los medios
de informaciéon. La presentacion ob-
jetiva de las noticias dependes ahora
de la habilidad de los periodistas.
que tienen en cuenta los grupos im-
portantes de la sociedad nacional
e internacional.

La reserva de lags fuentes de in-
formacién es, en principio, analoga
al secreto profesional de los aboga-
dos, médicos y sacerdotes. Como es
imposible que las Agencias de noti-
cias supervisen el trabajo de todos
sus corresponsales, los periodistas
tienen que comprobar y corregir su
labor unos con otros y, cuando lo
hacen asi, deben forjar y ponszr en
préctica un sistema de autocontrol
basado en la ética profesional. El
hecho de que se encuentren coloca-
dos en un negocio que se dedica
principalmente a la venta de bienes
de consumo y de servicios, no modi-
fica para nada la linea de su res-
ponsabilidad (ni la de los empresa-
rios del negocio) hacia la sociedad.

La ética es, pues, «<un limite pues-
to al negocio». Pero ¢cabe una es-
tructura ética dentro de una firma
comercial individual, dentro de la
industria de los medios de comuni-
cacidon, que conceda una protecciéon
adecuada a las necesidades de 1la
comunidad?

Esto solo puede lograrse con un
elevado grado de entrenamiento y
disciplina en las Redacciones de la

Prensd (escrita, hablada o televisa.
da); un nivel de profesionalismo
en los periodistas, una colaboracion
entre propietarios y directores que

- ahora apenas existe en los Estados

Unidos.

Para conseguir todo esto, el autor
estima que un Consejo de Prensa
puede servir de gran ayuda. Los in-
gleses, con un sistema de Prensa
casi idéntico al de Norteamérica,
instituyeron un Consejo General de
Prensa en 1953. Se trata, como -s
sabido, de un organismo indepen-
diente compuesto por veinticinco
miembros procedentes de las orga-
nizaciones de empresarios, directo-
res y periodistas, con jurisdicci6n
de caracter nacional. Quince miem-
bros representan a los directores y
periodistas y veinte a los propieta-
rios de periédicos. Los consejeros
son elegidos por los grupos a qu2
pertenecen para un mandato de tres
afios de duracion.

Los fines del Consejo britanico
son: defender la actual libertad de
Prensa; mantener el nivel profesio-
nal y comercial lo mas alto posible;
revisar los problemas del acceso a
las fuentes de informacion; ayudar
a la educacién para el Periodismo;
promover una relacién funcionail
adecuada entre todos los sectores
de la profesion; estimular los tra-
bajos de investigacion; estudiar la
concentracion y el monopolio de 1a
Prensa; publicar informes sobre su
actividad y sus investigaciones.

El autor no oculta sus dudas so-
bre la falta de libertad de infor-
maciéon de la Prensa «libre y
responsable> de Norteamérica. ¢Re-
mediaria esta situacién un organis-

‘mo semejante al Consejo de Prensa

britanico? ¢Querria algun partido
politico de los Estados Unidos modi-
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ficar la primera enmienda constitu-
cional para reformar el sistema
actual de la Prensa? El espiritu de
ética profesional de los periodistas
americanos debe ser una poderosa
defensa. para la Opinién Publica,
mientras se inicia una posible re-
forma juridica de la informacidén.

Jefferson decia que cuando el
pueblo tiene libertad para leer y en-
tender, todo marchara bien. Pero
hablaba cuando América del Norte
era una sociedad de estructura
agraria y sobraba tiempo y espacio.
Ahora, hay motivos para dudar de

que el pueblo es libre, como lo era
Jefferson, y de que lo que lee y ve
le traiga comprensién y control de
los elemenfos fundamentales de la
libertad politica, termina el Profesor
Gerald. :

Este libro, enriquecido con abun-
dantes notas y con la edici6on de
un completo indice, puede servir de
orientaciéon para enfocar mejor los
urgentes problemas que se presen-
tan en el campo de la informacién
moderna en relacién con la opinién
puablica.

M. de la Natividad Jiménez Salas

HeNz DIeTRICH FISCHER: Die grossen Zeitungen. Portriits der Weltpresse.

Munich, 1966, 306 pdgs., 11 X 18.

De los siete mil diarios que se pu-
blican en todo el mundo solamence
unos pocos logran traspasar los li-
mites nacionales. La causa esta.
principalmente, en las elevadas exi-
gencias de calidad y de inversién
financiera que lleva consigo un pe-
riédico importante. Para que un
diario pueda considerarse como tal

necesita reunir las siguientes com-~ -

diciones: abundancia de informa-
ciones y ecomentarios sobre politica,
economia y cultura; editoriales bien
fundamentados y formadores de opi-
nién; valentia de la Redaccion en
busear noticias interesantes y en
comentarlas en orden al bien co-
mun; numerosos y competentes co-
laboradores; dedicar amplio espacio
a los acontecimientos mundiales y
tratarlos sin provincianismos; cali-
dad de estilo en toda clase de ar-
ticulos de excelente impresion y con-
feccion y titulacion ecuanime, sin
sensacionalismos; una larga tradi-
cion liberal y, también, independen-

cia politica y econdtmica. Y para que
se le considere peridodico mundial
ha de tener ademads difusién Inter-
nacional, con resonancia habitual
en el mundo.

El cientifico aleman de Periodis-
mo —actualmente en el Institute
de Publicistica de la Universidad de
Minster— H. D. Fischer ha selec-
cionado, siguiendo los criterios ante-
dichos, trece periddicos representa-
tivos, uno por pais, excepto en Ale-
mania que presenta dos. Ha escogi-
do no los de mayor tirada, sino
aquellos més formativos de la opi-
nién y que son mas leidos en el ex-
tranjero. Los presenta por orden
cronolégico de fundacién, dedicando
a cada uno de ellos amplios capitu-
los independientes. Narra el des-
arrollo histérico partiendo del pro-
grama expuesto en sus respectivos
primeros numeros y sigue su tra-
yectoria hasta el momento presente.

Los diarios mundiales estudiados
son: «Rerlingske Tidendes (1749,
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Copenhague, tirada actual: 176.000
ejemplares); «Neue Ziircher Zeit-

ung» (1780, Ziirich, 82.000); <«The

Timesy> (1785, Londres, 258.000);
«Die Presse» (1848, Viena, 43.000);
-«The New York Timess (1851, Nue-
va York, 729.000); «La Prensas (1869,
Buenos Aires, 265.000); <«Corriere
della Seras (1876, Milan, 528.000);
«Svenska Dagbladety (1884, Estocol-
mo, 153.000); <«Pravda» (1912, Mos~
cl, 7.000.000); <«Le Monde> (1944.
Paris, 282.000); «Die Welty> (1948,
Hamburgo, 296.000); «Jen-min Jih-
pao» (1948, Pekin, 2.000.000), ¥
«Frankfurter Allgemeine Zeitung»
(1949, Frankfurt del Main, 282.000).
Al lado de periédicos tan antiguos
como el «Berlingske Tidendey» —cuyo
nombre procede del impresor Ernst
Heinrich Berling, que obtuvo hace
mas de dos siglos la licencia para
editarlo— el «Neue Ziircher Zeit-
ungs —famoso por la objetividad de
sus opiniones— y el «Timesy londi-
nense, cuatre fundados después de
la. Segunda Guerra Mundial: .el
francés «Le Monde» —sucesor de
«Le Temps»>—, €l chino «Jen-min
Jih-pao» (significa «Periodico popu-

lary) y los alemanes «Die Welty y ~

«Faz». El «Welty> fue permitido por
las autoridades inglesas de ocupa-
cion de la zona de Hamburgo y apa-

reci0 con la toénica del britanico
«Timesy; el «Frankfurter Allgemei-
ne Zeitung» continué el buen cla-
sicismo aleman y todavia conserva
la letra goética en los titulares de
sus comentarios. Destaca el autor
que el casi centenario «La Prensay,
dé Buenos Aires, es el campeén de
la libertad de expresion en América
del Sur y que por la seriedad de su
informacion y por. las obras bené-
ficas y educacionales que costea, al-
canza categoria de institucién na-
cional. En cuanto a <«Pravday y
«Jen-min Jih-pao» es de suponer
que el autor haya hecho excepcidon
acerca de su independencia y libe-
ralismo, ya que ambos son Organos

-centrales de sus respectivos parti-

dos comunistas estatales. Creemos
que en la lista falta el japonés
«Asahi Shimbuns, el de mayor tira-
da del mundo y que, ademas, reine
las condiciones requeridas. '
Quedaria mas completo este inte-
resante libro si al final de cada pe-
riédico se hiciese constar de modo
sistematico las caracteristicas técni-
cas -actuales de formato, niumero de
paginas, procedimiento de Impre-
sién, ete., y también un facsimil de
sus primeras planas, ya gue carece
totalmente de ilustraciones.

Pilar Sanz de la Villa

ROSALYNDE AINSLIE: The Press in Africa: Communications Past & Present.
Gollancz Ltd., Londres, 1966, 256 pégs. ..

Después del libro de Helen XKit-
chen, editado en 1956, ha habido
qué esperar una década para ver
aparecer otro estudio sobre la pren-
sa africana, pero esta vez abordan-
do someramente otros medios mo-
dernos de comunicacion social,

como la radio y la television. La

_autora se apresura a manifestar que

no se trata de un libro eserito por

“un «experto» ni se pretende tampo-

co agotar el tema, lo gue seria bas-
tante dificil si se tiene en cuenta
la discontinuidad de los medios
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—especialmente en lo que se refie-
re 2 la prensa propiamente dicha—,
la falta de estadisticas e informes
y la complejidad de los varios sis-
temas de comunicacion vigentes en
cada pais africano.

Un estudio de esta naturaleza
pondra necesariamente de relieve 1a
«satelizaciéon culturals de Africa a
partir del siglo x1x, como ha dicho
uno de sus criticos, revelando tam-
bién la dependencia técnica y eco-
némica —en muchos casos— de los
medios modernos de comunicacion
africanos, y a este respecto recono-
ce que «hasta que Africa no posea
el completo control de sus propias
comunicaciones no se ganars la ba-
talla por la independencia total...,
ya que quien controla Ilas comuni-
caciones controla algo mdas que unos
medios para transmitir mensajes:
tiene el poder de crear, para su
audiencia, una imagen del mundo
y, mas importante atn, una imagen
de si mismos.

La creacion de una prensa escri-
ta remonta a 1800 en Surafrica con
la «Gazettes, de Cape-Town, y a
1801 en Sierra Leona con la «Royal
Gazette and Sierra Leona Adver-
tiser», pero en el Africa francofona
s6lo en 1885-6 apareceran los pri-
meros perioédicos senegaleses («Le
Réveil du Sénsggalais» y <«Le Petit
Sénégalaisy), siendo la prensa en
estos territorios —hoy Estados—
mucho menos desarrollada, sin ha-
ber llegado a estar dotada de em-
presas africanas, como la nigeriana,
del pionero de la prensa moderna
autécnota, Namdi Azikiwe «Ziks, ni
de imperios periodisticos de la en-
vergadura del grupo <«Argusy que.
vinculadr a grandes intereses mi-
neros (como la <«Central Mining
Selection» o la <«Anglo-American

Corporationy), controla casi toda la
gran prensa sudafricana y rode-
siana.

En lo que se refiere a la radio y
a la television, estima —y en esto
estan de acuerdo unanimemente
«expertos» y «no expertoss— que
la primera tiene, y seguird te-
niendo, debido a su impacto psi-
colégico sobre las masas africa-
nas, un papel importantisimo en
el desarrollo de las sociedades afri-
canas, que gozan del triste privi-
legio de tener los indices de anal-
fabetizacidon mas altos del mundo.
En cuanto a la televisién, considera
que s6lo podra tensr una funcion
educativa, ya que seria una irres-
ponsabilidad invertir en equipos te-
levisivos tan costosos cuando n o
existen aun las condiciones favora-
bles que la harian eficaz como me-
dio de comunicacién social, dandose
la paradoja que un pais en que es-
tas condiciones prevalecen —=Sud-
4frica— haya optado por prescindir
de ella.

¢Hasta qué punto es cierto que
«Africa es el continente que amor-
daza la prensas? Lo que es evidente
s que, por motivos politicos, los Go-
biernos de estos nuevos paises se
muestran reticentes a permitir una
prensa privada que escape a su con-
trol directo e influya el reducido
publico lector; la coyuntura interna
actual impide el florecimiento de
una prensa libre (las excepciones
mas notables a esta regla serian
quiza la prensa del Congo-Kinsha-
sa, Costa de Marfil, Nigeria, Mada-
gascar y Senegal). Las constitucio-
nes reconocen generalmente la
libertad de prensa, pero las disposi-
ciones legales la reducen considera-
blemente. Pero no es siempre el
Gobierno el unico obstaculo: com-
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pafias mineras (como la «Lonrho»
en Zambia) o agencias de prensa y
publicidad (como <«Havas», en el
Africa francofona) pueden repre-
sentar también serias trabas a la
libertad efectiva de la prensa, y
donde las empresas periodisticas son
por lo general deficitarias, los sub-
sidios gubernamentales o privados
extranjeros pueden condicionarla de
una u otra manera.

En sus ultimas paginas hay algu-
nas reflexiones de interés, como la
que citamaos a continuacién: <Hay,
después de todo, un circulo que se
debe romper. Los medios modernos
de comunicaciéon social no podran
florecer hasta que no se logre un
nuevo nivel de alfabetizacion y edu-
cacion de masas, pero los progra-
mas de educacion de masas necesi-
tan el empleo de estos medios para
ser llevados a cabo. El desarrollo
econémico es necesario para pro-
veer el capital necesario para la

expansion de la educaciéon y de los
medios de comunicacién. pero el
desarrollo econdtmico puede acele-
rarse s6lo cuando se hayan estable-
cido las comunicaciones y el nivel
educacional mejorado. Un "nuevo”
pais debe empezar por algo: por las
comunicaciones.»

Un andalisis historico y presents
de la prensa africana supone un
acopio de datos —algunos bastante
recientes— nada faciles de obtener.
El mérito de la autora no consiste
en haberlo logrado solamente, sino
en presentar, por primera vez des-
pués de la independencia, un pano-
rama objetivo, si bien no siempre
guiado de criterios analiticos apro-
piados, de la prensa africana. Por
ello suponemos que es una manera
indirecta de alentar a los «especia-
listas» para que se ocupen de la
prensa del tercer mundo...

Luis Bellrdan

Q. C. D. E!: Le Tourisme dans les pays de I'0. C. D. E. L’Organisation de
Cooperation et de développement Economiques. Paris, 1965, 152 pdgs.

Este gran acontecimiento de los
tiempos modernos que es el tu-
rismo, es ya no sélo un hecho de
importancia social, politica o eco-
nomica, sino también una nueva
disciplina que tiende a ser autono-
ma y con rango cientifico.

Una de las primeras publicacio-
nes con caricter sistemadatico y cri-
terio cientifico es el contenido de
la que ahora damos noticia.

Bajo el nombre <«El turismo en
los paises de la O, C. D. E» se
estudia por el Comité de Turismo
de esta Organizacién la evolucion
del turismo en sus paises miembros

durante el afio 1964 y primeros me-
ses de 1965.

En el prélogo de esta publicacion
se pone muy en claro que este Co-
mité ha adoptado la definicién de

" «Turista extranjero» recomendada

por el Comité de Expertos Estadis-
ticos de la Sociedad de Naciones de
1937. «Se considera turista extran-
jero a toda persona que se desplaza
durante veinticuatro horas 0 més
de un pais a otro distinto del que
tiene fijado su domicilio habitual.»

Seguidamente se afirma «que esta
definicién puede ser aplicada al
pla,nq ‘nacional y entenderse en
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consecuencia por turista a toda per-
sona que se traslada de un lugar
a otro, al menos, por veinticuatro
horas».

Esta definicion de turismo inte-~
rior, asi nacida, se corresponde con
la definicion que del referido turis-
mo interior se ha formulado en el
anexo a nuestro Plan de Desarrollo
Econémico y Social relativo al tu-
rismo (Capitulo II-2.0.0).

Se hacen estas consideraciones
porque los resultados a los que se
llega en este trabajo fundamentan
su validez a nivel internacional en
Ia necesidad de homogeneizar las
cifras y como requisito previo la
formulacion de conceptos basicos
con sentido univocn, cuestion esen-
cial para la certeza en las cifras de
la estadistica turistica.

En primer término se da una vi-
sion de conjunto sobre la evolucion
del movimiento turistico internacio-
nal en los paises miembros, estu-
diando por separado 1o relativo al
turismo intereuropeo, de una parte,
y entre los paises de Norteamérica
y Japdén, de otra; sin perjuicio de
analizar la interaccién entre los dos
bloques geograficos.

La dimensiéon econdmica del tu-
rismo se analiza en el capitulo se-
gundo, donde se pondera la impor-
tancia de esta faceta en cuanto a
pagos internacionales, pues supone
un 20 por 100 de las divisas de Italia
y hasta un 40 por 100 en el caso de
Espafia, ambos casos en su dimen-
sion positiva a diferencia de lo que
ocurre en Estados Unidos y en Ale-
mania que son paises donde los gas-
tos por turismo internacional son
superiores a los ingresos.

Se dedica un capitulo especial al
turismo nacional en los paises
miembros.

La doble relacién entre turismo y
nivel de vida es también analizada:
de como el turismo acelera la mejo-
ra de la infraestructura de las co-
municaciones, al tiempo que la per-
feccion de los servicios aéreos,
navales y terrestres de transportes
provoea un turismo mejor y maés
denso.

Como la expansién del turismo
plantea muchos problemas, el Co-
mité de la O. C. D. E. ha decidido
tener informados a los gobiernos
para planificar la politica hotelera
de transportes, de mano de obra
turistica, de ensefianza sindical, etc.

En su octava conclusidon se subra-
ya y recuerda que el aspecto eco-
némico de turismo no debe hacer-
nos olvidar los aspectos social y
cultural, especialmente porgue el
turismo va a jugar un gran papel
en la utilizacion del ocio, razén
esta por.la que se debe desarrollar
el turismo social y el turismo de los
jovenes a través de las fronteras.

Y finalmente recomienda una es-
trecha relaciéon entre los diversos
paises, especialmente entre estos
dos bloques: los que estan desarro-
Hados y los que no lo estan, en ma-
teria turistica.

Se subraya el aumento de camas
disponibles en la hosteleria espafio-
la, que ha crecido en un 15 por
100, porcentaje que es mucho mayor
si se tienen en cuenta los nuevos
métodos adoptados de cooperaciéon
con los particulares.

Se subraya que Espafia tiene un
enorme desarrollo turistico y que a
tal fin se dedicaron cuantiosas su-
mas por el Plan de Desarrollo, sien-
do también Espana quien va en ca-
beza con una tasa de crecimiento del
17 por 100 en la dimzansién viajero-
kilometro; el parque de= automodviles
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ha aumentado con un indice muy
alto, del que es partida notable
los coches utilitarios.

La simplificacién de tramite y do-
cumentos aduaneros es también un
éxito del Comité de Turismo de
la O. C. D. E.

Unos cuadros estadisticos concre-

|

'

tan los datos biiaterales y de con-
junty, respecto a los paises de la
O. . D. E, analizandose la dura-
cion media de los viajes y la cali-
dad de los viajeros en razén de los
gastos como reflejo de un «statuss
socio-econdémico.

Esteban Mestre

H. GErTH y C. WRIGTH MILLS : Cardcter y estructura social. Editorial Paidos,
Buenos: Aires, Biblioteca de Psicologia Social y Scciologia, 438 pags.

Dice Robert K. Merton en el pre-
facio a e§te libro que su objetivo
principal e's el presentar de una ma-
nera sisterinatica un enfoque genz-
ralmente muy olvidado en los esfu-
dios de psicologia social, esto es, yue
las instituciones politicas, econémi-
cas, militares, religiosas y familiares,
asi como sus transformaciones his-
téricas, estan relacionadas con el
caracter y la personalidad, con la
vida privada al igual que con la
vida publica de los que viven en la
sociedad. Este libro podria, en con-
secuencia, considerarse como una
psicologia de las instituciones socia-
les orientada histéricamente.

El propdsito general de los auto-
res, paladinamente declarado en su
prologo, es estudiar las personali-
dades de 10s hombres con relacién
a los tipos de estructuras historico-
sociales. Tratan de analizar la con-
ducta y el caracter, comprendiendo
las motivaciones de los hombres que
ocupan diferentes posiciones en dis-
tintas estructuras sociales. Y desean
comprender como las doctrinas y los
simbolos contribuyen a las motiva-
ciones requeridas para el desempeiio
de determinados roles, por personas
que estan en estructuras institu-
cionales.

En cualquier caso, en el libro es-
tan presentes las dos ‘tradiciones
basicas de la psicologia social: la
freudiana y la marxista, como gran-
des perspectivas, como grandes cuer-
pos de trabajo, lo que obliga a con-
siderar, respectivamente, no sélo a
Freud y a Marx, sino también a
Mead y Max Weber. Dichas perspec-
tivas, la del caracter y la de la es-
tructura social, deben ser coordina-
das, y asi se hace en el ibro que se
comenta, por cualquier investigacion
teérica moderna en el terreno de la
psicologia social.

El libro ests estructurado en cua-
tro partes, de las que la primera es
una introduccién en la que se expo-
ne en forma preliminar los compo-
nentes principales de la estructura
del caracter y de la estructura
social.

En la segunda parte se analiza la
concepcion de estructura de cardc-
ter, descomponiéndola en sus ele-
mentos, discutiendo cada uno de
ellos, ¢ indicando como estan rela-
cionados entre si de diferentes ma-
neras: En relacidén con esto se presta
atencion particular a los problemas
de motivacion y al desarrollo de la
estructura del caracter como un
todo.
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En la tercera parte, la mas im-
portante, se estudia propiamente la
estructura social. En un primer ca-
pitulo se examinan los mecanismos
generales por los cuales se relacio-
nan las personas y las instituciones,
aclarando la psicologia de las ins-
tituciones y la sociologia de las per-
sonas y llegando a la conclusion de
que los resultados psicologicos de
las relaciones sociales a menudo
proporcionan las motivaciones ne-
cesarias y suficientes para la con-
ducta personal, y, puesto que las re-
laciones sociales se dan en socieda-
des, para comprender el ser humano
singular, se debe desarrollar una
vision general de las instituciones
y estructuras sociales. Consecuente-
mente, en los capitulos siguientes se
describen los 6rdenes y esferas ins-
titucionales que han caracterizado,
en diversas épocas, las actividades
politica y econdmica, militar y reli-
giosa, familiar y educativa, prestan-
do particular atencidén a los contro-
les sociales gue suelen prevalecer en
cada uno de estos ordenes o esferas
institucionales, y a los tipos de per-
sonas que tienden a seleccionar y
formar. En otro capitulo se estudia
la estratificaciéon social a través d=
lo que los autores denominan «di-
mensiones de estratificaciony (ocu-
pacidn, clase, status y poder), cada
uno de los cuales proporciona una
norma para clasificar a la gente de
acuerdo con la oporiunidad especi-
fica que tiene cada persona de ob-
tener un determinado valor, permi-
tiendo todas en conjunto, explicar
la amplitud de estas diferentes
oportunidades. Finalmente se exa-
minan diversas formas en gue las
instituciones se pueden integrar pa-
ra formar estructuras sociales dind-
micas.

La cuarta y ultima parte comienza
con la colaboracién de un modelo
de cambio histoérico-social a partir
de la idea de estructura social des-
arrollada con anterioridad. Para los
autores, cambio social es todo ‘o
que puede ocurrir, en el curso del
tiempo, a los roles, a las institucio-
nes o a los ordenes que constituyen
una estructura social: su surgimien-
to, su crecimiento y su decadencig.
Dentro del modelo de ecambio social
pueden situarse fuerzas dinamicas,
como el liderazgo y las diversas for-
mas de conducta colectiva. El lide-
razgo es, en términos amplios, una
relacion entre el lider y el seguidor,
en la cual el lider influye mas de lo
que es influido: a causa del lider
los seguidores actuan o sienten en
formsa diterente de lo que ocurriria
de otro modo. Junto al liderazgo, 1as
diversas conductas colectivas estan
en la entraha de los cambios socia-
les. Como formas de conductas co-
lectivas estudian Gerth y Mills, los
agregados, muchedumbres y publi-
cos; los movimientos, partidos y
grupos de presién; la revolucidon
v la contrarrevolucion; y los movi-
mientos y partidos anticapitalistas.
Pero ninguno de estos fendmenos
puede comprenderse sin una refe-
rencia pertinente a la estructura so-
cial que constituye su contexto, ya
que, despuds de todo, la conducta
colectiva es la conducta de la misma
gente gue, en su vida comun y co-
tidiana, cumple con la rutina de
instituciones mas o menos estables.
Se concluye el libro con una con-
sideracion general de las tendencias
mundiales que parecen actualmente
de muchisima importancia en la
modelacion de los tipos de caracter
gue prevalecen en las estructuras
sociales modernas. Se esta produ-
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ciendo un gran proceso de fusion
social y cultural, que sb6lo se puede
comparar con la difusion del hele-
nismo en el Mediterranco oriental
después de Alejandro, o con la fu-
sidén, en los estratos urbanos gober-
nantes de fines de la antigiiedad, de
los legados de Atenas y Roma bajo
los Césares. Militar, politica y eco-

T. B. BoTTOMORE: Classzs in Moder_n

‘Ltd., Londres, 1965, 82 pégs.

Bottomore es —nos pudiéramas
permitir lamarlo asi— un «ensayis-
ta» de los aspectos politico-sociales
y econsmicos de la sociedad basada
en la industrializacion, Profesor de
Sociologia; por lo tanto, conocedor
de la mecanica del andalisis de los
fen6émenos que constituyen el con-
tenido del ultimo siglo de la vida
humana, ante todo, en el hemisfe-
rior norte del planeta. El autor ma-
neja con extremada objetividad un
material de observacion y estudics
propios, que respalda con una bi-
bliografia que resefia titulos de
maestros indiscutidos en la materia,
como Lukacs, Sorel, Aron, Max
Weber, Mallet y otros en s6lo ochen-
ta y tantas paginas.

«Classes in Modern Society» no
es, en modo alguno, un «libro de
programacions, sino un resumen
concentrado de una serie de estu-
dios sobre temas como: «La natura-
leza de la clase socials; «Las clases
en la sociedad industrialializada»;
«Clase social, politica, culturas, etc.,
y que se basa en un ensayo gue el
autor publicé en 1.955 bajo el mis-
mo titulo y de cuyas conclusiones
generales se aparta en la edieion
de 1965, porque —como ¢l mismo
lo reconoce en la introduccidén—

némicamente, vivimos un proceso de
lucha por el mundo, que tiene un
significado psicolégico enorme; so-
mos testigos y participamos en una
contienda historica que decidirg los
tipos de hombres y mujeres que
existiran en la tierra.

A. F. Fabrega

Society. Ed. George Allen & Unwin

deseaba «discutir de un modo mas
amplio- las varias teorias sociolégl-
cas del concepto de «clase», inecluir
en el estudio mas material relativo
a las diferencias existentes en la
interpretacion del concepto de clase
y tener en cuenta los cambios re-
gistrados en las condiciones sociales
y politicas de las sociedades indus-
trializadas durante el pasado dece-
nios. Su objetividad le hace confesar
que «este nuevo examen de los pro-
blemas me ha lilevado a conclusio-
nes que difieren, en varios puntos,
de las que he expresado en 1955...»

Bottomore nos ofrece con su libro
una especie de «Vademecums a tra-
vés del intrincado laberinto de los
problemas sociologicos de la Socie-
dad industrial y de la <«conceptua-
cion teorica» de los mismos. Quiere

.ser, en realidad, una introduccién

clara al estudio de los mencionados
problemas. Parte el autor, en su

«rememoraciéon histéricas, del «con-

cepto familiars de la clase en es-
tructuras sociales dominadas por el
enfrentamiento entre estructuras
«asentadass y el impulso demoledor
de nuevas corrientes, para pasar
después al analisis del papel desem-
pefiado por las tecrias de Marx ea
antitesis con las «revisiones ecriti-
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casy a las cuales, dichas teorias,
han sido sometidas a lo largo de ‘o
que va de siglo. Su «idea motor» es
que por variar las estructuras so-~
ciales varia también la descripciéon
del concepto de claszs, segin su in-
terpretacion, en varias zonas del
mundo. Somete a una aguda critica
las «variaciones» y «transformacio-
nes» del concepto de clase a partir
de Hegel-Marx para pasar a esiu-
diar despu?s la interpretacion teod-
rica y la manifestacion prdctica del
concepto de clase dentro de las dos
formas de «sociedads que han re-
sultado de la evolucion industrial
de una gran parte de la Humani-
dad: la capitalista y la socialista
(Estados comunistas).

Para Bottomore esta fuera de dis-
cusién que la evolucion de las po-
sibilidades técnicas-industriales y
econdémicas, en general, ha engen-
drado situaciones nuevas, que han
dejado muy atras —y en un papel
anacronico— aguel binomio del si-
glo pasado que fue punto de parti-
da y «justificacions de las teorias
de Marx: o sea, «el capitalismo 1li-
beral> y el «proletariados. (En rela-
cion con esta situacion recurre
Bottomore al testimonio del gran
sociblogo polaco Stanislaw Ossows-
ki; Djilas, el escritor yugoslavo, ete.
para indicar «las revisiones sucesi-
vas» a las cuales ha sido sometido el
concepto de clase en los Estados
comunistas, precisamente) Esta
evolucion ha tenido por resultado
—notorio en los afios que vivimos—
del empleo del concepto de clase,
y todas sus implicaciones, en las
esferas de la politica social y de
1a politica como tal. de las es-
tructuras sociales existentes. Hoy
por hoy, los conflictos industriales
han sido institucionalizados y, has-

ta cierto punto, aislados de la es-
fera puramente politica, y, aun
cuando esto pudiera aparecer como
una exageracion, tiene un conteni-
do de verdad, ya que en la actua-
lidad los interesados politicos han
superado su ligazon con el interés
de la lucha de clases..., registran-
dose cierta moderaciéon en las anta-
génicas posturas de la hostilidad
inter-clases... siendo asi que las so-
luciones politicas, dictadas por mo-
tivos de emergencia, se han distan-
clado, hasta cisrto punto de pro-
blemas y cuestiones que caracte-
rizan el interéds dz clase. El desarro-
1lo de la Ciencia y de la Tecnologia;
el emporio econdmico; la elevacién
del nivel de vida; las congestiones
urbanas piden hoy en dia antes que
nada, soluciones socio-politicas... y
son casi idénticos aspectos de todos
los paises industrializados. Los cam-
bios sociales que acompaifian el sur-
gimiento de la nueva clase trabaja-
dora, como un climax politico en
el cual la confrontacion violenta
tradicional entre clases es un acon-
tecimiento raro, han sido interpre-
tados, por muchos sociélogos, en el
sentido de que atravesamos una fase
crucial de un proceso que se enca-
mina hacia la completa asimilacién
de la clase trabajadora en la es-
tructura ssgcial preexistente, es de-
cir, como un comienzo del fin de la
ideologia; de una decadencia de las
docirinas socialistas que persiguen.
con sus agudas criticas hacia situa-
ciones sociales al dia, una alterna-
tiva social, o sea, una Sociedad di-
ferente (pags. 69 y 70). Recurriendo
a unas conclusiones de Serge
Mallet, el autor explica «la apatia
y la falta de entusiasmo por fines
colectivosy> en la clase trabajadora,
por el hecho de due «el trabajador,
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como tal| elemento de produccidn,
sigue sier{do dominado y constrito,
mientras que él mismo, en su papel
de consumidor, ha experimentado
una nueva libertad y una nueva

indepe’nd?ncia. .

El estudio de Bottomore concen-
tra sus conclusiones en una frase
pregnante: «... el fin sera la reali-
zacién paulatina del auténtico ideai
de una socledad como la que con-

cibié Marx:
(pag. 76).

Los cambios registrados en las so-
ciedades industrialazadas —vistas
como estructura social—, asi como
las nuevas experiencias que sacuden
a los paises subdesarrollados, apun-
tan, sezun Bottomore, no hacia una
«sociedad de clases», sino hacia una
«sociedad jerarquizada», en un fu-
turo no muy distante.

la sociedad sin clases»

Juan D. C. Coterldn

RENE KONIG. OLIVER BRACHFELD y otros: Probleme der Mittelschichten in
den Entwickiun-s'aendern. Westdeutscher Verlag, Colonia y Opladen,

1964, |186 pags.

El contenido de esta publicacién
—en realidad una revista editada
por el «Westdeutscher Verlags para
el Institgto fuer Mittelstandfors-
chung (Instituto de Investigacion
de las Estructuras/classs sociales
medias) de Colonia bajo la direc-
cion de Rene Konig (numero 12) es~
ta distribuido, a lo largo. de sus 186
paginas, en varios articulos, precee-
didos por la Introduccion de Rene
Konig, qilien enuncia el propésito
de esta serie de estudios a saber:
«...no es ‘el factor econémico el que
nos interesa por el momento, sino
el social, ya que la intensificacion
de la produccién econdmica debe
considerarse como consecuencia de
una cada vez més amplia diferen-
ciacion social...».

Los articulos-estudios son: «Las
estructuras (clase) sociales medias
en Yugoslaviay (Radomir Lukic):
«Algunos resultados de la investiga-
cién de los problemas de las estruc-
turas (clase) sociales medias en
Turquia», (Hilmi Ziya Ulkens; «La3s
estructuras (clase) sociales medias

en Espafa» (Francisco Murillo);
«Problemas de las estructuras (cla-
se) sociales medias en Sudameé-
rica, ilustrado por el ejemplo de
Venezuelays (Oliver Brachfeld); «Las
estructuras (lases) sociales medias
en los recién constituidos Esta-
dos de Africa Occidentaly (Wolfgang
Teuscher); y «El papel de las es-
tructuras (clase) sociales medias en
el desarrollo econémico» (Ahmed
Muddathir), presentado como «epi-
logo» de la revista.

Radomir Lukic, en su estudio
monografico de los aspectos social
politicos y econdémicos de la Yu-
goslavia actual, rechaza la termino-
logia anticuada de «clase medias, y
adopta el término mas amplio ale-
man de «Mittelschicht», o sea, «es-
trato» o «ostructura social» media,
que, segan el autor, se situa entre
«la clase explotadoras y la «clase de
los explotados» y que los organismos
oficiales yugoslavos conceptuan, an-
te todo, como «grupos estadisticos y
no como agrupaciones auténtica-
mente sociales, aun cuando lo fue-
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ran en alto grado..» Lukic, partien-
do de tales observaciones, analiza la
«posicion actual de los pequefios
campesinos, artesanos, empleados y
profesiones libres», como «todos» que
forma «la estructura (clase) social
media» de Yugoslavia, subdividién-
dola, a su vez, en varios «estratas»,
seglin la capacidad de produccion y
la aportaci6on asi como la repercu-
sién en la sociedad yugoslava de las
posibilidades de cada «estratos, y
llega a la conclusién de que esta
«estructura social mediay constituye
el 50 por 100 de la poblacidon yuzos-
lava. La tesis «socialista» del autor
es evidente, lo que no impide el que
intentara «emancipars «la estructu-
ra social media» yugoslava y «con-
cederle» un importante papel social-
politico en su calidad de «aliado de
la clase trabajadora, bajo cuya di-
reccidén se encuentra...» Para Lukic,
debido, precisamente, a esta «alian-
za» con la «clase trabajadoras (que
es «la encargada de construir el so-
cialismo y, por tanto, representa el
maximo factor politico» en Yugosla-
via), la «estructura (clase) social
mediay, particularmente el «estrato»
campesino, pueden influir podero-
samente en el desarrollo social yu-
goslavo,

El Profesor de Estambul Hilmi
Ziya Ulken ilustra sus considera-
ciones con una serie de datos esta-
disticos, referentes a una serie de
ejemplos tematicos, como lo son: «La
ciudad de Manisay, «La poblacion de
Sivrihisar», «La provincia de Hatay»,
«La provincia de Elazigs (antigua
Harput), «La ciudad de Malatya»,
para pasar después a un profundo
andlisis de «La agricultura en Tur-
quia», «La artesania en Estambuls
y, finalmente, «El coste de vida y
los ingresos de algunos grupos socia-

les medios». La conclusién del Pro-
fesor Ulken es gue la «europeiza-
cions del pueblo turco, en la actual
fase de «desarrollo», pudiera entra-
har ciertos peligros si no se tienen
en cuenta las «condiciones cultura-
les tradicionaless del pueblo turco.

Fraunciseco Murille examing y ana-
liza el problema de «la estructura
(clase) social media esparfiolay, co-
msanzando con los «antecedentes»
historicos, pasando por la imagen de
la Espana del sigo xX1x, para abor-
dar a continuacion, y con una im-
presionante cantidad de datos es-
tadisticos y bibliograficos, «La ac-
tual estructura de la Sociedad
Espanolay; «La division geografica
y la distribucion geografica de la
estructura (clase) social mediay;
«La produccion»; <«Densidad demo-
graficas; «Ingresos»; «El analfabe-
tismos; «El indice de natalidads;
«La mujer en el trabajo»; «La ju-
ventud al margen del trabajo»; «Si-
tuaciones politicas y religiosasy; «La
antigua y la nueva clase mediay;
«La conciencia de clasey; «Los cam-
bios registrados por la estructura
demograficas. La mayoria de los da-
tos estadisticos procede de publica-
ciones oficiales del Estado espafiol.
comprendidas entre 1950 y 1957.

Las conclusiones de Francisec
Murillo son las siguientes:

1) «La clase media, para cuya
definicion hay que tener en cuents
las medidas de valoracién de la So-
ciedad espafiola, representa en Es-
pafia una parte relativamente pe-
gquefia, de la totalidad de la pobla-
cién.»

2) «Debido a la existencia de un
numeroso proletariado campesino
en el Sur de la Peninsula, es alli en
donde la «clase mediay es practica-
mente inexistente.»
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3) «Es mayor el porcentaje de la
clase media en las provincias indus-
trializadas, aun cuando 2alli nos en-
contramos con la existencia de un
numeroso proletariado industrial.»

4) <«El mayor porcentaje de clase
media se encuentra en provincias de
relativa importancia, poco indus-
trializadas y donde la tierra esta
mejor dividida.»

5) «Como consecuencia de las ac-
tuales condiciones econémicas ha
surgido una nueva clase media, aun
no asimilada por la antigua.»

6) «Aun cuando no parece eviden-
te la regresion de la antigua clase
media, es de suponer que su estado
de subculiura no podra resistir ante
los valores, formas de vivir y mane-
ra de ser"de la nueva clase media.»

7) «Debido a que las transforma-
ciones econbmicas han sido desigua-
les en el territorio espafiol... se agu-
diza el contraste entre el Norte y =1
Sur de Espafia.»

Tanto Oliver Brachfeld como
Wolfgang' Teuscher trabajan sobre
«materiall virgens, al considerar el
estado actual y las posibilidades fu-
turas de'la Sociedad y de sus es-
tructuraciones en Sudamérica y en
Africa, réspectivamente.

Para 1:a situacion de la «clase
intermed}a» (como la denomina
Brachfeld) en Sudam2rica ha en-
contrado| el autor una calificacidn
adecuada, al hablar de «la clase in-
termediad histérica, o sea, la que re-
sulté de la descendencia de los con-
quistadores espafioles, y de la «nue-
vay, que surgié de la emancipacidon
econdmica, politica y cultural de las
poblaciones indigenas mezcladas con
europeos, principalmente hispanos.
Para Brachfeld, el futuro de 1a «cia-
se intermedia» en Sudamérica 1la
constituira el resultado de un pro-

ceso selectivo del mismo procesa
de mestizaje. Sus conclusiones son
optimistas en lo que se refiere a
las posibles dimensiones, funcién
social-econémica y politica de la
«clase intermedia» sudamericana. en
evidente contraste, no obstante, con
el primitivismo de la mayor parte
de la poblacién, cuyo grado subdes-
arrollado justifica la clasificacion de
los paises sudamericanos en la ca-

tegoria de «pueblos subdesarro-
1lados.»
Wolfgang Teuscher, en cambio,

enfoca «histéricamentes la situacion
de las estructuras (clases) sociales
medias» en Africa occidental, par-
tiendo del hecho de que en Ia ma-
yoria de ellos las «instituciones co-
loniales» siguen formando «el es-

‘quema basico» de la sociedad. En
-contraste

con tal situacion, la
emancipacion social-politica de la
poblacion autoctona no lleva el mis-
mo paso que la emancipacion poli-
tica. Y menos aun, por el momento,
1a cultural. El problema central de

‘los nuevos Estados africanos ocei-

dentales consiste, precisamente, en
la necesidad de forjarse «una es-
tructura social media» que le falta
y que pudiera constituir un puente
entre la inmensa mayoria de la po-
blacién no urbana y los conzlome-
rados urbanos mixtos, en plena
transformacién, y que a la par que
viven de la ayuda que le conceden
otros paises industrializados, lucha
por mantenerse en una posiciéon po-
litica que absorbe la mayoria de sus
recursos y desvia su interés inme-
diato de la emancipacion del resto
del pais.

«El papel de las estructuras socia-
les medias en la evolucién econd-
micay, de Ahmed Muddathir, repre-
senta, de hecho, 1o que quiso ser, es
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decir, un acertado epilogo, sobre
todo para los paises subdesarrolla-
dos africanos e iberoamericanos. Sus
observaciones sobre la inestabilidad
politica, la subsiguiente inestabili-
dad economica, un acrecentado im-
pulso nacionalista («el nacionalismo
positivos» no es sino «un agresivo
nacionalismo») por no admitir adn
el concepto de la diferenciacion ra-

cista, el vacio social en el cual se
mueven las clases dirigentes, asi
como las influencias «interesadass
de oiros complejos geograficos y po-
liticos son una auténtica leccién en
el mas alto sentido académico sobre
el tema del subdesarrollo en Africa
e Iberoamsérica.

Juan D. C. Coterlin

JAMES S. COLEMAN: .ddolescents cnd the School, Basic Books, Nueva York,

1965, 121 pégs.

Tradicionalmente —se hace notar
en el prefacio del libro— la sociedad
ha ignorado los problemas de la
educacion y la ha dejado en manos
de un profesorado insuficientemen-
te pagado y atendido. Esta actitud
ha sido, pues, la constante historica
en el proceso educativo. Incluso en
sociedades en las que se amod a la
pedagogia como en la de la Grec.a
clasica, se prestdé poca atencion a
las caracteristicas de las escuclas
para nifios y su profesorado. Parte
de la causa por la que la sociedad
no ha prestado el interés debido a
la educaciéon es consecuencia del he-
cho de que las escuelas han ocupado
una posicién marginal para aquellos
que regian la accidén social. Asi los
problemas importantes de la socie-
dad que los chicos y chicas tenian
que conocer eran aprendidos dentro
de la familia, ya que el papel que la
sociedad concede a las escuelas es
de custodia y cuidado de los nifos.
mientras los adultos se ocupan de
negocios importantes.

Es evidente que la educacién por
si misma es un asunto importante;
para aquellas sociedades que quisran
sobrevivir sera uno de sus proble-
mas fundamentales. La humaniza-
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ciéon y democratizacién de la socie-
dad tendrda como resultado que los
nifios no podran, por mucho tiempo,
aprender dentro del seno familiar jo
que les es necesario para vivir en
sociedad. El papel de los padres co-
mo agentes de socializacién perderd
importancia, para ganarlo la socie-
dad como conjunto.

Coleman, en este libro, trata de
poner en claro los problemas fun-
damentales de la educacion ameri-
cana, haciendo hincapié en que es
preciso resolverlos como meta para
la propia sociedad. Asi, por ejem-
plo, los objetivos d= la educacidon
secundaria no han estado claros,
como se pone en evidencia en
el capitulo I, en el cual, breve-
mente, se sefiala el tortuoso sendero
que la misma ha seguido en los Es-
tados Unidos; para agravar el pro-
blema se sefiala que su «clientelas
tampoco ha sido claramente preci-
sada: adolescencia y edad adulta
se han mezclado sin limites precisos.

Quizd la parte mdas importante
de la educacion se centra en el ana-
lisis, desde dentro, del mundo de la
adolescencia. Este mundo, cada dia,
y en casi todas las sociedades, se
estd convirtiendo en un mundo

~
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aparte donde los problemas de los
adolescentes son pobremente com-
prendidos por los adultos, y los
adultos, a su vez, muy mal entend!-
dos por 1o§ adolescentes. Una vista
del mundo' de la adolescencia revela
la clase de limitaciéon, presiones y
exigencias a las que ésta se encuen-
tra sometida. Esto sugiere la clase
de frustraciones que padece el ado-
lescente como consecuencia de la
estructura, de las instituciones que
se hacen cargo de su educacién y
que ignoran sus problemas. Los ca-
pitulos II y 111 analizan este aspecto
de la educacion. La informaciéon
acerca de la relacion de la economia
vy la educaciéon se analiza en el ca-
pitulo IV. Se trata en los capitulos

Vv y VI lo que los adolescentes deben
aprender con miras a poder subsis-
tir en el mundo moderno, y como
la educacidon esta influida por
la propia estructura social, ya que
es un reflejo de la sociedad, y al
mismo tiempo se estudia cémo 'a
sociedad puede ser influida a su vez
por un tipo u otro de educacion.

El interés de este ensayo radica.
fundamentalmente, en la visiéon de
conjunto que nos da el complicado
mundo de la ensefianza secundaria
en América y como este mundo, aun
en sus intentos de cambio, se en-
encuentra mediatizado por las teo-
rias pedagogicas —claramente dis-
cutibles— de Dewey.

Francisco de la Puerta

L’Enseignement: Une confrontation internationale. Textos reunidos y presen-
tados por Emmet John Hughes. Nouveaux Horizons, 1966, 276 pags.

La Conflerencia internacional or-
ganizada por la fundacién Vassar
College pS}I_‘a celebrar el centenario
del establecimiento de la ensefanza
superior en el centro de Poughkee-
pie, Estado de Nueva York, consti-
tuyo un's'uceso ‘importante por los
temas abordados y la calidad y can-
tidad de los participantes. Intervi-
nieron en las sesiones cuarenta es-
pecialistas, que representaban a
veinte paises de todas los continen-
tes’ El tema central de las conver-
saciones fue: La enseflanza en el
mundo de hoy y en el de marfiana.
Las conclusiones de aquellos en-
cuentros han sido reeogidas y pu-
blicadas por John Hughes en el pe-
quefio libro que comentamos.

La lectura de las comunicaciones
permite deducir que sus autores, sin
excepcion, estaban preocupados por

las nuevas tendencias, los nuevos
valores y sus repercusiones en la
enseflanza. Los ponentes abordan
desde cuestiones practicas a proble-
mas filosoficos abstractos, pasando
por la pacificacion internacional;
el control de natalidad; la salud

mental; la enseflanza de la Histo-
ria; los «tabus» de las tribus en
Africa; la delincuencia juvenil en

América, y la formacién de jovenes
agricultores. Sin embargo, a lo largo
del libro domina la idea de que nos
encontramos en una época critica

~de la historia de la humanidad.

Pecisando lo anterior, creemos que
los ponentes trataron de reflexionar
y encontrar un punto coincidente
entre el Este y el Oeste que permita
la solucion de los tres grandes pro-
blemas que estamos viviendo: las
transformaciones econémicas y so-
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ciales, las relaciones politicas, y la
posicion del individuo en la so-
ciedad.

No se trata, pues, de un amplio
programa de accion y ni mucho
menos de un examen metodico de
los grandes problemas gue afectan
a todos los paises del mundo, sino
de concretarse, partiendo de los
principios generales, y llegar a so-
luciones totales en el terreno de la
ensefianza.

Para esta tarea se reguiere, en
primer lugar, un reconocimiento de
lo intelectual, y una exploracién pa-
ciente y sin pausa de las fronteras
de lo conocido y lo desconocido. Un
profundo examen del mafiana pro-
ximo permitira sondear los abismos
a franquear.

La inteligencia humana, escribe
Hughes en el esquema de la dis-
cusion, encuentra a menudo dificul~
tades de percibir la evidencia. La
evidente complejidad del mundo
moderno exige una confrontacion de
pareceres entre las ensefianzas y los
educadores. El peligro de un en-
frentamiento entre el Este y el Oes-
te se agrava por las tensiones in-
ternas y la aparicibn de nuevos
pueblos no alienados a ninguno de
los dos grandes bloques. So6lo la edu-
cacion puede hacer posible una dis-
minuciéon de la tension, mediante
encuentros benéficos y fecundos que
no degeneren en conflictos estéri-
les. Para los nuevos Estados surgi-
dos en las ultimas décadas no exis-
te ningun medio viable de adquirir
y conservar una verdadera liberfad
y una verdadera dignidad <«en Ila
comunidad mundial si la formacion
de sus dirigentes y la educaciéon de
sus pueblos no esta aseguradas. Sin
educacion, estos pueblos no podran
adquirir los conocimientos técnicos

necesarios para el aumento de pro-
ductividad de una moderna socie-
dad de masas. «¢Sin educacién, con-
cluye Hughes, cdémo pueden ellos
definir con aciertos concretos sus
aspiraciones mas alld de la satis-
faccidn inmediata de sus deseos
materiales de cada dia?»

La revoluciéon teenologica, sefiald
Barbara Ward, sin eguivalente en
la historia de la humanidad, englo-
ba a todas las sociedades humanas
sin excepcién en la misma trans-
formacién profunda. «Todos, en-
samblados en el Este o en el Oeste,
comunistas o no comunistas, cual-
quiera que sea nuestra formacion,
nuestra forma de cultura o nuestra
historia, nos encontramos inmersos
en un movimiento que nos arrastra
en la sociedad moderna, fundada
sobre la ciencia y la tecnologia. Asi
pues, los problemas estdan marca-
dos por un caricter de universali-
dad sin precedenes.y La comunidad
de intereses de todas las partes del
mundo hace que la educacién en al-
gunos sectores de ellos presenten
una importancia vital para todos.

Este problema universal y sin
precedentes no puede ser resuelto
esporadicamente, dado que el ritmo
mismo de las ftransformaciones
revolucionarias gque caracterizan
nuestra época es tal que las res-
puestas de hoy se revelan inefica-
ces para manana,

Entre los temas mas caracteris-
ticos que aborda este libro figuran
los siguientes: «La revolucién social
en Nigerias; «Ensefianza y Econo-
miay; «Conciencia y coexistencia»;
«Comunicaciones y ensefianzay; «El
individuo y la sociedad», y «La en-
sefianza del mafanas.

José Sdnchez Cano
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LapisLay CiERYCH: Former des hommes. L'aide a P'éducation dans le tiers
monde. Paris, Plon, 1965, 284 pdgs.

Ciertamente, como dice Cerych,
no estd demostrado que la expan-
sion de la educacion deba necesa-
riamente preceder a la expansion
econdémica (algunos ejemplos histo-
ricos —concretamente, el de Gran
Bretafia— evidencian lo contrario).
Ahora bien, parece que las exigen-
cias del desarrollo acelerado impo-
nen, al menos, una simultaneidad
entre las dos (los casos del Japdn
y de la U. R. 8. S. asi lo prueban).
Con todo, un hecho resulta indiscu-
tible: existe una estrecha unisn
entre un nivel elevado del desarro-
llo econdémico y un nivel elevado
de educacion.

Pues bien, el fin de la obra aqui
registrada es trazar las lineas gene-
rales de una coherente politica de
ayuda exterior a la educacién, defi-
nir las condiciones que han de ha-
cerla mas 'eficaz y determinar los
medios para la coordinacidn inter-
nacional de esa ayuda.

En esa direccion, y dentro de la
introducecion, el primer capitulo de
este volumen va encaminado a es-
tablecer la envergadura de las ne-
cesidades globales de los paises sub-
desarrollados en materia de educa-
c¢ion. Ello se lleva a cabo a través
de los detalles de los Planes de Ka-
rachi, Addis Abeba y Santiago de
Chile (necesidades y. recomendacio-
nes en tal orden de cosas).

Una vez sefialadas las necesidades
educativas de los pueblos subdesa-
rrollados, se pasa —y en el marco
de la parte introductora— al anali-
sis de las razones de una ayuda ex-

terior a la educacién. Una respuesta
dada por el autor se recoge seguida-
mente: la ayuda a la educacién es
una condiciéon de eficacia de todas
las otras formas de asistencia al
desarrollo. :

Cerca de 100 paginas (pp. 51-143)
comprende la segunda parte del vo-
lumen resefiado, consagradas al en-
foque del papel de la ayuda exterior
en los diferentes sectores de la edu-
cacion.: ensefianza primaria, ense-
fianza secundaria, ensefianza supe-
rior, ensefianza rural y ensefnanza
de la mujer, y educacidén extraesco-
lar (lucha contra el analfabetismo
y formacion profesional).

Ahora bien, junto al problema de
los niveles de educacién, hay :a
cuestion del confenido de la educa-
cién. Pues bien, en esta parte, el
autor se enfrenta con tal asunto.
Interesante valoracién, como lo re-
velan las reflexiones sobre el falso
dilema educacion técnica-educacion
general.

Pone fin a esta parte un apartado
relativo a la ayuda a la planifica-
cién de la educacion y a la ayuda
a la investigacion.

La tercera parte —69 péginas—
tiene por objeto poner de relieve
las formas y los medios de la ayuda
exterior a la educacién. problemas
previos de clasificacidon (jayuda a
proyectos especificos 0 a programas
de conjunto?, ¢asistencia para finan-
ciar inversiones o gastos corrientes?,

_¢asistencia a titulo gratuito o a ti-

tulo de préstamo?); envio de docen-
tes (criterio favorable al envio a
sectores clave —por ejemplo, profe-
sores de profesores—; gran interés
de la formula de los Peace Corps,
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cuyas peculiaridades son desmenu-
zadas; estudios en el extranjero (de-
fectos y peligros —como el desarrai-
go— y justificacion de los estudios
de un numero limitado de personas);
equipamiento pedagégico y nueva
tecnologia de la educacidon (proble-
ma de los manuales, radio y tele-
vision escolares) y envio de expertos
(exigencia de preparacién previa y
de misiones de duracién bastante
larga).

Ahora bien, ante la multiplicidad
de las fuentes de ayuda a la edu-
cacién —que, si bien es un feliz he-
cho, presenta problemas cuya solu-
cién puede ser decisiva para una
distribucion mas eficaz de la ayu-
da—, se impone la organizacion de
tal asistencia: tema de la cuarta
parte del libro comentado.

Con este objetivo, un par de capi-
tulos se ocupan de las clases de
ayuda publica —bilateral y multila-
teral— y de la ayuda privada (pros
y contras e importancia), y de la
coordinacién y la colaboracién entre
los donantes, impuestas por la men-
tada multiplicidad de las fuentes
de ayuda a la educacién y la
consiguiente desorganizacion actual.
Coordinacién, en el sentir de Cerych,
deseable y posible. Y conviene notar
que, a su juicio, la organizacion més
calificada para el papel de coordi-
nador no es la U. N, E. 8. C. O,, sin¢
la O. C. D. E, y, en particular, su
Comité de ayuda al desarrollo (vid.
pp. 245-246). Parejamente, el auntor
se muestra favorable a la aplicacion
del sistema del consorcio para la
ayuda a la educacién: un numero
limitado de naciones agrupadas
fin de emprender en comun deter-
minadas tareas o proyectos especi-
ficos en un pais subdesarrollado ©
en una region en via de desarrollo.

En conclusion, Cerych elabora unsa
doctrina de la estrategia de la ayuda
exterior a la educacion. Y creemos
que vale la pena meditar sobre los
elementos de esta construccién de
Cerych.

La obra se completa con una bi-
bliografia de obras bésicas en torno
a la cuestién estudiada. Aparte, en
esta ruta, son de mencionar las
abundantes —y utiles— tablas in-
sertas en el texto.

En resumen, la obra da una visién
de conjunto del problema de la ayu-
da exterior en la esfera de la edu-
cacidbn. Y con una particularidad:
se esfuerza por sugerir en cada pun-
to una solucién concreta.

Obra, por otro lado, muy traba-
jada.

El punto de partida del volumen
resefiado era un Seminario restrin-
gido —y las orientaciones emanadas
de él—, organizado en Bellagio —en
el verano de 1962— por el Instituto
Atlantico, y en el que participaban
una docena de expertos de varios
Estados occidentales. A la elabora-
cidn de este libro han contribuido,
asimismo, los consejos de experfos
de organizaciones internacionles y
de gobiernos nacionales, de especia-~
listas de Universidades europeas y
americanas y los comentarios y las
sugerencias de unos doscientos es-
pecialistas (tanto de los paises des-
arrollados como de los subdesarro-
llados).

Por otra parte, el doctor Cerych,
nacido en Checoslovaquia, estudian-
te en Praga y en Ginebra, ha sido
—sucesivamente— periodista, profe-
sor en el Colegio de Europa de Bru-
jas, investigador en el Instituto
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|
Atlantico y\consejero del Instituto
Internacional de planificacion de 1a
educacion.

Verdaderamente tiene razéon el
autor cuando asegura —en las ulti-
mas lineas de su estudio— que, en
el terreno dé la ayuda exterior a la
educaciéon --como en tantos otros
terrenos—, r‘io existen formulas sim-
ples ni recetas magicas.

Ahora bier:l, si, en este asunto, no
cabe pensarien echar mano de for-
mulas simplistas o de recursos ma-
gicos, no hay duda de que cualquier
mente consciente comprendera el
realismo de la directriz aconsejada
por Cerych: unicamente un extensc

|

¥ continuo esfuerzo de racionaliza.
cion de los métodos aplicados per-
mitira progresar hacia el objetivo
—reconocido por todas partes— del
desarrollo economico social a través
del desarrollo de los recursos hu-
manos.

Por supuesto, hemos de reconocer
que la empresa es de gran enverga-
dura. Pero hemos de reconocer, pa-
ralelamente, que una de las claves
del progreso y de la paz del mundo
se encierra en el desarrollo del po-
tencial humano por medio de la
educacion.

Leandro Rubio Garcia

JosepH H. FICHTER S.: Las relaciones sociales en una Parroquia Urbana.
Edit. Nova Terra, Barcelona, 1966, 232 pégs.

El conflicto que ha existido siem-
pre entre ciencia y religion se mani-
fiesta en el campo de la sociologia
al tratar de delimitar si ésta ha de
estudiar los grupos e instituciones
religiosas con los mismos instru-
mentos metodolégicos con que estu-
dia los grupos e instituciones fami-
liares, econémicos, etc. Esto es, si el
papel de la religidn ha de estudiarse
como uno mas de una serie de roles
sociales que las personas juegan en
la sociedad y, que como a tal puede
ser estudiado y analizado como los
demas roles. En el punto medio de
las discusiones entre cientificos «re-
ligionistas» 'se encuentra Parsons,
para el que se produciria una situa-
cion de conflicto cuando una obje-
cion religiosa amenazara convertir
en superflua la investigacion empi-
rica del cientifico. De hecho, la teo-
ria contemporanea parece tender a
limitarse a los hechos de la vida so-
cial: que la cultura se manifiesta a

través de multiples instituciones en
1as que el ser humano juega multi-
ples roles.

El libro del P. Fichter intenta pre-
cisamente desmontar suposiciones
erroneas y demostrar la importancia
de los métodos de analisis sociolo-
gico tanto en el campo de la . reli-
giéon como en cualquier otro campo,
ademas de hacer ver que el sociolo-
go puede, con competencia, analizar
los grupos religiosos. Para ello, em-
pieza examinando la Parroquia, n»
s6lo como un grupo cuya unica fi-
nalidad es la practica de la religion
vy el culto a Dios, sino como un com-
plejo de relacionss humanas inmer-
s0 en la problemética de la sociedad
moderna.

La sociologia de la Parroquia es
in campo de conocimiento que se
encuentra todavia en un estadio ini-
cial debido a la insuficiencia e in-
adecuacién de los datos que se pue-
den lograr a través de la investiga-

380



NOTICIAS DE LIBROS

cién y, sobre todo, a falta de autén-
ticas hipotesis y teorias.

Podriamos sefalar tres planos en
los que la teoria y la investigacién
pueden combinarse para el ulterior
desarrollo de la sociologia de la pa-
rroquia. En el primero v mas abs-
tracto estd la «especulacion general
sobre un esquema conceptualy. En el
plano inferior estan las hipotesis
que van apareciendo durante la ru-
tina cotidiana de investigacion. Y
entre ambos se hallan lo que Mer-
ton llamo «las teorias intermediass.
En su mayor parte la investigacion
fundamental y 1a teoria expuesta en
algunos capitulos del presente libro
pertenecen al primer plano.

Basandose en datos obtenidos de
una investigacion realizada sobre
las Parroquias urbanas, Fichter lle-
ga a la conclusién de que los hechos
sociales de la vida de la parroquia
indican que los feligreses urbanos
no constituyen un grupo f{ormal-
mente organizado, sino mdas bien
una unidad social, que puede ser
considerada como un universo es-
tadistico, un agregado social o una
categoria. De ahi pasa a realizar
un andlisis mas detallado de las di-
versas categorias de feligreses. Y es-
tudia sucssivamente el liderato se-
glar con relacién a los feligreses
que participan mas activamente en
la vida de la parroquia; la solidari-
dad con relaciéon a los feligreses que
practican normalmente y que son
la gran masa de seglares catolicos;
refiere la consistencia instituciona.
a los catolicos marginales y, final-
mente, estudia la defeccion del ca-
tolicismo al hablar de los catélicos
«durmientess. Partiendo del hecho
de la solidaridad, llega a la conclu-
sibn de que la comunidad de- fun-
ciones y d2 intereses es un factor

de cohesion mucho mas poderoso
que la propia comunidad de fe. Y
aunque la parroquia ciudadana.
como agregado social, no concuerda
con la definicién de un grupo social
solidario, sin embargo, dentro de la
parroguia existen subgrupos religio-
s0s que con frecuencia pueden ser
considerados como modelo de soli-
daridad social.

A continuacion analiza Fichter la
participacion religiosa en términos
sociologicos, estudiando el efecto ne-
gativo que ejerce la movilidad ur-
bana sobre la integracién social en
la parroquia y las correlaciones que
existén entre la posicion social y ‘a
vida religiosa. El estudio de las pa-
rroquias urbanas revela que el laico
puede ser ayudado en su comporta-
miento religioso a través de una re-
forma y una reestructuraciéon del
cuadro de las clases sociales y de
las funciones. Y sienta la hipétesis
de que la parroquia local es el agen-
te mas importante para estabilizar
y recristianizar la sociedad y la cul-
tura urbana americanas.

El estudio sociologico de las ins-
tituciones y grupos religiosos es una
aventura relativamente nueva entre
los cientificos sociales catolicos en
los EE. UU. El padre Fichter analiza
tres tipos de asociaciones seglares:
el parroquial, el de interés y el vo-
cacional, y llega a la conclusion de
que los catolicos se asocian con otros
grupos no so6lo porgue son miembros
de una misma parroquia, sino por-
que les ligan intereses supraparro-
quiales con unos y una vocaciéon no
parroquial con otros. Esto estd inti-
mamente ligado con el esquema
conceptual desde el que contempla
la estructura total de la Iglesia y
posicion de la parroquia dentro de
ella. La Iglesia, como estructura so-
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cial, es al mismo tiempo estatica y
dindmica. Para comprender ambos
aspectos le parece importante al P.
Fichter que la investigaciéon y el
analisis sean conducidos de tal ma-
nera que se pueda desentrafiar la
red de relaciones sociales que en-

vuelven a los seglares catélicos en
el ambito de la Iglesia. Finalmente,
sefiala algunas pistas para la inves-
tigacion sociologica gue han de pro-
yectar nueva luz sobre la sociologia
de la parroquia.

Tomds Navarro

WiLLiaM W. BIDDLE; LouUREIDE J. BIDDLE: The Community Development
Process. The Rediscovery of Local Initiative. New York, Holt, Rinehart
and Wiston, Inc., 1965, XI + 334 pégs.

La idea de que los hombres pue-
den superarse y ocupar puestos de
responsabilidad en la sociedad, va
adquiriendo nuevos impulsos. Acti-
tudes esperanzadoras surgen por do-
quier, basadas en la obra iniciada
por los programas de reorganizaciéon
y progreso de la comunidad que,
apoyados por considerables recursos
economicos, tanto publicos como
privados, estan ya en marcha dis-
puestos a acabar, de una vez para
siempre, con la ignorancia, la po-
breza, la falta de educacion, de sa-
lud y de viviendas, y tantos otros
males que aquejan a nuestra socie-
dad. Los reformadores. dotados de
un alto espiritu, encuentran en su
trabajo numerosas dificultades y,
en la mayoria de los casos, un am-
biente hostil que hace sumamente
penosa su labor. No obstante, siguen
su camino conscientes de la mision
que les ha sido encomendada, y de
las posibilidades del hombre para
iniciar el camino de su regeneracion.
Para llevar a cabo su tarea, estos
reformadores sociales deben con-
vencer a las personas con las cua-
les ‘han de tratar, de que nada se
puede hacer si no se cuenta con su
decidida colaboracién, si ellos no
estan plenamente convencidos de

que lo que se pretende realizar ha
de redundar en bisn de todos y cada
uno de los miembros que constitu-
yen la comunidad. La tarea no re-
sulta nada facil, pero los resultados
alcanzados hasta la fecha son alta-
mente satisfactorios y permiten
abrigar las mas fundadas esperan-
zas en cuanto al futuro.

Los programas de desarrollo co-
munitario, tanto de caracter oficial
como privado, tienden a crear las
hecesarias condiciones de progreso
econémico, social y educativo para
toda la Comunidad, contando con
la aportaciéon colectiva de todos sus
miembros y aprovechando la inicia-
tiva de los individuos que la compo-
nen. Por todo ello, la primera tarea
a realizar es la de seleccionar las
personas que puedan llevar adelan-
te tales programas dentro de las
respectivas localidades, credndose
los necesarios Comités sociales, que
habran de suscitar la racional par-
ticipacion de todos y cada uno de
los individuos que integran una de-
terminada poblacién o zona, impli-
candoles en la empresa comun de
perfeeccionamiento y desarrollo de
la comunidad, contando con sus
propios recursos.

El desarrollo comunitario ha ad-
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quirido una enorme expansiéon, no
s6lo en los Estados Unidos, sino en
el mundo entero y son ya nuimnero-
sas las obras publicadas en torno a
dicho problema. El lector interesado
por estos temas hallara en el libro
gue comentamos una valiosa infor-
macién para comprender perfecta~
mente 1as condiciones en que se
desarrolla la vida en las distintas
comunidades americanas. El libro
representa un importante hito en lo
que se refiere al estudio del proble~
ma del desarrollo de la comunidad,
considerado como fendmeno aislado
y con caracteres propios.

Los que utilizan la expresion
«desarrollo comunitario», lo hacen
por diversas razones; unos son par-
tidarios de la comunidad, cualquie-
ra que ésta sea; otros, por el con-
trario, se pronuncian en favor
del desarrollo, ya que ello implica
la evolucidon hacia las metas fijadas.
Pero este entusiasmo encuentra se-
rias dificultades al enfrentarse con
ia realidad. No se llega, por lo ge-
neral, a un acuerdo perfecto sobre
qué tipo de comunidad ha de ser
objeto de desarrollo y esta confu-
sién refleja el hecho real de que el
ciudadano ordinario, el hombre de
la calle, ha perdido, poco a poco, el
sentido de la comunidad y la ex-
periencia de la misma. En nuestras
sociedades actuales, el hombre ya
no mantiene con sus vecinos aque-
llas relaciones sociales que fueran
de desear y se mantiene un poco al
margen de los problemas comunes.
Por ello, el ambiente en gque han de
desenvolverse los reformadores so-
ciales es sumamente dificil y hace
mas dura su labor.

En cuanto a los objetivos del des-

arrollo de la comunidad, se encuen-
tran ya en las enseflanzas cristia-

nas y en la tradiciéon democratica.
En el capitulo 4 se hace una prolija
enumeracion de los mismos. Las re-
laciones del desarrollo de la co-
munidad con otras ciencias, parti-
cularmente con la Sociologia, la
Antropologia y la Psicologia social,
son minuciosamente estudiadas en
el capitulo 12. La mayor parte de
los reformadores o promotores del
desarrolio comunitario no proceden
del campo cientifico, pues la espe-
cializacién en cualquiera de las ma-
terias indicadas constituiria m4 ;
bien una rémora en su trabajo por
el simple hecho de que los especia-
listas en Sociologia, Antropologia o
Psicologia social no tratarian de po-
nerse en contacto con los miembros
de una determinada comunidad
para conocer sus necesidades, sino,
mas bien, para recoger los datos su-
ficientes que les permitieran escri-
bir una Monografia y aumentar de
este modo su reputacion.

8i bien es cierto que la metodo-
logia del desarrollo comunitario dis-
ciplinado deriva su impulso de las
ciencias psicolégico-sociolégicas, en
1o que se refiere al estudio de la
conducta y el comportamiento de
los hombres viven en comunidad,
no lo es menos que cuenta con
un campo propio de accion y que
posee una disciplina particular. die-
tada no por la precisa y pura in
vestigacion, sino por los mismos in:
dividuos que toman parte en la
misma y en razdon de las necesida-
des descubiertas merced a este
proceso de desarrollo de la comu-
nidad.

La obra- comienza ofreciéndonos
una perspectiva del fenémeno obje-
to de estudio: los seres humanos
implicados en un proceso de evolu-
cion y desarrollo elegidos por ellos
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mismos. Especificamente nos pre-
senta dos casos distintos en los que
se ha llevado a cabo el programa de
desarrollo comunitario: uno en un
condado minero situado en las mon-
tanas, en los Apalaches, y otro en
una localidad industrial del Norte.
Las experiencias contingan en la
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actualidad y, tanto en la primera
localidad, Day County, como en la
segunda, Hanson Neighborhood, los
resultados alcanzados permiten
abrigar las mas fundadas esperan-
zas en cuanto al éxito de la ope-
raciomn.
Julio Mediavilla

C. FREeMAN y A. YOUNG: L'effort de recherche et de développement en
Europe Occidentale, Amérique du Nord et Union Soviétique. Organ. de
Cooper. et de dévelop. économ., Paris, 1964, 163 pégs.

El presente estudio es un ensayo
de estadistica comparada acerca de
los recursos dedicados a la investi-
gacidn en las grandes potencias
economicas: Estados Unidos, Unidén
Soviética y, por Europa, Alemania.
B2lgica, Francia, Holanda y Gran
Bretarnia.

La primera dificultad surgida
proviene de las mismas estadisticas
referidas a la investigaciéon y el
desarrollo ya que son de reciente
recopilacion y en cada pais se ha
seguido un procedimiento distinto,
que hasta 1964 no fueron unificados
segun medidas acordadas. Por Io
cual. 1a presente comparaciéon es ex-
perimental y podr4a tener sus la-
gunas.

Sin embargo, expresan datos in-
teresantes. Al cambio oficial, en
1962, los Estados Unidos gastaron
cuatro veces mas en investigacion y
desarrollo que los cinco paises euro-
peos y unas tres o cuatro veces mas
que la U. R. S. S. No obstante, al-
rededor del 60 por 100 de los gastos
americanos fueron dedicados a la
investigacion militar, en la cual lle-
van una diferencia de 4 a 1 a Euro-
pa, y en la investigacion especial.
En cuanto pueda beneficiarse la in-

vestigacion civil de estos gastos no
est4 muy claro para todos.

Una indicaciéon mas precisa de los
recursos empleados se obtiene aten-
diendo al numero de personas de-
dicadas a estas actividades. Un
millon en la U. R. S. S. —excluidas
las «oficinas de proyectos»—, casi
un millén doscientos cincuenta mil
en .los Estados Unidos y medio mi-
116n en los cinco paises europeos.
Aunque las definiciones de <inves-
tigadors y de «ingeniero» varian de
un.pais a otro, puede calcularse al-
rededor de los 436.000 en Estados
Unidos, 415.000 en 12 U. R. S. S. y
148.000 entre los europeos indicados.

-Lias tres cuartas partes de los-gas-
tos de investigacibn americanos
conciernen al sector de empresas
comerciales, pero su esfuerzo solo
corresponde al 60 por 100 del total
de los europeos. En Estados Unidos
y en - Europa la Administracion,
central y local, financiaron en 1962
alrededor del 50 por 100 de la in-
vestigacion. En los tres grupos, la
investigacion se concentra masiva-
mente en las industrias de bienes
de inversion y de productos quimi-
cos. En la construccion mecanica,
vehiculos y aviacidén, Estados Unl-
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dos sobrepasa a FEuropa, pero no
tanto en la quimica.

Las patentes americanas en los
cinco paises europzos fueron un 17
por. 100 del total en 1957-1981, en
tanto que a la inversa solo fue un
10 por 100.

La actividad investigadora se con-
centra en determinados paises y
denfro de ellos en ciertas regiones,
lo que da ventajas cientificas y
economicas. El libre juego del mer-
cado acentuara tales diferencias re-
gionales. So6lo la accion politica a

escala nacional e internacional po-
dra remediar tales hechos.

Estas diferencias no exigen por si
una politica que las haga disminuir.
En unos casos convendra la concen-
tracion y especializacion en algu-
nos objetivos. En otros se prefiere
importar méas que dedicar grandes
recursos a la investigacion. ,

Lo indicado basta para mostrar et
interés del trabajo presentado que
se completa con amplias estadisti-
cas y comentarios explicativos.

José Azorin

J. W. BurrOw: Evolution & Society. A Study Victorian Social Theory.
Cambridge, Cambridge University Press, 1966, XVIT + 295,

Trata el autor de estudiar una fa-
se del pensamiento social en la épo-
ca victoriana que tiene un interés
especial como parte de la historia
general de las ideas en la Inglaterra
del siglo x1x, destacando el periodo
comprendido entre los afios 1860-
1890, si bien los temas objeto de su
estudio se remontan a finales del
siglo xviri. En €1 se analiza y explica
el fenomeno del evolucionismo apli-
cado al estudio de la sociedad y se
traza un cuadro del ambiente inte-
lectual de su época. La teoria evolu-
cionista habia aparecido bastante
antes de Darwin y por ello el autor
comienza su obra con un estudio so-
merc de las ideas de los filosofos
franceses y escoceses del siglo Xviir.
En los afios sigulentes a 1860 las
tendencias especulativas aplicadas
al estudio de la teoria social habian
dado paso a los m3todos inductivos
y empiricos (unidos a un renovado
interés por el estudio de las institu-
ciones sociales de los pueblos primi-
tivos y orientales). .

Los dos primeros capitulos abor-
dan el tema de la prehistoria del
evolucionismo social, necesario, se-
gun el autor, al no existir obra al-
guna de consulta sobre dicha época.
En el segundo capitulo se estudian
las relaciones entre el Utilitarismo
inglés y el evolucionismo social, aun
en periodo embrionario. La teoria
social evolucionista es analizada so-
meramente con referencia a tres
destacadas figuras: Henry Maine,
Herbert Spencer y E. B. Tylor. Mai-
ne fue el primero y en muchos as-
pectos el mas interesado en estudiar
las instituciones con arreglo a los
nuevos métodos. Spencer, al hacer
notables aportaciones a la teoria so-
cial que despertaron el interés de los
socidlogos de la época, fue asimismo
el filosofo del movimiento evolucio-
nista que vinculaba sus teorias so-
ciales a una teoria general de la
existencia, y su nombre llegd a ser el
simbolo de la nueva teoria social.
Tylor fue el encargado de hacer que
la antropologia social, que hasta en
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tonces s6lo interesaba a unos pocos
excéntricos, adquiriera caracter ofi-
cial y fuera reconocida como profe-
sion y disciplina acedémica. Otras
figuras, tales. como McLennan y
John Lubbock, son consideradas
igualmente, si bien con menor ex-
tension.

La teoria social evolucionista no
constituyé un fendmeno aislado y

tipicamente inglés, sino que llegd a -

ser la teoria social ortodoxa para la
mayoria de los paises de Europa. y
de los Estados Unidos. Por ello nada
tiene de extrano que las influencias
continentales fuesen sumamente
importantes para el establecimien-
to de dicha teoria. En Inglaterra
tuvo su origen en ¢l estado de ten-
sion latente entre las actitudes po-
sitivistas frente a la Ciencia, por un
lado, y un conocimiento mas pro-
fundo de la historia, derivado en
gran parte del romanticismo germa-
no, por otro. Para los socidlogos de
la época victoriana esta tensidén
existente entre las actitudes histéri-
co-romanticas y positivistas frente
a la sociedad, s0lo podia superarse
mediante la aplicacion de la teoria
social evolucionista. El tema es lo
suficientemente interesante para
que el autor analice el impacto que
dicha teoria causo en los intelectua-
les de la época y estudie algunos de
los movimientos, especialmente el
Utilitarismo, a través de sus dos mas
caracterizados representantes, 'a ‘sa-
ber: Bentham y James Mill.

La concepcion filosofico-politica
del Utilitarismo se funda en.la tra-
dicién psicologica inglesa, tal como
aparece en Locke y Hume. Sus ori-
genes se encuenfran en los escritos
de Ricardo Cumberland, en el si-
glo xviI, quien rechaza la doctrina

racionalista de las ideas morales in-
natas y considera a la prosperidad
general como el méas alto de los bie-
nes. La filosofia utilitarista emplea
el método inductivo; parte de la ex-
reriencia de los hechos y tiene una
preocupacion esencialmente practi-
ca. Afirma la sociabilidad natural de
los hombres y ridiculiza la idea de
que el hombre constituye una enti-
dad independiente, capaz de bastar-
se a sl mismo. La personalidad de
cada individuo esta determinada, en
gran parte, por la herencia y las
condiciones sociales del medio en
que se desarrolla su vida. Segun el
Utilitarismo, en las acciones de los
hombres predomina principalmente
el deseo de alcanzar la felicidad, evi-
tando el sufrimiento o la desgracia,
de modo que el bienestar de cada
uno esté en relacidon con los actos
de los demas. El predominio de las
doctrinas utilitaristas en el pensa-
miento politico de Inglaterra se de-
bié principalmente a las condiciones
particulares de la época, ya que
los excesos del reinado del terror
y el imperialismo napolednico ha-
bian -hecho completamente impo-
pulares las doctrinas revoluciona-
rias. ‘La direccion intelectual del
Utilitarismo corresponde a Jere-
mias Bentham, quien en su obra
mas importante —<«Introduction to
Morals and Legislations— aplica
sus concepciones psicologicas al
derecho y a la moral, sosteniendo
que la humanidad fluctua bajo la
impresion de estos dos poderes so-
beranos, el placer y el dolor, y que
para- juzgar las acciones de los hom-
bres -hay que atender al «principio
de utilidad», segun gue favorezcan
0 se opongan al- bienestar general
Su discipulo méas importante es Ja-
mes Mill, quien refuerza los prineci-
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plos utilitarios con la direcciéon filo-
sofica de la psicologia asociacionis-
ta. Al igual que su maestro Bent-
ham, sefiala el papel importante de
la educaciéon en la vida social, y en
el aspecto practico sostiene la con-
cepcion de Helvetius, segin la cual
todos los hombres son iguales por su
nacimiento; las desigualdades hu-
manas son un mero resultado de las

diferencias que proceden del medio
y de la educacion.

En el capitulo final de la obra que
comentamos se hace un resumen
de las ideas expuestas en la misma,
vinculandolo con una nueva valora-
cion de las teorias evolucionistas y
positivistas iniciada a principios de
siglo.

Julio Mediavilla.

LesLig A WHITE: La ciencia de la cultura. Editorial Paidos, Buenos Aires,

1964, 398 pdags.

Dificil es resumir este libro dado
su caracter concentrado. Todo pare-
ce importante en él.

Comienza Ia obra con una descrip-
cion del contenido de lo que tiene
gue ser la ciencia de la cultura, al
mismo tiempo que las dimensiones
en las que la ciencia se ofrece: es-
pacio, tiempo y espacio-tiempo. Es-
ta ultima no como la suma de es-
pacio y tiempo, sino como producto
de ambos. Dando origen al proceso
evolutivo que para White es alte-
raciéon temporal de formas. Siendo
éste el que ha de seguir la ciencia
de la cultura en su estudio de la
realidad cultural.

La realidad se manifiesta en tres
formas: Fisica, biologica y cultural.
Son también categorias y niveles
de la realidad y cada orden de he-
chos, dice White, debe ser compren-
dido en su propio nivel.

La conducta humana, objeto de la
ciencia de la cultura, pertenece a las
dos categorias: biol6gica y cultural.
El simbolo cobra importancia sin
igual en la ciencia de la cultura
como unidad de ia conducta huma-
na. Es lo que distingue al hombre
del no hombre, en terminologia de
White frente a otros.

El hombre y el animal responden
igualmente ante el signo, pero soélo
el hombre le atribuye valor. Esto
es el simbolo: signo con valor. El
simbolo es- el origen de la cultura
y lo que hace progresar al hombre
a diferencia de los demds animales.
La cultura sin continuidad de ex-
periencia es imposible. S6lo el sim-
bolo puede proveer a la cultura con-
tinuidad en forma de palabra que
permite acumulacién y progreso de
conocimientos y hacer posible una
cultura material.

Punto de partida para el origen
de la culturologia es la relacién en-
tre el alma y cuerpo. Aunque para
White psiquis es actividad fisica, no
da como resuelio el problema, y
para él su postura no es mas que
llevar a éste a un terreno donde sea
fructifero. Dice White que la filo-
scfia es una explicacion de las co-
sas en términos del mundo exterior
y de si mismo, y que la ciencia
emerge primero y madura mas ra-
pidamente en campos donde los de-
terminantes de la conducta humansa
son mas débiles y mas remotos por
ser ésta mas dificil de comprender.
Y asi nacieron, por este orden de
comprension, primero las ciencias
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de la naturaleza, la psicologia, la
sociologia y por fin la culturologia.
Reivindica White el primer puesto
para esta ultima en importancia,
aunque todavia posee un grado de
desarrollo elemental.

Para White, el estudio de los fe-
nomenos culturales ha de hacerse
en términos culturologicos. Y afirma
3 su vez ser la culturologia el unico
medio posible de interpretar fené-
menos sociologicos y psicolégicos.
Pues siendo el factor bioldogico una
constante, la cultura una variable
y la conducta humana producto de
las dos, sera la cultura la determi-
nante de aguélla. Y es el determi-
nismo cultural el que impera en
toda la concepcion de White, no
s6lo un determinismo individual
sino también determinismo de gru-
po. Pero no se trata de algo derro-
tista o fatalista, como él mismo dice.
Naturalmente no puede establecer-
se un control sobre la cultura; esto
seria una ilusién. Lo que la culturo-
logia proporciona es un conocimien-
to de la cultura y posibilidad de
preverla y ajustarse a ella. A cual-
quier esfuerzo siguen consecusncias,
afirma.

Una vez establecido el determinis-
mo cultural, la explicacion de las
causas e incidencias del genio, el
«locusy de la realidad matematica y
el origen y prohibicién del incesto
tienen solucion completamente 16-
gica. El genio actua de catalizador
de elementos culturales, la mente

del genio no es sino el terreno abo-
nado para la sintesis de diversos
procesos culturales. No es el genic
el gue determina la cultura, sino
ésta a aquél. Esta idea es desarro-
llada completamente en su capitulo
Iknaton. Las matematicas son rea-
lidades extrasomaticas del hombre
puesto que éste nace dentro de ellas,
pero es un producto y una cons-
truceion del hombre en cuanto es-
pecie humana. El problema de la
prohibicién del incesto lo resuelve
culturolégicamente remontindose a
los origenes de la humanidad y ha-
llando en dicha prohibicién un ca-
racter social antes que psicoldgico,
cristalizacién de procesos culturales.
El incesto fue prohibido y el matri-
monio entre grupos fue hecho obli-
gatorio a fin de obtener los benefi-
clos miaximos de la cooperacion.

Por ultimo, destaca la cultura
como un sistema bajo el que sub-
yacen tres subsistemas, que son:
tecnologia, sociologia e ideologia. El
primero determina a los otros dos y
éstos condicionan a aquél. De este
modo subsiste en el determinismo
de White un fondo de materialismo
en -cuanto que el sistema tecnolo-
gico estd compuesto por instrumen-
tos materiales, mecanicos, fisicos y
quimicos junto con las técnicas de
uso, con cuya ayuda el hombre,
como una especie animal, es articu-
lado con su habiftat natural.

J. L. Bardisa

EKKEHART KRIPPENDORFF (Selec. e introd.): Political Science. Amerikanis-
che Beitrige zur Politikwissenschaft, Tiibingen, 1966, J. C. B. Mohr

(Paul Siebeck), VII-309 pags.

La presente obra se debe a un
viaje de estudios del seleccionador
de textos americanos de ciencia po-

Jitica, cuando durante el afio aca-
démico 1960-1981 becario de la Fun-
dacién Fulbright en la Universidad
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de Harvard, en Cambridge, Mass.
Los siguientes afnos de estancia de
Krippendorff en los Estados Unidos
hicieron madurar definitivamente la
decision de editar los textos en
cuestion. Puede que la seleccion se
base en criterios un tanto subje-
tivos; sin embargo, contribuird, sin
duda alguna, positivamente al co-
nocimiento de lo que los norteame-
ricanos llaman «political sciencey,
sobre todo entre un selecto publico
aleman.

Desde el punto de vista estructu-
ral, la obra se divide en cuatro par-
tes: I: «Individuo y comportamiento
politico». Seis autores versan sobre
diferentes problemas de este ca-
racter, como L. W. Pye sobre la per-
sonalidad y la ideologia politica; H.
Eulau sobre los gustos de simpatizar
con un partido politico u otro, en.re-
lacién con Ia estructura social de los
electores; Berelson, Lazarsfeld y
McPhee examinan la orientaciéon po-
litica. y V. O. Key se interesa por ¢l
problema de la identificacion par-
tidista. II. «<Actores politicoss. R. A.
Dahl ofrece un estudio sobre la par-
ticipacion politica dentro de un mu-
nicipio; Wahlke, Buchana y Eulau
enfocan el dificil fendmeno de
orientacién funcional de los miem-
bros del Legislativo respecto a los
grupos de intereses particulares. El
tema referente al sistema electoral
estadounidense —en la exterioriza-
cion de sus dos élites— cotrre a car-
go de A. Hacker. III. «Sistemas po-
liticos». También esta problematica
llamara la atencién del lector por su
gran actualidad, ya que Se trata de
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los sistemas politicos como tales, de
R. A. Dahl, de las élites politicas,
de H. D. Lasswell, del proceso politi-
co en las sociedades no occidentales,
de L. W. Pye, y de toma de concien-
cia de las tendencias fundamentales
en la politica comparada e interna-
cional, de K. W. Deutsch. IV. «Poli-
tica internacionals. Contribuyen con
sus respectivos trabajos A. F. K. Or-
ganski (problema del poder y su
proceso transformatorio), H. C. Kel-
man (factores sociales, estructurales
y de comportamiento), A. Rapoport
(las matematicas de la carrera de
armamentos), Th. C. Schelling (la
abandonada ciencia de la estrategia
internacional) y K. W. Deutsch
(teoria del juego politico y politi-
ca). En las dos primeras partes pre-
valecen aspectos sociolégicos, aun-
que también a continuaciéon encon-
trara el lector ciertas sugerencias
de 1a misma indole.

La ciencia politica en los Estados
Unidos es una disciplina bien apre-
ciada y al mismo tiempo muy
difundida. Ofrece, por tanto, una se-
rie de instrumentos teéricos y prac-
ticos para la propagacién de la mis-
ma en Europa y otros continentes
o Estados. Todo indica que la ense-
nanza norieamericana proporciona
a la formaciéon de nuevos cuadros
de politélogos muchos mds medios
concretos que en cualquier otra par-
te del mundo. Cabe sefialar que la
materia aqui presentada habia sido
publicada anteriormente en inglés,
a través de diferentes obras o revis-
tas americanas o canadienes.

S. Glejdura
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Bakary TrRAORE, MamaDOU L& et JEAN-LOUISE ALIBERT: Forces Politiques
en Afrique Noire. Presses Universitaires de France, Paris, 1966, 307 pags.

Dentro de la serie de trabajos e
investigaciones de la Facultad de
Derecho y Ciencias Econémicas de
Paris, dedicada al Continente Ne-
gro, tenemos aqui tres tesis docto-
rales: las dos primeras que tratan
del Senegal y una tercera del Afri-
ca entera y sus problemas, comunes
a todo el continente en el momento
actual.

Es la segunda publicacién de esta
serie dedicada a Africa, habiendo
dedicado la primera a Argelia.

Nadie parece tener dudas acerca
del futuro préximo del mundo ocei-
dental; pero, sin embargo, son po-
cos los realmente orientados ante
la incégnita africana. Incluso las
noticias periodisticas son dificiles
de valorar.

Traoré nos ofrece una visiéon de

lo que han sido las estructuras po-
liticas del Senegal desde 1946 y su
evoluciéon hasta nuestros dias.
* Partiendo ‘del periodo de influen-
cia de la 8. F. I. O. analiza el autor
su intervencion hasta la crisis del
partido que traera la formacién y
llegada al poder del Bloc Democra-
tique Sénégalaise (B. D. 8.).

Por ultimo, la llegada al poder de
la Union Progressiste Sénégalaise
(U. P. 8., partido dominante en
nuestros dias y cuya doctrina se en-
cuentra basada en dos postulados
fundamentales: una teoria original
sobre «La Negritude» y por otra
parte el Socialismo.

Cabe aqui preguntarse si el ca-
mino escogido por el Senegal se en-
cuentra lo suficientemente arraiga-
do y admitido o si, por el contrario,
la inestabilidad es grande, a lo que
el autor nos contesta con las dife-

rentes opiniones de la oposicion,
tanto en lo relativo a los asuntos

‘internos como en las relaciones con

el exterior.
Lo centra su estudio en un ana-
lisis mas detallado de la U, P. S. y

- de la actual oposicion Senegalesa.

El articulo cuarto de la U. P. 8.
dice asi:

<La U. P. S. es la organizacién de
los obreros, campesinos y otros tra-
bajadores del Senegal, sin distin~
cion de raza, religiéon, origen, sexo
ni edad. _

sPara ser miembro de la U. P. S.
es necesario estar en posesién de su
tarjeta y haber satisfecho todas las
cuotas.

»La calidad de miembro de la
U. P. S. es incompatible con la afi-
liacion a un grupo étnico o regional
de caracter politico.

»La calidad de miembro de 1la
U. P. 8. se plerde por la renuncia
0 la exclusion.»

Tras la lectura de este articulo
del estatuto de la U. P. S. es facil
adivinar su caracter de partido de
masas; sin embargo, L6 demuestra
gue se trata de un partido de élite
por diversas razones. No es la base,
sino 1a minoria que se encuentra
en la cabeza, la que domina el par-
tido, sus dirigentes no son politicos
profesionales que conocen y domi-
nan a las masas, sino intelectuales
y tecnocratas bien preparados. Por
altimo, su misma teoria de «La
Negritude» le hace un partido de
élite y no de masas.

Desde la llegada al poder de la
U. P. 8. hasta su situacion actual
se expone en este trabajo su orga-
nizacion interna y estructuras, su
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doctrina socialista y el caracter de
la misma en Africa comparédndola
con el comunismo, el socialismo
tradicional y el neutralismo.

Alibert, cilerra este trabajo con un
estudio general de la oposicion po-
litica en Africa que comienza pre-
sentando la contradiccion entre el
concepto de democracia y la fuerte

ANDRE HAURIOU: Droit Constitutional

chrestien, Paris, 1966, 826 pags.

«Derecho Constitucional e Insti-
tuciones politicasy es un libro ori-
ginal, con vasta rigueza tematica,
con una gran simplicidad en la
conecepciéon y en 1la expresion y
con la aspiracién de, ademas de ser
un completo manual de estudio, lle-
gar a cualquier persona interesada
por la problematica del Derecho
Constitucional y de la Ciencia Po-
litica. Su autor, el profesor Hauriou.
ejerce la docencia actualmente en
la Pacultad de Derecho y Ciencias
Econdomicas de la Universidad de la
Sorbona y es hijo de uno de los
mas famosos tratadistas politicos de
la Edad Contemporédnea, viniendo
de €], segun manifiesta el propio
autor, la mas directa influencia so-
bre su pensamiento y su obra, in-
fluencia que no por ello ha impe-
dido el que aflore un pensamiento
y concepciones originales.

Metédicamente el libro estd con-
cebido para su exposicién en cuatro
grandes partes, ocupandose la pri-
mera de ellas de la introduccion ge-
neral a la ciencia y politica y al
objeto, significacion y caracteres del
Derecho Constitucional; la segunda,
del Derecho Constitucional clésico;
la tercera, del Derecho Constitucio-
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concentracién de poderes en el par-
tido que se encuentra en el poder
y en el hombre que domina este
partido.

La oposiciéon tradicional, la mo-
derna y los indicios de oposicién
futura son examinados detenida -
mente.

Manuel Claveria Bonias

et Institutions Politiques. Ed. Mont-

nal clasico puesto a prueba por las
circunstancias nuevas, y la cuarta,
de las Instituciones politicas de
Francia.

«El Derecho constitucional tiene
por objeto el encuadramiento juri-
dico de los problemas politicos.» El
Derecho constitucional tiene por
significado «organizar en el cuadro
del Estado-Nacién una coexisten-
cia pacifica del poder y la libertads.
Desde estos dos postulados, ya cla-
sicos en la concepcion del Derecho
constitucional, va a partir el autor
para en una nitida trayectoria sin-
tetizar todo el mundo que gira al-
rededor de la politica y de la socie-
dad, de los medios de accion politica
y de los objetivos politicos, de las
fuerzas que mueven la vida politica
y de la permanente tensiéon que
condiciona la significacién del po-
der y de la libertad,para, tras ello,
después de haber seguido su huella
en la sociedad politica egipcia, ia
ciudad griega y la comunidad ro-
mana, y analizar las causas de su
letargo posterior asistir a su re-
nacer apoyado fundamentalmente
en ftres. naciones: Gran Bretaifia,
Estados Unidos y Francia y concluir
en la afirmacion de que el Derecho
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constitucional es un derecho tipi-
camente occidental y no ya tanto
por el hecho de su implantacion
geografica como por aguel otro de
la estrecha concordancia entre las
tendencias y temas de la civiliza-
cion occidental y las caracteristicas
dominantes del Derecho Constitu-
cional, tendencias que podrian re-
sumirse en tres: la confianza en
el individuo, la creencia en la
efectividad del didlogo y el gusto
por la organizacion racional. ¢Pero
——se preguntari el autor— este to-
do unitario es uniforme? Eviden-
temente que no. En la biografia del
Derecho Constitucional vamos a
encontrar, y el autor lo mostrara
con detenimiento y fina perspecti-
va, un sucesivo desarrollo con pecu-
liaridades propias para los momen-
tos y los paises, llegando en la
situaciéon actual a un estado tran-
sicional en el que aun se debaten
postulados procedentes de su época
clasica, época que los autores en-
marcan entre los finales del siglo
xviir y finales de la primera o se-
gunda guerra mundial, junto a nue-
vas y distintas concepciones politi-
cas. (Qué ha caracterizado a aquel
Derecho Constitucional clasico del
gue nos sentimos herederos? A ello
respondera la segunda parte del
Manual.

El Derecho Constitucional clasico
viene caracterizado, a juicio de Hau-
riou, ante todo, por una especie de
equilibrio real entre los poderes Eje-
cutivo y Legislativo, o si se prefiere,
entre Gobierno y Parlamento, y se
enmarca totalmente en el cuadro
del Estado-Nacion, enmarcacion que
conduce al autor a un profundo es-
tudio de los fundamentos filos6ficos
y juridicos del Estado para clasificar
con arreglo a ellos los diferentes ti-

pos de aquél y plantear el problema
del contenido, fundamentos y resul-
tados de la democracia para el hom-
bre y las instituciones de Ocecidente
en la época moderna, encaminan-
dose tras ello al planteamiento de
aquellos supuestos ante las circuns-
tancias nuevas y a medir la posibi-
lidad operativa de los postulados del
derecho constitucional clasico en el
mundo revolucionado de 1la edad
contemporanea. La nueva circuns-
tancia es un reto al que el Derecho
Constitucional va a ofrecer su res-
puesta. Este serd el objeto de la
tercera parte del libro, y a sus efec-
tos el autor glosara su estudio en
cuatro aspectos fundamentales: la
sociedad marxista, el régimen facis-
ta, las sociedades subdesarrolladas
y paises en vias de desarrollo y en
donde, tras dibujar con exactitud
la panoramica de las primeras, nos
indicara cuales han sido las dos eta-
pas sucesivas y ascendentes en la
marcha politica de las segundas,
cualificada la una por un tratar de
acercar y adaptar el régimen par-
lamentario a las earacteristicas pro-
pias de cada pais y el otro por :a
gradual sustitucién del parlamenta-
rismo por el presidencialismo, y ter-
minan su estudio haciendo resaltar
como las sociedades desarrolladas
estan presididas en la actualidad
por profundos desequilibrios insti-
tucionales, debié¢ndose ello a un cre-
cimiento y centralizacién cada vez
mayor del poder, acompaiiado de
un fendomeno de atrofia de los Par-
lamentos e indicando como medidas
correctoras las ya puestas en prac-
tica en determinadas comunidades,
y muy especialmente la de limita-
cion del poder y control del Ejecu-
tivo por el Parlamento, el cuerpo
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electoral y los organismos econdmi-
cos especializados.

La ultima parte del Manual esta
dedicada 2al estudio de las institu-
ciones politicas de Francia, predomi-
nantemente a las modernas y con-
temporaneas, buscando su herencia
en €l antiguo régimen y transcri-
biendo la biografia de su inesta-
bilidad permanente engendrada de
manera esencial por un desacuer-
do sobre el fundamento de la auto-
ridad legitima, sobre la jerarquia de
los poderes politicos y sobre la rela-
cidn de lo temporal y lo espiritua?
en el seno del Estado, inestabilidad
que traera, a juicio de Hauriou, un
ritmo dialéetico marcado por tres
etapas sucesivas y continuas en la
historia de Francia: afirmacion vio-
lenta de la legitimidad democratica,
dictadura del Ejecutivo y esfuerzos
por combinar el equilibric enfre el
Legislativo y el Ejecutivo, ritmo que
se cerrara, a juicio del autor, con el
movimiento de 1958, que instaurara
1a V Republica y tendrd como signi-

GOTTFRIED SALOMON-DELATOUR :

Moderne Staatslehren.

ficado el ser una adecuada respues-
ta a8 un fenémeno de desarrollo
técnico econdmico en una sociedad
occidental, respuesta que, a su jui-
cio, no dieron ni la II1 ni la IV Re-
publica. Estudiard seguidamente la
Constitucién de 1958, sus fuentes,
donde marcard la influencia del
general De Gaulle y del primer mi-
nistro Michel Debré, su carédcter de
hombre-constituciéon, como en su
dia la calificara Fauvet, los rasgos
<existencialistasy de la misma, si-
guiendo a Duverger, el Parlamen-
to, el Ejecutivo y los o6rganos ju-
risdiccionales y consultivos, para
terminar planteindose el futuro de
{a misma, futuro que vera ya encau-
zado a través de la reforma de 1962
y las orientaciones apuntadas por el
General en la conferencia de prensa
de 31 de enero de 1964. Francia ten-
dra pronto un Ejecutivo semejante
a una Monarquia electiva y un Par-
lamento encaminado hacia una
Asamblea consultiva.

José Antonio Carmong

Neuwied/Rhein-

Berlin, 1965, Hermann Luchterhand, 752 pégs.

El Estado moderno puede ser con-
cebido solo desde el punto de vista
de su relacidén con la Iglesia 0 con
las Iglesias, Io cual quiere decir que
el autor coloca al Estadc en el te-
rreno de la religidn, porque el na-
cimiento de las modernas teorias
del Estado estd estrechamente liga-
do a la secularizaciéon del saber. A
pesar de la autonomia de que go-
zan las ciencias en general, el hom-
bre sigue estando impregnado de
ideas e ideales cristianos, aungue no
intervengan juristas o tedlogos en

la justificacién del moderno pensa-
miento politico.

Con eso tenemos determinadas las
pretensiones del autor: recoge el
aspecto histérico de las teorias dei
Bstado, evitando, por consiguiente,
el terreno de un politico gue pro-
mete construir un determinado fu-
turo a base de su programa.

Quisiéramos sefialar que la pre-
sente obra es, practicamente, el
resultado de la labor cientifico-do-
cente que el autor llevaria a cabho
desde su habitaciéon en Frankfurt/M.
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No extrana, ni mucho menos, que
en este sentido evocara aqguella épo-
ca en que, después de la primera
guerra mundial, renace en Alema-
nia el interés por las ciencias so-
ciales y en que se descubre el
nombre de Lorenz von Stein. Sa-
lomon-Delatour no es tan sélo un
politélogo, sino también socidlogo, y
esta condicién de «politosocidlogo»
nos obliga a sefialar la excelente
obra que publicé en 1959 en Stut-
tgart, F. Enke: «Politische Sozio-
logie». Es l6gico que por conocer la
obra de Salomoén-Delatour como tal
acojamos también positivamente la
presente publicacion, porque si es
verdad que recoge el aspecto histo-
rico de las teoria del Estado, tam-
bién es cierto que hace constar la
situacién actual que reina en el
campo de las actuales teorias po-
liticas abriendo, al mismo tiempo.
nuevos horizontes hacia investiga-
nes ulteriores y reflexiones filoso-
fico-politicas. El mismo lo confiesa:
... no es necesario presentar, uni-
ca y exclusivamente, fundamentos
filosoficos, sino también religiosos,
del problema en consideraciony.
Ello implica a su vez la presenta-
cion y exposicion de ideas no sola-
mente catoélicas, sino también pro-
testantes, neutrales y hasta ateas
a la vez.

Ahora bien, desfilan ante el lee-

tor los grandes problemas y per-
sonajes de la historia filoséfico-
politiea. expuestos y localizados
conceptualmente con un sentido
universalista, desde el punto de
vista tanto tedrico como practico-
pedagogico. Bl punto de destino de
1a obra son las masas de la forma-
cién universitaria.

Salomon-Delatour presta una de-
bida atencion también al pensa-
miento y a los hechos relacionados
con Espafia. Creemos que lo hace
conforme, y con fidelidad, a los
principios morales que le son pro-
pios a titulo personal y cientifico.
principios que responden a la ra-
zon de ser del hombre occidental,
sin defender intereses particulares.

Es necesario insistir en que la

-obra esta destinada a cuantos se

interesan seriamente en una expo-
sicién objetiva de lo que es el pen-
samiento politico en si; de una ma-
nera especial nos referimos a que
no hay una sola «teoria del Estados,
sino teorias..., aunque habra quien
dird que no hay ciencias politicas,
sino s6lo una ciencia politica. Al
fin y al cabo, todos tenemos razon,
pero lo importante es gue sigamos
desarroliando positivamente nues-
tras estructuras politicas y sociales.

S. Glejdura

La integracion lationamericana. Situacién y perspectiva. Instituto para la

Integracién de América Latina, Buenos Aires, 1965, 207 pdgs.

Por iniciativa del Profesor Fran-
cois Perroux, Director del Instituto
de Estudios de Desarrollo Econémico
y Social de la Universidad de Paris,
se publicaron, en la revista «Tiers-

‘Mondes, una serie de articulos sobre

el tema de Ila iIntegraciéon de la
América Latina. Estos trabajos han
sido recopilados por el Director del
Instituto para la Integraciéon de
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Ameérica Latina, Gustavo Lagos, y
componen el libro objeto de comen-
tario.

Se trata de diez amplios articulos
que proporcionan informacién sobre
el proceso de integracion de Amé-
rica Latina.

Est4 dividido en dos partes. La
primera estd compuesta por el «Ori-
gen, estructura, funcionamiento y
problema de la Asociacion Latino-
americana de Libre Comercioy, de
Romulo Almeida; por «Origen, es-
tructura y funcionamiento del Mer-
cado Comun Centroamericanos, de
Pedro Abelardo Delgado; por «El
Banco Interamericano de Desarro-
1o y el proceso de integraciony, de
R. Alberto Calvo; y por «La Alianza
para el Progreso y la integraciéon de
América Latina», de Carlos Sanz de
Santamaria. Es decir, cuatro estu-
dios en los que se describe y estudia
el estado actual del proceso de in-
tegracion. Los dos primeros analizan
los origenes, la estructura, el funcio-
namiento y los problemas de los es-
quemas integracionistas gue existen
actualmente en aquel continente, cl
de la Asociaciéon Latinoamericana
de Libre Comercio y el del Mercado
Comun Centroamericano. En cuanto
al firmado por Alberto Calvo se re-
fiere a la contribucion del Banco
Interamericano de Desarrollo al

proceso de integracion, y el ultimo
concreta el apoyo que la Alianza pa-
ra el Progreso ha prestado a los
esfuerzos integracionistas.

La segunda parte estda integrada
por cinco estudios firmados por
Jorge Méndez Munéver, Raul Rey
Alvarez, Horacio Godoy, Gustavo
Lagos y Felipe Herrera. En ellos ze
establecen las perspectivas futuras
del movimiento integracionista, y se
hace una evaluacién de lo hasta
ahora alcanzado con objeto de esta-
blecer las lineas generales de la es-
trategia futura.

Los autores de los trabajos que
componen este volumen presentan
determinados rasgos comunes. Todos
ellos son de la América Latina, ¥y
forman parte de organismos inter-
nacionales que de una manera u otra
contribuyen al proceso de integra-
cién. Por ello, no s6lo son unos ted-
ricos, sino que de forma practica
se sienten profundamente vincula-
dos al problema integracionista de
Latincamérica.

En resumen, se trata de un volu-
men integrado por estudios de di-
versos autores que nos ofrecen, cada
uno desde un 4angulo, una vision
completa de la integracién Latino-
americana.

Guillermo Montes

MARTIN PALLMANN: Der Kibbuz. Kyklos-Verlag, Basel. J. C. B. Mohr (Paui
Siebeck), Tiibingen, 1966, 183 pags.

El estudio de la comuna puede
ser considerado desde dos planos:
el tedrico y el real. Este sistema de
estudio es el que sigue el «Kibbuzy.

La obra esta dividida en cinco ca-
pitulos. Comienza con una, pudiéra-

mos llamar, teoria general del
«kibbuz». Aborda en el segundo su
papel y singularidades especiales.
Pasa en los capitulos tercero y cuar-
to a una observacién de la realidad
en dos tipos que podrian conside-~
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rarse modelos. Para concluir en el
capitulo ultimo con una considera-
cion general de los problemas que
se presentan en su desarrollo. Espe-
cial interés ofrecen los capitulos
primero y quinto. El primero por-
que nos sirve de introduccién en el
estudio de lo que tiene que ser el
«kibbuzs, y el quinto viene a ser
una sintesis y compendio del estu-
dio del «kibbuz» en su desarrollo
real.

La comuna, en su modelo tedrico,
se divide en dos hemisferios: explo-
tacion y habitat. Estos se distin-
guen en que los servicios del pri-
mero ofrecen una remuneraciéon
frente t{ercero. El segundo, no. Y
comprende todos aquellos servicios
sociales que consisten en un consu-
mo espiritual, intelectual, emocional
y cultural. Cada uno de los hemis-
ferios puede a su vez dividirse en
sectores, y éstos, sobre todos los que
integran el hemisferio de explota-
cidn, es logico que se subdividan
en m4is o menos organizaciones.

Esta desmembracion y una pluri-
dimensional clasificacion, son nece-
sarias para el estudio de la comuna.

En cuanto a la terminologia toma
Pallmann como concepto superior el
de «colectividads. Determinado por
el grado de cooperacién, socializa-
cion de la propiedad y modo de
distribucién de ingresos.

Formas sociales que regulen coo-
perativamente en su totalidad los
sectores de relacion no se presen-
tan en la practica. Este caso seria
el tipo ideal de cooperacion omni-
sectoral. Para el grado de coopera-
cion de una forma social es rele-
vante s6lo la relaciéon entre los
sectores internos cooperativos y los
no coperativos. Es decir, a escala
interna.

Los grados de socializacién de la
propiedad son- varios. Empezando
por la propiedad privada, que es
combinable con todos los grados de
cooperacion, y subiendo por la pro-
piedad de grupo, supergrupo, hasta
llegar a la propiedad publica, en la
que el unico propietario es el Esta-
do. No existiendo éste, las corpora-
ciones en las que la forma social
delega sus competencias.

La forma de distribucién o repar-
to de ingresos se presenta en cuafro
fipos:

1° Segun potencia de mercado.

2.° Segun rendimiento objetivado.

3.2 Segun principio de igualdad.

4° Segun necesidades objeti-
vadas.

Estos cuatro tipos de distribucion
son considerados como tipos idea-
les. En la realidad los tipos son
mixtos.

La colectividad social se presenta
en formas diversas, dentro del mar-
co conceptual del modelo tedrico:
cooperativa, mancomunidad y co-
muna.

La cooperacion en uno o mas sec-
tores de las esferas de relacioén debe
ser designada «cooperativas. En ella
pueden ser introducidos todos los
grados de socializacion y formas de
distribucién.

La cooperativa puede ser unisec-
toral en cada uno de los hemisfe-
rios, multisectoral todavia dentro
de aquéllos. Y pueden, por fin, ex-
tenderse a los dos hemisferios en
cuyo caso se trata de cooperativa
integral.

Existe mancomunidad de explota-
cién cuando el hemisferio de explo-
tacion es en alto grado multisec-
toral y los medios de produccion
permanecen en propiedad de grupo,
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supergrupo o publica. Lo mismy
podemos decir del habitat. Dandose
la mancomunidad integral cuando
aquella cooperacion se extiende a
ambces hemisferios ¥ se dan aque-
llos grados de propiedad colectiva.

En cuanto a comuna, es la combi-
nacion de cooperaciéon casi omnisec-
toral del lado del habitat, propiedad
comin en los medios materiales 2
igualitaria forma de distribucion de
los ingresos del grupo o corporacion.

Su fundacion surge esponiénea.
Habitat viene determinado por la
forma de explotacion. Por tanto la
entrada en la comuna de nuevos
miembros supone no solamente el
reparto a éstos de nuevos ingresos,
sino la reorganizacidon de su con-
ducta de vida.

Interesante es la detallada des-
cripcion referente al origen y des-
arrollo del movimiento del «kibbuzs.
Sefialamos como puntos mas impor-
tantes aquellos de la fundacién del
fondo nacional judio, que debia
seguir la politica de adquisicion de
suelo y administrar los suelos agri-
colas.

Un signo caracteristico del naci-
miento del «kibbuz», que lo diferen-
cia del nacimiento de otras formas
sociales, es el que naciera de la
mas completa pobreza, sin dar lu-
gar a revoluciéon ni reorganizaciom
de estructuras.

Dos modelos de comuna son to-
mados para el etudio de la realidad
del «kibbuzy. Estos dos modelos re-
presentan el tipo medio de comuna,
son: Dalia y Reshafim. Las vieisi-
tudes por las que pasaron dichas
comunas, desde su fundacién hasta
su pleno desarrollo. son detalladas
en dos capitulos sucesivos. Sus es-
tructuras economicas y administra-
tivas son semejantes.

Como conclusiéon sefialaremos las
caracteristicas mas importantes co-
munes en la vida de todos los «kib-
buzesy.

Traslado de los medios de habi-
tat a la propiedad privada. Frente
a2 lo cual afirman los criticos del
«kibbuzs». es uno de los rasgos que
conceden a aquél un nivel de vida
superior y una regulacién elastica
de la propiedad. Pues junto a la
conservaciéon de la propiedad co-
mun. se introduce el aprovecha-
miento permanente de ciertos bie-
nes por el particular, sin ser
toleradas por ello importantes di-
ferencias en el nivel de vida de los
miembros.

La participacién total de masas
en la administracién sélo es posi-
ble a través de una rotacion de
cargos. El crecimiento de los ramos
de explotacién y su especializacion
hace que el circulo de personas a
desempenar funciones claves sea un
porcentaje cada vez menor. La exis-
tencia de peritos intercambiables es
cada vez m4s limitada. Las funcio-
nes administrativas son considera-
das como una carga. Esto reduce <l
nimero de miembros entre los que
se da la rotacion de cargos y hace
que los mismos, al repetir sus fun-
ciones, adquieran cada vez mas co-
nocimientos. La rotaciéon es més ra-
pida en las comisiones de habitat.

Aquéllas, como la del coordinador
de explotacion y responsable de fi-
nanzas, gue regquieren grandes pla-
708 Por su complejidad, son ocupa-
das largos afics. La élite de
miembros trabajadores en la direc-
cion de instancias se forma después
de algunos exadmenes empiricos y
confortando la realidad segun 1las
comunas Dalia y Reshafim.

En cuanto a la intra y extra co-
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munal -diferenciacién social surge
ésta en la comuna por influencia
de su forma de vida. La formacién
de subgrupos surge por solidaridad
de trabajo, edad y antigiiedad de
entrada en el «kibbuzs. La forma-
cién de familias contribuye al frac-
cionamiento y atraccion de grupos.

Existen seis categorias de élites:
poseedores de cargos clave, directo-
res de importantes ramos de pro-
duccidon, directores de servicios de
habitat, todos los miembros del con-
sejo del <«kibbuzy, todos los miem-
bros de la comisiéon central de ex-
plotacion, presidentes de otras
comisiones importantes.

;Hay oposicion de intereses en-
tre los pertenecientes a la élite y
los no pertenecientes? No. Senci-
llamente, cada uno de ellos tiene
una distinta representacién de los
intereses.

El origen heterogéneo de los in-
migrantes hubiera dado lugar a un
proceso de diferenciacion, pero éste
fue dulcificado por los motivos,
ideales, bajo el grado de desarrollo
y fuerzas productivas en el pais en
union con el caracter cooperativo de
la obra de reconstruccion.

Observemos €l grado de autono-

mia personal en la colectividad in-
tegral comunal. '

El sistema de reparto, al no ex-
cluir los bienes m4s caros, introduce
un alto grado de autonomia en el
consumao.

Un problema se presenta y €s que
el caracter colectivo de planifica-
cion, adjudicacién y ejecucién del
trabajo, imposibilita al trabajador
para disponer de su propia energia

de trabajo.
Los supuestos mdas favorables
para la iniciativa personal estan

m#as en relacidn con el desempefio
de una funcién en la élite.

Quedan todavia problemas en el
aire, a madurar en el tiempo. Y
son: el haberse transformado la
unidad habitat-explotacion en feti-
che, la existencia de trabajadores
asalariados dentro del «kibbuzy y
las uniones intercomunales y regio-
nales.

El libro es, en resumen, una do-
cumentaciéon completa en datos, es-
tadisticas, tablas y observaciones. Se
atafie a la contemplaciéon de la
realidad para reflejarla objetiva-
mente sin més. Alude a veces a
otros autores y obras a titulo de
informacion.

Juan L. Bardisa

ANGEL Francisco CARRILLO DE ALBORNOZ: La libertad religiosa en el Con-
cilio Vaticano 11. Editorial Cuadernos para el Didlogo, S. A., Madrid,

1966, 192 pags.

Angel Carrillo de Albornoz proce-
de de una familia que ha dado
ilustres prelados a la Iglesia Cato-
lica. Doctor en Derecho a los die-
cinueve afios, su primitiva vocacion

juridica y sus estudios posteriores -

de Filosoffa y Teologia originaron

en él un interés particular por ese
punto vital de interseccion de 1la
Teologia y el Derecho, que es la
libertad religiosa. Su entrega total
a ‘la causa de la unién de los cris-
tianos, que le acarreod, en dias acia-
gos para el ecumenismo, una dolo-
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rosisima crisis de conciencia, le
llevé a la profunda convicciéon de
que la condicion previa indispensa-
ble para un didlogo fraternal y
fructifero entre cristianos era el
completo mutuo respeto de la li-
bertad de todos.

Hoy Carrillo de Albornoz es un
especialista. ecuménico reconocido
en materias de- libertad religiosa.
Varios de sus escritos, en especial su
ultimo libro sobrez «las bases de ia
libertad religiosa», fueron leidos con
interés por no pocos Padres del
Concilio durante el periodo de pre-
paracion de la Declaraciéon Vati-
cana.

En 1959 publicé un trabajo titula-
do <El Catolicismo y la libertads
en el que describia la poderosa co-
rriente teologica en favor de la li-
bertad religiosa, y su esperanza de
que esa doctrina fuera pronto san-
cionada oficialmente por la Iglesia.

A despecho de quienes entonces
tacharon al auior psco menos que
de «visionario» y «utopistas, tanto
catdlicos como protestantes, apenas
transcurridos seis afios, el Concilio
Vaticano II aprobaba, con sélo se-
tenta votos en contra, la declara-
cion sobre la libertad religiosa, en
términos mucho mas claros y deci-
sivos de 1o que él habia esperado.

En la Enciclica «Pacem in Terris»
Juan XXIII sefiala el derecho «a
buscar libremente la verdad y a
manifestar y exponer las propias
ideas, dentro de los limites del or-
den moral y del bien comun». No
se trata de reconocer un <derechd
al error o al mal», s trata de ga-
rantizar gque cada hombre pueda ir
hacia el bien y la verdad sin coac-
ciones externas, guiado intimamen-
te por la luz de su conciencia, que
aplica a las realidades concretas

los preceptos objetivos de la ley
moral.

Cualquier derecho humano y cual-
duier libertad son relativos, y estan
en alguna medida condicionados por
las exigencias de las libertades con-
currentes de los demds hombres y
por la necesidad de cooperar al bien
comin.

La expresion muy concreta que
el Pontifice Juan XXIIT emplea:
«honrar a Dios segiin el dictamen
de su recta conciencia», revela que
el Vicario de Cristo lo gue defiende
es el respeto a la «buena concien-
ciay de cada hombre, aunque por
error invencible profese otra reli-
gion distinta de la verdadera.

Carrillo de Albornoz en su libro
trata de reconocer paulatinamente
lo que hay de novedad en la decla-
racion. Al hablar de novedad no
quiere contradecir a la declaracién
misma, que afirma, muy justamen-
te, que la libertad religiosa esta
profundamente enraizada en la
auténtica tradicion y doctrina de
la Iglesia y aun en la misma Reve-
lacion. Lo que es de innegable no-
vedad es la proclamacion solemne,
por un Concilio, de la libertad re-
ligiosa como doctrina de la Iglesia
Catélica, con todo lo que eso com-
porta necesariamente en el terreno
de la ensefianza, de las costumbres
y actitudes de la practica social.

Esta, declaraciéon conciliar, ftan
simple en apariencia, es en realidad
tan eompleja, y comporta tan nu-
merosas y trascendentales conse-
cuencias, que pasaran probable-
mente afios antes de que ella
sea convenientemente entendida y
practicada. Esta -confusiéon inicial,
acompanada de temores sobre los
posibles peligros que la libertad re-
ligiosa pudiera acarrear para la fir-
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m;eza de la fe, no pueden tener su
origen més que en el conocimiento
imperfecto de lo que el Concilio
Vaticano ha querido decir y orde-
nar en esta solemns declaracion,
y, por consiguiente, es de extrema
necesidad y urgencia que el pueblo
cristiano se informe adecuadamente
sobre el auténtico valor y contenido
del documento conciliar. Ayudar a
la consecucion de este objetivo es
el propdsito fundamental del autor
al escribir este libro.

Para ello se ha esforzado en de-

jar hablar a la Declaracién misma. -

evitando todo cuanto pudiera tener
la apariencia de interpretacién per-
sonal.

El autor cree que un gran nume-
ro de dudas, reparos y temores acer-
ca de ella pueden quedar disipados
si aparece con toda claridad <«cual
es» la libertad que el Concilio pro-
clama y defiende. Esta es la tarea
de este trabajo, en el cual se siguen
las indicaciones dadas por Monsefior
De Smedt a los Padres del Concilio
en el curso de sus varias introduc-
ciones al esquema, y a las notas ex-
plicatorias del Secretariado para la
Unidad de los Cristianos.

En primer lugar, no se trata de
la libertad puramente «fisica, fisio-
légica o materials que los hombres
tienen en comun con los animales
que no viven en cautividad. La li-
bertad que reivindica el Concilio
estd basada sobre la dignidad de la
persona humana.

Tampoco se trata de la libertad
«psicolégicas o libertad interna de
eleccion, de decidirse 'a- obrar o a
no obrar en este o aquel sentido,
llamado corrientemente «libre albe-
drio». Es bien cierto que el hombre,
por el hecho de ser racional e inte-
ligente, posee esta libertad interior.

Mas aun, la declaracion conciliar la
reconoce expresamente y la consi-
dera como uno de los elementos
constitutivos de la dignidad de la
persona humana la cual es, a su
vez, el fundamento de la libertad
religiosa.

Mucho menos se habla en este
libro de una «pretendidas libertad
humana que se quiere llamar liber-
tad «<moraly, en el sentido, califica-
do por Pio XI «absurdo», de que
el hombre no tiene vinculos mora-
les que le obliguen en su fuero in-
terno a obedecer a los imperativos
de la verdad y del bien objetivo, en
tanto en cuanto le es posible cono-
cerlos. En realidad, la declaracion
vaticana habla de esta pretendida
libertad moral, pero es para excluir-
la y desecharla enterameénte: el
hombre tiene gravisimas obligacio-
nes morales, en virtud de su esencial
dependencia de Dios Creador y Re-
dentor.

Carrillo de Albornoz aborda 1.
descripcion de la libertad religiosa
de que habla el Concilio, distin-
guiendo tres elementos esenciales:

1.0 Se trata de una libertad
«para». Es decir, que no es un va-
lor absoluto, una cosa que se basta
a sf misma, un fin en si. Los cris-
tianos no pueden pedir libertad re-
ligiosa simplemente por-gozar de ser
libres, sino «para» servir a Dios li-
bremente. Ser libre, segun decia
Gustave Thibon, «es tener el poder
de desarrollar la propia naturaleza
no segun los caprichos de una vo-
luntad arbitraria, sino conforme a
las leyes eternas y divinasy.

2.0 En segundo lugar se trata ex-
clusivamente de una libertad ante
los hombres, en el seno de la socie-
dad civil. Es decir, que la persona
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humana, en materia religiosa, debe
conservarse inmune de cualguler
coaccion dentro de la sociedad. Se-
gan Monsefior De Smedt «esta es 1a
unica libertad en materia religiosa
que trata el esquema del Concilio».

3. El tercer y ultimo elemento
de esta clase de libertad es que se
ha de ejercitar «en materia religio-
sa». Esto determina muy exacta-
mente cudles son los actos que, en
virtud de esta libertad, deben estar
sustraidos a toda clase de coaccion
social por parte de los individuos,
de los grupos sociales o de las auto-
ridades civiles.

Apoyandose en que «el derecho a
la libertad religiosa» no se funda en
la disposiciéon subjetiva de la perso-
na, sino en la misma naturaleza, el
derecho a esta libertad permanece
aun en aquellos que no cumplen la
obligacién de buscar la verdad ¥y
de adherirse a ella, y su ejercicio no
puede ser impedido con tal de que se
guarden las normas de orden publi-
co. El autor analiza este punto de
forma objetiva y pondera, y afirma
gue la Declaracién Vaticana sobre
la libertad religiosa, es de particu-
lar utilidad para tres clases de cris-

tianos: 1.0 Para los fieles apegados
a una tradicion, gue temian gra-
visimos dafios para la fe si esa de-
claracibn era aprobada por el Con-
cilio. 2 Para los cristianos de
nombre, pero en realidad deseosos
de sacudir el yugo clerical y reli-
gioso. 3. Por ultimo, para los ru-
tinarios de la obediencia.

El autor registra con satisfaccion
los numerosos aciertos del doca-
mento, y sus criticas sobre puntos
de detalle son menores que las pu-
blicadas ya por insignes tedlogos
catolicos, y s¢ refieren exclusiva-
mente a las inevitables imperfec-
ciones de estilo a que estd necesa-
riamente abocado un documento
obra de tantas manos y objeto de
tan numerosas enmiendas.

Este libro «La libertad religiosa
en el Concilio Vaticano II» ha sido
publicado simultdneamente en in-
glés por la editorial Sheed and
Ward, Nuéva York, y en franceés,
por la Editions du Cerf, de los Re-
verendos Padres Dominicos, en Pa-
ris. Una edicién alemana est4 tam-
bién en preparacion.

Pilar Pinuaga

Josg Luis ABELLAN: Ortega y Gasset en la Filosofia espafiola. Editorial

Tecnos, S. A., 1966, 177 pdgs.

En 1963 José Luis Abellan dio un
curse sobre Ortega y Gasset en la
Universidad de Puerto Rico. Dehido
a las normales limitaciones didac-
ticas y expositivas del curso, gran
parte de la documentacién e ideas
que Abellan habia recogido no pu-
dieron ser desarrolladas. Ello motivo,
terminado el periodo docente, que
Abellan publicase en diversas re-

vistas una serie de ensayos sobre la
figura de Ortega, su obra e influen-
cia en los medios intelectuales es-
pafioles. En estos ensayos el autor
vertio el fruto.de sus investigaciones
y 1a documentacion que sobre el in-
signe pensador espafiol poseia, ¥y no
habia podido expresar en la Uni-
versidad portorriquefia.

La Editorial Tecnos nos ofrece
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ahora un nuevo documento, recopi-
lacion de la serie de ensayos de
Abellan, que ayudan a definir la
verdadera y trascendente influen-
cia de Ortega en el pensamiento
contemporaneo espanol.

El libro, como sucedé siempre que
se publica una recopilacién de en-
sayos, carece de la uniformidad que,
normalmente, caracteriza al plan-
teamiento de una obra completa. Sin
embargo, no puede negarse que el
autor ofrece interesantes aspectos
que ayudan a coneretar alguna de
las facetas de Ortega y su obra, y,
sobre todo, a patentizar ]Ja innega-
ble influencia que ejercié en el pa-
norama cultural de la Espafia de
nuestra época. '

El autor, José Luis Abellan, expone
con claridad esta trascendencia or-
teguiana, recordando, y aun maés,
afirmando como Kant, y en general
todo el pensamiento filosofico ale-
man era desconocido en los medios
intelectuales espafioles con anterio-
ridad a Ortega y Gasset. Y hemos
de reconocer que, en gran parte,
fue asi. Ortega es, en realidad, quien
con su preocupacion por la filosofia
alemana descubre para la vida in-
telectual espafiola la realidad, con
toda su fuerza, de un pensamiento
gue ya habia sido estudiado en ‘a
mayor parte de Europa, y cuya in-
fluencia se habia dejado sentir en
gran parte de los movimientos y
pensadores europeos. ¥ si esto es
de por si suficiente para situar a
gran altura la labor de Ortega, hay
que reconocer que su actividad su-
peré esos limites, y -aborddé otros

campos en los que habria de ad-

guirir gran reconocimiento a su ma-
gisterio. )

Paralela a su implicacién germa-
nica, que en cierta forma condicio-

né su indudable europeismo, hasta
el punto de manifestar que «la cul-
tura germanica es la tUnica intro-
duccién a la vida esencial», Ortega
y Gasset se manifiesta, a lo largo
de su vida, como un verdadero pa-
triarca del pensamiento dentro de
1a sociedad espafiola de su tiempo.
A través de su magisterio, de su
catedra, de sus escritos y conferen-
cias, auno voluntades, formoé escuela
y promovié inquietudes que m4s tar-
de habrian de culminar en aquella
magnifica «Revista de Occidentes,
verdaderc crisol de la vida intelec-
tual esparfiola. ' '

José Luis Abellan nos presenta un
Ortega, semejante a un «jefe espi-
rituals, y hay que reconocer gue su
actividad y mision se aproximé a
esa categoria en la Espafia de en-
tonces. Todos los que en esta gene-
racién alimentan inquietudes filo-
s0ficas, todos los gque de una manera
o de otra se preocupan por el pen-
samiento, han sentido la necesidad
de leer a Ortega, y no s6lo de leerlo,
sino también de seguir el camino
que ¢l empez6. No puede negarse
que los nombres que suenan hoy en
el campo de la filosofia espaifiola
son, en su mayor parte, discipulos
y seguidores de Ortega. No se puede
coneebir la posibilidad de un autén-
tico pensamiento filosofico en len-
gua espafiola sin Ortega. El, con
Unamuno, son la base de esa gran
posibilidad. Las aportaciones de es-
tos dos grandes pensadores espafio-
les abren el camino para «configu-
rar filosofia y elevarla a plenituds,

" como dice Abellan.

Los ensayos que componen. el li-
bro de AbellAn situan al que fue
Catedratico de Metafisica de la Uni-
versidad de Madrid, en el marco en
que realmente se desenvolvid, y en
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todas las paginas se acusa la pro-
funda trascendencia de este hom-
bre, cuya fuerte personalidad ha
impedido a muchos la serena pon-
deracién e imparcialidad para juz-
gar al hombre y analizar su obra,
de la. que es deudora el actual pen-
samiento espanol.

Se cierra el libro con una biogra-
fia cronolégica de Ortega, asi como

se detallan las obras publicadas en
vida y después de su muerte. Res-
pecto de la bibliografia que se rela-
ciona, debemos sefialar que, sin ser
exhaustiva, es lo suficientemente
importante para servir de orienta-
cion a los que pretendan conocer la
obra orteguiana.

Guillermo Montes

VILFREDO PARETO: Mythes et ideologies. Librairie Droz, Geneve. Textos
reunidos con una introduccién de Giovanni Busino, 1966, 341 pags.

No es facil y no ha sido aleanza-
da todavia una explicacion, o mejor
una. interpretacion, de la vida y
obra de Pareto. Su complejidad y
diversidad, junto con la falta de co-
nocimiento de lo que fue su vida
privada desde sus primeros dias, le
hacen permanecer todavia dentro
de su caparazon.

La pregunta es: ¢(Cudles son los
residuos y derivaciones que hicieron
un Pareto tal y como le conocemos
¥y no de otro modo?

La introduccion de Giovanni Bu-
sino, recopilador de los textos de
Pareto que ahora nos ofrecen, con-
tribuye en buena parte a conocer
mejor al autor y a poder interpre-
tar de modo més exacto su obra.

En Pareto, sociélogo y no menos
economista, hombre preocupado por
el acontecer de sus dias, sincero y
riguroso en su caminar de cientifi-
co, no podia faltar la critica perio-
distica como fuerte vocacion.

Se abre esta recopilacion de ar-
ticulos con uno dirigido al director
de «La République Francaises y pu-
blicado el 21 de junio de 1891. En
é1 pone de relieve la situacion eco-
nomica de Italia en el periodo
1860-90 y las consecuencias de la

ruptura del tratado comercial con
Francia en 1888. Ya en este articu-
lo puede el lector observar lo que
serd la trayectoria del periodista,
pues no hace sino poner de relieve
de un modo clarisimo el abuso que
se habia cometido al utilizar las
estadisticas escogiendo aquellas fe-
chas y datos que mejor servian a
las conclusiones previamente de-
terminadas. Aprovecha igualmente
para analizar los beneficios de los
tratados comerciales y las conse-
cuencias de la proteccién. En 1892
publicara en el «Nouveau diction-
naire d’economie politiques, Paris,
un estudio m4s exhaustivo y riguro-
s0 sobre este mismo tema del que se
ocupara en multiples ocasiones.

Declarado partidario del laissez-
faire, busca como el técnico —é€1 era
ingeniero— las leyes de la mecénica
de la sociedad, analiza los ciclos
economicos y trata de encontrar la
explicacion de las alzas y depresio-
nes economicas.

Sus simpatias por el socialismo
llevaran a muchos a plantearle esta
contradiccion de su pensamiento a
1o que responde con una diferencia-
cién clara entre lo que es el socia-
lismo como doctrina y como movi-
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miento politico. En su analisis del
socialismo comparado con el libera-
lismo, dir4 que el verdadero proble-
ma de la humanidad para que ten-
ga un buen gobierno es el de como
entregar el poder a los mejores sin
que éstos abusen.

El ultimo de los articulos, publi-
cado en «La Semaine Littérairey, en
septiembre de 1929, contiene un
analisis titulado «El fendémeno del
fascismo en Italia» al que estudia
en sus dos etapas, antes y después
de 1a marcha sobre Roma.

En primer lugar, esta recopilacion
de articulos de Pareto, que va desde
1891 a 1929 nos da una visién bio-

grafica de la linea seguida por el
autor, los problemas que le inte-
resaron y las soluciones que ofrecio.

Constituye igualmente una ma-
gistral leccién de metodologia cien-
tifica ante, los problemas plantea-
dos a la sociedad por su rigor en el
intento de interpretar los aconteci-
mientos de esta etapa.

Por ser muchos de ellos articulos
de critica a las més diversas publi-
caciones del momento dan luz so-
bre este periodo historico. sobre los
cambios sociales y sobre las fuerzas
motivadoras de este devenir,

Manuel Claveria Bonias

FRIEDRICH JONAS: Die Institutionenlehre Arnold Gehlens. Tiibingen, 1966,
J. C. B. Mohr (Paul Siebeck), 105 pédgs.

El autor intenta penetrar en el
fondo de la «Teoria de las Institu-
ciones», de Arnold Gehlen, es decir,
tocando precisamente lo sustancial
en su pensamiento. Se trata de si
el hombre, como ser histérico, fue-
ra o0 no capaz de vivir dentro de lo
absoluto o sin ello frente a las ins-
tituciones, que también son histé-
ricas. Las teorias preindustriales
de las instituciones no podrian ser
caracterizadas como teorias natu-
rales, sino tan sd6lo como producto
del espiritu. En tal caso surge la
pregunta: ¢Habra que entender la
expresion «Geisteslebeny (vida es-
piritual) como falta de intervencion
0 presencia de la razon? En parte,
si. Sin embargo, el problema es
algo més complicado: Ya Hegel
reprocharia a los alemanes el <«ta-
parse los ojos» ante situaciones rea-
les, prefiriendo obrar bajo la gorra
metida en la cabeza. En Gehlen
pasaria lo mismo, y no esta dispues-

to a encerrarse dentro de ninguna
gorra y, por tanto, renuncia, igual
que Hegel, al espiritu que no es
auténtico por no ser capaz de ha-
cerse reflejar en actos. En todo caso
hay que decir que el pensamiento
de Gehlen no ofrece demasiadas fa-
cilidades para la interpretacién de
su obra.

La dificultad parece manifestarse
en el hecho de que Gehlen salié del
idealismo alemdan. Surgen, por con-
siguiente, toda una serie de interro-
gantes en torno a la naturaleza de
su obra: hasta qué punto y en qué
sentido puede relacionarse con la

" dialéctica hegeliana o extrahegelia-

na, en lo referente a la funcién
que de por si representaria el in-
dividuo o la sociedad, la historia o
naturaleza, la libertad o la nece-
sidad.

Gehlen defiende los hechos y en
ellos ha de reflejarse la presencia
del espiritu. Porque el arte, la ética
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y la filosofia modernas carecen de
los elementos relacionados directa-
mente con el hombre. Existe en la
actualidad un mito del hombre como
tema central de la preocupacion,
s6lo que este «humanitarismo» no
seria sino un residus de una creen-
cia mucho mas antigua y, consi-
guientemente, no constituiria nin-
gung, idea directriz. A continuacion
hay que tener en cuenta nuevas
realidades: del campo individual se
pasa al colectivo-nacional. Sers di-
ficil competir con las nuevas na-
ciones por disponer €éstas de enor-
mes recursos naturales. Asi es

preciso hacer algo més que seguir
evocando la grandeza del pasado,
contra la vitalidad de los nuevos
pueblos y de las nuevas generacio-
nes. A no ser asi, el hombre se hace
probleméatico entregandose a una
fantasia completamente negativa, a
1a apatia, a ser parte de la masa
v nada mas... En esta relacién po-
dria citarse incluso a Nietzsche de
que el hombre tiende a ser nada o
no querer nada en lugar de un sim-
ple no querer. Parece que también
Gehlen roza esta problemética.

S. Glejdura

Eric HOFFER: Une foi aveugle. Nouveaux Horizons, 1966, 269 pags.

Nos encontramos ante un brillan-
te ensayo que trata principalmente
de la fase activa de los movimien-
tos de masas, dominados por fanati-
cos empecinados en sacrificarse por
una causa justa o que a ellos les
parece .tal.

Su autor, Eric Hoffer, es un auto-
didacta que ha publicado numero-
sas obras y conocidos ensayos. Sus
opiniones se prestan a polémica,
pero su originalidad e independen-
cia de espiritu estda fuera de toda
duda.

En este libro estudia los rasgos
comunes existentes en todos los mo-
vimientos de masas: movimientos
religiosos, revoluciones sociales, mo-
vimientos nacionales, etc. No cae
en la tentacion de sostener la iden-
tidad de todos ellos, pero si afirma
el caricter esencial de algunos ras-
gos que les dan un aire familiar.

Los dirigentes de los movimientos
de masas sienten deseos de dar la

vida por la causa y una tendencia-

claramente definida por la accién

concreta. Los que se identifican
plenamente con la doctrina que
predican y su posterior puesta en
marcha y aplicaciéon suscitan el
entusiasmo, el fanatismo, la espe-
ranza delirante, el odio y la intole-
rancia; todos ellos poseen caracte-
risticas comunes, y «se encuentran
capacitados para derrochar un to-
rrente de actividad en ciertos do-
minios de la vida»; todos exigen
diseipling, fe ciega y obediencia ab-
soluta.

Las doctrinas y los métodos con-
ducentes a la consecuciéon de sus
fines pueden diferir; pero, sin em-
bargo, todos sin excepcion reclutan
sus primeros adictos entre los mis-
mos tipos de humanidad, y todos
sin distincién actian movidos por
razonamientos que ellos consideran
irrefutables.

Sin duda, escribe Hoffer, hay
entre ellos divergencias notables y
diferencias manifiestas. Pero la ver-
dad es que la honda pasién que les
domina en su deseo de practicar
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una politica de expansiéon y domi-
nacién del mundo, coincide en sus
planteamientos. El caracter casi uni-
forme de estos movimientos es per-
ceptible en todas sus manifestacio-
nes, ya sean de fe, conquista del
poder o acciones concretas y de es-
piritu de sacrificio. Seria absurdo
pretender una uniformidad total.
ya que es patente la existencia de
profundas divergencias de fondo
doctrinal y religioso, pero no es po-
sible descartar ciertas similitudes
entre los factores actuantes. Los
hombres estan dispuestos a sacrifi-
carse por lo que ellos consideran
causas santas, sin detenerse a pen-
sar que en el fondo se lucha por
1a misma cosa.

El auntor ha intentado describir

objetivamente la fase de accién y

de renovacion de los movimientos
de masas. En esta primera fase do-
mina el creyente combativo, «<el
hombre animado de una fe fanatica
y dispuesto a sacrificar su vida por
una causa santas. El autor, al tra-
zar la génesis y describir su natu-
raleza parte de una hipétesis de
trabajo.

Sostiene el principio general de
que los frustrados son los elementos
activos que predominan en los mo-
vimientos y que su adhesion es es-
pontanea. Su hipdtesis se puede re-
ducir a las siguientes conclusiones:
12 La frustracién personal sin in-
fluencias proselitistas, sin incitacio-
nes externas, puede engendrar 10S
rasgos predominantes del fanatl-
co; 2.° Una técnica de conversion
para ser eficaz debe inculcar e im-
plantar en el espiritu de las masas
las propensiones y las reacciones de
los frustrados.

La verificacion de esta hipdtesis
encierra dificultades y es conve-

niente examinar qué tipos de males
sufren los frustrados, ver como reac-
cionan contra estos complejos, en
qu? medida estas reacciones corres-
ponden a las del fanatico y, en de-
finitiva, como pueden desarrollar y
propagar sus teorias hasta el punto
de transformarse en un movimientn
de masas. Es absolutamente nece=
sario penetrar en los aspectos prac-
ticos de los movimientos contempo-
raneos alli donde las técnicas de
conversidn se resienten antes de ser
perfeccionadas y aplicadas, con ob-
jeto de descubrir si ellas corroboran
la tesls de que un movimiento de
masas en pleno periodo ds proseli-
tismo conserva de forma deliberada
el espiritu de frustracién entre sus
seguidores. Existe un interés gene-
ral en conocer y desentranar los
motivos y las reacciones del fani-
tico. Pues se da la paradoja de que
nuestra época, al pretender vivir sin
Dios, no ha podido desvincularse de
la religiébn. A través de la ancha
geografia del mundo el fanatico se
ha puesto en marcha: intolerante.

" hostil, pretende hacer el mundo se-

gin su imagen. Y si hemos de estar
con él o contra ¢l. Sin duda seria
conveniente conocer su naturaleza

'y sus potencialidades.

Eric Hoffer aclara que el concep-
to aire familiar, comin a los mo-
vimientos de masas, lo emplea sin
su sentido taxon6émico. Se vale dei
siguiente ejemplo: el tomate y la
belladona son de la misma familia:
las solanaceas. Si los frutos del uno
son comestibles, los de la otra son
venenosos; ellos tienen en comun
caracteres morfologicos, anatémicos
y psicolégicos, de manera que sin
ser boténicos se les descubre -un
aire de familia.
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El autor ha pretendido con este
libro explicar, mdas que formular
juicios, y sus explicaciones se mue-
ven en el campo de la pura especu-

lacidn, incluso en aquellos casos en
que el tono puede parecer cate
gorico.

R. M. Arias

VARIOS AUTORES: Folie nucléaire. Paris, Editions de 'Eri, 1966, 202 pags.

La actual problematica bélica pre-
senta a todos los hombres —y no
s0lo a los hombres conscientes—
cuestiones absolutamente vitales.

No se trata solamente de los mul-
tiples riesgos de una catastrofe nu-
clear de consecuencias apocalipticas.
No se trata Unicamente de la ra-
dioactividad procedente de las ex-
periencias nucleares. Hay otros tre-
mendos hechos, como el insensato
y tragico despilfarro de los recursos
de los paises industrializados —ahi
estd la cifra de 170.000 a 180.000 mi-
llones de délares anuales de gastos
militares en el mundo—, mientras
en la Humanidad subdesarrollada
aumentan las amenazas de ham-
bre...

Con ello surgen las grandes inte-
rrogaciones: ¢Amenaza de muerte
apocaliptica, en masa? (Amenaza
de muerte lenta? ¢Locura suicida
del mundo de los Estados ricos?

A tal situacién nueva en que se
encuentra el género humano inten-
ta responder la obra que aqui re-
senamos. En ella, las valoraciones
de un sacerdote catélico —el P.
Chaigne— se unen a los juicios de
un académico agnéstico —Jean Ros-
tand— y a las aseveraciones de dos
protestantes —Daniel Parker y Ro-
bert Bonniot—, en una misma di-
recciéon de condena de la <«locura
de los hombress.

En el presente volumen se han
recogido los argumentos en contra
del arma nuclear. En primer lugar,

el P. Chaigne —estudioso de la no
violencia— se ocupa (pp. 5-24) de
los problemas religiosos y teologicos
surgidos como resultado de la apa-
ricibn de los armamentos atémicos,
y bajo la optica del Concilio Vati-
cano II: la conciencia cristiana, la
imposible «legitima defensa», 1a gue-
rra mata la guerra, los obispos ame-
ricanos y la disuasién, etc. A con-
tinuacién, Jean Rostand —eminente
biologo— describe (pp. 27-38) los
peligros” derivados de la radioacti-
vidad para el patrimonio genético
de la Humanidad. El balance de una
eventual utilizacion militar de 1la
energia nuclear se estudia —«Locu-
ra nuclear y conciencia cristianas:
(pp. 41-139) por Daniel Parker, en
funcién del tnico precedente cono-
cido: la experiencia de Hiroshima.
Su enfoque se hace a través de una
serie de puntos clave: el escdndalo
del despilfarro; explosiones nuclea-
res y moral internacional; el crimen
de Hiroshima; error, accidente o lo-
cura; premeditacion nuclear y ven-
ganza poéstuma; peligros de un to-
talitarismo nuclear; justicia para el
tercer mundo,; responsabilidad de
los cristianos y de las Iglesias. En
esta ocasion, el estudio de Parker
no es sino una nueva etapa en el
combate que, desde hace afios, libra
contra la guerra. Finalmente, el Dr.
Bonniot (médico de los hospitales
de Paris) resume —en un accesible
trabajo (pp. 143-167)— los peligros
de las radiaciones ionizantes para
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la salud humana: leucemia, cancer,
desviacion genética.

En anexo, se da un amplio cues-
tionario comentado, encaminado a
facilitar el esfuerzo de reflexion so-
bre el problema de la guerra a tono
con las condiciones reales de la te-
matica bélica contemporanea y con
las exigencias de la fidelidad a Cris-
to. También en anexo, va una con-
cisa bibliografia.

Desde luego, los documentos re-
unidos por los distintos autores y
las reflexiones hechas en el libro
resefiado no permiten el «optimis-
mo facil> —a veces, sinénimo de ta
simplificacién de pensamiento, ca-
racteristico de la época de masifi-
cacion.

Cabe que el lector alabe la gene-
rosa inspiracién y las preocupacio-
nes humanas de los autores, para
—a renglén seguido— alegar que
ellas no pueden desarrollarse en el
acerado mundo de violencia de nues-
tros dias, cuya «paz» —en definiti-
va— no estd asegurada mas que
por el equilibrio del terror —es de-
cir, con Schwoebel, por «el exceso
del mal».

Mas tenemos que esa solucion de
facilidad no hace m4s que agravar
la inseguridad y la divisién del mun-
do. Todo buen oteador lo percibe
—en variados signos— en los arris-
cados rumbos de nuestro globo.

El P. Chaigne nos dira que en
nuestras manos tenemos todos los
elementos de una dinamica de la
paz: el miedo, la esperanza, el re-
curso al espiritu de Cristo.

Pero he aqui que no sabemos ar-
monizar esos factores y ponerlos en

movimiento. La declaracion colecti-
va del Episcopado espanol para la
etapa postconciliar sefialaba, el 8 de
diciembre de 1965: Nuesiro mundo
vive enire el temor y la esperanza.
Mientras mds avanza Yy progresa
materialmente, mds descubre su va-
cio moral. Se siente impotente para
resolver las tremendas cuestiones
que angustian a los hombres.

Tal vez, tal vez ello sea uno de
los ominosos componentes de esa
cobardia mental contemporanea de
que habl6é Garcia Morente. De él son
estas palabras: «Sin vocacién neta-
mente definida, nuestra época apla-
za toda resolucion plena, en espera
acaso de gque el mafana la traiga

por milagro ya hecha y acabada.»

iBuen trabajo, pues, el que espera
a los operarios de la paz cristiana
dinamica, humana! En todo caso, no
se olvide que, en la linea del Con-
cilio Vaticano II, tal labor ha de ser
una creaciéon continua, viendo la
paz como «un perpetuo quehacer» y
bajo una «mentalidad totalmente

_nueva...»

Trascendental tematica, desde la
perspectiva de quien, por espacio de
afios, una de sus preocupaciones en
el 4&mbito de lo internacional se vie-
ne centrando en la aprehension de
los distintos perfiles de ese inmen-
50 asunto.

Pues bien: partiendo de ese géne-
ro de preocupaciones, no cabe duda
que el volumen aqui registrado con-

“tribuird —esclarecimiento de cues-

tiones, etc.— a moverse en la ruta
de la forja de esa nueva mentalidad
humana, deseada por el Concilio y
necesarig para un discurrir menos
agobiante de la Humanidad.

Leandro Rubio Garcia
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RAYMOND CARTIER: La seconde guerre mondiale. Paris, Larousse y “Paris-
Match”, dos tomos (I: 1965, 384 pdgs. y II: 1966, 392 pégs.)

Entre 1939 y 1945, el mundo ente-
ro era arrastrado, durante mas dc
70 meses, a la mas gigantesca aven-
tura de exterminacién colectiva que
la Historia haya conocido. Mas de
cuarenta millones de seres humanos
eran borrados de la faz de la tierra
por la locura sanguinaria del hom-
bre, antes de que se abriera para la
Humanidad una nueva edad: la
época atémica.

Mas de veinte afios han transcu-
rrido desde el final de tal conflagra-
cion. Es el momento que ha esco-
gido Raymond Cartier para escribir
la historia de esa tremenda tra-
gedia.

Verdaderamente, era precisa una
clerta perspectiva para emprender
con €éxito una obra de tal enverga-
dura. Hoy, los espiritus se han apa-
ciguado lo suficientemente para po-
der considerar con una buena dosis
de serenidad los hechos de tan gran
drama.

Ahora bien, para evocar esa em-
presa de aniquilamiento, esa trage-
dia <heroica» y fanatica, sangrienta
y barbara, abundan los documentos.
Los grandes actores de la tragedia y
los personajes de segunda fila han
publicado sus testimonios, distintos
Archivos han descublerto sus «se-
cretos», han aparecido a docenas
Memorias de sus simples protago-
nistas... Asi, los historiadores se en-
cuentran ante fuentes de informa-
cién sin igual. Sin embargo, ante
tal masa de documentacién, (como
tener una clara vision de ese perio-
do demencial? En tal sentido, la ta-
rea parece sobrehumana.

Pero he aqui que un autor no se
ha visto sumergido por la documen-

tacion. La presente obra es un claro
testimonio de ello. Raymond Cartier
ha conseguido dominar el cumulo
de documentos. Y aun més: hacerlo
vivir., Sin embargo, estamos en pre-
sencia de una obra que ha exigido
una gran labor de investigacion:
labor de equipo en la que han parti-
cipado mas de cuarenta colabora-
dores. Por lo demas, el cronista po-
litico de Paris-Match ha examinado
documentos, ha consultado —cuando
ha sido necesario-— a los supervi-
vientes, ete., para dar una vision
tan justa como ha sido posible —en
la hora actual— de los aconteci-
mientos de la mas terrible de las
conflagraciones de la Historia del
género humano.

A la realizacion de la obra han
aportado la ayuda y el concurso
centros como el Ministerio francés
de los Ejércitos, el Imperial War
Museum de Londres, etc. Y dos
grandes empresas' —<«Paris-Match»
y la Libreria Larousse— han unido
su experiencia para llevar a buen
término este trabajo.

El primer tomo nos sumerge en el
caos del terrible periodo septiembre
1939-agosto 1942. En él1 aparece la
guerra total que aplasté pueblos en-
teros, que asolo los cielos, los mares
y la tierra.

Los primeros capitulos nos llevan
de Polonia a la agonia de Francia
(seis capitulos). Después asistimos a
los acontecimientos de la segunda
mitad de 1940 (tragedia de Mers
el Kébir, la preparacion britanica
para la defensa, los ataques de los
submarinos alemanes, la agresién
de Mussolini a Grecia, ete.), a los
desastres italianos y a los triunfos
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alemanes en enero-mayo 1941, al
ataque germano a Rusia hasta las
puertas de Moscu, al ataque del Ja-
pdn a los Estados Unidos, etc. Con
el fin del avance aleman en Rusia y
el fin del avance nipon en Asia
concluye este volumen.

"En el tomo segundo se recogen
hechos de envergadura tan enorme
como el drama de Stalingrado, el
Stalingrado de Africa (Tidnez), las
rutas hacia Tokio, la «salidas del
Duce del Poder, la ruta hacia Roma.
la invasion de Europa («el gran dia
de Normandiay), el fracaso del com-
plot contra Hitler, la marcha victo-
riosa de Rusia hacia Alemania, la
liberacién de Francia, la ultima
ofensiva, de Hitler, la muerte del
dictador nazi (capitulo que se ex-
tiende de un Dresde en llamas a
la desaparicion de Hitler), 1a agonia
de Alemania y del Japén...

En fin, son todas las facetas de
esa desquiciada época las que desfi-
lan en el estudio de Cartier. Su tra-
bajo nos las hace revivir y nos las
explica, en una reconstruccion
—tanto sobre los planos politico y
militar como sobre los planos eco-
ndémico y social— precisa y humana.
La obra lleva el toque del escritor
politico y del historiador.

Es todo un esfuerzo por dar al lec-
tor una vision f{otal de ese treme-
bundo enfrentamiento a escala uni-
versal. En esa presentacion, la cla-
ridad de estilo se une al escrupuloso
respeto de la exactitud de los he-
chos. Justo es consignar que Cartier
no ha tratado «de atenuar las fal-
tas, las locuras y los-erimenes que
han llenado seis afos terriblesy,
no ha renunciado «al derecho de
expresar un juicio independiente so-
bre los acontecimientos y los hom-
bres, fuesen los que fuesens.

Por lo demé4s, el talante intelec:
tual del autor se comprueba nitida-
mente cuando nos advierte —por
ejemplo— que «todavia hoy resul-
ta vano querer trazar un cuadro ve-
ridico» de la Resistencia francesa.
«Un black-out, protegiendo ficcio-
nes politicas y reputaciones perso-
nales, se mantiene alrededor de las
fuentes mas elementales.» Cartler
cita claros testimonios a este res-
pecto. En todo caso, lo que esta cla-
ro —como se afirma en esta obra—
es «la guerra civil mezclada a la lu-
cha contra el ocupantey. «Crimenes
y contracrimenes se encadenan, en-
sangrentando a Francia de Norte a
Sur.» En este extremo, es de indicar
como el autor comentado compren-
de que la situacién de la Francia
vencida —relativamente satisfacto-
ria: indudablemente, la menos mala
en la Europa sojuzgada por el
IITI Reich— no hubiera sido posibie
si hubiera sido abandonada a gau-
leiters, si una Administraciéon gala
no se hublera interpuesto entre ocu-
pantes y ocupados. Dentro de éste
estilo, no menos interesante resul-
ta un juicio vertido sobre la libera-
cion de Francia: «nueva anarquia
espontdneas, «nuevo Terror», cuyos
Archivos estan enterrados en un pe-
sado secreto...

Al texto acompaifia una esclarece-
dora cronologia de la segunda gue-
rra mundial, debida a Pierre Du-
fourcq (pp. 369-379 del tomo I y
pp. 375-385 del ID).

También es de sefialar que la
Casa Larousse ha hecho un notable
esfuerzo para ilustrar estos volime-
nes, por medio de las fotografias
—en negro y en colores— mas re-
presentativas, mas sobrecogedoras,
etcétera y de elocuentes graficos.

S6lo una cosa echamos en falta:
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un apéndice bibliografico, una lista
del material utilizado.

Es momento de concluir. Y ello
lo haremos subrayahdo —con pen-
samientos de R. Cartier— que la
guerra 1939-1945, siendo una guerra
mundial, ha sido no menos —en lo
esencial-— una guerra europea, una
guerra entre los pueblos europeos.
Ahora bien; estos pueblos europeos.
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por el exceso de sus desgarramien-
tos, han encontrado —por fin— la
ruta de la unidad...

iOjala, ojald las experiencias de
esa guerra civil europea hayan for-
jado verdaderamente el espiritu ha-
cia una eficaz unidad continental!

Leandro Rubio Garcia
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Algunos congresos, conferencias y reuniones

nacionales e internacionales anunciados para

1967 - 68 -
1967 ... ... Symposium sobre Gerontologia experimental (Che-
coslovaquia).
10-15/IV ... ... VIII Conferencia Internacional de la Federacion

Internacional de la «Relacion Familiars planifi-
cada, sobre cuatro temas particulares de los pue-~
hlos de América Latina. Vila del Mar (Chile).

11-16/IV ... ... II Congreso Nacional de Psicologia. Madrid.
JUNIO ... ... Mesa redonda sobre Religidn y Politica. Estambul.
VERANO ... ... Conferencia Internacional de la Unidén Internacio-

nal de organismos familiares sobre el tema <«Las
nuevas familias en la Sociedads. Québec (Canada).

4-6/VII ... ... XXI Congreso de Pediatras de Lengua Francesa.
Paris.
AGOSTO ... ... XVII Congreso de la Federacion Mundial para la
Salud Mental. Londres.
20-24/VIII ... ... XX Esomar-Wapor Congress. Viena.
27-VIII-2/IX ... ... IV Congreso Internacional de Filosofia Medieval.
Montreal (Canada).
SEPTIEMBRE ... ... Asociacion Plenaria del Comité Internacional para
la Documentacion’ en Ciencias Sociales. Evian
(Francia).
5-10/I1X ... ... 1 Congreso Internacional de Ciencias Sociales del
Instituto Luigi Sturzo. Roma.
11-15/I1X ... ... V Congreso Internacional de Cibernética. Namur
(Bélgica).
12-20/IX ... ... I Congreso de la Asociacion Internacional para el

Estudio Cientifico de 1la Deficiencia Mental.
Montpellier (Francia).

18-23/I1X ... ... VII Congreso Mundial de la Asociacion Internacio-
nal de Ciencia Politica. Bruselas.

5-9/VIII/68 ... ... VII Congreso Internacional de Rorscharch y otras
téenicas proyectivas, sobre el tema: «La via pro-
yectiva en el estudio de la personalidad». Lon-
dres.

18-22/VIII ... ... Congreso de la Asociacion Internacional de Psicolo-
gia Aplicada. Amsterdam (Holanda).
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PascuaL MARIN PEREz.—La Administracién de justicia en la Ley Orgdnica
del Estado.

CruUz MARTINEZ ESTERUELA.—Las funciones del Consejo del Reino.

RoBERTO REYES MORALES.—E! Conszjo Nacional del Movimiento y los
derechos y libertades reconocidos en las Leyes fundamentales.

DIEGO SEVILLA ANDRES.—La defensa de la constitucion en la Ley Orgdnica
espariola.

JOrRGE UscaTescu.—Filosofia de la Libertad en la Ley Orgdnica del Estado.
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Anales de Sociologia
Nimero 3, 1967

DirecTOR: Salustiano DEL CAMPO

ARTICULOS:

LiNz, Juan: Los partidos politicos durante la Segunda Repiblica.

JUTGLAR, Antonio: Lg Ensefianza en Barcelona en el siglo XX.

EsTEBAN, Jorge: Consideraciones sociopoliticas acerca del desarrollo eco-
némico.

MARTIN MARTINEZ, José Luis: El problema de las entrevistas fallidas en los
sondeos de opinidn.

Lora, Cecilio de: Una vision socioldgica de la adolescencia.

CastrO CHICO, Elvira: Poblacion de Granada e inmigracion granadina en
Barcelona.

BaYes, Ramén: Los 'in'genier'os v los Colegios de la Iglesia.
SECCION BIBLIOGRAFICA:

DOCUMENTOS:

Saviiras, Rafael: Teoria del Cacigquismo {(Boceto de Psicologia Politica).
PosapA, Adolfo: La Psicologia de los Parlamentos.

EDITA:

Departamento de Sociologia del Centro de Estudios Econdmicos y Sociales
de la Delegacién en Barcelona del Consejo Superior de Investigaciones
Cientificas (Egipciacas, 15.—BARCELONA-1).
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AI”CIOi‘U@S Europe’ennes d(:’ Sociologie

TOME VII 1966 NUMERO 1

SOMMAIRE
Alienation et structure or conscience and consciousness

MELVIN RICHTER.—Intellectual and class alienation: Oxford idealist diag-
noses and prescriptions.

EuGeNe FLEISCHMAN.—L’esprit humain selon Claude Lévi-Strauss.

EDMUND LEACH.—~The legitimacy of Solomon. Some structural aspects of
Old Testament history.

NOTES CRITIQUES

PETER BERGER.—Identity as a problem in the sociology of knowiddge.
SERGE Moscovic.—L ' histoire des sciences et la science des historiens.

WALTER EUCHNER.—Locke zwischen Hobbes und Hocker. Zu neuen Inter-
pretationen der politischen Philosophie John Lockes.

REDACTION

RAYMOND ARON.—THOMAS BOTTOMORE.——MICHEL CROZIER

RALF DAHRENDORF.—ERIC DE DAMPIERRE.—ERNEST GELLNER

Les archives paraissent deux fois par an. La correspondance adminis-
trative et les abonnements doivent étre adressés a M. Pierre Junod, Librairie
Plon, 8 rue Garanciére, Paris 6e. Le tome 18 francs, le numéro 9 francs.
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Cuadernos ]nformativos de Desarrollo
Econdmico Social

(Bimestral)
PUBLICADOS POR EL
INSTITUTO «BALMES-. DE SOCIOLOGIA DEL C.S.1C.

Revista bimestral de 200 pdginas que contiene copiosa informacién y
documentacién, convenientemente actualizada, sobre los problemas, realiza-
ciones y politica de desarrollo en Espafia y en el Extranjero, con particular
referencia a los pafses mds similares al nuestro. Esta publicacién reviste
modalidades no frecuentes en otras revistas, pues en ella se recogen, en orden
a las materias m4s importantes, series de cuestiones con cardcter sistem4tico
y con vistas frecuentemente a exponer “el estado de la cuestién”.

CUADERNOS estd orientado principalmente al gran piblico, aunque
también al especializado y cientifico, y tiende a promover un movimiento
general de interés hacia los problemas de nuestro desarrollo econdmico-
social. A este fin, CUADERNOS hace una labor de sugestién y de critica
objetiva y constructiva.

CONTIENE LAS SECCIONES SIGUIENTES:

1. PROBLEMAS ESPANOLES.
II. DESARROLLO Y PROGRESO TECNICO.
1IT. DESARROLLO Y ESTRUCTURAS ECONOMICAS.
IV. LA IGLESIA Y LOS PROBLEMAS DEL SUBDESARROLLO.
V. INFORMACION Y DOCUMENTACION.

Administracién: LIBRERTA CIENTIFICA MEDINACELI
Duque de Medinaceli, 4—MADRID-14
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Revista Internacional de Sociologia

(Trimestral)

Organo del Instituto “Balmes” de Saociologia del Consejo Superior de Inves-

tigaciones Cientificas
CONSEIO DE REDACCION

DIRECTOR

CARMELO ViINAS Y My

ANTONIO PERPINA RODRIGUEZ SALUSTIANO DEL CAMPO URBANC
JosE Ros GIMENO JosE GIMENEZ MELLADO
CONTIENE
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II. Problemas de poblacidn,
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Notas bibliogrdficas.

PRECIOS
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Suscripcion anual ... ... ... 160 ptas. 220 ptas.
Nimero suelto ... ... ... ... 50 ptas. 60 ptas.
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América Latina

La revista regional de ciencias sociales en América Latina .

ALGUNOS ARTICULOS RECIENTES:

ADRIANO MOREIRA.—QOs aspectos negativos da imagem reciproca de Portugal-
Brasil,

EvA ALTERMAN BiLAYy.—A Farticipacdo do Mulher na Indistria Paulistana.
ERNEST FEDER.—Land Reform: A Twentieth Century World Issue.
NoreerRTO Ras.—Sociedad, Tecnologia y Desarrolio.

JEaN CaASIMIR.—Duas Cidades do Nordeste do Brasil: Sua Estratificacio
Social e Sua Importancia para a Planificacdo Economica Regional.

Noticias de las ciencias sociales - Resefias de libros y revistas - Resu-
menes de articulos seleccionados.

Publicada trimestralmente por el

CENTRO LATINOAMERICANO DE INVESTIGACIONES EN
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Suscripcién anual ... ... ... ... ... US § 6.00
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La suscripcién incluye el envio gratuito de Bibliografia, boletin biblio-
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Caixa Postal, 12-ZC-02
RIO DE JANEIRO.—BRASIL
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Director: JORGE XIFRA HERAS™
Consejo de Redaccion
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GUERRA Y PAZ EN EL SIGLO XX

MANUEL FRrAGA IRIBARNE: Guerra y conflicio social en la segunda mitad
del siglo XX.

PEDRO J. FriAS: Los problemas de la paz, hoy, en el mundo.

LEANDRO RuUBIO GARCIA: Guerra y época atémica. Avances tecnoldgicos y
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NOTAS DOCUMENTALES

El Teleclub como medio de penetracion cultural en los medios rurales, por
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J. K. FAaRBANK : Tradizione e Marxismo nella rivoluzione cinese.
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C. NiSHIYAMA: Arguments for the Principles of Liberty and the Philosoph)
of Science.

M. Arrais: Growth Without Inflation,

G. I. STIGLER: The Changing Problem of Oligopoly.

D. M. C. WRIGHT: Oligopoly in a Free Society.

A. ALCHIAN: How Should Prices Be Set?

G. W. NuTttER: Pricing Policy for State-Owned Enterprises.
S. KureBaYASHI: How Should Prices Be Determined?

K. V. LorticH: The Role of Politics and the Intellectual Freedoms in the
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Direzione, redazione, amministrazione
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CONSEJO DE REDACCION

Presidente: JoSE MARiA CORDERO TORRES ,
CaMiLO BARCIA TRELLES; ALVARO ALONSO CASTRILLO; EMILIO BELADIEZ;
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SUMARIO DEL NUMERO 90 (marzo-abril 1967)

ESTUDIOS

Los progresos de la guerra revolucionaria, por CAMILLE ROUGERON.

Espacio, poblacion y estrategia, centros de poblacion y comunicaciones, por
ROMAN PERPINA GRAU.

Reforma y revolucion en Hispanoamérica, por JAIME MENENDEZ,
La politica exterior de Puerto Rico, por S. ARANA-SOTO.
La politica exterior de la U. R. S. S., por STEFAN GLEIDURA.

NOTAS

Los derechos humanos en un mundo de culturas diversas a la luz de la
tradicion espafiola, por C. WILFRED JENKS.

El Anzus y la Seato, por Luis MARINaS.
El interés estadounidense por Africa, por LEANDRO RUBIO GARCIA.

Las elecciones francesas, ;nuevos derroteros de la V Republica?, por CARMEN
MARTIN DE LA ESCALERA.

El problema del Suddin, por CARLO MELE,

Arabismo, petrdleo y grandes potencias en la tension actual de Arabia, por
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Fin de una era en Indonesia, por JuLlo COLA ALBERICH.
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(PUEDE DESENVOLVERSE
EL HOMBRE SIN

DOCUMENTOS

...que lo pongan al dia con los ultimos desarrollos del pensamiento politico?

...que le eviten la desactualizacién respecto al tltimo dato vital, encuesta,
estadistica?

...que lo mantengan en contacto con la realidad econdmica, social, politica?
...que le posibiliten soluciones pricticas?

...que le sistematicen sus conocimientos?

DOCUMENTOS CIDAL

a . ., . rZ L ’ . ’ -
le aseguran el encuentro con la reflexién seria, con el andlisis objetivo,
dindmico y esclarecedor del mundo latinoamericano.

DOCUMENTOS CIDAL
lo mantienen informado sobre el desarrollo del pensamiento politico.

Aumentan y sistematizan sus conocimientos mediante la claridad y precisién
de sus anilisis.

Le dan la posesién de datos vitales en el orden politico, social y econémico.

Motivan su reflexion, orientada por idedlogos representativos.
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